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“Los agricultores de Huelva ganariamos mucho si estuviéra-
mos unidos en la comercializacion” Alberto Garrocho es el maximo re-
presentante del sector de la fresa en la provincia. Llego a la presidencia de la asocia-
cion hace tres anos, un periodo del que valora el trabajo que se ha realizado para dar
visibilidad a todas las berries y seguir abriendo fronteras a los frutos rojos de Huelva.

lleva ostentando

la presidencia de
Freshuelva?
Llegué
el 1 dejulio de
2009 por cir-
cunstancias que
se produjeron.
Freson de Palos,
la cooperativa
donde yo era el
presidente, asu-
mié la direccién
de Freshuelva
por dimision del

anterior presidente.
;Cudl es su balance de este periodo?

Es muy positivo. Creo que hemos logrado involu-
crar a los asociados en el dia a dia de la asociacién y segui-
mos peleando para buscar el bienestar

Evidentemente. Los consejeros y presidentes de
las cooperativas nos formamos en ellas, en las que apren-
demos y adquirimos una experiencia importante. Fres-
huelva pretende ser una gran cooperativa de asociadosy
el planteamiento de trabajo es casi el mismo que en una
gran empresa, por lo que esta experiencia previa nos sirve
de mucho.
Freshuelva se puso desde el principio a la cabeza de la
Plataforma en Defensa de los Regadios del Condado. ;Qué
botén cree que les falta por tocar para que llegue el agua a

esta zona de la provincia?
Pienso que concienciar a los politicos sobre la im-

portancia del agua superficial es primordial para lograr lo
que estamos buscando en la plataforma. Va a ser un bien
para toda Huelva; una zona con alta produccién en berries
necesita este elemento y, de no ser asi, se perderia riqueza.

Sino llega el agua al Condado, debido a la sequia,
sin agua superficial no habrd rendimientos éptimos de
estos cultivos y dejardn de ser rentables, siendo abandona-
dos por el agricultor.

Otro de los logros de su mandato en Fres-

de estas empresas que representamos.

;Cuéles cree que son los logros con-
seguidos? ;Y los que quedan atin por

lograr?
Hemos conseguido algunos,

como el fomento de la lucha biolégica,

y uno muy importante, que es que se
reconozca a Freshuelva en Europa por el
trabajo en exportacién de productos de
calidad de todos sus asociados. Inten-
tamos hacerles un poco més comoda

la campaiia, facilitindoles informacién
respecto a precios, mercados...

Estamos trabajando con la
Interprofesional de la fresa para perfec-
cionar atin més sus acciones y objetivos.
Estamos manteniendo reuniones con
la Autoridad Portuaria de Huelva para
establecer una linea Huelva-Rotterdam,
de la que haremos esta campaifia una
prueba.

Usted fue también presidente de una

Agricultor, vicepresidente

de Freson de Palos y, desde
hace tres anos, presidente

de Freshuelva. Conoce a la
perfeccion a un sector que ve
evolucionar, trabajar unido y
luchar por objetivos comunes.
Actualmente, segtin narra
Garrocho, los agricultores
dan pasos para comercializar
fresas con ‘residuo cero’, de
la mano del control biologi-
co de plagas. Ademas, en

la comarca del Condado de
Huelva luchan para conseguir
la Declaracion de Evaluacion
Ambiental para el trasvase de
cinco hectémetros cubicos de
agua al Fresno.

huelva ha sido el aumento de hectéreas

con control biolégico de plagas, que in-
cluso usted aplica en sus terrenos. ;Qué

aporta? ;Teme que se pierda el apoyo de
la Administracion en este asunto?

El control biolégico de las plagas
conlleva una concienciacién de los agri-
cultores, que comienzan a hacer menos
aplicaciones de productos fitosanitarios y
mas métodos biolégicos. El consumidor
tiene la confianza de que come un pro-
ducto cien por cien limpio y ecoldgico.

El control de plagas con insectos
auxiliares va a abrir una nueva linea de
mercado, como ya ocurrié en su dia con
la produccidn integrada, por la que esta
apostando parte del sector. Creo que de
aqui a unos anos todos haremos lucha
bioldgica en nuestros cultivos.

Creo que el apoyo de la Admi-
nistracién hay que recuperarlo. Se trata
de una ayuda importante para animar

cooperativa importante, como es Fresén de Palos, jesto le

sirvié de preparacion para estar al frente de una asocia-
cién con tantos frentes abiertos?

al agricultor a poner en marcha estas practicas, que ya se
realizan en otras provincias y en Huelva también lo necesi-
tamos.
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Como agricultor, ;qué opinién le merecen las criticas
que se hacen al sector de los frutos rojos onubense desde

paises extranjeros?
Creo que estd claro. En Europa entramos por la

puerta de atrds, a pesar de que somos una potencia en
produccion, pero nos temen y tratan de minimizar nuestra
marca con criticas infundadas. Nuestros productos pasan
cada campana todos los controles de calidad sin proble-
mas, més que otros que llegan desde fuera de la Unién
Europea (UE).

La diversificacion del sector relativa a nuevos productos
como la frambuesa, la mora o el ardndano, ;ha contribui-
do a consolidar comercialmente al sector en el &mbito de
la gran distribucién?

La gama completa de berries hace que si todos
funcionan se ganen puntos con la gran distribucién. Para
los agricultores, diversificar es una salida a la crisis actual,
tratar que las hectdreas sean rentables.

Ha viajado a ferias y distintos paises representando a la
fresa y otras berries de Huelva. ;Puede contar alguna

anécdota que haya surgido del desconocimiento de estas
frutas fuera de nuestras fronteras?

No creo que a estas alturas haya desconocimiento de
las berries. Sorprende ver como en Fruit Logistica (Berlin,
Alemania) el ptblico que asiste a la feria conoce perfecta-
mente las frutas y su valoracién es muy positiva.

Participar en ferias como Fruit Attraction y Fruit
Logistica Berlin es muy positivo para el sector, a nivel
comercial y para que se conozca nuestro trabajo fuera de la
provincia de Huelva, porque en este sector somos transpa-
rentes.

Para terminar, ;es cierta la unién del sector?

La unién existe. De la base de Freshuelva nacieron
Onubafruit, Hudisa (para producto industrial) y ahora se
estdn viendo pequenas uniones de empresas -Plus Berries-
para comercializar juntas. Ademads, de esta unién de las
empresas del sector para el beneficio comtin nacié Fresas
Nuevos Materiales, una entidad que trabaja en la obtencién
de variedades de fresas autéctonas que estdn funcionando
muy bien comercialmente.

La agrupacion siempre es positiva y creo que ese es
el defecto de Huelva, somos muchos ofertando el mismo
producto, por lo que ganariamos bastante en la comerciali-
zacion si estuviéramos unidos en pequerias plataformase
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Aumenta un 30,3 por ciento
las exportaciones de fresas en
cinCo campanas. Las berries onubenses

siguen abriendo mercados internacionales. Desde Asia
hasta Sudamérica son reconocidas y demandadas por

su calidad.

Las exportaciones de fresas han
crecido un 30,3 % desde la campa-
fia 2006/2007, pasando de suponer
183.000 toneladas (t) a 262.377 t en
la pasada (2011/12) desde el mes de
enero hasta el de junio, periodo
de recoleccion de la fresa en la
provincia de Huelva.

Este aumento de las
exportaciones se debe tam-
bién al aumento de la cantidad
recolectada. Desde la campana
2006/07, la fresa recogida en la
provincia ha subido un 18,68
por ciento, desde las 254.968
toneladas a las 302.600 de esta

c
<]
)
@
=
S
@
o)
g
5
2
E
)
S
@
@
@
4]
o
a
=
5]
0
@
5

mayoritaiamente exportadoras.

campaia. En los seis primeros meses
del afio, el mes donde las exportacio-
nes tienen mayor protagonismo es
abril, que en esta campana concen-
tré el 36,2 % de las mismas (88.226 t).

En el caso de la frambuesa, en
la ltima campana se han exportado
9.580 t de este fruto desde enero has-
ta junio, mil toneladas més que en la
campaifa 2006/07. Las exportaciones
de esta berrie supusieron la campa-
fia pasada el 80 % de su produccién
total (11.010 t). En cinco afios (cam-
pana 2006/07), las exportaciones de
frambuesas han aumentado casi un
20 %.
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En términos econdémicos, esta
subida en la cantidad exportada
ha supuesto también un alza en su
valor. En concreto, la fresa exportada
desde enero hasta mayo de 2012 ge-
nerdé 452,2 millones de euros, siendo
marzo el periodo con mayor factu-
racién (156,4 millones). En el caso
de la frambuesa, las exportaciones
durante estos cinco meses supusie-
ron 67,3 millones de euros, siendo
abril el periodo de mayor importan-
cia (17,3 millones).

Destinos. Las empresas de frutos
rojos estan trabajando cada
campana para afianzar sus
clientes internacionales. Euro-
paya se ha consolidado como
el principal consumidor de
fresas y berries de Huelva. En
la campaiia 2011-12, Alemania
fue el primer comprador de
fresas de Huelva y concentro el
33,91 % de las exportaciones de
fresa; seguida muy de cerca por
Francia (27,06 %). Por detrés se
situaron destinos como Italia
(9,42 %) y Reino Unido (7,80
%).

En el caso de la fram-
buesa, el Reino Unido recibid
el 33,64 % de las berries que
salieron al exterior, seguido de
Francia (17,70 %) y Alemania
(21,87 %).

Huelva produce entre el
80-90 % de los frutos rojos espafioles,
por lo que es también la principal
exportadora, siendo el tinico lugar
donde se cultivan ardndanos en
microtunel.

En torno al 50 % de los asocia-
dos de Freshuelva dedica parte de su
produccion o se dedica al completo
a las berries, que han supuesto la di-
versificacidn del sector fresero onu-
bense, que ya es el quinto producto
andaluz més exportado, represen-
tando el 6,3 % de las exportaciones
totales del sector agroalimentario de
la comunidade

e}
e}
©
)
ut
S
a
x
o
o
'@
S
N
=
©
o
I
®©
o
S
o
>
S
<}
2
S
o
S
£
5
S5
©
=
o
a
[}
©
N
o
L
&
[0}
©
-

Cada campaiia, el 90 % se vende en el exterior.
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At I a ntiC B I U€ Toni Ruix, administrador

. o ;Qué volumen de la produc-
cién exportan? Atlantic Blue

y todo el grupo de empresas
conjuntamente exportan el
95 % de su produccion, si
bien el mercado doméstico
se estd desarrollando poco a
poco.

;Cudles son los princi-

pales destinos? Los princi-
pales destinos siguen siendo

Inglaterra y Alemania, si bien
tenemos presencia en todos
los paises europeos desde Portugal hasta Rusia, haciendo
también algunos envios a Emiratos o Hong Kong.

;Necesita la fruta algiin cuidado especial para viajar?
En el caso del ardandano de Huelva estamos a 48 horas de la
gran mayoria de los mercados. Ademads, casi toda la fruta se
reexpide el mismo dia de su recoleccién, por lo que la vida
postcosecha de la fruta esta garantizada. Eso si, es impor-
tante hacer unas buenas seleccién y calidad para no tener
nunca problemas en destino.

;Encuentran la logistica necesaria para realizar los
trayectos? El componente del transporte es un factor cada
vez mds importante. Por un lado, por el coste, y por otro
lado, la correcta optimizacién del mismo en rutas permite
llegar un dia antes, con mds frescura, etc. En general las
rutas més habituales estdn bien cubiertas, si bien para
destinos especiales hay que transbordar muchas veces en
Holanda o Perpignan.

;Tienen la posibilidad de seguir aumentando mer-
cados? Afortunadamente, el conocimiento y consumo del
ardndano es muy limitado y el potencial de desarrollo es
enorme. Ademads, tenemos la suerte de que son produc-
tos con unas condiciones para la salud formidables y el
consumidor esta percibiendo estoy le
interesa. De todas formas, es necesario
siempre un esfuer- zo de promocién
para desarrollar el consumos+

-
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O nu bafr u |t Carlos Esteve, director comercial

;Cuantas empresas forman

parte de la comercializadora
Onubafruit? Onubafruit lo

conforman un total de seis
empresas del sector de los
frutos rojos de la provincia.
Estas son: Bonafru; Costa de
Huelva; Freslucena, S.C.A;
Condado de Huelva; Coop.
Agra. Hort. de Cartaya ‘Car-
tayfres’; y Nuestra Sefiora de
la Bella.

;Qué porcentaje de la
produccién exportan? En el caso de las frambuesas, el total
de la venta al exterior llega el 99 %. Sélo un uno por ciento
se queda en el mercado nacional.

;Cudles son los principales destinos? Nuestros prin-
cipales compradores de frambuesas estdn en Reino Unido,
Alemania, Francia, Suiza y Holanda.

;Qué valoran los clientes de la frambuesa de Huelva?
Lo més valorado de este producto es la disponibilidad en la
época en la que producimos, la calidad y la competitividad
del producto.

En la dltima campana de frutos rojos, ;han sumado
nuevos destinos? No hemos sumado destinos distintos a
los ya habituales, pero hemos aumentado la proporcién
de nuestras ventas en el continente con respecto al Reino
Unido, productor también de frambuesas &

AGRACOR, S.L.

RECAMBIDS

PASEQ DE LAS PALMERAAS. §

21002 HUELVA

TEND. 959285208 FAX; 053792400
EXPOSICION, RECAMBIOS ¥ TALLER
CTRA. AYAMONTE, KM. &7

21500 GIBRALEON

TEND: 959300835  FAX: 959300847
ADMINISTRACION

TEMD: 959303114



AgriCOIa EI Bosque Daniel y Javier Velo,

directores gerentes

;Por qué decidieron apostar
por vender fuera?

Hace aproximada-
mente diez afios se detectd
una demanda en varios
mercados europeos por
moras producidas fuera de
temporada alta. Tras afios de
investigacién experimental,
con el objetivo de ampliar el
periodo de cosecha, Agricola
El Bosque ha desarrollado
un proceso productivo totalmente innovador que permite
producir con altos niveles de rendimiento una fruta tan es-
tacional, como es la zarzamora, durante todo el afio, adap-
tando asi nuestra estructura productiva a las necesidades
del mercado europeo. A dia de hoy somos la tinica empresa
a nivel nacional que produce moras fuera de estacién y a ni-
vel europeo la tinica que produce moras durante los meses
de enero, febrero y marzo.

Apostamos por el desarrollo de un modelo de gestién
comercial a nivel internacional que permitiera dedicar los
recursos necesarios para potenciar la internacionalizacién
como pilar fundamental de apoyo al esfuerzo innovador
que a nivel productivo venimos desarrollando. Potenciar las
relaciones comerciales a nivel internacional en base a un
producto de calidad y un servicio de garantia es la premisa
de este modelo de gestion para aumentar la competitividad
de la empresa y nuestras posibilidades para posicionarnos
en nuevos mercados como Oriente Medio y Asia.

;Con qué cantidad empezasteis y cudnto exportdis
ahora? ;Qué porcentaje representa dentro de vuestra pro-
duccién?

Empezamos
60.000 kg en tem-
volumen de ex-

produciendo unos
porada con un
portacion del

50%. En la dltima campafa hemos
exportado 340.000 kg, que repre-
senta 88%e

A fondo 11

DO ﬁ ana 19 98 Juan Mato, gerente

;Cudntas hectareas de fresas

tiene Dofana 1998y cudl es

vuestra produccién total? En
la campana pasada tuvimos

17,5 hectéreas y casi un mi-
116n de kilos de fresas.
;Qué cantidad desti-

nan a la exportacién? ;cudl
es vuestro mercado mas

importante? En Espafia s6lo se queda el 20 por ciento de
nuestra produccion y el resto sale fuera. El destino més fuer-
te sigue siendo Francia.

;Qué aspectos se valoran en el mercado exterior de
la fresa? Lo que mds demandan los clientes es la calidad,
que ésta sea excelente, y que la fruta sea de confianza. Esto
significa que los productores seamos muy escrupulosos
con el respeto al medio ambiente y con el cuidado de la
fruta. Nosotros estamos en produccion integrada y todo esta
muy controlado a nivel medioambiental. Cuidamos la fresa
como una madre mima la alimentacién de un nifio peque-
fio. Esta fruta es 100% salud.

;Se espera que esta campafia aumenten sus destinos
comerciales? La campaiia pasada llegamos a Oriente Proxi-
moy a los Paises Bajos. Cada afio tenemos nuevos clientes
y, sobre todo, trabajamos para mantener a los de siempre,

a los buenos compradores que repiten con nosotros cada

temporadae
i ’
*

Especialistas en el
desarrollo e ingenieria
para la industria de los

berries

= Administrar » Investigar » Desarrollar » Disediar »
» Controlar » Optimizas » Garantizar
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La campana tendra un millon de plantas de fresa de la nueva
variedad autoctona ‘Niebla’. Se trata de la tercera variedad cien por cien
onubense que se comercializa, tras la buena acogida de ‘Primoris’ y ‘Antilla’. La
labor de Fresas Nuevos Materiales permite a los productores y exportadores de la
provincia reinvertir en investigacion el pago en royalties.

Fresas resistentes, de gran calidad y sabor. Son algunas

de las caracteristicas de los frutos rojos autéctonos de la
provincia de Huelva. Esta campana 2012-13 se comerciali-
zaré la tercera de las variedades nacidas gracias a la labor
de Fresas Nuevos Materiales (FNM). Se trata de ‘Niebla, de
la que habrd més de un millén de plantas en los campos
onubenses.

Esta variedad es “todoterreno, cumple en todo
bastante bien sin defraudar y tiene una muy buena pro-
duccién durante toda la campara’; segtin ha explicado el
director técnico de FNM, Antonio Refoyo. Estas plantas
siguen el camino andado durante dos campanas por las
primeras variedades cien por cien onubenses, ‘Primoris’ y
‘Antilla’

La primera tiene un “ciclo medio precoz, muy bue-
na calidad y transporta muy bien” Primoris presenta “una
buena calidad organoléptica para ser una variedad precoz,
que empieza a producir pronto, unos ocho o diez dias

antes que la mayoria de las fresas de ciclo medio” Ademas,
se trata de una fresa que es “muy facil de cosechar porque

su peddnculo es muy grande’, ha afiadido Refoyo, “es muy
armoniosa, cdnica, sin l6vulos en punta”.

Otra de las caracteristicas de esta nueva fresa, que
ha nacido en Huelva, es su color. Es, segtin explica el direc-
tor técnico de Fresas Nuevos Materiales, “de un rojo claro
y sabor muy bueno para ser una variedad precoz” Otra de
las variedades autdctonas de Huelva es Antilla, “de ciclo
medio, una calidad exquisita y hace un mes de mayo ex-
traordinario” Primoris y Antilla supusieron en la campara
pasada més del 8 % de las hectéreas plantadas de fresas.

Segun cuenta Refoyo, en fase experimental “en
registro cuentan con dos mas, que tardardn tres campanas
en ser comerciales. Se trata de la variedad A8-16-2 (auin
no tiene nombre comercial), “muy interesante por su
fortaleza, produccién precoz y muy buena calidad. Es muy
correcta y con un plus de precocidad” También estd en
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estudio la A9-84N-2, el primer neutro comercial después Fresas Nuevos Materiales es una sociedad que
de varios intentos sin éxito. “Produce mucha flor durante nacio en el ano 1999 de la mano, entre otros, de Fresa
todo el afio y una cosecha razonable’, indica Refoyo. Investigacién y Desarrollo (FID), formada por empresas

El trabajo en FNM hace que los productores rein- asociadas de Freshuelva, para tratar de obtener variedades
viertan el pago de royalties de nuevo en investigacién para propias de la provincia de Huelva y conseguir disminuir la
seguir avanzando en este dmbito. dependencia fordnea.
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Mapa varietal en la provincia. Las variedades Candonga
(Planasa), Camarosa (Eurosemillas), Splendor (Viveros
El Pinar) y Fortuna (Emcocal) concentran casi el 74 % de
las hectareas plantadas en la provincia de Huelva, esto es,
algo mas de 4.300.

Seguin apunta Planasa en su pagina web, la variedad
Sabrosa-Candonga es una creacion varietal fruto del cru-
zamiento. Ha sido seleccionada por la finca experimental
de Planasa en la localidad de Cartaya, Huelva (Espana) y
estd inscrita en el registro oficial de variedades comercia-
les de Espaiia con ntimero de identificacién 13795 (19-07-
04).

Por su parte, Camarosa es una variedad que pro-
duce frutos durante un periodo de 6 6 7 meses al afo, su
fruto suele ser de gran tamano (sobre 28-30 cm aproxi-
madamente), firme, color rojo oscuro y de forma cénica,
segun la describe Eurosemillas.

En el caso de Splendor, una planta de dia corto, no
reflorescente adaptada al clima mediterraneo. Se carac-
teriza por ser una variedad temprana y productiva, que
tiene una vida post cosecha muy larga, pudiendo llegar a
mercados mds lejanos con una calidad 6ptima.

La variedad Fortuna es una planta puesta en el mer-
cado por la empresa Emcocal, y proviene de la Universi-
dad de Florida, y caracterizada por ser precozy por ofrecer
una produccién constante, un aspecto esencial a la hora
de realizar las planificaciones comercialese
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PLATAFORMA
EM DEFENSADE
LOS REGADIOS DEL

El portal, que recoge la actualidad de la plataforma,
es una herramienta de difusion de sus actividades.
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La Plataforma en Defensa de los Regadios crea una pagina web
para difundir sus objetivos. En este medio, el colectivo muestra las dltimas
noticias relacionadas con la consecucion de la Declaracion de Evaluacion Ambiental
para el proyecto ‘Modernizacidon y consolidacion de los regadios del Condado’.

La Plataforma en Defensa de los Regadios del Condado ha
puesto en marcha una pagina web -www.plataformare-
gadioscondado.com- a la que se puede acceder desde la
pégina de Freshuelva (www.freshuelva.es) y que ha sido
disefiada por el gabinete de prensa de la asociacidn para
informar de los tltimos movimientos del colectivo en pro
de conseguir la Declaracién de Evaluacién Ambiental del
Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente
para poder iniciar asf las obras del proyecto de ‘Moderni-
zacién y consolidacién de los regadios del Condado!

La web, que ofrece una breve descripcion de la
plataforma, incluye una seccién de noticias, que pueden
ser comentadas y vinculadas a las redes sociales, con el
objetivo de dar mayor visibilidad a la necesidad que tiene
el Condado de la llegada del agua superficial. Ademads,
incluye informacién sobre cada uno de los miembros de la
misma, que nacié al amparo de diferentes agentes socia-
les, agricultores, sindicatos, ayuntamientos y asociaciones.

Para garantizar el futuro de la agricultura y los mu-
nicipios de esta comarca es necesario y urgente el inicio de
las obras del proyecto de ‘Modernizacién y consolidacién
de los regadios del Condado! Est4 fundamentado en la
transferencia de 4,99 hectometros ctibicos procedentes del
sistema Chanza Piedra, aprobada por el Consejo de Mi-
nistros en febrero de 2008. Cuatro anos después, las obras

no sélo no han comenzado sino que estdn en el aire al
depender de la Declaracidn de Evaluacion Ambiental del
Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Ambien-
te. Un total de 17 millones de euros (el 30 por ciento de
ellos aportados por los agricultores) esperan la luz verde
al proyecto y, ademaés de la llegada de agua superficial a
aproximadamente 1.000 hectareas que ya son de regadios
(no se sumaréa ni una mas), crearan mas de 700 puestos
de trabajo durante dos afios que dura la obra y se cerrardn
unos 900 pozos del Condadoe
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Freshuelva colabora en el Congreso Iberoamericano de Mujeres
Empresarias. El gerente de la Asociacién, Rafael Dominguez, toma parte en el

programa de ponencias.

La XXIII edicion del Congreso Iberoamericano de Mujeres
Empresarias que organiza la Asociacién de Mujeres Em-
presarias de Huelva (AME Huelva) y que ha tenido lugar
en la capital onubense los dias 18, 19y 20 de octubre conté
con la colaboracién de Freshuelva a través de la participa-
cion del gerente de la entidad, Rafael Dominguez Guillén,
que ofrecid una conferencia sobre el papel de la mujer en
el sector de las berries.

El congreso, en el que se dieron cita empresarias de
todo el &mbito iberoamericano bajo el lema “La tecnologia
como eje de cooperacién empresarial en un mundo glo-
balizado’; constituye una oportunidad tinica para mostrar
Huelva al mundo y para poner en valor la actividad de
uno de los principales sectores de la economia provincial
como es el fresero.

El origen de los Congresos Iberoamericanos de
Mujeres Empresarias que se vienen celebrando en Espaiia,
Portugal y Latinoamérica hay que buscarlo en la Asocia-
cion de Mujeres Empresarias de Huelva, promotora de
estos encuentros anuales en 1990, cuya primera ediciéon
sirvié para destacar el papel protagonista de Huelva en

Primoris..

Precocidad, con calidad Europea

Alarga el ciclo de
produccion, manteniendo
un buen callbre de fruta.

Niebla.. |z

las relaciones con Iberoamérica que propicié que desde
entonces se intensificardn las relaciones profesionales/
empresariales femeninas entre ambos continentes. Ser

la sede de empresarias a nivel internacional durante tres
dias brinda una ocasién unica para tratar sobre tecnologia,
cooperacion; sostenibilidad; medioambiente y energia;
turismo; responsabilidad social corporativa, la econo-
mia aplicada a la empresa; recursos humanos; las redes
empresariales; emportacion y exportacién e igualdad, que
contard con personas expertas en las diferentes areas de
conocimiento.

Freshuelva y la Asociacién de Mujeres Empresarias
de Huelva, AME, firmaron un convenio de colaboracién
que permitird que ambas asociaciones trabajen en el fo-
mento de la informacidn entre las mujeres empresarias.

Gracias a este acuerdo, tanto Freshuelva como AME
se comprometen a difundir sus informaciones relevan-
tes entre sus socias, asi como a promover la realizaciéon
conjunta de debates, tertulias, conferencias, jornadasy
seminarios que faciliten el acceso a la informacidn de las
mujeres empresariase

< Muy poca deformacion
« Hesistencia al transporte

« Facilidad de recaleccion

Antilla...

Produccion y calidad
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Fresas nuevos /
materales ps e




18 Es noticia

Miembros del Comité de Asuntos Comerciales y de la Pro-
duccién de Freshuelva que formaron parte del jurado.
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Freshuelva deja desierto el concurso organizado para la eleccion
de su hueva marca. Participaron un total de 11 empresas y particulares que

presentaron mas de 20 propuestas.

La Junta Directiva de la Asociacién de Productores y Ex-
portadores de la Fresa de Huelva, Freshuelva, ha decidido
dejar desierto el Concurso convocado en colaboracién

con la Federaciéon Onubense de Empresarios, FOE, para la
eleccién del nuevo logotipo de la asociacién onubense, que
representa al 95 % del sector de los frutos rojos de Huelva.
En total, participaron un total de 11 empresas y particulares
freelance que presentaron mas de 20 propuestas para reno-
var la marca de Freshuelva.

Tras una primera criba del Comité de Asuntos Co-
merciales y de la Produccidn, la Junta Directiva no vio clara
ninguna de las propuestas finalistas y acord6 dejar desierto
el concurso de cambio de marca. Las bases del concur-

so inclufan que cada una de las empresas interesadas en
participar podria presentar un maximo de tres propuestas.
La entidad ganadora desarrollaria la papeleria bésicay el
premio estaba dotado con 900 euros.

En las bases del concurso se definia que en la nueva
marca debia tener un protagonismo especial la fresa aun-
que dejaba abierta la posibilidad de que la marca también
pueda referenciar al resto de berries que se produce en
Huelva: moras, frambuesas y ardndanos.

El naming seguiria siendo Freshuelva y la marca
debia integrar en una versién mds amplia el subnaming
‘Asociacién Onubense de Productores y Exportadores de
Fresas’e
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Freshuelva forma a un total de 931 alumnos en la ultima
campaﬁa agricola. A lo largo de la pasada campana se han realizado un total

de 50 acciones formativas.

La Asociacién de Productores y Exportadores de la Fresa
de Huelva (Freshuelva) ha formado durante la pasada
campafia 2011-12 a un total de 931 alumnos procedentes
todos de las empresas asociadas de toda la provincia. En
todo este tiempo se han celebrado exactamente 50 accio-
nes formativas repartidas en la campana.

Segun los datos, durante la campana se han
impartido siete cursos distintos, habiendo sido el més
numeroso, en alumnos (509) y en cursos totales (23), el
de ‘Higiene alimentaria para manipuladores y recolecto-
res de frutas y hortalizas’; seguido por el de ‘Aplicador de
productos fitosanitarios. Nivel basico, con 12 cursosy 213
alumnos en total; ‘Aplicador de productos fitosanitarios.
Nivel avanzado, cinco cursos y 71 alumnos.

Se celebraron tres cursos de ‘Seguridad, higiene
y prevencién para manipuladores de frutas y hortalizas,
con 46 alumnos, y uno de ‘Conductor de tractor agricola
en empresas del sector agroalimentario, con 15 alumnos.
Ademds, se ha impartido uno sobre ‘Primeros auxilios en
empresas del sector agroalimentario, en el que se matricu-
laron nueve alumnos.

Formacién de fumigador. Freshuelva ha trasladado en

las dltimas fechas en los encuentros mantenidos con el
consejero de Agricultura, Pescay Medio Ambiente de la
Junta de Andalucia, Luis Planas; el Instituto de Investiga-
cién y Formacién Agraria y Pesquera de Andalucia (Ifapa);
y representantes de la Delegacién Provincial de Agricultura,
Pesca y Medioambiente, la necesidad de organizar cursos
de fumigador para cubrir la demanda del sector fresero en
esta materia. El resultado de dichas reuniones ha sido la
organizacién de dos cursos en el que participan 30 alumnos
por curso, de una duracién de 25 horas cada uno dirigido a
personal con nivel cualificado.

De cara a la préxima campaiia agricola, la Asociacién
ha vuelto a exponer a la administracién que se necesitan
personas formadas para fumigar en las diferentes empresas
que conforman el sector en la provincia.

Con estas acciones se cubre una demanda formativa
y de conocimientos necesaria para el buen desarrollo de
las distintas camparias agricolas. Se trata de unos cursos in-
dispensables en la formacién de mano de obra cualificada
para la produccion fruticola y su manipuladoe
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Freshuelva impulsa el nuevo sistema de formacion a

demanda entre las empresas agricolas. Firma un convenio con
Aforcod para desarrollar la formacion de los trabajadores.

Freshuelva ha firmado un convenio de colaboracién con
Aforcod para formar a los trabajadores de las empresas
asociadas. Para formalizar esta formacion, la asociacion
ha hecho efectivo junto a Fepex y Aforcod una agrupacion
de empresas para impartir estos cursos.

Este sistema conveniado facilitaré a todas las
empresas asociadas de Freshuelva recibir la formacién
necesaria para sus trabajadores, una vez que el pasado
mes de mayo se informara de la reduccién de la formacién
a demanda para las empresas a través de bonificaciones
en la seguridad social.

Aforcod es una empresa que nacié en 1995y esta
especializada en impartir formacién agroalimentaria,
unos cursos que desarrolla a lo largo de todo el territorio
nacional.

Las bonificaciones son un subsistema de formacién
profesional para el empleo en materia de formacion a
demanda, la que realizan las empresas a sus trabajadores
segun las necesidades que se detectan en cada momento,
especificas para cada 4rea de trabajoe

(-‘,,ZE_LO ERESMA Campos de fresa por siempre

# VIVEROS RIO ERESMA, 5.L.
vViveros Paraje Quintanas sn, 40280 Navalmanzano (Segovia)
Tﬂ?ﬂﬁuﬁﬁ 195, Fax: 921 575 349




Es noticia 23

La junta general de Fruit Audit aprueba su presupuesto
para 2012. Forman parte Freshuelva, Fepex, Coexphal, entre otras entidades.

La junta general de Fruit Audit ha aprobado su presu-
puesto para el ejercicio del afio 2012, asi como el plan de
accién, y ha acordado iniciar la bisqueda de agentes de
mercado para mejorar el sistema de seguimiento e infor-
mes de los diferentes destinos.

Fruit Audit es una empresa espaiiola creada por
varias de las asociaciones mds importantes de exporta-
cion de frutas y hortalizas, entre las que estan Freshuelva,
Afrucat, Coexphal o Fepex, que participaron en esta ultima
junta general. Algunas de las acciones de Fruit Audit en
la dltima campana han sido la elaboracién de informes y
seguimiento de precios de las frutas onubenses en el mer-
cado aleman, asi como la verificacién de calidad a clientes
del sector de las fresas y berries.

Para la préxima campaiia, esta empresa espera
aumentar su clientela en el sector y seguir prestando sus
servicios en mercados exteriores. Fruit Audit pone a dis-
posicidn de sus clientes una red de ingenieros agrénomos
distribuida por Europa cuyo objetivo es mejorar la compe-
titividad de su producto en el mercado internacionale
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Los integrantes de Plus Berries recibieron de manos

de la Junta el premio a la Sostenibilidad.

Plus Berries aumentara esta campana su oferta con un
mixto de frutas rojas. Las entidades Agricola El Bosque, Frutas Remolino,
Frutas Hermanos Pulido y Agromartin presentan su nuevo formato mixto de berries
en el marco de la iniciativa Plus Berries, que pretende potenciar el valor anadido
que supone la relacion directa con el productor y que promueve bajo el lema:

‘¢, Conoces a tu productor de berries?’

Esta préxima campaiia, las cuatro empresas onubenses

dan un paso mds y lanzan un mixto de berries, uniones de

distintas frutas del bosque. Hasta ahora, sus cajas eran de
una sola fruta.

Asilo ha explicado Daniel Velo, de
Agricola El Bosque, quién ha indicado
que la presentacién del nuevo formato
tendra lugar en Fruit Attraction, justo un
afio después de que dieran a conocer el
concepto de Plus Berries y sus snacks
de fruta fresca. Su mixto de frutas se
venderd en cajas de 700 gramos que
llevan cuatro tarrinas, una de cada
producto. Con este avance se aden-
tran en los ‘matrimonios’ de frutas
frescas, uniones de fresas, frambuesas,
morasy arandanos.

Las cuatro empresas que forman
parte de Plus Berries -Agricola El Bosque, Frutas Remo-
lino, Frutas Hermanos Pulido y Agromartin- seguirdn
innovando en el mercado tras la buena acogida de su
concepto, con el que se pretende satisfacer las expec-
tativas de los clientes, ofreciéndoles la gama completa
de berries con la méxima garantia de calidad y servicio,
manteniendo la relacién directa con el productor. Prueba
de este buen hacer es la distincién que recibié de manos

de la Junta, el Premio de Andalucia de Agricultura y Pesca
2011 a la Sostenibilidad. “Somos empresas muy similares
en la forma de trabajar, preocupadas por la innovacién y la
calidad’, indica Velo, que anade que debido
a esta afinidad “unimos nuestros esfuerzos
y estamos muy contentos de abordar este
proyecto en comun”.
Lo que hasta ahora habia sido
s6lo un concepto y una unién de ideas
y forma de trabajar se ha consolidado
con la formalizacién de Plus Berries
como entidad juridica, una empresa
formada por diferentes productores
especializados para comercializar
conjuntamente.

Frutaful. Abrir el paquete y tomar

fruta fresca triturada. Es lo que ofrece Plus
Berries a los consumidores, un ‘Fresh Berries’ que deno-
minaron Frutaful. Se trata de un novedoso producto, en su
aspecto exterior y en su contenido, que permite consumir
en cualquier momento frutas frescas y trituradas. Estas
berries han sido sometidas a un proceso de pascalizacién
o alta presidn hidrostatica, que no reduce sus nutrientes,
como las vitaminas, ni los compuestos responsables del
aroma y sabor tan caracteristicos de estas bayase
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socios de la cooperativa en presencia del presidente y de Hernan-

José Gonzéalez Infante (tercero por la izquierda) se despide de los
dez Bocanegra (quinto por la izquierda).

Luis Hernandez Bocanegra asume la Direccion General de
Freson de Palos. Sustituye en el cargo a José Gonzalez Infante, que se ha

jubilado tras casi dos décadas en el cargo.

Luis Herndandez Bocanegra ha sido nombrado nuevo
director general de Freson de Palos el pasado mes de sep-
tiembre tras la jubilacién del méximo responsable ejecu-
tivo de la entidad, José Gonzdlez Infante, que llevaba casi
dos décadas en el cargo.

Hernandez Bocanegra asume la Direccién Gene-
ral de Fresén de Palos después de una eficaz y respetada
carrera dentro de la cooperativa palerma en la que destaca
sus 22 afios al frente de la Direccién Financiera. Entre
sus principales objetivos para esta nueva etapa, segin ha
senialado, se encuentra “seguir consolidando la posicién

de liderazgo de la empresa en los mercados nacionales e
internacionales”.

Por su parte, Gonzalez Infante es una de las perso-
nalidades mas reconocidas de los ultimos tiempos en el
sector hortofruticola onubense y ha demostrado durante
los afios de gestion al frente de Freson de Palos su com-
promiso con la cooperativa de Palos de la Frontera.

Freshuelva ha querido reconocer la labor realizada
por José Gonzdlez durante estas dos décadas y desear a
Luis Hernandez Bocanegra buena suerte en la nueva etapa
que emprende en Fresén de Palose
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Cuna de Platero se prepara para celebrar sus 25 anos de

historia. La cooperativa moguerefia festejara su cuarto de siglo en 2013. Naci6
en 1988 a partir de la entidad Costa de Huelva.

La cooperativa moguereia Cuna de Platero celebrard en
2013 sus 25 afos de historia. Fue en 1988 cuando un grupo
de agricultores puso el germen de lo que hoy es una de las
principales cooperativas freseras de la provincia, especia-
lizada en todas berries (fresas, frambuesas, moras y aran-
danos), ademas de otros productos como melocotones.

Sera durante la inminente camparna agricola 2012-
13 cuando esta empresa organice una serie de actos para
celebrar esta efeméride. Cuna de Platero se desmembré de
la cooperativa Costa de Huelva SLL nueve afios mas tarde
de haber reunido ésta a agricultores de Moguer, Palos de
la Frontera y Lucena del Puerto.

s~
En la época actual de crisis econémica actual, esta n

empresa sigue creciendo y aportando bondades a la pro- a OS

vincia en la que se instalé hace ya un cuarto de siglo. ’I 988 2 D'I 3
La actividad en esta empresa ha ido aumentando /

con el paso de los afios, siendo actualmente la tercera

entidad fresera con mayor facturacion y de las primeras

de la comunidad auténoma andaluza en generacion de
riquezasy beneficiose
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Aliados de la Salud. Todos hemos oido que los frutos rojos son muy

beneficiosos para la salud. Se han publicado varios estudios que destacan sus pro-
piedades nutritivas y antioxidantes para el consumidor. Profundizamos, de la mano
de una experta en la materia, la responsable de la Unidad de Nutricion del Hospital
Juan Ramoén Jiménez, Isabel Rebollo, en las principales caracteristicas de las frutas
de primor y conocemos al detalle alguna de las principales caracteristicas de la
fresa, la frambuesa, la mora y el arandano.

Fuente saludable. Los frutos rojos son ricos en
fitoquimicos y polifenoles, dos sustancias que dan colory
sabor a estas berries. Su gran contenido en vitamina C, de
gran poder antioxidante, beneficia a muchas de las princi-
pales las dreas de la salud (el corazon, el retraso del enve-
jecimiento, la prevencidén del cancer, etc). Precisamente,
los fitoquimicos y los polifenoles aumentan esa capacidad
antioxidante, lo que sumado a su alta composicién en
fibra, “les granjea un efecto preventivo en multitud de
enfermedades por sus propiedades antivirales. Asi, por
ejemplo, previenen la calcinogénesis, que es el proceso
por el cual se acaba desarrollando el cancer’; nos sefiala
la doctora Rebollo. Aunque no existe ningtin gran estudio
desarrollado sobre la prevencion de estas enfermedades,
como nos cuenta la responsable de Nutricién del Hospital
Juan Ramén Jiménez, si estd demostrado que los compo-
nentes de estas berries intervienen favorablemente en la
salud y evitan el desarrollo de estas afecciones. Por todo
ello es muy importante “educar a los menores en el con-
sumo de este tipo de frutas porque disminuye el riesgo
de padecer determinadas enfermedades”. Y conseguirlo
i es facil porque, como indica la méxima responsable de
¥ 3 F Nutricidn del principal hospital onubense, estas peque-
‘{ fnas frutas tienen “un punto a su favor y es que son muy
i ' agradables a la vista y su curioso sabor siempre suele
Isabel Rebollo es la responsable de la Unidad de sorprender a los mds pequeiios”.
Nutricidn del Hospital Juan Ramoén Jiménez En cuanto al proceso de elaboracién para su con-
[ | i sumo, las berries mantienen algunas de sus principales
i I— - - propiedades atiin cuando no se toman en fresco, aunque,
como recuerda la doctora, “lo mejor y mas beneficioso
para la salud es tomarlas de forma natural” En el caso
de zumo, por ejemplo, ya perdemos la fibray si ademas
“pasa tiempo desde que lo haces hasta que lo consumes,
la vitamina C se pierde” En lo referente a las mermeladas,
como relata la doctora Rebollo, las propiedades bene-
ficiosas para la salud se reducen puesto que la fruta ya
s6lo supone entre un 30 y un 50 % de su composicién.
Actualmente existen grandes avances en este terreno y
algunos estudios apuntan que tomar frutas desecadas o
en ensaladas es “como hacerlo al natural y, por tanto, con
todos sus beneficios para la salud” Pero como toda la fru-
ta, segun nos indica la doctora Rebollo, el consumo de los
berries también est4 limitado en algunos casos, como por
ejemplo en el de personas con insuficiencia renale




Fresa. Estabaya es el fruto por
excelencia de la provincia de Huel-
va, que destaca por su calidad. En
Huelva se produce el 90 % de la
fresa a nivel nacional, que llega cada
campana a multitud de mercados
internacionales.

El periodo de recoleccién de
este fruto se inicia en el mes de enero
y se alarga hasta junio. Las fresas
se plantan en zonas costerasy se
extienden hasta el Condado onuben-
se. En total, la provincia de Huelva
cuenta con 6.400 hectéreas destina-
das a este cultivo.

A este fruto se le asocia un
intenso sabory, a la vez, una gran
dulzura. El consumo de este fruto
aporta una serie de caracteristicas
que sirven para afrontar el dia a dia
con mas fuerza. En primer lugar, tie-
ne una gran cantidad de vitaminas C
v E, de hecho, tiene mds que incluso
algunos citricos. Es por ello muy
buena para evitar el envejecimiento

Arandanos. Enlagran ofertay
produccion de las llamadas ‘berries’

también tiene cabida el ardndano.

El fruto de color azul nos aporta una

gran serie de ventajas a los consumi-
doresy ala provincia, ya que Huelva

no es solo fresa.

Aligual que la fresa, el ardnda-
no es una fruta muy dulce y que pone
el colofén a cualquier comida aunque
se puede combinar con todo pero ade-
maés aporta muchisimas ventajas para
nuestra salud. Esta considerada
una de las frutas del siglo XXI
por sus mas que com-
probados beneficios
saludables.

prematuro, para facilitar la absorcién
de otras vitaminas y minerales y,
ademés, facilita la no aparicién de
infartos, es decir, aporta colesterol
‘bueno!

Otras propiedades que tiene
este fruto tan caracteristico de nues-
tra provincia son minerales como
potasio magnesio y calcio. Gracias a
esto es una fruta muy recomendada
en épocas de crecimiento. Tam-
bién aporta 4cidos cituricos,
malicos, oxalicos, buenos
para forta-

Podemos decir que las princi-
pales aportaciones para nuestra salud
son los efectos antioxidantes, ayudan-
donos a prevenir enfermedades como
el cancer y otras cardiovasculares,
antibidticos, para evitar infecciones
provocadas por gérmenes, y desin-
flamatorios, para eliminar cualquier
dolor muscular.

El ardndano incluye también
un gran aporte de vitamina C, algo
que potencia el sistema inmunol4gi-
co, es decir, ayuda a las defensas del

organismo y, ademads, contribuye
areducir el riesgo de enfer-
medades degenerativas,
cardiovasculares e incluso
del céncer. La vitamina C
también tiene la capa-
cidad de absorber el
hierro de los alimentos.
Podemos des-
tacar otra ventaja del
ardndano como es la fibra.
Es muy abundante en ellos y su
consumo habitual beneficia el
tratamiento del estrefiimiento, la
diarrea, las inflamaciones intesti-
nales y la gastroenteritis. Asimismo,
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lecer los musculos.

Al ser ricas en agua, que forma
el 85 % de su composicion, incorpo-
ran propiedades diuréticas, es decir,
son muy buenas para aquellos que
quieran perder peso y que tengan
tendencia a retener liquido. Esto
también es beneficioso para aquellos
que padecen célculos renales, hiper-
tensiény 4cido trico.

No debemos olvidar que
es una fruta muy recomen-
dada para prevenir cdncer
y para aquellas mujeres
que estén en periodo
de embarazo. Esto se
debe a que poseen im-
portantes cantidades de
salicilatos y por el dcido
félico, respectivamente.
Aun asi hay que advertir a aquellas
personas alérgicas a las aspirinas que
deben tener cuidado con las fresas,
ya que pueden aparecer consecuen-
cias adversase

son buena fuente de potasio, calcioy
diversos acidos organicos.

No debemos pasar por alto la
gran funcién que tiene este diminuto
fruto azul para prevenir infecciones
urinarias. El jugo de ardndanos inhibe
la adhesién de bacterias a las células
urinarias, también ayuda a reducir el
mal olor de la orina, el ardor al orinar,
el calcio en la orina y el dafio a la piel.

Otra ventaja del arandano es
que por su componente antioxidan-
te, aumenta la capacidad de tener
colesterol HDL, es decir, el llamado
comunmente colesterol bueno, algo
que previene la posibilidad de sufrir
afecciones cardiacas.

Mas allé de estas ventajas tan
importantes dichas anteriormente
hay otras que pasan un poco des-
apercibidas pero que no por ello son
menos importantes. Por ejemplo, el
consumo de ardndanos protege los
dientes, previene de las caries, las
cataratas, la dismenorrea (mens-
truacién muy dolorosa), los gases
intestinales, favorece la expulsién de
pequenas lombrices y ataja las hemo-
rroides sangrantese
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Frambuesa. su fruto es muy
delicado y perecedero. Se estima que
su duracion es de tres a cinco dias,
pero lo mas aconsejable es comer
después de arrancar. Es sensible in-
cluso al calor o al contacto con otras
frambuesas.

Existen mas de 2.000 especies,
pero las mds conocidas son la roja,
la negra yla dorada, de las cuales la
mads popular y facil de conseguir es
la primera. La planta alcanza los dos
metros aproximadamente.

La frambuesa es rica en fibra,
vitamina C, hierro, potasio, magnesio
y acido citrico, entre otros. Ayuda
y previene muchas enfermedades.
Socorre a problemas de transito
intestinal, mejora el funcionamiento
del sistema nervioso; es buena para

Mora. Existen dos tipos de géne-
ros, unas provenientes de moreras y
otras de zarzas. La hibridacién para
el consumo ha creado variedades
que no existian en la naturaleza. Su
tamarno oscila entre 1 y 3 cm y puede
soportar heladas de hasta -18°C. El
color varia del blanco al oscuro en
el proceso de maduracién, aunque
existen variedades con color dorado
o blanco. Los sabores de las moras
son diferentes segun la variedad a la
que pertenezca.

Las moras estan en pro-
duccién en los meses de octubre y
noviembre y en primavera, segun la
variedad.

Rica en vitamina C, incluso
se ha llegado a saber que tiene mas
cantidad que la de algunos citricos.

celiacos, la piel, vista, unas, cabello...
Es aconsejable tomar en el embarazo,
ya que ayuda a la formacién del feto
y mejora las mamas en el periodo de
lactancia.

Ademads, la frambuesa es buena
para la diabetes, para bajar el coleste-
rol y para prevenir el cancer. Contiene
acido elagico en grandes cantidades,
lo que podria ser beneficioso para
determinados tipos de cancer en la
quimioprevencion.

Ya en la Edad Media este fruto
no sélo era comido, sino que se usaba
como medicina. El té de hojas de
frambuesa ayuda a parar los célicos
menstruales, ade- mas
de ser bueno
parael
cre-

También cuenta con fibra alimenta-
ria, potasio, vitamina A, hierro o sa-
les minerales. Estudios de flavonoi-
des advirtieron de que son buenas
para prevenir el cadncer y disminuir el
colesterol ‘malo!

Ademais de esto, produce mas
estrogenos y disminuye los sofo-
cos, asi como el exceso de sangrado
durante la menopausia o la irrita-
cion. Ayuda a la visiéon y, debido a
su bajo aporte caldrico, previene el
estrefiimiento y la obesidad, ademds
de favorecer la pérdida de peso en
las dietas. Ricas en potasio, ayudan
a eliminar liquidos y sirven para el
tratamiento de la infeccién de rindn,
asi como en la pérdida de audicidn.

Son muy caracteristicas y
usadas para regular los estados emo-

cimiento de los nifos. El té usado al
realizar gargaras ayuda a desinflamar
las encias. Rica en pectina, también
tiene propiedades laxantes.

Asimismo son aconsejables
para la vista, ya que ademads de ayu-
dar a combatir la pérdida de visidn,
también se usa para el glaucoma, las
cataratas o la ceguera nocturna, asf
como para eliminar las infecciones.

La frambuesa previene la apa-
ricién de enfermedades contagiosas
como la gripe, el resfriado, bronquitis,
sinusitis, faringitis o anginas.

Como curiosidad, este fruto ha
sido usado incluso en dibujos ani-
mados debido a su fama. En Hora de
Aventuras, existe la Princesa Fram-
buesa, que es una de las princesas que
maés aparecen en la seriee

cionales, ya que calman los nervios,
ayudan al estrés y también equili-
bran el 4nimo.

Se pueden comer directamen-
te o hacer jarabes, bebidas o confitu-
ras. Por ejemplo, el jarabe de moras
negras sirve para las inflamaciones
de garganta. La corteza de la raiz
se usa como laxante y para quitar
los gusanos intestinales. Comida,
previene ademads los calambres, tiene
propiedades antiinflamatorias que
sirven para la artritis y ayuda a com-
batir el tabaquismo.

Esta fruta tiene algunas curio-
sidades. En Finlandia, la mora tiene
una gran tradicién y es usada en un
queso muy caracteristico del lugar.
Ademds aparece grabada en las mo-
nedas de dos euros de este paise
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El control biolégico de plagas se esta implantando con fuerza en las empresas

freseras de la provincia de Huelva.

Insectos auxiliares que acaban con plagas. cnia

Ultima campana se ha doblado el nimero de hectareas en las que se practica el

control biolégico.

Los bichitos buenos acaban con las plagas de bichitos
malos. Esta es la base del control biolégico, un sistema
de proteccion de plagas en los frutos rojos cuya aplica-
cién contintia aumentando en la provincia de Huelva.

De hecho, en la pasada campaiia se doblé el niimero de
hectéareas que lo aplican, pasando de 108 en 2010-11 a las
251 en las que se aplicé en la de 2011-12.

Este aumento se debe al impulso que dieron
Freshuelva y la Junta de Andalucia a esta técnica, para
la que firmaron convenios de colaboracién para poner
en marcha protocolos de actuacién y seguimiento de las
acciones relacionadas con control biolégico. Esta prac-
tica tiene diversos puntos a su favor: ayuda a respetar el
medio ambiente y aporta valor afiadido a la fruta, que
crece con residuo cero.

Segun narran desde Bioplanet, empresa italiana de
control biolégico que trabaja en la provincia, esta técnica
tiene una serie de ventajas como son: la reduccién de re-
siduos en la fruta, atendiendo a las peticiones del merca-
do, que restringe cada vez mds los productos permitidos
en la agricultura y fomenta estos métodos; el descenso

de la incidencia de plagas campaiia tras campana, como
consecuencia de afianzamiento de la fauna auxiliar utili-
zada en el control biolégico en las superficies de cultivo.
Ademads, aunque cuando comenzé a usarse su coste era
mucho m4s elevado que el control quimico convencio-
nal, su precio ahora es mucho més competitivo.

En las fincas se lleva a cabo el monitoreo, para
controlar la existencia o no de plaga. Mediante esta téc-
nica se realiza un seguimiento de los puntos de control
marcados en la parcela que permiten evaluar y actuar
realizando asi la suelta de los diferentes insectos de con-
trol para cada plaga en concreto. Tras la suelta el moni-
toreo debe continuar para estudiar su eficacia y posibles
repeticiones. En el control biolégico, ademds de la fauna
auxiliar influyen aspectos como las condiciones climato-
légicas, que pueden favorecer o reducir los resultados es-
perados. Las plagas mds importantes de la fresa pueden
controlarse actualmente con control biolégico.

Una de las empresas de la provincia de Huelva que
lleva aplicdndolo las dos tltimas camparias es SAT La
Redondela, cuyo gerente, Antonio Martin Cabanillas, ha
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Las conocidas mariquitas acaban con el pulgén de los cultivos freseros.
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indicado que los resultados tras su aplicacion durante la
campana de fresa han sido “positivos”.

La entidad practica la lucha bioldgica en el 65 %
de sus hectareas totales, en la que participan 14 de los
17 productores de la empresa. Al respecto, el agricultor
Manuel Romero ha indicado que aplicar fauna auxiliar a
las plagas es “la forma mas sana de producir, muy eficaz
y nos aporta tranquilidad a la campana porque la planta
reacciona mejor ante cualquier situacién de estrés”+

Los técnicos realizan trabajo de campo en una finca de SAT
La Redondela.

Orius, depredador voraz, muy eficaz para para el control de Trips.

La planta, una vez aplicada la fauna auxiliar.
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“Contribuiremos
a que se agilice
el trasvase de
agua al
Condado de
Huelva”

J u d It Secretaria general de Agricultura

A n d y Alimentacion de la Consejeria
de Agricultura y Pesca, Judit Anda
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La secretaria general conoce de cerca las particularidades de este sector, con el que ya ha trabajado codo
con codo desde otras areas de la administracion de las que ha sido la maxima responsable.

sCudndo estima que estardn respondidas las alegaciones al

la? ;Cudles serian las lineas de ayuda aplicables a la misma?

plan de ordenacidn de la corona norte de Dofiana?

Nuestra intencién es que sea lo antes posible y, por
ese motivo, nos comprometimos el pasado 24 de julio, en
una reunién mantenida con representantes de la Plata-
forma de Defensa de los Regadios del Condado, a acelerar
la resolucion de las mas de 3.800 alegaciones recibidas a
dicho plan. Con objeto de agilizar los plazos de todo ese
proceso de revision, hemos propiciado el mayor grado de
colaboracién con el resto de administraciones implicadas,
fundamentalmente con la Confederacion Hidrogréfica del
Guadalquivir.

:Qué aportard este plan al sector?

Confiamos en que contribuya a la regularizacién y
normalizaciéon de los regadios en un entorno de la impor-
tanciay valor medioambiental de Doflana, garantizando el
uso sostenible de los recursos hidricos y de la produccién
fresera y haciéndolos compatibles con la conservacién
del medio natural y, concretamente, con la preservacion
del acuifero 27 del Parque de Dofana. De esta forma, se
contribuye al mantenimiento de una importante actividad
econdmica y de un valioso patrimonio natural con gran
capacidad de generar riquezay empleo.

Fresa y berries son el quinto producto andaluz mds
exportado. ; Cémo se traduce en la economia andaluza?

Concretamente en el caso de la fresa, producto
emblemético de la provincia onubense, y atendiendo a los
altimos datos con los que contamos de la balanza comer-
cial agroalimentaria andaluza, referidos al primer semestre
de 2012, es el segundo producto agroalimentario en valor
exportado por nuestra comunidad auténoma, con mas de
421 millones de euros (el 11 % del valor total de las ex-
portaciones agroalimentarias de Andalucia, mds de 3.900
millones de euros). Ello viene a poner de manifiesto la gran
importancia del sector como fuente de riqueza y motor de
desarrollo socioeconémico, dada la importante industria
comercial y auxiliar que desarrolla.

En las ultimas semanas se han reunido con la Plata-

forma en Defensa de los Regadios del Condado. ;Cudl es el

camino que debe seguir para conseguir sus objetivos?
Es fundamental mantenerse en una linea de didlogo

e interlocucidn con las distintas administraciones, para
una mejor defensa de sus intereses. En ese sentido, desde
la Consejeria venimos apoyando las principales reivindi-
caciones de la Plataforma, que tuvimos oportunidad de
conocer de primera mano en el transcurso de la ya citada
reunién que el consejero mantuvo con sus representantes.
Asi, cuentan con todo nuestro respaldo y colaboracién para
contribuir a que se agilice el trasvase de agua de superficie
al Condado de Huelva con objeto de consolidar los regadios
de esa zona.

El sector estd apostando por aplicar el control biold-

gico en la lucha de plagas, una prdctica que hasta ahora ha
sido apoyada por su Consejeria. ; Piensan seguir apoydndo-

Por parte de esta Consejeria se ha venido reali-
zando una decidida apuesta por sistemas de produccién
sostenibles, que supone un plus de calidad y mayor valor
anadido para nuestras producciones, como es el caso de
la Produccién Integrada, que implica el uso de técnicas de
control bioldgico de plagas. Nuestro apoyo a este sistema
de produccién se evidencia, entre otras actuaciones, en los
proyectos de I+D que viene desarrollando el Ifapa sobre la
aplicacion de técnicas de control bioldgico para su mane-
jo integrado, y en el hecho de que, desde enero de 2011,
mantenemos en vigor un convenio de colaboracién con
Freshuelva para, a través de asesoramiento técnico, promo-
ver la lucha integrada en el cultivo de la fresa.

Los resultados de esta colaboracién con el sector fre-
sero vienen siendo muy satisfactorios y positivos, y asi han
sabido verlo los propios agricultores, a quienes animamos
a seguir apostando por estas practicas sostenibles.

Del mismo modo, esté previsto establecer un apoyo
especifico ala adopcién de los métodos de control biol6-
gico en fresa, a través de los Programas Operativos (PO)
de Organizaciones de Productores de Frutas y Hortalizas
(OPFH).

:Qué opinidn le merece el trabajo que se viene reali-
zando desde el sector de los frutos rojos?

Si hay algo que caracteriza al sector de los frutos
rojos es su importante papel como motor de desarrollo so-
cioeconémico, en una zona con pocas alternativas, gracias
a su gran esfuerzo inversor y a su apuesta por la calidad,
innovacion y sostenibilidad de su cultivo, en aspectos que
van maés alla de lo puramente econdémico. Asi, podemos in-
cluir entre sus logros, el de una sostenibilidad social en su
zona de produccidn, al representar las campanas de reco-
leccién fresera una oportunidad laboral para mano de obra
procedente de terceros paises, en camparias anteriores.
Asimismo, en la coyuntura econdmica actual, se constituye
en fuente de empleo para los trabajadores procedentes de
otros sectores.

sQué destacaria usted de las fresas y frutos rojos de
Huelva?

Principalmente, su gran excelenciay alta calidad,
gracias a los esfuerzos en investigacion e innovacién. A
ello hay que sumar sus cualidades nutricionales, que los
convierten en productos muy apreciados y cada vez mds
demandados dentro y fuera de la Unién Europea. En ese
sentido, y para seguir respaldando al sector en sus es-
fuerzos por preservar y mejorar las propiedades, calidad
y cualidades organolépticas de la fresa, esta Consejeria, a
través del Instituto de Investigacién y Formacién Agraria
(Ifapa), vela por optimizar este cultivo estrella de Huelva,
realizando diversas actividades experimentales en torno
al mismo, como el andlisis sobre la calidad y viabilidad
comercial de las nuevas variedades de fresa que irrumpen
en el mercadoe
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Quimica Masso supera el medio siglo de trabajo en el ambito
de los productos para la agricultura

Ma4s de 50 afios de actividad
respaldan el trabajo de Quimica
Massé, una empresa que nacié en
Barcelona. Su division agricola, con
fuerte implantacién en la provincia
de Huelva, posee una gama bastan-
te amplia de productos, entre los
que destacan Growel, Alexin y los
abonos Welgro.

Quimica Mass6 trabaja ast
con las principales cooperativas de
la provincia de Huelva, bien a través
de distribuidores o directamente,
un sector el de los frutos rojos en el
que es una empresa muy conocida
e implantada, ocupando una posi-
cién destacada en este mercado.

En sintonia con las acciones
del sector, que estd potenciando el
respeto al medio ambiente redu-
ciendo al maximo los fitosanitarios,
en Quimica Massé trabajan para
seguir desarrollando productos que
satisfagan las exigencias de ‘residuo
cero’ en los cultivos. Esto les lleva a
potenciar el desarrollo de produc-
tos cada vez mas respetuosos con el
medio ambiente, que protejan los
cultivos frente a plagas o enferme-
dades reduciendo al maximo los
residuos.

En el grupo espanol Qui-
mica Masso cuentan con diversos
elementos insecticidas, plagicidas,
fungicidas, herbicidas, abonos,
reguladores de crecimiento, orga-
nismos de control biolégico, entre
otros productos especificos para la
agriculturae

. MALNIM




La fresa en Huelva nace de la luz
3.120 horas de sol al afio
Mas de 300.000 toneladas de fresas

DIPUTACION
DE HUELVA
o=



Especial Fruit Attraction

Freshuelva y siete
de sus empresas
asociadas,
presentes en Fruit
Attraction

La asociacion onubense ten-
dra su expositor en el pabellon
numero 3, stand 3B08B.

La Asociacion de Productores y Exportadores de la Fresa
de Huelva, Freshuelva, volvera a estar presente en la nue-
va edicion de la Feria Internacional de Frutas y Hortalizas,
Fruit Attraction, que se celebrara en Madrid desde el 24
hasta el 26 de octubre. El expositor de Freshuelva esta ubi-
cado en el pabellén ntimero 3, en el stand 3B08B.

Junto a la Asociacién participan en la feria siete de
sus empresas asociadas. Este es el caso de Euroberry Mar-
keting, Surexport, Fresén de Palos, Grufesa, Cuna de Plate-
ro, Onubafruit y Plus Berries.

Segiin han informado los organizadores de la feria,
Ifema y Fepex, tras celebrar la primera reunién de asigna-
cion de superficie, también se ha registrado que, frente a
los metros totales ocupados en la edicidn 2011, la Feria ya
ha crecido un 20 por ciento.

Es la cuarta edicion de esta feria, en la que el sec-
tor onubense vuelve a estar presente. Este evento, el tinico
a nivel nacional del sector de las frutas y hortalizas, se ha
consolidado en sus tres ediciones como una cita importan-
te para el sector horticola a nivel internacional. Para el sec-
tor onubense se presenta como un magnifico escaparate y
un lugar donde ganar mercado para la proxima camparna
de frutos rojose
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Cuna de Platero celebra durante esta
camparna su 25 aniversario

(?/?‘ CunadePlatero

Calidad, frescuray seriedad. Es lo que lleva ofreciendo Cuna
de Platero desde hace 25 afos en toda su gama de berries
gracias al empuje de sus socios
y al compromiso de sus clien-
tes con un producto saludable
y una empresa siempre a la
vanguardia, comprometida en
ofrecer productos de calidad y
seguridad alimentaria.

Fruit Attraction, una fe-
ria de calado internacional en
continuo crecimiento, ha sido
el evento elegido por Cuna de
Platero para celebrar esta efe-
méride y compartir asi con todos sus colaboradores este
cuarto de siglo de vida. Cuna de Platero acude a la cuarta
edicién estrenando un stand de disefio propio localizado en
el ‘Pabellén 3, Stand 3C08A; donde dara a conocer que en la
proxima campana cumple 25 afnos.

Esta camparia, segin ha explicado el gerente de la
cooperativa moguerefia, Juan Banez, “introduciremos un

ano.

La cooperativa moguerena
acude a Fruit Attraction con
stand de disefo propio en
el que presenta todas sus
novedades para el proximo

anos
1988/2013

cambio varietal en nuestras plantaciones, consiguiendo la
mejora de sus propiedades organolépticas, su sabor, textu-
ra, olor y color”. Con motivo del
25 aniversario, Cuna de Plate-
ro presenta en este evento una
cuidada publicacién, de una
decena de péaginas, en la que
hace un recorrido por su histo-
ria, los hitos mas importantes
en la cooperativa; asi como fo-
tografias destacadas de la em-
presa; y articulos de opinion.

En la actualidad Cuna
de Platero posee unas instala-
ciones de practicamente 60.000 metros cuadrados, desta-
cando sus 17 lineas de manipulacién y envasado donde se
revisan manualmente las mas de 90.000 unidades de venta
a la hora, totalmente trazadas, que produce para asegurar
el perfecto estado de su fruta. Hay que resenar que esta em-
presa sigue desarrolldndose positivamente y estd inmersa
en un proceso de ampliacién de sus instalacionese
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Planasa acude por cuarto aiio consecutivo
a Fruit Attraction
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Planasa apost6 por Fruit Attraction desde sus inicios, una
feria a la que ha acudido a sus cuatro ediciones. “Espana
necesitaba una feria de estas caracteristicas y creemos que
Fruit Attraction esta consiguiendo posicionarse con éxito
entre los eventos del sector’, ha explicado la empresa. En
esta edicion, Planasa presentara los resultados de la fresa
Sabrina, asi como a la frambuesa Adeli-
ta y el trabajo de Planasa en el resto de
berries que se plantan en la provincia de
Huelva y con las que ellos trabajan.
Cada ano, en el expositor de Pla-
nasa en Fruit Attraction estan presentes
los técnicos comerciales de la empresa.
“Hay que tener en cuenta que nuestra
oferta es muy amplia: plantas de fresa,
frambuesa, ardndanos, arboles frutales,
semillas de ajo, esparrago y endibias frescas” La empre-
sa, que tiene su centro de I+D en la localidad de Cartaya,
“puede presumir de ser una de las mayores viveristas a ni-
vel mundial, tal y como lo avala su volumen de ventas por
todo el mundo, y de ofertar unas variedades muy interesan-
tes tanto para el agricultor como para el mercado’, explica.

Presentara su nueva
variedad Adelitay
los resultados de
Sabrina en el pabe-
1l6n 1, stand 1C02C.

Hace unos afios, “Planasa revoluciond los campos de fresa
con su variedad Candonga. A pesar del éxito obtenido, Pla-
nasano ha dejado de trabajar en la mejora de sus productos
y, con el fin de satisfacer a aquellos productores que buscan
una fresa mds temprana, lanzé al mercado Sabrina” “Se ha
mostrado como una variedad precoz, con mucha produc-
cién, gran calibre, buen sabor, muy bue-
na dureza para el transporte y, ademas,
apenas se deforma’, confirman desde
Planasa. La experiencia en la obtencién
de variedades de fresa se extiende tam-
bién a otras berries como la frambuesa.
Tras afos de investigacién, Adelita y Lu-
pita han sido las nuevas variedades pre-
sentadas recientemente. “Ambas se ca-
racterizan por un potencial productivo
muy alto, atractivos frutos rojos y brillantes, un gusto equi-
librado dulce y 4cido y una muy buena elasticidad de piel
y pulpa firme” “Son variedades remontantes que producen
tanto en otofio como en primavera. Destacan por tener una
buena dureza para el transporte, buen calibre y sabor y de
facil recoleccion” s
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Freson de Palos renueva su confianza
en Fruit Attraction

Freson de Palos volvera a estar presente en la Feria Inter-
nacional del Sector de Frutas y Hortalizas: Fruit Attrac-
tion, la cual tendra lugar en Ifema (Madrid) durante los
proximos dias 24, 25 y 26 de octubre. Esta serd la cuarta
aparicién en la prestigiosa muestra de la cooperativa de
Palos de la Frontera, siempre pre-
sente en ella, desde su primera
celebracidn, hace cuatro anos.

El director comercial de la
empresa, Luis Hernandez Pérez,
nos indica que los principales ob-
jetivos que esperan cumplir en la
feria son los siguientes: potenciar
su marca, reforzar el contacto con
sus clientes, generar nuevas rela-
ciones comerciales y observar las
nuevas tendencias del mercado.
Del mismo modo, nos anticipa
que contardn con un espectacular stand de mayores pro-
porciones que en las anteriores ediciones, disponiendo de
un total de 64 m? perfectamente disefiados y distribuidos
para recibir a los invitados y al publico visitante. Un espa-

visitante.

Su cuarta presencia en
la feria convierte al lider
mundial en produccion
de fresas en un clasico
imprescindible para el

cio en el que los miembros del Consejo y del Comité de
Direccidén de la empresa tendrdn el placer de recibir a los
numerosos clientes, representantes publicos, medios de
comunicacion y diferentes personalidades afines al sector,
quienes ven en el stand del lider mundial en produccién
de fresas una visita ‘obligada’ ano
tras ano.

Ademads, durante la tarde
del 24 de octubre, Fresén de Palos
desarrollard un acto oficioso de
cara a los invitados y a los medios
de comunicacidn presentes en el
cual José Gonzdlez Infante (ante-
rior Gerente, y ahora jubilado), el
presidente Manuel Jests Oliva y
los consejeros, presentardn como
nuevo director general de la coo-
perativa a Luis Hernédndez Boca-
negra, hasta entonces Director Financiero de la misma. Un
acto al que se espera que acudan distinguidas personali-
dades del sector a nivel publico y privado y tras el que se
servird un cdctel a los asistentese
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Atlantica Agricola, el mejor aliado en la
nutricion de las plantas

privens.

w ‘M
Atlantica
Agricultura Natural

Atlantica Agricola, empresa espafola de amplia trayec-
toria en el sector de los agronutrientes, bioestimulantes
y fitofortificantes ecolégicos/orgénicos, celebra este ano
su 30 aniversario. Tres décadas de crecimiento y mejora
constante de la mano de los productores onubenses de
fresas y berries.

Su extenso catdlogo de productos comenzé con
el desarrollo de los acidos humicos y
falvicos, actividad en que fue pionera
a nivel mundial. Actualmente la em-
presa comercializa productos como
bioestimulantes, enmiendas humi-
cas, correctores complejados y fito-
fortificantes para cultivos horticolas,
frutales y de cereal. Sus principales
instalaciones se encuentran en Ville-
na (Alicante) Atldntica Agricola cuenta con dos centros de
producciéon internacionales: Bioatlantica, en San Pedro
(Honduras) y Nutrimar, en Agadir (Marruecos).

Los productos de esta firma llegan a més de 50
paises de cuatro continentes, con principal incidencia en
los paises latinoamericanos y del arco mediterrdneo. En

Atlantica Agricola
estara en el stand
3B14B del Pabell6n 3

de Fruit Attraction

Espana estéd presente desde hace 30 anos en las zonas de
Valencia, Murcia y Andalucia. En Huelva esté particular-
mente enfocada en el sector de fresas y berries.

En todo este tiempo, Atlantica Agricola ha evolu-
cionado hasta consolidarse entre las empresas de su sec-
tor como una de las pioneras en materia de innovacion,
calidad y, como sefala su director ejecutivo, Francisco
M. Miguel Sastre, “productos con un
gran valor anadido” Pero la clave de
su catélogo de productos parece ser
evidente porque la nutricién vegetal,
como él mismo nos describe, “es la
herramienta que ayuda al agricultor
a manejar mejor sus cultivos, tener
mayores rendimientos y productivi-
dad, asi como controlar los momen-
tos de estrés en la planta. La agronutricién incide en la
calidad tanto en sabor, como en color del fruto, también
ayuda a conseguir frutos més uniformes”.

Atlantica Agricola estard presente por primera vez
en la feria Fruit Attraction, su stand de 64m? estd ubicado
en el pabell6n 3, y es el nimero 3B14Be
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Grufesa muestra en Fruit Attraction su

cardcter exportador

Qe
Grufesa
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La empresa moguereina Grufesa vuelve a apostar por acu-
dir a Fruit Attraction 2012, una feria en la que ha estado
presente en todas sus ediciones. En esta ocasion, la coo-
perativa del sector de los frutos rojos ha

inician algunos de los acuerdos comercialesy se cierran otros

de la campana agricola que estd a punto de comenzar .
En la pasada edicion de Fruit Attraction, el stand de
Grufesa ya fue una novedad. Ademds,

vuelto a optar por contar con un expo- La emp]_‘esa la cooperativa present6 en Fruit Attrac-
sitor de disenio propio, que mostrara a = 1 tion 2011 la actualizacién de su marca,
los asistentes a este evento el perfil més moguerena vuelve que sumaba sencillez, mejorando asf su

internacional de su fresa, que llega cada
campana desde la provincia de Huelva a
las principales capitales y a mas de una
quincena de paises de Europa, o incluso
zonas mas alejadas, cercanas al conti-
nente asidtico.

El stand de Grufesa, que estara ubicado junto al res-
to de empresas freseras onubenses, contara con cuidadas y
modernas ilustraciones de fresas, un producto en el que la
entidad es experta en su produccion y venta.

Segtin explica el gerente de la empresa, Carlos Cum-
breras, esta feria se ha convertido en un referente a nivel in-
ternacional para el sector hortofruticola, “una cita en la que
no podemos faltar”. La feria, que se celebrara desde el 24 has-
ta el 26 de octubre en Ifema en Madrid, es el lugar donde se

propio.

a contar con un
expositor de disefio

reconocimiento y memorizacién. “La
presentacion de la evolucién de nuestro
logotipo es un ejemplo de que éste es un
sector que avanza, que da importancia a
la calidad de sus frutas y al buen hacer en
este ambito pero también valora aspectos
como la imagen, porque es lo primero que ven nuestros com-
pradores de nosotros y debe estar cuidada y mimada, como
lo estan nuestras fresas’, indica Grufesa.

La Sociedad Agricola de Transformacién (SAT) co-
mercializa cada campana 25.000 toneladas de fresa al afo,
una fruta que cultiva en sus 500 hectareas y con el trabajo de
sus 40 socios. La entidad onubense es una de las cooperativas
lider del sector, especializada en el cultivo de fresas, en el que
tiene mas de 25 anos de experienciae
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Plaform asume el liderazgo en la
implantacion de la norma CF

laform®
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Plaform es un sistema de embalaje sostenible en cartén on-
dulado especifico para frutas y hortalizas. En mas de tres
décadas de experiencia en el mercado, el Grupo Plaform ha
producido casi 7.000 millones de cajas que han llevado fru-
tas y hortalizas frescas a todos los rincones de Europa.

En la actualidad, son 13 las
empresas pertenecientes a la Aso-
ciacion Espanola de Fabricantes
de Envases y Embalajes de Cartén
Ondulado (AFCO) que componen
el Grupo Plaform. Todas ellas estan
autorizadas a producir este tipo de
envase por un contrato de licencia
que les obliga a aplicar unas estrictas
normas de fabricacion y a someterse
a auditorias periodicas de entidades
independientes que controlan su riguroso y estricto cum-
plimiento.

Ademas de estos controles de calidad en origen, des-
de el 1 de julio Plaform ha llegado a un acuerdo con la firma
Fruit Audit para incorporar un nuevo servicio de auditorias
en destino. El objetivo es garantizar que la caja mantiene

Plaform estara
presente en la cuarta
edicion de la feria
Fruit Attraction que se
celebrara en Madrid.
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un rendimiento dptimo en todo el circuito logistico y que
los productos frescos llegan en perfecto estado a su desti-
no, tras largos trayectos en camiones refrigerados. Ninguna
otra caja agricola puede ofrecer tantas garantias de calidad.

De cara a la excelencia logistica, la marca espanola
ha asumido el liderazgo de la im-
plantacién en Espafia de la Norma
Common Footprint (CF) que homo-
loga las medidas exteriores de las
cajas para facilitar su paletizacion y
transporte

Desde el pasado 30 de sep-
tiembre es obligatorio que todos
los modelos de Plaform se ajusten
a estos criterios de estandarizacion,
conocidos en nuestro pais como la
Norma UNE 137005.

Gracias al estdndar CE se pueden configurar palés
mixtos seguros y con suficiente altura para aprovechar al
maximo el espacio de carga, tanto en el transporte como en
el almacenaje de los productos hortofruticolas, facilitando
su logistica y manipulaciéne
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Bioibérica ofrece soluciones para mejorar
la calidad y proteccion de los cultivos

BIOIBERICA
FISIOLOGIA VEGETAL

Vs A
|‘-

Fruit Attraction es una feria en continua expansion.
Muestra de ello es que en cada edicién nuevas empresas
se suman a las numerosas entidades que llenan durante
tres dias los pabellones de Ifema, que adquieren carac-
ter internacional. Este es el caso de Bioibérica S A, que
presentara por primera vez en esta muestra dedicada a
las frutas y hortalizas sus soluciones especificas para la
mejora de la calidad de las cose-
chas y la proteccidn natural de
los cultivos, contempladas dentro
de sus cuatro lineas de catélogo:
bioestimulantes, nutricion bio-
disponible, proteccion vegetal y
atrayentes bioldgicos.

Bioibérica presentara en Fruit Attraction una de sus
dltimas novedades para la campana 2012, esto es, el nuevo
mosquero de Cera Trap®, “un envase con una eficacia
mejorada, con un disefio innovador patentado, facilmen-
te manejable y listo para usar’, segtin aseguran desde la
empresa. ‘Al contener el mejor atrayente Cera Trap® es
especifico para la mosca de la fruta y 100% ecoldgico, al no
contener ningun tipo de insecticida’, lo que le aporta un

Bioibérica presentara en
Fruit Attraction el nuevo
mosquero de Cera Trap.

valor afiadido. Cera Trap® es un atrayente alimenticio es-
pecifico para la captura de Ceratitis capitata. La evapora-
ci6én de Cera Trap® provoca la emisién de unos compues-
tos voldtiles, principalmente aminas y 4cidos organicos,
de elevado poder atrayente para los adultos de esta plaga,
especialmente para las hembras.

El producto Cera Trap® se aplica dentro de trampas
(unos mosqueros provistos de
agujeros) para facilitar la emi-
sién de compuestos volatiles y la
captura de la mosca causante de la
enfermedad en frutales y frutas.

Este producto es un insumo
certificado para su utilizacion en
agricultura ecolégica certificada por el Comité Andaluz de
Agricultura Ecoldgica (CAAE).

No contiene feromonas ni insecticida en su compo-
sicién ni en su forma de utilizacidén.

Bioibérica se cred en 1975, especializandose desde
entonces en la investigacidn, fabricacién y comerciali-
zacion de biomoléculas para la industria farmacéutica,
veterinaria y agricolae
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“El de la fresa y
frutos rojos es de
los sectores mds
dindamicos del
dambito hortofru-
ticola nacional”

Miguel
Arias Canete

Ministro de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente
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Cuando aun no cumple un ano al frente, por segunda vez, de la cartera agraria del Ejecutivo espanol, Arias
Canete reflexiona sobre el sector de las berries onubense y el papel de la hortofruticultura en el contexto

economico nacional.

En la época de crisis actual, la agricultura sigue suponiendo
uno de los pilares econdmicos fundamentales de Andalucia
v, en concreto, la fresa uno de los motores de Huelva. ;Qué
valor se le da desde el Gobierno central a este sector?

Todo el que se merece, que es mucho. Y es que, efec-
tivamente, el sector agroalimentario esta teniendo un
comportamiento sobresaliente en momentos tan dificiles
como los que estamos viviendo en estos ultimos afos y, en
concreto, en este ultimo ejercicio.

Estamos hablando no solo de la agricultura, como
tal, sino de todo lo que supone el acondicionamiento y la
transformacién de la produccién agraria, a través de una
industria alimentaria que esta demostrando una fortaleza
claramente superior a la de otros sectores industriales.

Uno de los indicadores que mejor revela la situa-
cion es la balanza comercial. Referida a todos los sectores
econodmicos, esa balanza tuvo un saldo negativo para
Espana de cerca de 50.000 millones de euros, el pasado
ejercicio. Es decir, el valor de las importaciones supero al
de las exportaciones en esa cantidad. Por el contrario, en
el caso de la balanza del sector agroalimentario agrario,
frente a unas exportaciones del orden de 30.000 millones,
las importaciones han representado
24.500 millones, con un saldo positivo
de unos 5.500 millones de euros. Pero en
el conjunto de las exportaciones, quien
contribuye en mayor medida a ese re-
sultado favorable es el sector de frutas y
hortalizas que export6 por valor de 9.400
millones, mientras que las importaciones
alcanzaron la cifra de 2.400, con un saldo
positivo de 7.000 millones de euros.

Estos datos avalan el que el sector agroalimentario
y, dentro de él, el hortofruticola, esté considerado por el
Gobierno como uno de los principales motores de la recu-
peracién econémica de Espafa.

:Qué opinidn le merece la reforma de la OCM? ;Qué
opcion de las planteadas por Europa le parecia mds razo-
nable?

Espana.

Creo que la actual OCM tiene en cuenta las carac-
teristicas especificas del sector de frutas y hortalizas, un
sector orientado al mercado, con pocas protecciones del
exterior y muy atomizado.

La actual OCM incentiva la concentracién de la
produccion en organizaciones de productores y les da un
papel protagonista en cuanto a la mejora de la competiti-
vidad y ala regulacién de los mercados. Para la mejora de
la competitividad establece unas ayudas financiadas al 50
% por la Unién Europea para llevar a cabo actuaciones en
materia de produccion, comercializacién, calidad, innova-
cién y medio ambiente. Para resolver situaciones puntua-
les de desequilibrios entre la oferta y la demanda establece
la posibilidad de retiradas de productos con diversos

El sector agroalimentario y,
dentro de él, el hortofrutico-
la, esté considerado por el
Gobierno como uno de los
principales motores de la
recuperacion econémica de

destinos. Por otra parte, existe un mecanismo especial
para evitar perturbaciones de los mercados interiores por
importaciones de paises terceros a precios bajos para una
gran parte de la produccién, mediante el mecanismo del
precio de entrada.

Esta normativa, particularmente en lo que se refiere
a las retiradas de productos y al funcionamiento del precio
de entrada, ha sido recientemente modificada a peticién
conjunta de Espana, Francia, Italia y otros paises, mejo-
rando las condiciones de las retiradas de producciones 'y
estableciendo una normativa de control de los productos
importados a efectos de aplicacién de derechos especifi-
cos, cuando los productos llegan a frontera a precios muy
bajos.

Nosotros optamos por mantener el actual siste-
ma de regulacién, mejorado en algunos aspectos que
permitan una regulaciéon mads eficaz del mercado, una
mejor distribucién de los ingresos en la cadena de valor,
una consolidacién de la demanda y unos mecanismos de
regulacion de las importaciones que eviten diferencias de
competitividad, por exigencias fitosanitarias y medioam-
bientales de las producciones comunitarias.

En lo que se refiere a la mejora del
mecanismo de gestidn de crisis seria de-
seable el establecimiento de un mecanis-
mo comunitario para resolver perturba-
ciones de mercados que afecten a varios
paises y que permitan acciones coordi-
nadas en varios Estados miembros.

Por otra parte, el fomento de la
distribucién gratuita de productos previa
transformacion, incentivaria la retirada
en casos de sobreproducciones y un aprovechamiento del
sobrante en beneficio de los més necesitados.

A través de la promocion, se consolidaria y mejora-
ria el consumo y permitiria un incremento de la demanda
con un indudable beneficio para la sociedad basado en las
excelentes cualidades nutritivas de las frutas y hortalizas.

Finalmente, de cara al futuro es necesario avanzar
en la implantacién de contratos entre los distintos escalo-
nes productivos para una estabilizacién de rentas.

éLe parecen oportunos los sistemas puestos en mar-
cha para hacer frente a los problemas que puedan darse en
el sector de las berries y frutos rojos?

El sector de la fresa y de los frutos rojos, en general,
ha venido manifestdndose histéricamente como uno de
los mas dindmicos de nuestro sector hortofruticola.

Este dinamismo qued6 demostrado en los tltimos
anos con el desarrollo que tuvo en un principio la fresa,
el equilibrio alcanzado posteriormente en funcién de sus
posibilidades de comercializacion, los esfuerzos de inves-
tigacion, en cuanto a variedades y calidades, y la diversi-
ficacién de las producciones, tanto en la gama de frutos
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rojos como con la implantacién de otros cultivos en zonas
tradicionales de cultivo de fresa. El impulso de este sector
ha sido debido fundamentalmente a los profesionales,
tanto a nivel de entidades asociativas como a la interprofe-
sién y a la disciplina de los propios agricultores, siendo los
motores de las mejoras de la produccion y de la regula-
cién del mercado y pioneros en Espana en la extensién de
normas, como instrumento de dicha regulacién. Por otra
parte, se trata de un sector con una produccién muy loca-
lizada y con un alto grado de asociacionismo, lo que hace
que las actuales medidas de gestion de crisis sean mas
faciles de aplicar y sean mas eficaces que en otros sectores
mas dispersos y menos organizados.

No obstante, el reforzamiento de la gestién de
mercado, mediante el establecimiento de un mecanismo
comunitario de gestidn de crisis que afectara no solo a las
organizaciones de productores sino a los agricultores in-
dividuales, actuando en el conjunto de la Unién Europea
y coordinado por la Comisién, seria una garantia més del
apoyo a este sector de las berries y frutos rojos, en cuanto
a la sostenibilidad de la produccién y del mercado y a las
rentas de los agricultores.

Productores y exportadores de fresas volverdn a es-
tar presente en Fruit Attraction. ;Qué papel tiene esta feria

a nivel nacional e internacional?

Es una feria muy importante a la que hay que con-
vertir en un referente mundial, pues no en vano Espafia
es el primer exportador mundial de frutas y hortalizas y
esta feria es su mejor escaparate. Sinceramente creo que
el trabajo que se viene haciendo a lo largo de estos afos,

apoyado por todo el sector y sus numerosas asociacio-

nes, es serio y riguroso y, como corresponde a ese rigor
y seriedad, ahi estdn los resultados que se vienen obte-
niendo.

Segtn la informacién de que dispongo los creci-
mientos que se constatan, de afio en ano, son considera-
bles, tanto en nimero de expositores como en superficie
de exposicion. El pasado afno 2011 los expositores supe-
raron los 560, no solo nacionales, sino también proce-
dentes de Francia, Italia, Portugal o Paises Bajos, sobre
una superficie de exposiciéon de mds de 14.600 metros
cuadrados; alrededor de un 25 % més que el afio anterior,
en cada caso.

Con ser esto importante, los visitantes profesionales
fueron mas de 18.000, procedentes de 92 paises y aumen-
tando en un 47 %, respecto del afio anterior.

Pero lo que realmente merece la pena resaltar es
que el nimero de visitantes profesionales internacionales
creci6 un 81%, superando los 3.700, lo que da idea del
creciente eco de la feria fuera de nuestras fronteras.

Con estas realidades en la mano comprendera que
mi valoracién de la feria tenga que ser muy positiva y que,
desde aqui, me permita felicitar a los promotores de la
misma, entre los que por cierto se encuentra Freshuelva, y
reclamar la presencia en la feria de todos aquellos que es-
tén interesados tanto en la produccién como en el comer-
cio relacionado con este sector, de tanta importancia para
la economia espafiola en estos momentos. Estoy seguro
que, como dice su eslogan, unos y otros encontrarén alli,
“El mejor mercado para cultivar negocios”+
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Las Posadillas,
unha cooperati-
va familiar que
apuesta por lo
tradicional

Los Dominguez siempre
optaron por arriesgarse

y mantener el trabajo
artesano a costa de una
mayor mano de obra, pero
obteniendo como resul-
tado un producto de alta
calidad.

Las Posadillas es una cooperativa que
se aleja del concepto que tenemos de
este tipo de asociacién. En este caso,
la forman una familia y dos agri-
cultores, también del municipio de
Moguer. Aunque se fundé en 1992, la
familia Dominguez venia dedicando-
se al cultivo de la fresa desde los afios
80, y realizaron su primera exporta-
cién como cooperativa el mismo afno
de su fundacidn. El primer palé tuvo
como destino Franciay, por enton-
ces, su explotacion se limitaba a un
millén de plantas, frente a los diez
millones actuales.

No obstante, como reconoce
su gerente, José Antonio Dominguez,
el salto de empresa familiar a coope-
rativa no supuso ningin cambio més
alld de lo meramente administrativo
porque “todos continuamos trabajan-
do para lo mismo”.

Fue su abuelo quien comen-
z6 con el cultivo de la fresa y sus
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hijos cogieron el testigo, entre ellos,
el padre de José Antonio, después
de haber desarrollado otros tantos
trabajos.

Desde entonces, no han perdi-
do un 4pice de tradicién y contindan
desmarcéndose del sector evitando,
en la medida de lo posible, cual-
quier automatizacién. “Es costoso
porque exige mucha mano de obray
es arriesgado, pero presentamos un
producto de calidad, diferente al de
las grandes cooperativas”. Asf, ésta
emplea a 200 personas; una plantilla
que se va engrosando desde prime-
ros de marzo hasta alcanzar los 600
trabajadores en el punto algido de la
campana con las labores propias de
la recoleccidn.

Es su tarea la puesta a punto
de las 140 hectareas de cultivo, el
cuidado de las plantas y la posterior
recoleccion. Por el momento, toda
la superficie la dedican a la fresa,

aunque entre sus proyectos de futuro
est4 el de dar cabida al ardndano. Esa
es su prioridad junto a la de mejorar
la imagen del sector de cara a los
mercados, aunque ésta debe ser “de
todo el conjunto del sector productor
de berries de la provincia onubense”.
En la actualidad las varie-
dades que trabaja Las Posadillas se
reparten unos porcentajes dispares,
con el 80 % de Camarosay el resto
entre Fortuna, Splendor y Sabrina.
Este reparto responde a su estrategia
de negocio: esta variedad se adapta
mejor al modo de trabajo tradicional
y permite alargar la campana hasta
julioy asi llegar a los paises del Este
y Alemania en 6ptimas condiciones
para su consumo. No obstante, José
Antonio reconoce que “es bueno
trabajar con varias variedades para
tener una distribucién mas repartida’”
El mercado de Las Posadillas
es eminentemente europeo. En el te-

Nuestras empresas

rritorio nacional sélo se queda un 10
% de su produccion, que se distribuye
entre Bilbao, Barcelona, Madrid, Ali-
cante, Mélaga y Granada, principal-
mente. Ya en el extranjero, Alemania
es el principal pais receptor de fresa
de la cooperativa, con alrededor del
50 % de las ventas exteriores de la
empresa. El resto se destina a otros
paises como Francia, Bélgica, los
paises del Este, Noruega, Finlandia o
Rusia, pero “siempre terminamos la
camparna en Polonia” y, anade, “nos
gustaria abrir mas mercado y aumen-
tar los destinos de nuestra produc-
cién, pero por el momento vamos a
asentarnos en el que tenemos’”.

Unos ocho millones de kilos
han distribuido en la pasada cam-
pana; una campana positiva a la que
ha contribuido en gran medida una
climatologia favorable, la misma que
esperan para la de 2012/2013 que
comienza en brevee
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“El trabajo en el campo es lo que me llena dia a dia”. manuel
Angel Dominguez, socio de Las Posadillas. Lleva media vida trabajando en esta coo-
perativa con toda su familia y, pese a la coyuntura general, mira al futuro con optimis-
mo aunque reconoce la extrema necesidad del trasvase.

+Como y cudndo se introdujo en la agricultura? Desde pe-
queno. Los estudios no me gustaban, asi que comencé yén-
dome al campo con mi padre y él me enseié a manejar un
tractor y otras tareas. Dejé de estudiar a los 16 afios y, ahora,
con 38, sigo dedicandome al campo. Al principio cultiva-
bamos fresas, patatas, melones, tomates... pero con el paso
de los afios vimos que no nos merecia la pena; el resto de
cultivos se vendian a unos precios mediocres y asi fue como
empezamos a profundizar en la fresa. Luego lleg6 la moda
de la frambuesa, pero optamos por profesionalizarnos en
la fresa, aunque no descartamos poner ardndanos cuando
podamos. Este afio lo hemos estado dudando mucho, pero
al final nos hemos quedado sélo con la fresa.

:Cémo ha visto que ha evolucionado el sector a lo
largo de estos arios? Creo que ha evolucionado bastan-
te bien. Antes de los 90 digamos que todo se hacia “a lo
bruto” y luego llegaron los invernaderos y dejamos el
microtinel a un lado. A partir de ahi lleg6 toda la moder-
nizacién de la forma de trabajo, riego, almacenamiento...
La forma de recolectar si sigue siendo igual porque no hay
otro modo de hacerlo. Podemos decir que desde el 97 6 98
el cambio ha sido brutal en todos los aspectos: pantanos,
instalaciones, programaciones de riego...

;Cuéles son las carencias actuales del sector?
Tal como estd el pais, las ayudas que recibimos son las

minimasy, por ejemplo, somos los agricultores los que
tenemos que arreglar las carreteras. Por otro lado, segui-

mos esperando el trasvase y, mientras, llevamos varios
meses con la soga al cuello. La zona de Bonares, Lucena y
Rociana tiene una necesidad mads acuciante por la sequia.
De hecho, ahora mismo, los agricultores de alli no saben si
van a poder sembrar o no. En Moguer y Palos, por ahora,
nos escapamos.

;Entonces, ;qué futuro vislumbra? No nos quedaré
otra que seguir luchando y tratar que, afo a ano, los be-
neficios vayan a mas dentro de lo posible y que el trabajo
sea satisfactorio. Siempre vamos tirando hacia delante
y es verdad que este afio ha sido un poco mejor, asi que,
al menos, lo deseable es que siga asi. Con la caida de la
construccion, muchas familias se han introducido en el
cultivo de la fresa, pero hay huequecitos para todos. Hay
que intentar que eso siga siendo asi.

Le gusta el trabajo en el campo... Me encanta. Me
he criado en él y quiero morir en él dentro de muchos
anos. Del trabajo en las oficinas y en el almacén se en-
cargan mi hermana y mi cufiado, las ventas las lleva mi
hermano junto a otro encargado, y el campo es para mi'y
mi sobrino. Es lo que me llena dia a dia.

;Qué importancia dirfa que tiene el sector en la
economia onubense? Mucha, sobre todo, en estos mo-
mentosy por la cadena que crea. La fresa requiere mucho
trabajo como la preparacién de la tierra, la fabricaciéon de
plésticos, los trabajos con las plantas en el norte... y todo
eso genera empleoe
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Adesva participa en unas
jornadas sobre innovacion
agroalimentaria en IVy V
gama en Badajoz

Adesva ha participado como ponente en la primera
edicién de la Jornada Innovacién en el sector alimen-
tario IVy V gama, organizada por Extremadura Avante,
que se ha celebrado durante los dias 27 y 28 septiem-
bre en las instalaciones del Centro Tecnoldgico Agroa-
limentario de Extremadura y del Instituto Tecnolégico
Agroalimentario de Extremadura, en Badajoz.

El acto de inauguracién contd con la presencia
de la responsable del servicio de Coordinacién y Admi-
nistraciéon del Sistema Extremeno de Ciencia, Tecnolo-
gia e Innovacidn, Carlota Daza.

Durante la jornada se mostré a las empresas
alimentarias asistenes nuevas técnicas de produccion y
envasado de alimentos, con el objetivo de proponerles
diferentes alternativas que les permitan atender las ne-
cesidades actuales de los consumidores, mejorando su
posicion en el mercado mediante la oferta de produc-
tos de alto valor afiadido.

Ademads de un recorrido tedrico por estas
nuevas tendencias, los ponentes llevaron a cabo dos
demostraciones genéricas, tanto de elaboracién de
fruta de IV gama, minimamente procesada, como
de tratamiento por Altas Presiones Hidrostaticas de
productos de V gama, contando con la intervencién
de Cristina Pérez Olmo, técnico del departamento de
I+D+i, de Adesva, que abordo las nuevas tendencias
del mercado en la comercializacién de los productos
en IVyV gama, los avances en inves-
tigacidn sobre esta temadtica, aspectos
técnicos relativos al procesado de
estos productos y, como colofén,
demostraciones practicas de estas
tecnologias ¢
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Hamida Chrgui dio a luz en su segundo dia de
trabajo. Sus companeras y Agromartin la apo-
yaron para no tuviera que volver a su pais.

Los rostros de la
fresa de Huelva

Detras de los nimeros que hablan de toneladas de fruta, hecté-
reas de cultivo y millones de facturacion, estan las personas que
los hacen posible. Mil y un rostros que, en el caso de las berries de
Huelva, despiertan historias con alma. No hay mejor semilla que
la solidaridad ni mejor cosecha que la que nace de la integracion.

Las personas son las que marcan la diferencia. El valor afiadido ante dos méto-
dos de produccién idénticos radica en el factor humano y en las relaciones que
surgen de él, y en Freshuelva son conscientes de ello. De ahi que sus asociados
pongan de su parte para que las miles de historias humanas de sus trabajado-
res, en sumayorfa inmigrantes, tengan el mejor de los desenlaces. De muchos
de ellos hemos dado cuenta en las paginas de esta publicacion.

En 2007, la empresaria de Lucena del Puerto Antonia Conde, de SCA
Fresconde, nos contaba c6mo ella y Magdalena Cristina Bojarska, del primer
contingente de polacas contratadas en origen por Freshuelva, llegaron a tener
una relacién practicamente de familia después de que a la segunda le diagnos-
ticaran una insuficiencia renal crédnica. Antonia Conde le ofrecié quedarse en
Huelva para que pudiera someterse a tratamiento de didlisis.

Este tipo de relaciones personales que nutren y humanizan la actividad

del sector de las berries no son excepciones. Afios antes, en 2004,
con el primer con- tingente de temporeras marroquies,
lleg6 Hamida Chrgui, que sélo pudo trabajar

el primer dia. Su estado de embarazo no le
permitié mas porque la pequeiia Narjis quiso
venir al — mundo estando en
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Espaia. No era el mejor momento para volver a su pais ya que en Marruecos
quedarse embarazada sin estar casada la hubiese arrojado a una situacién de

A la izquierda, Va- marginalidad respaldada por las propias leyes. Sus compaiieras y Agromartin,

silio posando junto empresa en la que trabajaba, la apoyaron y le propusieron que ella cuidara

a seis de su siete del bebé y se encargara de las tareas domésticas y el almuerzo, y como contra-
hermanos en Cam- partida ella le entregaria una parte de su jornal semanal, de forma que todas
pos de Lepe. A la cobraban igual. Ademas, el resto de comparfieras aportaron regaldndole ropa

derecha, la familia . . . ; . .
de Galindo. fiel a la de sus hijos para vestir a Narjis. Y asi fue durante varios meses, tiempo durante

fresa desde hace el cual la empresa se hizo cargo de contactar con el Consulado marroqui en
mas de 25 afios. Espana para llevar a cabo todos los tramites burocrati-
cos necesarios para que, una vez finalizada la campara,
Hamida pudiera volver a Marruecos con su familia 'y
a su hija.
b4
)

Otra de las historias humanas que se
repiten en este sector la encontrabamos en
Campos de Lepe, donde un trabajador de

Transilvania (Rumania), Vasilio,
logré reunir a seis de sus siete
hermanos gracias a la ayuda

de esta cooperativa de Car-
taya, en la que viven y trabajan desde
entonces y donde también convi-
vian otras cinco familias que habian
conseguido mantenerse unidas. Sin
embargo, este tipo de situaciones no se
dan exclusivamente entre los traba-
jadores inmigrantes, sino que ocurre

i
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del mismo modo entre los nacionales, como es el caso de la familia de Juan
Galindo, procedente de Algodonales (Cadiz), y lleva més de 24 afios trabajando
en la campana de la fresa de Huelva. En la finca de Mario Ruiz, de Occifresa,
perteneciente a la cooperativa Cuna de Platero (Moguer), encontraron “el buen
tratoy el respeto” de los compaiieros y los jefes.

La fresa de Huelva no sélo ha visto florecer relaciones solidarias entre
trabajadores y empresarios. También entre las autoridades. Un caso peculiar es
el de Santos Luis Torres, un guardia civil perteneciente al Equipo de Atencién
al Inmigrante (Edati) de Palos de la Frontera, cuya fama entre los asentamien-
tos freseros de la provincia no procede sélo de la labor que realiza de manera
oficial ayudando al colectivo inmigrante, sino, sobre todo, de la atencién que
presta a éste en su tiempo libre. Santos Torres llegd a Huelva en el aiio 2004 a
raiz de una concentracién por la campaia fresera. Su estancia en la provincia
duré un ano, en el cual conocié la existencia del Edati. Una vez finalizadas
sus labores en Huelva retorné a su lugar de residencia, Cérdoba, aunque para
entonces nada volvié a ser igual: la experiencia de trabajar con inmigrantes le
“enganchd¢” tanto que, unos meses mas tarde, volvi6 a Palos de la Frontera, esta
vez acompaiiado por su mujer y sus dos hijos.

Todas estas son una pequena porcion J', de las cientos de
historias andnimas que crecen afo tras afio en cada hectérea del
campo onubense. Matrimonios, familiares y amigos que no quie-
ren separarse; personas que necesitan un tratamiento mé-
dico que en su pais de origen no pueden J5 recibir; etcétera.
El campo es un lugar de trabajo pero, n sobre todo, un
lugar de convivencia y de enriquecimiento n ﬂ mutuoe

ip

Sobre estas lineas, una fiesta de la integracion organi-
zada en Agromartin y el guardia civil Santos rodeado de
inmigrantes a los que atiende presta atencion.
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Freshuelva participa en un proyecto europeo para el
reciclado de pléStiCOS agricolas. ‘Agriplasticvalue’ involucra a cinco
miembros durante dos anos y medio en el fomento de la reutilizacion de estos
materiales. Entre otros asuntos, incluye la preparacion de la planta de Antonio
Espana e Hijos, formacion y foros técnicos.

Freshuelva es uno de los miembros
del proyecto europeo ‘Agriplas-
ticvalue, que persigue fomentar el
reciclado de los plasticos agricolas
que se generan en cada campanay
mejorar el comportamiento ambien-
tal de los productos, una produccién
y unas pautas de consumo sosteni-
bles, asi como la prevencién, recu-
peracién y reciclado de los residuos.
La iniciativa estard activa des-
de junio de 2013 (al finalizar la préxi-

ma campana) hasta diciembre de
2015. El proyecto, que forma parte de
la iniciativa ‘Life+, serd subvenciona-
do al 50% por la Unién Europea (UE)
y el montante restante lo aportan los
participantes.

Por su parte, la junta directi-
va de Freshuelva ya ha aprobado el
presupuesto que destinard al pro-
yecto. Algunas de las medidas que
se llevaran a cabo con él seran la
preparacion y puesta a punto de la

planta de reciclaje onubense Antonio
Espaiia e Hijos, asi como la forma-
cién e imparticién de foros técnicos
para el buen desarrollo y manejo de
los productos, asi como su consumo
equilibrado y sostenible.

Junto a Freshuelva participan
la empresa de reciclaje Antonio Es-
pana e Hijos; la Asociacién Espanola
de Industriales de Plésticos; el gestor
global de residuos rumano Risk; y el
coordinador, Cicloplaste

GOMEZ ALCALA
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Fepex propone mejorar la eficacia de la actual OCM de

frutas Yy hortalizas. La CE ha iniciado el proceso para reformar el régimen
especifico de politica agraria del sector de frutas y hortalizas. Consta de dos fases

y entraria en vigor en 2014.

La Comision de Gobierno de Fepex

ha propuesto mantener el régimen
actual de la OCM de frutas y hortalizas,
mejorando su eficacia, y en especial
potenciando las medidas de gestién de
crisis del mercado y la competitividad
de las explotaciones, en el documen-
to de respuesta a la consulta ptblica
lanzada por la Comisién Europea para
la revisién del régimen de la UE para el
sector de frutas y hortalizas.

La posicién de Fepex tiene
como objetivo principal mantener la
competitividad de las explotaciones
y el empleo en las zonas de produc-
cién. Por ello, de las cuatro opciones
planteadas por la Comisién Europea
en su consulta, se considerd que la mas
adecuada es la de mantener el status

actual y establecer nuevos instrumen-
tos para reforzar la organizacién de
productores y mejorar las medidas de
gestion de crisis de mercado.

En la eleccion de estas opciones,
Fepex ha valorado su impacto positivo
en los &mbitos econdmico y social, y
sobre el consumo. Por un lado, la pro-
puesta incidiria directamente sobre la
sostenibilidad de las explotaciones por
estar vinculada la ayuda al valor de la
actividad productiva y destinada en un
porcentaje mayoritario a medidas de
mejora de la competitividad, finan-
ciando inversiones que incrementan
rendimientos, productividad y calidad.

Por otro, tendria un impacto
positivo directo sobre el empleo auté-
nomo y asalariado en las principales

regiones productoras en las que la tasa
de paro supera el 30 %. Finalmente,
la contribucién del sector al manteni-
miento de una dieta sana depende de
su capacidad para garantizar una oferta
diversa, de calidad y precios competiti-
vos, frente alos productos sustitutivos
industriales.

La CE ha iniciado el proceso
para reformar el régimen especifico
de politica agraria del sector de frutas
y hortalizas, que consta de dos fases
principalmente: la elaboracién de un
documento de reflexién y lanzamiento
de una consulta publica, que ya ha
concluido, yla elaboracion de propues-
tas legislativas, que se presentaran en
mayo de 2013 al Colegio de Comisarios
y que entrarian en vigor en 2014
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Agricultores de
Lucena y Rociana
acuerdan salir a la
calle para exigir el

agua superficial.

La Plataforma en Defensa
de los Regadios del Conda-
do debera decidir las actua-
ciones a seguir en Moguer y
Rociana del Condado.

Los agricultores de las localidades

de Bonares y Lucena del Puerto han
acordado iniciar movilizaciones fren-
te ala Subdelegacion del Gobierno en
Huelva en las préximas semanas para
exigir la Declaracién de Evaluacién
Ambiental que tiene en suspenso el
proyecto “Modernizacién y consoli-
dacién de los regadios del Condado”
que supondrad la llegada de agua

superficial a esta comarca de la pro-
vincia onubense. Asi lo han aprobado
junto a sus alcaldes, Juan Antonio
Garcia y Manuel Mora, respectiva-
mente, en dos reuniones celebradas
en ambas localidades y convocadas
por la Plataforma en Defensa de los
Regadios del Condado.

Esta decision ha sido tomada
ante los pocos frutos obtenidos por

La suma de los elementos
Innovacion

Investigacion |

Tecnologia

Emprendimianto
Clencia

Expariencia

la Plataforma durante los numerosos
encuentros mantenidos con las dife-
rentes autoridades competentes en

la materia que no han dado el visto
bueno a la Declaracién de Evaluacion
Ambiental de la obra necesaria para
el trasvase. La fecha exacta de estas
protestas se conocera una vez que
finalicen las reuniones con los agri-
cultores de Moguer y Rocianae

Clniversichad
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PSOE-A presenta en el Parlamento andaluz y Congreso de

los Diputados una mocion de respaldo a los regantes. Mario
Jiménez mantiene un encuentro con el colectivo en la sede de El Fresno.

El vicesecretario general del PSOE de Andalucia, Mario
Jiménez, ha respaldado “totalmente” las movilizaciones
de la Plataforma en Defensa de los Regadios del Condado
porque detras de ello hay “mucha riqueza, mucho em-
pleo y una posibilidad muy importante de apostar por la
excelencia y por la seguridad juridica de los agricultores
de esta comarca’.

Durante un encuentro con los representantes de
esta plataforma en la sede de la Comunidad de Regantes
El Fresno, Mario Jiménez indicé que “no sélo esta en juego
17 millones de euros -montante necesario para llevar a
cabo el trasvase- sino el futuro de la comarca del Condado
y de toda la provincia de Huelva y de Andalucia”.

Por ello, el dirigente socialista adelanté que el
proximo dia 17 se llevara a la Comision de Agricultura en
el Parlamento de Andalucia, al igual que en el Congreso
de los Diputados, una declaracién conjunta que respalde
las reivindicaciones de los regantes y, ademas, exigir de
manera inmediata que “el Gobierno de Espaina emita la
autorizacién ambiental que abre la puerta a esta inversiéon
y al empleo, indispensable en este momento” &

VIVEROS SECUEDUCTOS 5.L.
Cf Segovia, 74 - 30250 Mozoncillo, Segovia. Telf. $21 57 70 &1, Fax: 921 57 10 62, Movil 608 0092 00



66 Marco técnico

Renuevan la autorizacion
para aplicar dicloropropeno
en la desinfeccion de suelos.

Pueden usarse productos con esta sustancia
desde el 15 de julio de 2012 hasta el 14 de
noviembre de 2012.

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Am-
biente ha aprobado la utilizacién de 1,3-Dicloropropeno
para un tiempo determinado, esto es, entre el 15 de julio
de 2012y el 14 de noviembre de 2012. Este producto se
utiliza para la desinfeccidn de suelos antes de la planta-
cién de fresa.

Segtin consta en la resolucién de la Direccion
General de Sanidad de la Produccién Agraria, se trata
de una autorizacién excepcional de comercializacién y
utilizacidn de los productos fitosanitarios que incluyen el
1,3-Dicloropropeno, como nematicidas/fugicidas. Apunta
ademas que los tratamientos en el suelo deberan ser
efectuados por agricultores y aplicaciones profesionales,
bajo el control de las autoridades competentes de la Junta
de Andalucia. Esta autorizacién llega después de que la
Comisién Europea (CE) decidiera no prorrogar el periodo
de gracia para comercializar los productos que contienen
esta sustancia, por lo que desde el 20 de marzo de 2009 no
puede comercializarse ni utilizarse productos con 1,3-Di-
cloropropeno.

Ante la necesidad de productos fitosanitarios
para la desinfeccidn desuelos, la Direccion General de la
Produccion Agricola y Ganadera de la Junta de Andalucia
(ante la peticion de Freshuelva), la Direccién General
de Medio Rural y Marino del Gobierno de Baleares, la
Direccién General de Industria Agroalimentaria y Capa-
citacién Agraria de la Region de Murcia, solicitaron esta
autorizacion excepcional que ha recibido el visto bueno
del Ministerios



i
]

by

SiraL Of Maddd, K, 389
Apda 457D - 300ED
Wiincia - Espafia

Teddslceno « 34 SfE 50 72 50
Fax «54 GREE 30 54
Iibprriag] wswy prois L
E-mml probetodprobatio ni




68 PUBLIRREPORTAJE

Agrofresas cumple 30 anos trabajando para el sector agricola
desde la provincia de Huelva. La entidad, que tiene su sede en Moguer,

ofrece el apoyo que precisa el agricultor para fortalecer, cuidar y proteger sus cultivos.

Trabajan para el sector agricola
onubense desde el mismo centro
del mapa de los cultivos de frutas
rojas de la provincia de Huelva.
Agrofresas, con sede en Moguer,
lleva 30 afios ofreciendo al agricul-
tor todo lo necesario para obtener
la mayor productividad y calidad de
sus cultivos, poniendo a su disposi-
cion sus conocimientos para cuidar
y hacer fuerte las cosechas frente

a enfermedades o plagas, con el
mayor respeto al medio natural en
el que nacen.

En esta entidad que presta
servicios agrarios son especialistas
en la distribucién de abonos y nu-
trientes; la desinfeccion de suelos;
productos fitosanitarios; sistemas
de riego para mejorar el aprovecha-
miento del agua; elementos para
aplicar el control de plagas median-
te lucha biolégica; y sistemas de

cultivo sin suelo
con amplia gama
de sustratos como
la fibra de coco,
perlita, entre otros.

s e [
Estos productos aportan valor anadido al trabajo del agricultor y ayudan a
proteger el medio en el que nacen las berries.

La actividad de Agrofresas se desarrolla en tres dreas principales,
el tratamiento de suelo, para aportar mayor calidad y productividad; la
nutricién, sanidad vegetal y control bioldgico; la innovacién y tecnologia
en sistemas de riego, incluso el control postcosecha, un sistema que con-
tribuye a la calidad con técnicas de modificacién de atmdsferas durante el
transporte, por palets o por cajas. Con esta técnica se consigue alargar la
vida comercial de los productos.

En esta empresa, que opera a nivel nacional y esta especializa-
da en el cultivo de frutos rojos, citricos y otros arboles frutales, trabajan
actualmente mas de 15 personas altamente cualificadas, ademas de otros
colaboradores externos ¢
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Desde que en agosto de 2007 la revista ‘Freshuelva’ viera La publicacién ha sido testigo de los principales aconte-
laluz, ya se han editado 20 nameros en los que esta cimientos que han marcado las ultimas cinco campanas
publicacién de cabecera del sector de los productores de la fresa y los berries de Huelva; ha dado voz a sus

y exportadores de fresa ha dado detallada cuenta de la representantes sectoriales, a las autoridades competen-
evolucién de un sector fundamental en la produccién tes en la materia y a los expertos técnicos y cientificos
hortofruticola nacional. que trabajan en beneficio del sector. Y es que mucho ha

jGracias por 30 anos
de confianza!

-agrofresa
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70 A fondo
la hace atin mas atractiva, con nuevas secciones y nuevos

cambiado el panorama en todos estos afnos, con resulta-
contenidos que la hacen mas completa.

dos de camparias muy variables, condiciones meteorolé-
gicas dispares y niveles de produccién y facturacién que En estos afios ha sido fundamental el apoyo de
han oscilado de un afo a otro. En cinco afios también ha todos los anunciantes, que han contribuido con su con-
variado el marco lesgislativo que enmarca la produccién fianza en este medio, a que trimestralmente pueda ver la
hortofruticola nacional y europea. luz para hacerse eco de las novedades del sector fresero.
Ademads, a lo largo y ancho de estos 20 nimeros Muchas gracias a todas las firmas comerciales que han
apostado por la revista Freshuelva para dar a conocery

la revista Freshuelva ha evolucionado y presenta en la

actualidad un nuevo estilo de disefio y maquetacién que promocionar sus productose
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72 Tribuna

Ignacio Caraballo
Presidente de la Diputacion
Provincial de Huelva

Si hiciéramos una encuesta en Espa-
fia sobre qué aspecto de la provincia
de Huelva es mds conocido segu-
ramente nos sorprenderiamos la
enorme variedad en las respuestas.
Y quizés en lo que todos coinci-
damos es en la riqueza de nuestra
tierra, una diversidad que aglutina
al paisaje, la naturaleza, la gastrono-
mia, las tradiciones o el clima, por
poner s6lo unos ejemplos.

Y la fresa ocupa un lugar muy
destacado en el resultado de esa
imaginaria encuesta. En Huelva se
produce la mayor concentracién
fresera del planeta; gracias a su
aparicién hace ya varias décadas,
Huelva es ahora una provincia méas
conocida, més modernay todo un
ejemplo en la gestién del empleo
extranjero. Por todo ello, en Huelva,
nos sentimos orgullosos.

Y la mejor manera de hacer
provincia y de trabajar por nuestra
tierra desde el ambito de lo ptblico
pasa por el impulso de los secto-
res que generan empleo y riqueza,
aquellos que nos hacen avanzar.

El sector agroalimentario es
uno de los mds importantes y con
mejor comportamiento de la econo-
mia onubense, de vital importancia
para la provincia, tanto por su factu-
racién anual como por el importante
volumen de empleos que genera.

Desde la Diputacién pone-
mos, y seguiremos poniendo, toda
nuestra energia y voluntad en
apoyar al sector y a sus empre-
sas, manteniendo una estre-
chay constante colabora-
ci6én con la Asociacion de
Productores y Exporta-
dores de Fresas,
Freshuelva,
artifices
de

Seria de identidad

una de las actividades més moder-
nas, dindmicas y medioambiental-
mente sostenibles de la economia
onubense.

Por este motivo, la Diputa-
cion onubense acompana un afo
més a los agricultores y productores
de la provincia en la IV edicién de
la Feria Profesional del Sector de
Frutas y Hortalizas, Fruit Attraction.

Esta cita se ha hecho indis-
pensable para los profesionales del
sector hortofruticola en el &mbito
nacional y también para merca-
dos internacionales claves, como
el europeo. Asilo entendimos en
la Diputacién cuando comenzé a
celebrarse, hace ahora 4 afos, y
por ello decidimos acompaiar a
Freshuelva y apoyarla, para que el
sector se presentara ante el mundo
con todas las garantias.

En el marco de esta feria, hoy
por hoy la cita més destacada de
este sector en Europa, se pone de
manifiesto una vez mas la calidad
y excelencia de la fresa y los frutos
rojos como moras, arandanosy
frambuesas. Estos productos son
conocidos y apreciados por los co-
mercializadores de todo el mundo,
de ahi que esta cita sea de extraor-
dinaria importancia para el sector.

Desde la Diputacién vamos
a continuar respaldando a los agri-
cultores onubenses tanto en su acti-
vidad diaria como en sus proyectos,
sobre todo aquellos como el de la
modernizacién y consolidacién
de los regadios del Condado que
garantizarén el futuro de la agricul-
tura en esta zona y traerd riqueza y
prosperidad a la provincia.

Nuestro objetivo no es otro
que trabajar codo con codo para
que el sector fresero siga escalando
posiciones en los mercados. Ahi, en
ese camino y ante todos los desafios
que se presenten en el futuro, estara
presente la Diputacién de Huelvae
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74 Servicios

Gestiones empresariales

Declaraciones INTRASTAT

Documentacion para el registro

Documentacion para el registro sanitario y APPCC
Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
Defensa de los intereses de los asociados

Gestiones ante organismos oficiales

Confeccién y seguimiento de los programas operativos
Entrega y recogida de documentos en organismos oficiales

Asesoramiento e informacion

Planes generales de higiene

Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
Asesoramiento en organizaciones de productores
Evolucién de mercados y reclamaciones en destino
Informaciéon meteorolégica

Produccion integrada y sistemas de trazabilidad
Temas fitosanitarios y LMR

Novedades fiscales, laborales o econémicas

Banco de datos del BOE, BOJA y otras publicaciones
oficiales

Estudios sobre proyectos empresariales

Seguros Agrarios

ESHUELVA

SERVICIOS

Atencion laboral
* Contratacioén en origen
* Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
* Cursos de formacién multidisciplinares
* Formacion higiene alimentaria (antiguo carnet de
manipulador)
* Atencion personalizada

Divulgacion
* Jornadas técnicas
* Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
* Gestion de analisis de residuos gratuitos
* Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios
Bolsa interna
* Compras en comun de input
* Mercado interno de compra/venta

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es
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Damos al campo
lo mejor de nosotros.

Colaboramos en la
T formacién, en el desarrollo
de [+D v en la creacién de
iniciativas empresariales en
la agricultura

Lideramos y promovemos
medidas para mejorar
nuestro entarna, la eficencia
y la calidad de los productos

& tode, eseuchamos
participamos

{1 u k] L NUESLTo AT
por el campo,

Fundacion
CAJA RURAL

Ayudamos a crecer.




