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Finaliza la campaiia con descenso

en produccion y volumen de ventas

Freshuelva inicia la conmemoracion de su 30 aniversario
El sector volverd a estar presente en Fruit Attraction
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4 A fondo

La campana se cierra con un descenso del 10%
de la prOdUCCién fresera. Las empresas recolectan 274.800 to-

neladas de fresa. La frambuesa también cae un 5 % respecto a la anterior.

El mes de junio da por concluida la
campana fresera en la provincia de
Huelva. Algo més de seis meses de
recoleccién en las que las empresas
asociadas a Freshuelva han sumado
274.800 toneladas (t) de fresa, lo
que supone un descenso del 10 %
respecto a la temporada pasada.

Este descenso de la produccion ha
conllevado también una bajada en la
facturacion total del sector de los fru-
tos rojos en un 20 por ciento, siendo
315,6 millones de euros, mientras que
el precio medio de la fresa esta cam-
pana ha caido en un 14 por ciento,
segun los datos estadisticos aporta-
dos por las empresas asociadas.

Del total de fresas recolectadas, en
torno al 67,6 por ciento se ha comer-
cializado para su consumo en fresco,
un total de 185.800 t, y el resto, casi
un 32,3 por ciento, para la indus-
tria, un total de 89.000 t, habiendo
aumentado la cantidad de producto
para este destino un 17 por ciento. La
produccion en fresco comercializada
cay6 un 18 por ciento respecto ala
campana de 2011.

Estos datos han hecho que no se
cumplan las previsiones iniciales del
sector, que contaba con un 6,7 por
ciento mas de hectareas que en la pa-
sada campana, un total de 6.830. Ha
sido la meteorologia de todo el invier-

T

no la que ha afectado al transcurso
de la misma, habiéndose registrado
valores negativos en la produccién
en los meses de enero hasta abril. De
hecho, en enero cayd la produccién
un 18 %; un 16 % en febrero; 40 % en
marzo y en la primera quincena de
abrilun 11 %. El alza de temperaturas
a partir de esta fecha hizo que los
valores empezaran a ser positivos.

La humedad y las lluvias pro-
vocaron una caida de fruta que se
ha arrastrado toda la campana, asi
como ha dado lugar a dificultades
para recolectar frutos rojos dptimos
para su exportacion, el aumento de la
produccién destinada al mercado in-

AGRACOR, S.L.

RECAMBIOS

PASED DE LAS PALMERAS, 9

21002 HUELVA

TFNO: 959285298  FAX: 959282490

EXPOSICION, RECAMBIOS Y TALLER
CTRA. AYAMONTE, KM, 87

21500 GIBRALEON

TFNO: 959300836  FAX: 959300847

ADMINISTRACION
TFNO: 959302114



A fondo 5

dustrial, con la consiguiente descen-
so del precio final del producto.

Por otro lado, tampoco ha benefi-
ciado al sector la meteorologia de los
mercados de destino de la fruta, que
se han visto afectados durante todo
el invierno por temporales de frio y
nieve que hacen que el consumo de
fresa se retraiga.

Resto de frutos rojos. La produc-
cion de frambuesas ha sido de 10.550

t, registrdndose un descenso del 5 %
respecto a la campana anterior, de las
que en torno a 150 t se ha destinado
a su uso industrial. El precio de esta
berry ha subido un 2 por ciento, fac-
turando un 2 % menos que la campa-
fa pasada, un total de 69,5 millones
de euros.
Tanto los arandanos como las

moras iniciaron la recoleccién en el
mes de abril . Ambos productos han

tenido un comportamiento similar al
ano pasado, dado que su produccién
no se ha visto tan afectada por las
inclemencias meteoroldgicas.

Estas dos berries han ganado
protagonismo esta campaiia ya que
ambas han aumentado su superficie.
El aréndano tiene més de 900 hecta-
reasy la mora unas 60. Cada campa-
na las berries de Huelva se fortalecen,
dando diversificacidn al sector.
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Materias activas analizadas o7

Total de muestras analizadas 951
Muestras que no superan el LMR* 951
Porcentaje de muestras que no superan el LMR* 100%

LMR: Limites Maximos de Residuos

Fuente: Departamento de Analisis de Plaguicidas del Laboratorio Agroalimentario de Granada

Analisis durante la campaia.
Freshuelva ha realizado durante la
campana en torno a mil anélisis de
residuos de la fruta. Este es uno de
los servicios a sus asociados. Segin
los datos que remite el Departa-
mento de Analisis de Plaguicidas
del Laboratorio Agroalimentario de
Granada, se ha tenido en cuenta un
total de 57 materias activas y se han
analizado 951 muestras de frutas
diferentes.

El resultado, segtin ha confirmado
su responsable, Jests Garcia Moyano,
es claro: ninguno supera los Limites
Méximos de Residuos Autorizados
(LMR). E1100 % de la fruta analizada
esté libre de pesticidas.

Este laboratorio, dependiente de
la Consejeria de Agricultura, Pesca'y
Medio Ambiente de la Junta de Anda-
lucia, realiza anualmente el resumen
analitico de los pesticidas usados en
el cultivo de la fresa de la provincia
de Huelva. Este es uno de los con-
troles a los que el sector somete a su
fruta durante la campaia agricola,
para garantizar asi su calidad y buen
hacer en el uso de los fitosanitarios.

Los protocolos o normas de calidad
se aplican durante toda la campana.
En concreto, se realizan mas de 5.000
andlisis y controles para comprobar
que se cumple rigurosamente con lo
exigido. De las recogidas de muestras
que se realizan diariamente para ser
analizadas por los laboratorios acre-
ditados (tanto analisis encargados
por Freshuelva como por las empre-
sas exportadoras) se extrae que se
cumple rigurosamente con lo exigido
en cuanto al uso de materias activas
autorizadas y LMRs, tal y como ha
dejado patente el laboratorio Agroali-
mentario de Granada.

Ademas, las cadenas de super-
mercados y los importadores realizan
analiticas en el destino de la fruta
(como es el caso del mercado Saint
Charles, en Perpignan-Francia) sin
que se hayan detectado incidencias
de ningtn tipo durante la campana.

El sector tiene implantado una
serie de protocolos de calidad, en
el campo y en el almacén. Este es
el caso de la produccién integrada,
puesto en marcha por la Consejeria
de Medio Ambiente, Agricultura,

Pesca y Medio Ambiente. Sefiala las
préacticas agricolas obligatorias, pro-
hibidas y las recomendadas y recoge
las materias activas autorizadas para
cada plaga y enfermedad. El Bole-

tin Oficial de la Junta de Andalucia
(BOJA) acaba de actualizarlo. El 82%
de la produccidn de fresas es Produc-
cion Integrada. Otra de las garantias
de calidad en las fresas y berries de
Huelva es la certificacion GlobalGAP,
un protocolo de calidad privado, el
mas importante a nivel mundial.

E1 90% de las empresas estan acre-
ditadas. También se llevan a cabo
protocolos de calidad en las centrales
y almacenes, como es el caso de la
trazabilidad, que supone tener con-
trolada la fruta desde su origen (finca,
parcela, etc) y sus diferentes etapas
hasta que llega al consumidor. Otras
de las normas que cumple el sector
son la IFS (Internationl Food Stan-
dard), creada por las grandes cadenas
de distribucion alemanas, francesas

e italianas, que establece los requisi-
tos que deben exigirse para maxima
seguridad en fabricacidén y manipula-
cién de alimentos ¢
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DESINFECTANTE OXIDANTE
DE RAPIDA ACCION.
TRATAMIENTO DEL AGUA DE PROCESO

(POSCOSECHA)

Suelos: 1% en un riego de 20 m*Ha
Sustrato: 1% en un riego de 10 m'Ha

Mo mezclar con otros productos gquimicos

Se recomienda realizar un riego previo solo con agua con el ob-
jeto de que la zona se encuentre suficientemente humeda.

No es necesario aplicar un riego de lavado posterior para elimi-
nar restos de disolucion.

¢ Alta eficacia foliar por su poder cicatrizante y secante,
Mo mancha el fruto

v Previene la aparicion de fitopatologlas transmitidas a través
del agua de riego

¢ Optimos para la eliminacion del biofilm y de los depdsitos
calcdreos en tuberias, pipetas y goteros por sus propiedades
arrastrantes (AE)

v Aplicaciones en balsas y depositos de almacenamiento
(AE)

Limpieza de los sistemas de distribucién del agua de riego
(AE)

Oxidante y oxigenante de aguas de riego, suelos y
sustratos

Pueden aplicarse a lo largo de las distintas fases de la co-
secha

Actividad y eficacia en un amplio rango de pH y temperatura
Compatibles con la aplicacion de fertilizantes y fitosanitarios
Eficaces a dosis bajas
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" Incrementa la vida poscosecha de frutas y hortalizas

¢ Disminuye la incidencia de pudricionas y deterioro en los
frutos (poder cicatrizante) de los productos horofruticolas
sometidos a un proceso de lavado evitando asi la prolifera-
cidn de patdgenos durante la vida poscosecha de los mismos

No altera las propiedades organolépticas
Mo corrosivo a las dosis de uso
Sin residuos
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Novedades técnicas y comerciales se ponen sobre la mesa en las
primeras jornadas de Freshuelva. Mas de 350 productores y exportadores
se dieron cita en este encuentro, que se espera que tenga continuidad.

Y

La Junta de Andalucia, Subdelegacion del Gobierno, Diputacion de
Huelva e Interfresa acompanaron a Freshuelva en la inauguracion.

Las empresas pertenecientes a la Asociacion de Produc-
tores y Exportadores de la Fresa de Huelva, Freshuelva, se
dieron cita en las primeras jornadas técnicas organizadas
por el colectivo y que tenia la finalidad de acercar al sector
las novedades técnicas y comerciales en torno a la fresa y
el resto de frutos rojos que se cultivan en Huelva. En total,
350 productores y exportadores estuvieron presentes.

En la inauguracion, el presidente de Freshuelva, Alber-
to Garrocho, ha explicado la importancia de esta cita, “que
viene a ser uno de los actos que celebraré las tres décadas
de la asociacién que aglutina al 95 % del sector fresero”.
Asimismo, ha agradecido a las empresas que configuran el
mismo su “trabajo diario para seguir creciendo”.

El consejero de Agricultura, Pesca y Medio Ambien-
te, Luis Planas, ha recordado que el de los frutos rojos es
“uno de los pilares de la economia, no sélo de Huelva, sino
también andaluza” Asimismo, ha indicado que se aplica
en “maés del 60 % de la superficie el control biolégico de
plagas y sigue avanzando la produccién integrada”

Por su parte, el subdelegado del Gobierno en Huelva,
Enrique Pérez Viguera, ha argumentado que el fresero
“realiza un trabajo constante para seguir mejorando un
producto emblema de esta provincia” Para el subdelegado,
“es justo reconocer el esfuerzo de las empresas de Fres-
huelva para dar empleo durante la campana a los desem-
pleados locales y esperamos que éste siga redoblandose
en las préximas” Finalmente, ha elogiado el trabajo de la




asociacién en pro del didlogo y el encuentro con diferentes
agentes sociales y administraciones.

El presidente de la Diputacién, Ignacio Caraballo,
ha puesto el acento en el trabajo que realiza este sector
buscando “la calidad, el respeto al medio ambiente y la
innovacién y mejora de los productos”. Para el presidente
de la institucién provincial “se debe ligar la marca ‘Huelva’
con vuestros productos y viceversa”

Variedades. La primera de las conferencias ha tenido un
marcado caracter técnico y ha sido comun para todos los
asistentes. Una mesa redonda con diversos expertos ha
debatido sobre el nuevo escenario varietal y han partici-
pado representantes de las principales empresas viveris-
tas, como son Planasa, Vivero El Pinar, Emcocal y Fresas
Nueva Materiales (FNM).

En primer lugar, el director de I+D de Planasa, Miguel
Angel Hidalgo, present6 dos de sus variedades: Candon-
ga (comercial en 2002) y Sabrina (2010), “que llegé para
complementar a Candonga en precicocidad” Asimismo,
anuncié que estudian dos nuevas variedades de fresa: Sa-
hara y Safari. “Estamos trabajando en lineas remontantes
o selecciones de dia neutro”.

En su andlisis de Candonga y Sabrina explic6 que la
primera fue creciendo hasta 2010 y Sabrina llegé para ocu-
par parte del mercado de la primera. En cifras, Candonga
vendio en diez afios 1.600 millones de plantas y Sabrina
“ha tenido un crecimiento muy rapido, con 500 millones
de plantas” en solo tres afios. Ambas estdn “consolidadas’,
indicé Hidalgo.

Apunté ademas que ensayan con cuatro variedades re-
montantes y verdn “si son necesarias para cubrir determi-
nados huecos” de produccién durante la campana, como

Es noticia

los meses de noviembre y diciembre. Por su parte, el presi-
dente de Vivero El Pinar, Javier Esteban, apunt6 que en los
comienzos en Huelva ya “se intuia que una sola variedad
no podria dar estabilidad al sector y con un abanico mas
amplio siempre se estd al nivel de mercadosy de precios”.

Asimismo, indicé que existen “variedades remontan-
tes que adn no tienen mucho interés para Huelva”. Sobre
Splendor indicé que “fue seleccionada en Huelva, sélo se
ponia aqui. Tiene un hueco importante, es una variedad
joven, en plena forma y con un gran desarrollo” En 2012
hubo 150 millones de plantas y esperan llegar a los 190 mi-
llones en 2013. Por su parte, Virtue tiene una produccién
mas concentrada, empieza mds tarde y Liberty es atin una
variedad de ensayo.

El delegado de Emcocal en Huelva, José Jon Garcia,
aseguro6 que una de sus variedades de fresa, Fortuna, tuvo
mads de 25.000 plantas de ensayo en 2007. “En los dos dlti-
mos afnos ha sido una variedad estable, con gran precoci-
dad. Ademads, empieza pronto, no paray acaba en julio. Su
productividad estd comprobada” Anadi6é ademads que “no
hallegado a su maxima potencialidad atn. Falta cerrar la
fecha de plantacién”.

Finalmente, el director técnico de Fresas Nuevos
Materiales (FNM), Antonio Refoyo, apunté el origen de
FNM, que llegé para que el productor onubense tuviera la
oportunidad de contar con variedades propias de fresas.
Anuncié que tuvieron 51 millones de plantas en 2012 y la
prevision de 65 millones en vivero. Desde su fundacion,
FNM ha dado lugar a cinco variedades. De ellas, “Primoris
es la mas comercial y desarrollada y Niebla busca atin su
sitio porque no resulta todo lo atractiva que crefamos” En
estudio tienen una de produccion precoz que acaba en
mayo, con fruta firme y color rojo claro.
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Sala técnica. La gestién integrada de plagas en cultivos
bajo invernadero y proyectos I+D fue desarrollado por el
responsable de Transferencia de la Estacion Experimental
de Cajamar Caja Rural ‘Las Palmerillas; Juan Carlos Gaz-
quez, y el asesor del presidente de la Caja Rural del Sur e
ingeniero agréonomo, Jaime de Vicente. El primero expuso
que Almeria “es un ejemplo del control biolégico de plagas
por el fracaso que hubo del control quimico en los pimien-
tos. La revolucién del biolégico lleg con este cultivo” A
juicio de Gdzquez debe hacerse “una transicién eficaz del
control quimico al control biolégico” debido, entre otras
cosas, a la “exigencia de los consumidores”. Respecto al
coste, asegurd que “el biolégico es ahora mucho més bara-
to que el quimico antiguo. Deberd ser més barato porque
ese es el camino” Apunté ademas el papel de las plantas
como reservorios de enemigos naturales para las plagas,
con plantas autéctonas, de mucha floracién; y de los inver-
naderos, que deben garantizar la calidad de la fruta.

Por su parte, De Vicente relatd cuatro proyectos que
tienen incidencia en el sector de la fresa. La tecnologia
FDR, para monitorizar la humedad del suelo y calcular la
dosis 6ptima de riego; Ecosat; Nuvafra, un proyecto que ya
ha terminado su primera fase y que tiene una segunda. Es-
tudia nuevas variedades de frambuesas, con mas calidad
(han estudiado 29 variedades de frambuesas); Ovafresa,
con FNM, para la obtencién de variedades clasicas de
fresa (Primoris, Antilla, Costa y Niebla). Ademaés, expuso
otros dos no tan relacionados con la fresa, como el proyec-
to Zalema y Abioagrin, para el control biolégico de plagas,
en el que participan empresas del sector.

La desinfeccidn de suelos en el cultivo de los frutos ro-
jos fue abordada por representantes de Tris International,
Carlo Spotii; Antonio de Luna, de Down Agrosciences y
Félix Fernandez, de Symborg. Uno de los elementos de los
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El director de 1+D de Planasa, Miguel Angel Hidalgo, durante su

intervencion.
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que se present6 novedades fue el Dicloropropeno, cuyo
uso sélo se permite en casos de autorizacion excepcional
para fresas y viveros. “No existe nada interesante en el
mercado para cubrirlo’, indicaron.

Ademas, apuntaron el papel que estan tomando los
microorganismos (bacterias, hongos, algas, etc.) después
de la desinfeccidn.

José Espaiia, presidente de Antonio Espaiia e Hijos, dio
a conocer al sector las novedades que traera su planta de
reciclaje del pldstico agricola. Permite una primera trans-
formacion de estos residuos generados por la actividad
agricola para su venta como materia prima a la industria
del reciclaje del pléstico. Revalorizara 24.000 toneladas de
pléstico negro al aiio.

Este sistema pionero que posibilita dar una segunda
vida util al plastico agricola, imposible de reutilizar hasta
ahora, ha supuesto una inversion de la empresa de seis
millones de euros y haré posible el mantenimiento de 125
puestos de trabajo y la creacién de 15 nuevos.

Exportaciones seguras y garantia de cobro. Parece claro
que una de las alternativas mas factible para esquivar la
crisis pasa por la internacionalizacién de los mercados y la
exportacién de nuestros productos. Si en nuestro pais los
indices de crecimiento son negativos y la recesién parece
instalada en nuestros datos macroeconémicos mas tiempo
del deseable, hay un resquicio para el optimismo en la glo-
balizacién de los mercados, y es que la tasa de crecimiento
mundial a dia de hoy sigue siendo positiva y alcanzando

el 4 %. Pero, como se puso de manifiesto en la primera de
las mesas redondas de las Jornadas Técnicas en la que se
dieron cita La Caixa y Cesce y que versé sobre comercio
exterior, “debemos ser cautos y extremar las alertas para
minimizar los riesgos que pueden suponer los mercados
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A la izquierda una propuesta de envase “take away” presentada por Veripack. A la derecha, nuevo sistema de impresién que Smurfit
Kappa implantara en su planta de la Palma del Condado.

extranjeros y, sobre todo, los pafses emergentes”. Para la
especialista en comercio exterior de La Caixa, Eloisa del Rio
“exportar no s6lo es vender, sino también cobrar” Una frase
tan evidente como certera teniendo en cuenta que al enta-
blar relacién comercial con otros paises los riesgos parecen
incrementarse atendiendo a complicaciones en cuanto a
cambios de divisas, disparidades legislativas, politicas o,
sencillamente, operacionales y logisticas.

Un aliado para eludir cualquier problema en el cobro es,
sin lugar a dudas, como apuntaba Del Rio, elegir su forma
mas adecuada. Asi, si para los negocios nacionales, tende-
mos a las transferencias, pagarés y cheques nominativos,
en las operaciones internacionales debemos evitar estos
sistemas de cobro tradicionales en favor de otros como las
garantias bancarias o los créditos documentarios, de mucha
mas fiabilidad y efectividad para el éxito de nuestras ope-
raciones internacionales. Por su parte, el director territorial
de la Zona Sur de Cesce, Alvaro Portes, que anim0 al sector
a explorar nuevos mercados y a aprovechar el crecimiento
que pueden suponer para el sector salir a paises emergen-
tes, hizo un llamamiento al “optimismo” que nos brinda la
globalizacion. Pero Portes también focaliz6 la necesidad de
hacerlo con precaucién, no sélo asegurando las exporta-
ciones sino empleando las herramientas que minimicen al
maximo y evite cualquier riesgo en estas operaciones. Un
servicio de asesoria que presta Cesce y que garantiza que
podremos cobrar lo que vendemos.

AGRO GM, distribuidor oficial para Huelva
T: 630 062 082 y 630 D98 355,

Buen continente para buen contenido. Si la calidad es un
rasgo diferenciador de nuestros productos, el embalaje es
una clave importante para atraer al consumidor. Tanto las
tarrinas y envases como el embalaje de cartén de nues-
tras berries evolucionan tan rapido que en las Jornadas
Técnicas Smurfit Kappa y Veripack presentaron las tltimas
novedades del sector.

La cartonera con sede en La Palma del Condado
presentaba un nuevo sistema de impresién con mayor
definicién y calidad que permitira un acabado espectacu-
lar de sus productos y que otorgara un gran valor afiadido
a sus cajas. Una técnica innovadora al servicio de los mas
exigentes del sector que hara que los berries de Huelva
llamen atin mas la atencién.

Por su parte, Veripack adelantaba nuevas tendencias
de consumo de frutas y verduras en Europa y presentaba
envases que permiten el “take away’, o lo que es lo mismo,
“coger y llevar” y que facilita el consumo de los productos
en cualquier lugar. Veripack presenté ademds una amplia
gama de tarrinas personalizadas, con técnicas avanzadas
de ventilacidn que garantizan la perdurabilidad de los pro-
ductos y nuevos disenios y formatos de mayor atractivo.

La importancia del marketing. El socio-director de B-
Ideas y autor de las campanas conjuntas de promocién de
Hortyfruta-Almeria y Proexport-Murcia, Francisco Bravo,
expuso ante los productores de frutos rojos la importancia
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de saber vender. “Es fundamental invertir en el desarrollo
de herramientas para conocer el mercado e influir en él si
no es favorable” Esto se consigue, explicé, introduciendo
“nuestro producto en la cabeza del consumidor’, que es lo
que se conoce como ‘branding’

Argumentd que es precisamente éste, el consumidor,
“el que cada vez tiene mas fuerza y los supermercados
estan a sus 6rdenes”. Por ello, sugiere realizar promocién
para llegar al consumidor; diferenciarse por el producto,
nunca por el precio bajo; tener reconocimiento de marca
y que te elijan frente a la competencia. “Otros se apropian
de vuestros argumentos para vender, como es el caso de la
salud, de los beneficios que tienen para el organismo las
fresas y el resto de berries’; unas lineas que deben aprove-
charse a la hora de dar a conocer el producto, de conver-
tirlo en necesario en la cesta de la compra.

Puso como ejemplo de buena campana para fomentar
el consumo de frutas la de la Asociacién ‘5 al dia’ Para
hacer marca se precisa tiempo y dinero, concluyd.

Esta es una de las iniciativas que ha puesto en marcha
la asociacidn para conmemorar los 30 afios desde su crea-
cién. Se desarrollaran otros, como una cena aniversario en
la que el sector entregaré distinciones de oro. Mostraron
su interés en que este foro técnico y comercial se repita en
anos sucesivos, como colofén a la campana agricola &
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Jesus Rivas (Smurfit Kappa) y Javier Navarro (Veripack) en la sala
comercial.

JOHN DEERE
WATER

Distribuidor
para Huelva:
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Seis empresas asociadas y Freshuelva volveran a mostrar sus pro-
ductos en Fruit Attraction. La feria madrilefia se ha convertido en referencia
nacional e internacional para los productores de frutas y hortalizas.

Freshuelva y seis de sus empresas asociadas volveran a
estar presentes en la V edicion de la Feria Profesional del
Sector de Frutas y Hortalizas Fruit Attraction 2013, que
tendrd lugar del 16 al 18 de octubre en el Ifema de Madrid.
Seis de estas entidades, ademas de Freshuelva, situaran
sus expositores en el espacio de la Junta de Andalucia en la
feria, casi 2.000 metros cuadrados repartidos en 16 islas. Es
el caso de Cuna de Platero, Plus Berries, Grufesa, Fres6n
de Palos y Euroberry Marketing y Onubafruit. Por su parte,
como ya ocurriera en ediciones anteriores, el expositor de
Freshuelva estara abierto al resto de asociados que deseen
estar presentes en la feria. Este evento, el inico a nivel

nacional del sector de las frutas y hortalizas, se ha conso-
lidado en sus cuatro ediciones anteriores como una cita
importante para el sector horticola a nivel internacional.
Para el sector onubense se presenta como un magnifico
escaparate y un lugar donde ganar mercado para la proxi-
ma campaia de frutos rojos.

Esta feria sigue ganando importancia en cada edicion,
por eso el sector onubense sigue apostando por ella, un
evento de tres dias en el que ha estado presente desde
su primera edicién, cosechando muy buenos resultados
yrealizando todas ellas un balance positivo al final de la
misma e

El Puerto de Huelva es incluido en la Red Basica de la Red Trans-
europea de Transportes. La conexion ferroviaria del corredor Mediterraneo
que antes llegaba sé6lo hasta Sevilla, se extendera hasta la provincia onubense.

Puertiiae Huols
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La presidenta de la Autoridad Portuaria de Huelva (APH),
Manuela de Paz, ha manifestado su satisfaccién con la
inclusiéon del Puerto de Huelva en la Red Bésica de la Red
Transeuropea de Transportes (TEN-T) tras un acuerdo
alcanzado esta semana en la Unién Europea.

Manuela de Paz ha asegurado que el Puerto de Huelva
se convertira asi en un nudo de comunicaciones conec-
tado con el norte de Europa, debido a que la conexién fe-
rroviaria del corredor Mediterrdneo que antes llegaba sélo
hasta Sevilla, se extendera hasta Huelva, que a su vez se
comunicard con Madrid, Zaragoza, Barcelona y hasta toda
la Unidén Europea. Todo ello supondré situar al Puerto de
Huelva y a la provincia en el mapa mundial de las comuni-
caciones por mar, carreteray tren ¢



Florida Fortuna
KQMW? and %@&l

Florida Fortuna es una variedad de dia corto seleccionada
por su precocidad, calidad de fruta y gran productividad
adaptada al mercado fresco de alto valor en regiones de
produccion de invierno.

Las Ventajas

v Larga vida comercial y gran aguante para el transporte
¥ Alto porcentaje de fruta grande y comercializable

¥ Fruta muy uniforme y bien formada

« Altamente productiva

v Color rojo brillante

¥ Excelente sabor

v Muy precoz

Para mas informacion contactar con:

Ekland Marketing Company of California, Inc.
€ EU +34.690,08.08.001 | CUSA +001.530.345.4476 | varlety@emcoclcom | www.emecocal.com
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Acercar al turista a la fresa de
Huelva. ‘Migraciones Servicios Turisti-
cos’ es la que ofrece el servicio.

Conocer de cerca los productos que ponemos encima de
nuestra mesa esté ahora mds a la mano del consumidor.
Una empresa onubense, Migraciones Servicios Turisticos,
estd programando visitas con turistas a los campos de
fresa de la provincia de Huelva. Segun explica su director,
Angelberto Vega, “le ensefiamos al turista el proceso que
hay alrededor de la fresa y su sostenibilidad”.

Para Vega el objetivo de su empresa es dar a co-
nocer la provincia, desde la costa hasta la sierra. En esta
idiosincrasia que quiere mostrar de Huelva incluye a este
fruto 100% onubense. “A finales de enero un cliente nos
transmite su inquietud por conocer los campos de fresa.
Se inici6 entonces un proceso de elaboracién de produc-
tos turisticos en cuestién. Desde entonces, “gracias a estas
visitas también se pone en valor este producto de Huelva”.
Segun apunta el director de la empresa turistica, los visi-
tantes de la provincia “son conscientes de cémo se respeta
la naturaleza, los derechos de los trabajadores, o como se
recolectan y manipulan estas frutas tan delicadas”.

Migraciones Servicios Turisticos nacié en 2011 des-
pués de que Angelberto decidiera dar el salto al autoem-
pleo, para trabajar durante todo el afio en un sector con
una fuerte estacionalidad laboral. “Tras haber trabado una
docena de anos en profesiones relacionadas con el turis-
mo, s6lo me faltaba aplicar mi experiencia. Fue en Fin-
landia donde tuve la oportunidad de trabajar en espacios
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naturales y ahora quiero desarrollar aqui lo que aprendi
alli. Huelva tiene mucho potencial en este sentido’, afirma.
Logra trabajar durante todo el ano ya que adecua
sus actividades turisticas al perfil del cliente que llega a
Huelva. Asegura que desde diciembre hasta marzo el que
llega a la provincia es extranjero, que usa los campos de
golf, y en primavera y hasta mitad del otofio el perfil se na-
cionaliza més. “Los extranjeros son en su mayoria ingleses
y del norte de Europa y los nacionales vienen a la costa
pero quieren algo més que sol y playa” En esta propuesta
entra, entre otras cosas, la visita a los campos de fresa que
es, a su juicio, “una apuesta por mostrar la sostenibilidad
econdmica de la provincia y por unir dos de los pilares
mads importantes de Huelva, el turismo y la agricultura” ¢

Una cena de gala reunira a los
socios de Freshuelva para con-
memorar su constitucion.

30 « 1983-2013.
aniversario

ESHUELVA

Una cena de gala, que tendra lugar el jueves 19 de sep-
tiembre, serd el acto central del 30 aniversario de Fres-
huelva. En él se dardn cita los socios de la Asociacién de
Productores y Exportadores de Fresa de Huelva asi como
instituciones y representantes de otros sectores de la pro-
vincia de Huelva y Andalucia.

Con este acto, Freshuelva quiere homenajear a
los que han hecho posible la evolucién del sector en las
dltimas tres décadas, desde que Freshuelva ech6 a andar
en 1983 para dar unidad al sector al que representa. Desde
entonces, las empresas se han ido sumando a la asocia-
ci6én hasta representar a mas del 95 por ciento del sector
de fresas y berries de la provincia.

Durante la cena, a la que acudird una alta repre-
sentacidn institucional de todos los niveles de la adminis-
tracién, Freshuelva concederé las Insignias de Oro de la
Asociacién a organismos que han destacado en estas tres
décadas por su apoyo continuado a este sector agricola,
primordial en la economia de la provincia y Andalucia,
marca de Esparia alli donde se exporta.

El evento sera un punto de encuentro de los pro-
ductores y exportadores de fresa ¢



Juntos, parte de una
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Hace més de 20 afios, 5SGM abrid sus puertas en el mercado Espafiol representada por la fuerzo, lo tenacidad y la
experiencio de su vaquero, el cual o llevado a la Compaiiia o través de todos estos afios por un confinuo desarrollo,

biisquada de nuevas tecnologias y adaptdndose a los exigencias del mercado.

Hoy SQM Iberian, en continue bisqueda de nuevas saluciones para el mercade, entrega un completo pertafelio de
productos pora la nutricién bolanceada de los cultivos, comenzando por los etopas fenolégicas de la plonta hasta los
macro y micranutrientes que potencian el épfimo resultado y rendimiento de sus negocios.

Gracias @ sus vastos recursos naturales, SQM se ha transformado en lider mundial en la produccién y comercializacian

de soluciones de Nutricion Vegetal de Especialidad, ademés de ser al Gnico productor de las tres fuentes de potasio

del mercada: nitrato de patasio, sulfato de potasio y doruro de potasio, contando asf con un amplio portafolio de productos
naturales.

SQM Iberian soluciones de calidad y ofios de historias que nos respaldan.

SQM IBERIAN 5.A.
Calle Provenga 251, Prol 1%, 08008 Barcelona, Espafia
Tel: +34 93 487 7804

www.sqm.com
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“Valoraremos si
es necario hacer
modificaciones

al Plan de la Co-
rona Norte”

77
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Luis
Planas

Consejero de Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente de la Junta de Andalucia
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El maximo responsable de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente de Andalucia va-
lora las berries de Huelva como “produc-
tos de excelencia” y asegura para ellas
un futuro brillante gracias a su apuesta
por la I+D+i, la sostenibilidad, nuevas
variedades, etc.

sTuvo la oportunidad de compartir con el sector uno de los actos organizados para celebrar su 30 aniversario. ;En
qué cree que se ha basado la evolucion de Freshuelva?

Alo largo de estas tres décadas, Freshuelva ha crecido junto al sector de las berries onubense gracias a un tra-
bajo constante que ha contribuido en gran medida a la consolidacién de esta produccién como uno de los pilares
econémicos de la provincia.

Y es que Huelva concentra hoy mds del 90 por ciento del cultivo de la fresa de Espafia, posiciondndose asi
como la primera productora de Europa y la segunda del mundo, superada tan sélo por California. Ademas, es la
principal provincia exportadora de frutos rojos, unas ventas al exterior que en la pasada campana alcanzaron los
646 millones de euros.

Estos datos se traducen al pla- “Ante un mercado cada vez no empresarial en un importante
entramado de firmas que hace del mas globalizado y exigente, sector un ejemplo de organizacién
y eficiencia donde la entidad ha tenido en Huelva han sabido unir un papel crucial al saber trasladar a
los productores freseros las ventajas que  sus fuerzas para luchar por supone su union.

Ante un mercado cada dias mas sus intereses” globalizado y exigente, los agricul-
tores de Huelva han sabido unir sus fuerzas para luchar por sus intereses

dentro y fuera de las fronteras andaluzas. Su apuesta por una mayor vertebracion del sector se ha plasmado tam-
bién en la puesta en marcha de la primera Interprofesional Andaluza del sector, herramienta que facilitara la orga-
nizacién de acciones conjuntas para posicionar sus productos en los mercados.

El hecho de que Freshuelva retina al 95 por ciento del total de los productores de fresa es una prueba de su
gran aceptacion por parte de los agricultores y, por consiguiente, del buen hacer de la entidad, que se ha ganado su
confianza mediante el esfuerzo diario a favor del sector.

El agua del Condado estd siendo uno de los caballos de batalla del sector. ;como se encuentra este asunto?

El agua es una prioridad para la Consejeria de Agricultura, Pesca y Medio Ambiente, desde donde trabajamos
en actuaciones que buscan compatibilizar las actividades econémicas con la proteccién del medio ambiente. La
sostenibilidad es, y debe seguir siendo siempre, el pilar de las propuestas que se llevan a cabo en el campo andaluz,
pues éste es el camino que nos permitird generar riqueza local en los territorios rurales hoy al tiempo que garanti-
zamos su futuro.

Por tanto, éste es también el sen- dero que guia los pasos que vamos
dando en el ambito hidraulico. Desdela  “Las balsas de abastecimien-  Junta de Andalucia hemos trabajado
en el reparto del agua mds sostenible to permiten un buen aprove- entre las zonas regables de esta zona
a través del Plan Especial de Ordenacién  chamiento del agua y reducir ~ de Regadios de la Corona Norte de
Donana, orden que requiere también la la presion del acuifero de implicacién directa de la Confedera-
ci6n Hidrografica del Guadalquivir para  pDofgna” alcanzar su culminacién. Entende-
mos que la solucién mads respetuosa con el entorno en que se encuentran

estas explotaciones pasa por una estrategia de ordenacién que aumente el agua superficial, evitando asf la excesiva
presion del acuifero.

Un buen ejemplo de esta forma de actuar son las obras de abastecimiento que estamos desarrollando en el
Condado de Huelva, que permiten, por un lado, un buen aprovechamiento del este recurso, y, por otro, reducir la
presidn del acuifero del Parque Natural de Dofnana. Desde la Junta de Andalucia hemos cumplido nuestro com-
promiso con los ciudadanos de este territorio, si bien es cierto que atin estd pendiente la ejecucién de una obra de
regadios por parte del Ministerio de Agricultura, Alimentaciéon y Medio Ambiente.

La Junta anuncid que estaba analizando las alegaciones de la ordenacidn de la corona norte de Dofiana. ;En
qué punto se encuentra?
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Estamos en ello. En estos momentos se estd concluyendo el informe de las alegaciones correspondientes a
los usos del suelo. Las referidas a aguas, por su parte, han sufrido un importante retraso debido a que, desde antes
del verano, hemos estado pendientes de las respuestas que debia aportar la Confederacién Hidrografica del Gua-

dalquivir. En el informe emitido en diciembre de 2012 se ponia en duda la
capacidad del Plan como instrumento  “Tras resolver todas las alega- paralos procesos de regularizacion

y para resolver los problemas que se ciones, si no hay modificacio-  plantean en torno al uso del recurso.
Hace unos dias, y siguiendo los crite- nes sustanciales, habra que rios establecidos en el Plan Hidrolégico
recientemente aprobado, la Confede-  modificar el documento para racion ha remitido los criterios genera-
les para dar respuesta a las alegaciones sy aprobacion provisional” sobre esta materia. Se estd analizando
su ajuste con los contenidos del Plan y se tiene prevista una reunién para

concretar criterios y valorar si es necesario hacer modificaciones sustanciales en el Plan para ajustarlo a los criterios
establecidos por la Confederacidn. Tras resolver todas las respuestas a las alegaciones, si no hay modificaciones
sustanciales, el siguiente paso es modificar el documento para prepararlo para su aprobacién provisional.

Constantemente el sector es objeto de ataques ;Qué tiene que decir a estos?

La excelencia de los productos del campo andaluz es indiscutible. El buen trabajo de los agricultores, que
han realizado un esfuerzo tremendo en los tltimos afios para adaptar sus explotaciones a los estandares de calidad
y respeto al medio ambiente que exigen los mercados hoy en dia, debe ser objeto de alabanzas y no de ataques.
Estas ofensivas no responden a la realidad sino, probablemente, a un interés por dafar la buena reputacion de la
produccidn fruticola de Andalucia extrapolando casos puntuales para convertirlos en una supuesta préctica gene-
ralizada.

Tanto en el plano del uso de agua como los sistemas de cultivo de las berries de Huelva, las frutas de Andalu-
cia presentan las méximas garantias y asi se plasma en su gran aceptacién en los mercados de todo el mundo.

Ademés, el compromiso de estos productores con el entorno donde se ubican sus explotaciones ha supuesto
un aumento de la superficie fresera onubense con técnicas sostenibles en los tltimos afios. En total, las tierras culti-
vadas con sistemas como la Produccién Integrada y la Produccién Ecolégica hoy en dia superan las 4.600 hectareas
en esta provincia.

Acaba la campaiia con un resultado menos positivo que en anteriores. ; Por donde cree que debe pasar el éxito
de los frutos rojos de Huelva?

Los productores de berries de “Las frutas de Andalucia pre-  Huelva han comenzado ya a andar el
camino que, desde mi punto de vista, sentan las maximas garantias sera el que mantenga en lo més alto
durante los proximos anos. Me refiero  y asi’ se plasma en su gran ala introduccién de nuevos tipos de
productos y técnicas de cultivo junto aceptacion en los mercados a las ultimas tendencias tecnolégicas,
avances que inciden en la maxima de todo el mundo” calidad de la fresa onubense, otro de
los factores claves para el éxito de estos frutos. Sus cualidades y caracter
saludable por ser rica en vitaminas, antioxidantes y baja en grasas, entre

otras caracteristicas, hacen de la fresa un producto muy apreciado por los consumidores.

En este sentido, desde la Consejeria trabajamos en proyectos dirigidos a innovar en las técnicas de cultivo
y trasladar al sector las novedades que se descubren en los laboratorios. El Instituto de Investigacién y Formacién
Agraria y Pesquera de Andalucia (Ifapa) desarrolla desde hace anos iniciativas de I+D+i centradas en la biisqueda

de nuevas variedades para aumentar la productividad, potenciar el sabor y
continuar avanzando en la calidad “El futuro de las berries pasa e los frutos rojos de Andalucia.

A estas potencialidades se por seguir apostando por la suma también el enclave natural donde
se encuentran las explotaciones de maxima calidad, buen sabor y  fresa onubenses, el Parque Natural de
Donana, que supone una oportu- sostenibilidad. Hay que tener  nidad afiadida para los productores de
frutos rojos. Actualmente son més un sector organizado” los consumidores preocupados por la
conservacion del medio ambiente que aquellos que se limitan a comparar

los precios y, por tanto, la sostenibilidad de estos cultivos que conviven con un espacio protegido aporta una venta-
ja enlos mercados que los productores de Huelva no deben desaprovechar.

Asi, el éxito futuro de las berries onubenses pasa por seguir apostando por los tres pilares que ya rigen hoy la
actividad de estos productores: maxima calidad, buen sabor y sostenibilidad. Para ello serd necesario contar con
un sector bien organizado que crea en la innovacién como via para seguir avanzando, un camino que actualmente
recorre el sector con el respaldo del Ifapa y Freshuelva.
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Grufesa abre la exportacion de fresas a Panama. Es la primera
vez que el sector llega a este pais.

Grufesa ha sido la primera empresa espafiola en exportar
fresa a Panama. Ademas de ser el primer contacto del sec-
tor con este pais, supone la llegada de la empresa a Suda-
mérica, un continente en el que atin no tenia presencia.

Es pionera en la exportacién a este pais, al que las
fresas llegan en avion. La primera partida fue enviada en
abril y hasta terminar la campaia se han realizado tres
portes que han tenido, segiin indican, “una muy buena
aceptacion, por eso hemos repetido” En la empresa onu-
bense aluden a que los tramites burocraticos son el princi-
pal escollo a la hora de plantearse vender fuera de Espana,
sobre todo a un pais en el que el sector fresero atin no ha
exportado y es, en este sentido, un desconocido ¢

Costa de Huelva apuesta por la calidad en el uso del agua
como eje de su estrategia de crecimiento. La cooperativa de Luce-
na del Puerto esta certificada por Donana 21.

La presidenta de la Fundacién Donana 21, Cinta Castillo, y haciendo de la gestién medioambiental sostenible y la
ha visitado las instalaciones de Costa de Huelva. Ha sido responsabilidad social corporativa sus ejes estratégicos.
recibida por el presidente, Cristobal Picén y el gerente de Esta cooperativa desarrolla un protocolo de informes en
la entidad, Bartolomé Ferndndez, con quienes ha realiza- estas materias que facilita a sus clientes, lo que aumenta
do el recorrido. su fidelidad y confianza en los mercados exteriores.
Castillo ha destacado sus fortalezas: generaciéon de em- Durante la visita a las instalaciones, Cinta Castillo ha
pleo, el compromiso social y el respeto al medio ambiente.  tenido la oportunidad de conocer de primera mano las
“Para la Etiqueta Dofiana 21 es un orgullo contar con em- inquietudes de los cooperativistas, quienes han destacado

presas como Costa de Huelva, que ademads de ser referente  la importancia de la gestién responsable de los recur-
productivo y en diversificacién econdmica, tiene un fuerte sos, incidiendo en el buen uso y la calidad del agua; del

compromiso social, genera empleo de calidad en zonas cumplimiento de los estdndares de calidad, la constante
rurales, y medioambiental, cultiva y produce berries en innovaciény en la cooperacién entre los agricultores y las
Donana respetando el entorno” Costa de Huelva esta en empresas del sector como ejes estratégicos para mantener
continuo crecimiento y sigue avanzando en la mejora de el posicionamiento y la competitividad en los mercados
sus procesos, apostando por la calidad en el uso del agua exteriores ¢

CunadePatero

Camino de Montemayor, s/n
21800 Moguer (Huelva) SPAIN
TEL +34 959 372 125 (B lineas)
FAX +34 959373 670
comercial@cunadeplatero.com

~ § oy

Cuando la calidad sab a fruta.

www.cunadeplatero.com
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Freshuelva apoya al Recre y al deporte base. Patrocina un torneo
de porteros enfrentados.

Freshuelva ha patrocinado el VI Campeonato de Porteros
Enfrentados que organiza la Fundacién Recre. Tuvo lugar
pasado sabado, dia 11 de mayo, en la Ciudad Deportiva
del RCR de Huelva.

En este encuentro, en torno a un centenar de porteros
de la provincia tuvo un dia dedicado a esta demarcacion,
ademas de ser una convivencia entre deportistas. Con su
colaboracién con este campeonato, Freshuelva vuelve a
apoyar el deporte infantil, como ya hiciera en la carrera
solidaria de hace unas semanas aportando fresas y otros
berries que supusieron el aporte vitaminico para estos
pequerios deportistas.

En el encuentro se dieron cita, ademads, algunos de los
principales titulares del decano del fttbol espaiiol &
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Onubafruit arropa a la Fundacion Recre en su puesta de
Iargo. Los asistentes pudieron degustar berries en el evento social celebrado en

El Rompido.

Onubafruit quiso estar presente en la puesta de largo de la
Fundacidén Recre y patrocing la cena benéfica que la insti-
tucién organizé en El Rompido para recaudar fondos para
la actividad social y deportiva que viene desarrollando la
entidad desde su fundacién.

Elintenso color de las frambuesas, moras y ardndanos
pusieron el toque de color en un evento en el que todos los
asistentes lucieron tonos albiazules en homenaje al Recre.
El evento contd con las actuaciones musicales de Pepe ‘El
Marismeno, Paco Milldn y Andares, que pusieron sonido
a esta cena de gala a la que asistié una nutrida representa-
ci6n deportiva, social e institucional.

La cena tuvo lugar en Horizontal Beach Club en El
Rompido y nacié con vocacién de convertirse en una cita
anual para dar la bienvenida al verano &

VIVEROS CAMPINAS

CALIDAD Y SEGURIDAD PARA SU NEGOCIO
PLANTA DE FRESA
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Caraballo visita las “modélicas” instalaciones de Agromar-
tin. el presidente de Diputacion elogia al sector fresero y reitera su compromiso

con las empresas agroalimentarias.

El presidente de la Diputacidn, Ignacio Caraballo, acom-
panado por el propietario y fundador de la empresa,

José Antonio Martin, ha visitado las instalaciones que la
empresa tiene implantada entre los términos municipales
de Villablanca y Lepe.

Caraballo ha mostrado “su satisfaccién” al visitar estas
instalaciones “modélicas” que no conociay de las que
habia escuchado hablar de forma muy positiva, especial-
mente de su propietario, José Antonio Martin, y de sus dos
hijos, destacando la magnifica relacién que promueve esta
empresa con sus trabajadores, siendo esto “lo mds impor-
tante en los momentos que vivimos” y un “modelo a seguir
dentro y fuera de nuestras fronteras”.

El presidente de la Diputacion de Huelva ha puesto en
valor el logro de este empresario al ser capaz de “salir de
lanada” y crear una empresa como ésta y mas en “estos
momentos en los que nos encontramos’, tan complicados,
consiguiendo establecer tanto él como su familia una
“simbiosis” y un compromiso social entre la empresa y sus
trabajadores que es “digno de elogio”

Por su parte, José Antonio Martin ha agradecido la
visita del presidente de la Diputacién en los dltimos cole-
tazos de una campana que ha sido “especialmente dificil
y complicada” debido tanto a que la meteorologia no ha
sido beneficiosa como a la crisis cada dia més acentuada
en los mercados internacionales ¢

Onubafruit apuesta por la integracion laboral de personas con dis-
capacidad. La empresa onubense entrega los salarios-estimulo a los alumnos
del Centro Ocupacional de Islantilla que han realizado sus practicas profesionales.

En su firme compromiso por la integracién sociolaboral de
personas con discapacidad, la empresa onubense Onuba-
fruit ha hecho entrega de las becas salario-estimulo a los
28 alumnos de entre 25 y 40 afnos del Centro Ocupacional
de Islantilla que han realizado sus précticas profesionales
durante la campana agricola.

Representantes de Onubafruit han entregado sus retri-
buciones a estos alumnos con discapacidad psiquica que
durante la temporada han colaborado colocando almo-
hadillas en méas de 865.000 tarrinas de fresa y frambuesa.
Durante este aiio también han elaborado para Onubafruit
distintos articulos artesanales para distribuirlos como
merchandaising en las distintas ferias nacionales e inter-
nacional a las que asiste la empresa onubense ¢
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Freson de Palos recoge la Medalla al Mérito del Trabajo. La
cooperativa palerma, ejemplo de trabajo en equipo, innovacidon y superacion perma-
nente, ha recibido el galardon de manos del Gobierno.

La Sociedad Cooperativa Andaluza Santa Maria de la Ré-
bida -Fres6n de Palos- ha recibido la Medalla al Mérito de
Trabajo. Dicha condecoracidn, aprobada recientemente
por el Consejo de Ministros, premia y destaca el mérito de
una conducta socialmente util y ejemplar en el desem-
peno de los deberes que impone el ejercicio de cualquier
trabajo, profesion o servicio. El Gobierno ha destacado
que Freson de Palos se constituyé en 1982 con el objetivo
de promover el fresén, basandose en los principios de
innovacién permanente, trabajo en equipo y capacidad de
superacion.

Lavicepresidenta del Gobierno, Soraya Sdenz de San-
tamaria, y la ministra de Empleo y Seguridad Social, Fati-
ma Bénez, fueron las encargadas de imponer la medalla

en un acto en el que estuvo presente el alcalde de Palos de
la Frontera, Carmelo Romero. Por parte de la cooperativa,
asistieron su presidente, Manuel Jesus Oliva, el director
general, Luis Herndndez Bocanegra, y representantes del
Consejo Rector.

Oliva agradecié a las autoridades estatales alli presen-
tes y al alcalde de Palos de la Frontera el galardén; ademds
de hacer publico el reconocimiento al esfuerzo de las
miles de personas que cada afio hacen posible que Fresén
de Palos siga afianzandose como lider del sector.

La cooperativa, formada por 124 socios, emplea a més
de 5.000 personas, facturando en 2012 mds de 100 millo-
nes de euros y consiguiendo un récord de produccién de
maés de 70.000 toneladas &

www.fresondepalos.es

Liden Mundial



Freshuelva participa en el con-
greso de la Academia Europea
de Direccion y Economia de la
Empresa.

El gerente de la Asociacion de Productores y Exportadores
de Fresa de Huelva, Freshuelva, Rafael Dominguez, ha
participado como ponente en el XXVII Congreso anual

de la Academia Europea de Direccién y Economia de la
Empresa (AEDEM), celebrado en Islantilla (Huelva).

Dominguez ha dado a conocer el perfil de las
empresas de los frutos rojos onubenses y, en concreto, ha
hecho hincapié en la actividad exportadora de las asocia-
das de Freshuelva, que venden en el exterior mas del 95%
de su produccién.

Asimismo, el gerente ha desgranado cuéles son los
mercados mayoritarios de la fresa y resto de berries y si en
esta campafia se han comportado de igual manera o no.

Freshuelva, que ademas es entidad colaboradora de
este congreso que comenz6 el dia 5y se clausura el 7, ha
aportado fruta de sus empresas asociadas para que fueran
degustadas en el evento anual. El congreso se enmarca
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dentro de los actos conmemorativos del 20 aniversario de
la Universidad de Huelva, en el que se han dado cita in-
vestigadores de todo el mundo para debatir sobre el futuro
del érea o

\Sabr m la fresa precoz, atractiva y sabrosa que estabas esperando
INNOVATION IN PLANT VARIETIES ﬁ
Ctra. San Adrian, km. 1. 31514 Valtierra (Navarra) T.: 948 867 700. F.: 948 867 230 planasa@planasa.com
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Antonio Espana e Hijos presenta una solucion para el
reciclaje de los plasticos agricolas

Antonio Espania e Hijos ha presentado
una nueva planta de tratamiento de
plésticos agricolas, que permite una pri-
mera transformacion de estos residuos
generados por la actividad agricola para
su venta como materia prima a la indus-
tria del reciclaje del pléstico.

Este sistema pionero que posibilita
dar una segunda vida util al plastico
agricola, imposible de reutilizar hasta
ahora, ha supuesto una inversioén de la
empresa de 6 millones de euros y hara
posible el mantenimiento de 125 pues-

tos de trabajo y la creacién de 15 nuevos.

La planta, que cuenta con tecnolo-
gia punta y maquinaria proveniente de
diversos paises, destaca ademaés por la
reutilizacién del agua empleada en los
distintos procesos de tratamiento de los
plésticos y por su novedoso método que
permite separar el grano de arena de los
plésticos.

Este proyecto ha contado con el
apoyo de la Junta de Andalucia, que
ha incentivado con 500.000 euros la
construccion de la planta a través de la
Agencia de Innovacién y Desarrollo de
Andalucia (IDEA), organismo adscrito a
la Consejeria de Economia, Innovacién,

Cienciay Empleo.

Para el presidente de Antonio Es-
paia, José Espana, con esta planta “se
ratifica el compromiso de la empresa
con el medio ambiente, la innovacién
y la creacién de progreso y empleo en
la provincia onubense” Espaina, que
ha destacado la inversién del grupo
en tecnologia punta, recordé en su inter-
vencion la importancia de ahondar en
“la mejora continua de la sostenibilidad
de nuestro sector agricola”

El director ejecutivo de la empresa,
Alberto Espaiia, ha recordado la labor de
la entidad para revalorizar una antigua
fabrica de cemento, donde se ubica aho-
ra la nueva planta de reciclaje, al tiempo
que ha explicado que permitiré reutili-
zar 24.000 toneladas de plastico negro
agricola, al que se le daré un nuevo uso
como materia prima.

En la inauguracién también estuvie-
ron presentes el alcalde de Huelva, Pe-
dro Rodriguez; el delegado del Gobierno
Andaluz, José Fiscal; o el subdelegado
del Gobierno, Enrique Pérez Viguera,
entre otras autoridades.

Antonio Espana e Hijos, S.L., funda-
da en 1954 como empresa familiar, se ha

mantenido fiel a la cultura del reciclaje
y la reutilizacién de residuos. Desde que
diera comienzo su actividad originaria
(larecuperacion de las materias que
por entonces podian ser reutilizadas),
ha avanzado con paso firme, situdndo-
se como referente de esta industria en
Huelva y Andalucia.

Las demoliciones, la gestion de
residuos peligrosos, el tratamiento de
chatarras y metales, los productos side-
rurgicos, la recuperacion de papel y de
plasticos, asi como la baja de vehiculosy
su desguace son sus areas de actividad.
Antonio Espana e Hijos, S.L. cuenta con
la mas diversa maquinaria para atender
todo tipo de necesidad derivada de la
recogida, transporte y manipulacién
para el almacenamiento controlado
de residuos. Un nutrido equipo de
profesionales, altamente cualificados, se
encarga de estas labores.

AEP Solutions

El grupo empresarial Antonio Espa-
fia e Hijos ha puesto en marcha coinci-
diendo con esta inauguracién un nuevo
servicio destinado a solucionar la dificil
tarea de recuperar materiales plasticos
con materia organica y diferentes tipos
de tierras y lodos, disehando plantas
con una gran capacidad productiva,
totalmente novedosas en el mercado.

Asi, AEP Solutions no sélo ofrecera a
los clientes el disefio e instalacion llave
en mano de plantas altamente eficien-
tes y rentables a sus necesidades, sino
que estudia su viabilidad y forma a sus
equipos para el mantenimiento, gestién
y comercializacién del producto final.

El 4rea de consultoria de AEP
Solution, est4 altamente especializada
y cuenta con amplia experiencia en la
gestion de residuos agricolas, posibili-
tando, tanto a empresas privadas como
a organismos oficiales, a mejorar la
gestiodn, costes y logistica, eliminando el
impacto medioambiental que produ-
cen estos residuos,
convirtiéndolos de
nuevo en materia
prima para la indus-
tria del reciclaje ¢




30 Marco técnico

Las altas temperaturas aceleran la maduracion del cultivo de la
fresa. Investigadores de la UHU y la Universidad de Oviedo analizan la eficiencia de
la produccion de fresa y su correlacion con la temperatura y la radiacion solar.

La consideracion de las explotaciones comerciales de
fresa en la localidad de Moguer como uno de los mejores
espacios de produccidn fresera en Espana, asi como el
impacto del cambio climatico en estas plantaciones en
las dltimas décadas, ha llevado a los profesores Fatima
Martinez, de la UHU, y Pedro Palencia, de la Universi-
dad de Oviedo, junto con otros compafieros a estudiar la
relacién entre los factores ambientales y la eficiencia de
la produccién de fresa y evaluar el efecto de las variacio-
nes en la temperatura y la radiacién solar, asi como la
duracién del ciclo de cultivo.

En agricultura, los factores ambientales como los cam-
bios relativos de temperatura, precipitacién y radiaciéon
UV-B, son las variables que condicionan el éxito de cual-
quier cosecha, pues influyen en el crecimiento y desarrollo
de las plantas. Por ello, los investigadores que han partici-
pado en este trabajo, seleccionaron campos de produccién
comercial de fresa en la provincia de Huelva en los que
analizar la variedad ‘Camarosa’ en las diferentes tempo-
radas entre 2003 y 2006. En este sentido se establecieron
dos periodos diferentes en la temporada de cosecha: una
primera temporada fria entre enero y marzo, caracterizada
por bajas temperaturas y alto grado de humedad relativa,
y una temporada tardia mas calida entre abril y mayo, con
temperaturas altas y baja humedad.

Tras la recoleccién y andlisis de los frutos, determina-
ron que la fresa de la primera etapa fue clasificada como
fruta de primera clase, con gran calidad y con buenas ca-
racteristicas de color y forma para esta variedad, mientras
la segunda, obtuvo los requerimientos minimos pero no
fue incluida en la categoria de fruta de primera clase. Los
datos obtenidos de los andlisis fueron correlacionados con
los datos climatolégicos obtenidos de la estacién meteo-
rolégica localizada a tan solo 3 km de las explotaciones, lo
que muestra una relacién directa entre el rendimiento y la

temperatura, y entre la radiacién solar y el rendimiento.

Las altas temperaturas incrementan la absorcién de
vapor de agua del aire y, consecuentemente, provocan la
demanda de mas agua. Un alto indice de evapotranspi-
racién puede minimizar y disminuir las reservas de agua
de la tierra, lo que segun esta publicacién, no reduce la
productividad del cultivo, pero si acelera la maduracién de
la fruta, suponiendo cambios morfolégicos, anatémicos,
fisiolégicos e incluso cambios bioquimicos en las plantas,
y como consecuencia afectar el crecimiento y desarrollo
de diferentes 6rganos de las plantas.

Segun los profesores Martinez, Palencia y compa-
fieros, las estimaciones obtenidas sugieren que la pro-
duccion de la variedad de fresa ‘Camarosa’ puede verse
afectada por los cambios climéticos, debido a la relaciéon
entre la cosecha y la temperatura, un incremento de la
temperatura daria por resultado un aumento en la pro-
duccién temprana y reducciones en la cosecha total y dar
lugar a reducciones en la duracién del ciclo de cultivo.

La fresa, extensamente cultivada en el mundo en-
tero, es una especie susceptible a la adaptacién microcli-
matica, ya que su comportamiento morfoagronémico esta
influenciado por el agro-entorno del drea de cultivacién.
Asi, incluso si los métodos de produccién empleados son
eficientes, en condiciones ambientales diferentes necesi-
tan optimizacién para reducir sus necesidades de recur-
sos y aumentar la calidad de las fresas disponibles en el
mercado. Determinadas estrategias fisioldgicas y agroné-
micas, como sistemas de cultivo diferentes, podrian hacer
disminuir los efectos de los cambios climdticos sobre la
produccién de cosecha yla calidad de alimentos y asf,
alternativas que controlen los cambios de temperaturas y
los patrones de precipitacion y la frecuencia e intensidad
de los cambios climatolégicos extremos, permitirian a los
productores a minimizar las pérdidas en la cosecha ¢

Qe
Grufesa

Expertos en fresa

www.grufesa.com
Moguer * Huelva = Espafia
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Freshuelva, ponente en un curso sobre la contratacion en origen.
La responsable del departamento laboral, Maria José Martin, intervino en este cur-
so organizado por la Universidad, enmarcado en el proyecto Mares II.

La responsable del departamento laboral de Freshuelva,
Maria José Martin, ha expuesto en un curso sobre ‘Contrata-
cién en origen: contexto sociolaboral, politico y cultural de
las migraciones en origen’ el trabajo que realiza la asocia-
cién en nombre de las empresas exportadoras y producto-
ras de frutos rojos que optan por este modelo de contrata-
cién, circunscrito a Marruecos en las tiltimas campaiias.

g
IVEROS RIO.ERESMA, S.L.

15501

Martin intervino en una mesa redonda con dife-
rentes agentes implicados en los dispositivos puestos en
marcha para la atencién a las temporeras en destino. Asi,
explico el servicio que ofrece Freshuelva a sus socios de
atencion laboral, como es este caso de las contrataciones
en origen. Ademads, mostrd el descenso que ha sufrido en
estas ultimas campanas esta modalidad de contratacidn,
apostando por los trabajadores locales.

Dar cuenta a las empresas del contingente autoriza-
do por el Gobierno, el reparto entre las entidades asocia-
das; la tramitacién de las solicitudes; el recibimiento de
las trabajadoras; las actuaciones llevadas a cabo durante
la estancia; y el retorno son algunos de los aspectos en los
que Freshuelva trabaja durante la campana.

La asociacién colaboré ademas con la entrega de
fresas y berries a los participantes del curso, organizado
por el Instituto de Desarrollo Local de la Universidad de
Huelva y la Fundacién Afies. El curso se enmarca en el
proyecto Mares Il y estaba dirigido a técnicos marroquies
de la Agence Nationale de Promotion de I'Emploi et des
Compétences (Anapec) ¢
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Certis presenta sus propues-
tas para mejorar el cultivo
de la fresa

Certis ha celebrado en el IFAPA de Huelva su Il Jornada
CleanStart sobre desinfeccidn de suelos. Las jornadas fue-
ron presentadas por Juan Jesuis Medina, director del IFAPA
de Huelva, que también hacia funciones de moderador y
Laurence Gutiérrez, director de Desarrollo y Registro en
Certis-Espana. Ademas del control de plagas mediante los
fungicidas, se traté concretamente el tema del cultivo de la
fresa, su situacion actual y desinfeccion.

La principal “preocupacién” del sector agricola
consiste en conseguir productos frescos en cantidades
suficientes para satisfacer la demanda, el problema es que
en ocasiones esto lleva a deterioros del suelo y pérdida de
calidad de los cultivos. Ademas las plagas constituyen otro
problema fundamental, ya que arrasan con los cultivos y
los productos utilizados para contenerlas pueden danar
las plantas y el suelo. En esa direccién apunta el programa
CleanStart, que ofrece una gran gama de fungicidas para
controlar las plagas de forma sostenible, siguiendo la linea
de la Directiva de Uso Sostenible de la Unién Europea,
para poder mantener la calidad biolégica del suelo duran-
te mas tiempo ¢

Frutas y hortalizas, excluidas
del régimen de pagos direc-
tos

El sector mayoritario de frutas y hortalizas quedara
excluido del régimen de pagos directos segtin el Acuerdo
adoptado entre Agriculturay las Comunidades para la
aplicacion de la reforma de la PAC en Espania, que limita la
incorporacion de nuevas superficies y sectores al sistema.
Las consecuencias serdn “negativas” en el sector de las
frutas y hortalizas porque “agravara las discriminaciones
existentes entre agricultores que desarrollan la misma
actividad, con y sin ayudas directas, provocando distorsio-
nes de la competencia”. Estos problemas pueden incluso
ser mds graves en el contexto del mercado comunitario
segun la decisién que adopten otros Estados miembros
con producciones de frutas y hortalizas que compiten
directamente con las espanolas. La exclusion del sector
hortofruticola generaré “desventajas competitivas para las
producciones espafolas excluidas de este régimen como
consecuencia de las ayudas de la PAC” Fepex conside-
ra que no se ha valorado la aportacién del conjunto del
sector al empleo, a la actividad econémica en las regiones
productoras y a la balanza de pagos
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Agricultores mantienen su compromiso de sustituir el agua
subterranea por la superficial con la transferencia al Con-
dado. Se aplicara en un total de 858 hectéreas.

Balsa de Lucena del Puerto, desde donde llegara el agua procedente de la
Cuenca Atlantica para, posteriormente, transferirla a la del Guadalquivir.

Los agricultores beneficiarios de las obras del proyec-

to “Modernizacién y consolidacién de los regadios del
Condado” -comunmente conocido como las obras de la
transferencia- mantienen su compromiso de sustituir el
agua subterranea por la superficial una vez que las nuevas
infraestructuras ya estén en marcha. Este fue un requisito
impuesto por las Administraciones implicadas y aceptado
por escrito por cada uno de los futuros usuarios de agua
superficial.

Gracias a las obras de transferencia podran sustituir
los recursos hidricos subterrdneos por agua superficial en
un total de 858 hectareas, propiciando asf la recuperacion
y estabilidad del acuifero 27y, por ende, de los humedales
del Parque Nacional de Dofiana. Estas obras significaran
la consolidacién y modernizacién del uso del agua y bajo
ningun concepto admitirdn nuevas hectéreas de regadios
en la comarca. Por otro lado, las obras de “Modernizacion
y consolidacién de los regadios del Condado’, que estan a
la espera de la emisidn de la Declaracién de Impacto Am-
biental por parte del Ministerio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente, cumplen rigurosamente con
el Plan de Ordenacién Territorial del Ambito de Dofiana

(POTAD) y con el Plan Especial de Regadios de la Corona
Norte de Donana, por lo que no afectaran a zonas fores-
tales o de secano, ni se ampliardn las zonas de regadio ya
que el proyecto pretende consolidar las ya existentes. Se
trata de un cumplimiento que cualquier interesado puede
corroborar solicitando la documentacién del proyecto a la
propia Plataforma en Defensa de los Regadios del Conda-
do o alos diferentes organismos competentes.

La Plataforma asegura que “el compromiso del
sector agricola ha sido firme desde el primer momento” y
que “los agricultores no s6lo no han dudado en sustituir el
agua subterrdnea por la superficial, sino que ademads es su
deseo hacerlo ya que supone una mayor garantia para sus
cultivos” La Plataforma esté integrada por Interfresa, Fres-
huelva, la Comunidad de Regantes El Fresno, COAG, Asaja,
UPA, Faeca y la Asociacién de Empresarios de Almonte,
asi como por los Ayuntamientos de Moguer, Lucena del
Puerto, Bonares y Rociana del Condado, y sus respectivas
asociaciones de agricultores, ademds de por Bonafru, Cos-
ta de Huelva, Cuna de Platero, Frutas de Bonares, Grufesa,
Frutas Hermanos Pulido, Las Posadillas, SAT Condado,
Perlahuelva, Agromolinillo, y los sindicatos UGT y CC OO «



Freshuelva y Biosolar Energy fa-
vorecen el ahorro y la eficiencia
energética en las asociadas. Se
trata de rebajas para renovar la ilumi-
nacion tradicional por LED. El estudio y
propuesta de iluminacion es gratuito.

AENLH

+ Planta de Tratamiento de Plasticos Agricalas
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El presidente de Freshuelva, Alberto Garrocho, y el admi-
nistrador de Biosolar Energy, David Ceada, han firmado
un convenio de colaboraciéon mediante el que las em-
presas asociadas tendran una serie de bonificaciones en
la implantacién de iluminacién y tecnologia LED en sus
instalaciones. Asimismo, el estudio y propuesta de ilumi-
nacion se hard de forma gratuita por parte de Biosolar.

Este acuerdo pretende fomentar la implantacién de
nuevas tecnologias en materia de iluminacién, mediante
la renovacién de luminarias de los almacenes y centrales
hortofruticolas por ldmparas LED. Biosolar Energy hard un
descuento del 10 % respecto a la tarifa habitual al presu-
puesto que realice a la entidad de frutos rojos.

Biosolar Energy es una consultoria y auditoria que
trabaja para llevar el ahorro y eficiencia energética. La
iluminacién y tecnologia LED, segtin apunta, conlleva un
ahorro en la factura eléctrica y una eficiencia tecnoldgica
en el mantenimiento, la vida til de las luminarias (50.000
horas) y la calidad de la iluminacién. La reduccion del
consumo eléctrico en iluminacién va del 60 al 90 %. Con
este convenio de colaboracién las empresas asociadas au-
mentan su compromiso con el medio ambiente y suman
este a la lista de iniciativas que ya llevan a cabo, relaciona-
das con el respeto y cuidado del entorno

" Gestor autorizado de residuos inertesy peligrosos
‘ Recuperacidn de chatarras, carton y plasticos industrales

# Demoliciones industriales y especiales con fibrocemento

Preductos sidertirgicos
Descontaminacion de vehiculos fuera de uso
" Destruccion de documentacion confidencial
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Tasemar Export, una empresa de pequenas dimensiones

que ya ha llegado a Dubai. Tres generaciones se afanan cada dia en dar
lo mejor de si para lograr un producto de calidad, bajo las premisas de un trabajo
serio y responsable, que ya ha desembarcado en Oriente Medio.

La historia de Tasemar Export es la historia de tres
generaciones de una familia que comienza a escribirse
en 1983, cuando el padre (hoy abuelo), Antonio Pérez
Martin, planta las primeras fresas después de haberse
dedicado toda su vida a las labores del campo, aprendi-
das de su antecesor.

Produccién, manipulacién, almacenamiento y co-
mercializacién son las actividades que desarrollan en
esta empresa de Rociana del Condado que en sus tres
décadas de vida ha multiplicado por 13 la decena de
trabajadores que comenzaron en sus tierras, que por
entonces se reducian a una hectérea poblada por Péjaro,
Thioga y Douglas.

Hoy, Ana Pérez, hija de Antonio y gerente de la empre-
sa, recuerda la primera exportacién que llevaron a cabo,
en 1993. Fueron concretamente 2 palés de 115 cajas con
Perpinan (Francia) como destino.

Sus hijos también forman parte de este negocio, de esta
empresa de pequenas dimensiones ocupada en garantizar
la méxima calidad y seguridad de sus productos, desde el
origen hasta los clientes de destino que se reparten, en su
mayoria, por Francia, Alemania y Dubai. El emirato es la
mas reciente incorporacién a su mercado, de la camparia
que acaba de terminar. “Alli estan contentos con nuestro
trabajo’, afirma Ana; pero no serd la tltima: “Estamos
abiertos a otros paises donde valoren la calidad de la fruta
Tasemar”.

El mercado nacional es minoritario en cuanto al desti-
no de la fruta, con tan solo un 10 % de produccién. La gran
parte de ésta es de la variedad Candonga, siempre recogi-
da en el punto 6ptimo de maduracion. La decidida apues-
ta por la calidad de Tasemar les llevé a decantarse por esta
variedad frente a otras. Segun explica Ana, “vemos que
ésta es con la que mejor realizamos nuestro trabajo”
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No obstante, también optaron por introducir,
aunque en menor medida, San Andrea, “por ser mas
temprana” De este modo, mantienen cubiertas las ne-
cesidades de su mercado en un espacio de tiempo mas
amplio.

Entre sus planes de futuro, proyectan incluir en la
proxima camparna fresera la variedad Sabrina para abrir
alin mas el abanico temporal. “Por ser mas temprana que
Candonga y asi podemos estar en el mercado mas tempra-
no y practicamente con la misma calidad’, explica Ana.

Sin embargo, el nimero de hectareas que se extien-

den alo largo del privilegiado entorno de Dofiana seguira
siendo el mismo, al igual que el buen trabajo, la responsa-
bilidad y la seriedad con que cada uno de los empleados
realiza su trabajo campaia tras campana. Fruto de ello
son la certificacion GlobalGAP y su pertenencia a la marca
Calidad Certificada de Andalucia.

Respecto a la tltima campafia, los resultados se han
ajustado a las expectativas y estan “satisfechos’, aunque
una vez mas la climatologia ha hecho que fuera una
campana “dificil, en la que se ha sufrido mucho, tanto aqui
como en Europa”e

Gomez Alcala
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“Levantar el almacén y exportar con mi familia eran mis
mayores ilusiones”. Antonio Pérez, también conocido como ‘Nino Macarito’,
puso los cimientos de la empresa que hoy dia sigue dando quehacer a su familia.
Con Tasemar Export, ha ido cumpliendo suenos y dando pasos en un sector que, a su
juicio, necesita mas apoyos orientados a las pequenas empresas.

Antonio Pérez a las puertas de su empresa en Rociana del Condado.

:Coémo y cudndo se introdujo en la agricultura? Empecé
con mi padre desde nifio y ya con 16 afios me puse a traba-
jar por mi cuenta sembrando sandias, patatas y, mas tarde,
compré las primeras tierras de vifias.

:Como recuerda aquellos afios? Con mucha ilusién
y mucho sacrificio. Se trataba de un cultivo que no cono-
ciamos y, ademads, fui uno de los primeros que se atrevié
con él en el pueblo. Por aquel entonces, tuve la ayuda de
mi mujer y las fresas las llevdbamos a la cooperativa de
Lucena porque en Rociana todavia no habia nada. Fui uno
de los primeros socios de la cooperativa de Rociana, de la
que luego me fui y empecé a trabajar por mi cuenta, man-
dando fruta al mercado nacional. Asi estuve 4 6 5 afios.
Luego, hice el almacén y, a partir de ahi, junto a mi yerno
y mi hija, que en la actualidad es la gerente, comenzamos
a exportar. Levantar el almacén y exportar con mi familia
eran mi mayores ilusiones.

;Cudl ha sido la evolucién del trabajo en el sector alo

largo de estos afnos? ; Prefiere la forma de hacer las cosas an-
tes? La evolucién ha sido enorme. Ademaés de la maquinaria

con la que contamos ahora, la manera de trabajar ha cam-
biado mucho. Por ejemplo, antes se ponian arquillos y ahora
se hacen macrotuneles. El riego también es distinto; hemos
pasado del riego manual a hacerlo mediante ordenadores.

En cuando a la fruta, usadbamos una enramada en el
campo para su recoleccidn y, en la actualidad, la enviamos
répidamente al almacén, directa a las cdmaras... La verdad
es que prefiero la forma de hacer las cosas ahora porque se
hacen con mads seguridad y conseguimos mejor calidad y
mejores variedades.
sector? Mas apoyo por parte de las administraciones a las
pequeiias empresas y, concretamente en nuestra zona, el
agua de riego.

;Hacia dénde cree que va a evolucionar? Cada vez
el sector estd mas profesionalizado y, si continuamos ha-
ciendo las cosas bien, con mas seguridad y calidad, segui-
remos siendo un sector importante para Huelva y Europa.
cultivo de la fresa? Estoy muy orgulloso de que ya esté tra-
bajando en la empresa la tercera generacién. Mi hija y mi
yerno empezaron conmigo y ahora son mis nietos los que
estdn ayudando a sus padres.

Seguin su experiencia, ;cree que el sector fresero es

vital para la economia onubense? Los pueblos freseros son
el motor econdmico de la provincia de Huelva, generando

mucha mano de obra y riqueza tanto en la provincia como
en su entorno ¢
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Es de bien nacido...

Gracias. Hasta pronto. Estas son las palabras que resuenan en
Agromartin (Lepe) al terminar cada campana. La familia Mar-
tin retne a todos sus trabajadores cuando ya ha terminado la
campana de la fresa en torno a la mesa y a la musica, como en
las grandes ocasiones, para festejar con ellos el trabajo realiza-
doy el esfuerzo durante la temporada.

Este ano, de nuevo, Agromartin ha vuelto a ser fiesta. Para el cabeza
de familia, José Antonio Martin, esta también es su familia, la que junto a
ellos sigue moviendo el motor de la empresa que nacia en suenos de este
agricultor lepero en aguas de Angola. El final de campana en esta entidad
es ya una tradicién, un acto que se repite en otras empresas freseras del
sector.

Y cuando la campana no es del todo favorable, como ha sido la que
acaba de terminar, es cuando maés se agradece el esfuerzo de todos los que
forman parte de Agromartin para que todo vaya bien. Por eso, en Agromar-
tin son agradecidos.
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Todo el mundo
quiere ser Huelva

Desde mis mads tiernos origenes he
estado ligado a nuestra agricultura,
otra cosa era imposible en mi pueblo,
pero ahora miro hacia atrds y me
doy cuenta que hace la friolera de 23
anos en que quedé inexorablemente
ligado a ella.

Mi primer trabajo en la agroali-
mentaria, con amigos para toda la
vida, en el &mbito del desarrollo agri-
colay desarrollo local, y hoy, como
Alcalde. Y ha llovido mucho desde
entonces, es cierto.

Recuerdo que en aquella época
queriamos ser la California euro-
pea, es decir, copidbamos el modelo
norteamericano. Nada nuevo. A
principios del siglo pasado queria-
mos producir como en Europa,
trigo, vino, naranjas y mantequi-
lla, y encima vendérselas a los
europeos. Hoy ellos quieren ser

Huelva y somos su referente.
Como en otras cuestiones en
nuestra provincia, sélo hemos
tardado dos siglos en com-
prender que nuestro campo
son los cultivos leniosos, las
frutas y hortalizas, es decir,
la agricultura mediterranea,
la de siempre, dénde somos
muy competitivos.
El desarrollo de las ulti-
mas campanas sitia a nuestra
agricultura en uno de sus mejores
momentos coyunturales, pese a los
vaivenes. No creo que el sector tenga
graves problemas, pero debe acome-
ter algunas asignaturas pendientes,
donde ademds poseemos ventajas
significativas, a saber:

-Incorporar los valores de la ex-
celencia en todos los procesos, en el
campo, la nave, la trazabilidad, pero
sobre todo en la comercializacién y
el marketing, porque es parte, o debe
serlo, del valor anadido. La altisima
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Manuel Mora
Alcalde de Lucena del Puerto

calidad de nuestra fruta debe visua-
lizarse.

-Preservar el empleo local. El
trabajo representa en nuestros pue-
blos la capacidad de pervivenciay
preservacién. Debemos impedir que
se abran brechas entre empresarios
y trabajadores locales, buscando un
mayor y mas justo reparto social de la
riqueza que, evidentemente benefi-
cia a todos, pero especialmente un
sector que encuentra nuevos valores
anadidos inesperados y muy sol-
ventes frente a las administraciones,
las grandes superficies y la propia
sociedad local.

-Eliminar la inseguridad juridica
y la precariedad de nuestras explo-
taciones, que van, desde las més
sofisticadas certificaciones medioam-
bientales y de calidad, a la “precarie-
dad” del regadio y las explotaciones
de canon agricola. No es sostenible
que en los inicios del siglo XXI la Ad-
ministracién quiera esconder ahora
la cabeza y no ofrezca soluciones a
las demandas de un sector que, en el
mejor de los casos, lleva ya cuarenta
afios produciendo.

En definitiva, lo que estamos
proponiendo en esta tribuna que nos
ofrece FRESHUELVA es un frente de
produccién global, es decir, asumir
de una vez por todas, y que asuman
otros, que no parecen tenerlo muy
claro, que la fresa y los berrys forman
parte del paisaje de nuestros pueblos.
Nuestra agricultura posee valores
naturales incuestionables, pero igual-
mente se encuentra ligada a valores
etnoldgicos, arquitecténicos, pro-
ductivos, culturales y de otro tipo que
constituyen un valor en si mismo.
Este valor productivo forma parte de
la vida de los pueblos y su especiali-
dady, evidentemente, refuerzan su
capacidad de preservarse ¢



Splendor, garantia para el sector
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Vivero El Pinar, el Master Licen-
ciatario de Plant Sciences en el Sur de
Europa, norte de Marruecos y Sura-
mérica, hace balance de su variedad
Splendor y presenta las cualidades
de sus nuevas variedades de fresas y
frambuesa. De la ya conocida Splendor
asegura que se plantea como “garantia”
para el sector.

Asi, explican que, “aunque no
ha sido el mejor afo para extraer
conclusiones, desde El Pinar nos
encontramos satisfechos con el com-
portamiento de Splendor, una varie-
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dad todoterreno, la cual siendo precoz
continua con buena produccién durante
toda la campania, finalizando muy bien”.
Apuntan que esta variedad sigue tenien-
do proyeccion.

“Son ya varios afos los que el sector
lleva trabajando con Splendor, un mate-
rial que ha tenido un correcto comporta-
miento en una campaina tan complicada
como la pasada. Una variedad todote-
rreno, con una produccién constante a
lo largo de toda la campaiia, que en dias
nublados y con lluvias como los que
hemos tenido este afo, se comporta co-
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rrectamente, por lo que es una garantfa
para el agricultor’, han apuntado.
Ademas de Splendor, Vivero el Pinar
contara con dos nuevas variedades
que actuamente estd ensayando. Por
un lado, de los campos de ensayo de
Huelva, donde se prueban mas de 150
nuevas selecciones cada ano, continua-
ran los ensayos con la variedad Liberty,
una variedad de media estacién, con
una fruta de excelente calidad, muy
buen sabor y grados brix. Por otro lado,
a partir de la pr6xima campana, estara
disponible la variedad Virtue, también
del programa de Plant Sciences, en con-
creto, de la parte del programa exclusivo
en Espana. Es de media estacién, muy
produccitiva, cénica, con un color rojo
brillante y buen sabor, ademas man-
tiene los brix durante toda la campana,
cabe destacar que esta variedad es
bien conocida por los supermercados
europeos, donde estd considerada como
variedad “premium”. Ademas, estd tra-
bajando con frambuesas. En concreto,
la variedad Brilliance, que es remon-
tante, con una produccién primocarne
temprana, con un tamano de la fruta
medio, y excelente
sabor, aceptaday
muy bien conside-
rada por los mayo-
res supermercados
en Europa ¢
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Gestiones empresariales
* Declaraciones INTRASTAT
* Documentacion para el registro
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
- Confeccion y seguimiento de los programas operativos
- Entrega y recogida de documentos en organismos oficiales

Asesoramiento e informacion
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Evolucion de mercados y reclamaciones en destino
* Informacion meteorolégica
* Produccién integrada y sistemas de trazabilidad

- Lasuma de los elementos
Innovacién &

Investigacion

‘Tecnologia |
Emprendimiento
Ciencia |

‘Experiencia | uhu.es




* Temas fitosanitarios y LMR

* Novedades fiscales, laborales o econémicas

* Banco de datos del BOE, BOJA y otras publicaciones
oficiales

* Estudios sobre proyectos empresariales

* Seguros Agrarios

Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
- Cursos de formacién multidisciplinares
- Formacién higiene alimentaria (antiguo carnet de
manipulador)
- Atencién personalizada
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SERVICIOS

Divulgacion
- Jornadas técnicas
- Publicaciones y manuales

Ventajas econémicas
- Gestion de andlisis de residuos gratuitos
- Bldsqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios
Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es

La solucion de envasado para
fruta fresca y verduras.
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Damos al campo
lo mejor de nosotros.

Colaboramos en la

_— formacidn, en el desarrollo
de I+D y en la creacién de
iniciativas empresariales en
la agricultura.

Liderarnos y promovemos
medidas para mejorar
nuestro entorng, la eficiencia
y la calidad de los productos.

Perosobre t escuchamos,
comp . participamos
y nos esforzamos en ayudar.

recemos lo mejor
05, nuestro amor
por el campo.

[Fundacion
GASAIRURAL

DEL SUR

Ayudamos a crecer.




