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Arranca la camparia de fresas
El sector acude a Fruit Logistica
Las obras del Condado reciben la DIA del Gobierno
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;Sabias que...

en Bruselas existe un Museo dedicado a la fresa?

Se trata del Museo de la Fresa de Wépion. Esta ubicado en un parque al borde del Mosa y
ofrece a los visitantes cinco salas de exposiciones dedicadas al pasado local y al cultivo de
la fresa. Ademas cuenta con un centro de documentacion. Si planeais viajar a Bélgica, no lo
dudéis y haced escala en Chaussée de Dinant 1037, 5100 Wépion (Namur).
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Los datos postales de nuestros lectores son almacenados en una base de datos que garantiza las medidas oportunas para prevenir la seguridad de la informacién
personal aportada. El usuario tiene derecho a acceder a esta informacion, a rectificarla, si los datos son erréneos, y darse de baja del fichero.

Si no desea seguir recibiendo la Revista Freshuelva, puede comunicdrnoslo mediante un correo electrénico a la direccion administracion@gestocomunicacion.com
y sera dado de baja en nuestra base de datos.



Agrometodos trae vida
a todos tus cultivos
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“La concentracion de la oferta a través de grandes
plataformas sdlo tiene beneficios” considera que 2014 deberia ser el
ano en el que se prueben alternativas para evitar el exceso de oferta en determina-

das épocas del ano.

Diego Ldpez es ge-
rente de Cartayfres,
una empresa a la
que lleva vinculado
més de 20 afios. La
cooperativa se fun-
do en 1987 y cuenta

con 120 socios. Producen fresas, fram-
buesas y ardndanos, siendo mayoritaria
la fresa, con 4.200 toneladas, seguida de
la frambuesa con 1.800 toneladas y los ardndanos con 300.
Su posicién como gerente de la cooperativa, miem-
bro de Onubafruit y vocal de Freshuelva le permiten ver la
campana desde diferentes 6pticas.
;Cémo valora la campafia que empieza?
Tras los malos resultados obte-
nidos en la pasada campania, esta que
estamos comenzando la afrontamos
con mucha incertidumbre, al mismo
tiempo que con optimismo. A pesar de
que la media de plantacion de fresas
en la provincia ha experimentado un
ligero aumento con respecto al afio anterior, en el caso de
nuestra cooperativa las plantaciones de fresas han descen-
dido en un 7 %, destinandose esta superficie al cultivo de
frambuesa.

;Qué tiene que darse para que una campaina sea buena?

El resultado econdmico de las explotaciones agrico-

“Los resultados de la cam-
pana pasada fueron catas-
tréficos, las producciones de
fresa por debajo y se produjo
agolpamiento de produccion”

“Después de la pasada, la
campana que ahora empieza
la afrontamos con mucha in-
certidumbre, al mismo tiempo
que con optimismo”

las en general depende en gran medida de la meteorologia,
tanto en la zona de produccién como en la de los mercados
de destino, si en ambos casos se dan las circunstancias
positivas, seguramente tendremos una buena campana.

Aunque esto es lo ideal, en muy pocas campanas
sucede, por tanto deberiamos de poder contar con un sis-
tema de gestion mediante el cual no se venda producto a
precios inferiores a los costos de produc-
cion. Es por ello que deberiamos poder
gestionar las situaciones de crisis que se
nos presenten, al mismo tiempo que po-
tenciar el consumo de la fresa mediante
campanas publicitarias.

Respecto a la pasada, ;qué valoracién
hace de la misma?

Los resultados de la pasada camparna fueron catas-
tréficos, las producciones de fresas estuvieron muy por de-
bajo del rendimiento normal de otras campanas, al mismo
tiempo que se produjo un agolpamiento de la produccién
en un periodo determinado, provocando el hundimiento
de los mercados, percibiendo el agricultor
unos precios que no cubrian ni los costos
de recoleccién, generando todo esto unas
importantes pérdidas a todos los producto-
res en general.

La meteorologia ha sido el principal
causante de los malos resultados aunque no
el inico. Como decia anteriormente, el exceso de oferta en
un periodo determinado de la campana y la falta de acuerdo
por parte de las empresas productoras/comercializadoras
para tomar determinadas medidas que hiciesen cambiar la
situacién de los mercados no hizo mas que agravar la situa-
cién y los resultados econémicos para el agricultor.
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:Cuaél ha sido su produccién de frutos rojos en esta
camparfia y cuanto ha variado respecto a la anterior?

Actualmente, los socios de nuestra cooperativa
ademas de fresas producen ardndanos y frambuesas. La
superficie dedicada a la fresa en la campafia 2012 tuvo un
incremento con respecto a la anterior
de un 10 %; en frambuesa el aumento
fue del 11 %; y en ardndanos un 30 %.

La cooperativa de la que es ge-
rente forma parte de Onubafruit. ;Qué
cree que aporta al sector la concentra-
cién de la oferta?

La concentracién de la oferta
bien gestionada beneficia a todos los
agentes que intervienen en el proceso, desde la produc-
cién al consumidor. El agricultor tiene mayor garantia para
la venta de sus producciones, al mismo tiempo que mas
informacién para decidir qué cultivos plantar en sus ex-
plotaciones. Para los clientes, es beneficiosa la regularidad
de sus compras y mejora de los servicios.

Es vocal en la Junta Directiva de Freshuelva. ;Es
mas fécil estar al frente de la Asociacién en una buena
campafa o siempre hay cosas que resolver?

En todas las camparnias de fresa
surgen multitud de problemas que ir
afrontando de forma conjunta. A modo
de ejemplo, en los dltimos aios se han
realizado muchisimas gestiones para la
contratacién de personal que garantice
al agricultor poder disponer de los reco-
lectores suficientes para la campana, uti-
lizando tanto la contratacién de origen
como los demandantes de empleo inscritos en el INEM;
hemos trabajado para defendernos de la mala imagen que
intentan dar de nuestro sector distintos medios de prensa,
principalmente franceses; colaborado para dar una solu-
cién al gran problema que actualmente existe con el regadio

no lo son”

temporada”

“En Freshuelva siempre te-

nemos asuntos que resolver.
Todo se ve desde otra optica
cuando los resultados econo-
micos son positivos y cuando

“Cada campana existen
problemas que afrontar y
cosas que mejorar pero todo
se ve distinto seglin sean los
resultados econémicos de la

en el entorno de Donana; etc. En fin, que siempre existen
problemas que afrontar y cosas que mejorar, pero desde
luego que todo se ve desde otra 6ptica cuando los resulta-
dos econémicos son positivos y cuando éstos no lo son.

En torno a la Semana Santa volvié a surgir el ‘tapén’
de oferta por la reduccién de demanda.
:Por dénde cree que pasa la solucién a este
problema?

Ya son 26 aiios los que llevo tra-
bajando para la cooperativa, ocupando
distintos puestos y, en todos estos afios, si
la memoria no me falla, tan sélo he cono-
cido uno en el que no se not6 en el precio
de la fresa el paso de la Semana Santa. En
ese ano lo que sucedid distinto a los demds fue que, por
la meteorologia durante esos dias bajé la produccidn, no
existiendo el famoso “tapén” que surge todos los aios el
martes después de Semana Santa.

Por tanto, creo que lo ideal para evitar este bache
con el que nos encontramos ano tras afio pasa por no
enviar a los mercados la fruta que se recolecta desde el
Miércoles Santo al Domingo de Resurreccion, destinando
la fruta de esos dias a otros fines (industria y Bancos de
Alimentos, en la medida de sus capa-
cidades, y las producciones restantes a
destruccién), reiniciando las ventas con
la fruta recolectada a partir del lunes
posterior.

;Es este un ejemplo de falta de
unidn en el sector?

En mi opinion, si, aunque es
entendible que suceda. Ya que llevamos
tantos afnos encontrdndonos con el mismo problema en
las mismas fechas, con el mismo desenlace, todos debe-
riamos de poner de nuestra parte y al menos por un ano
hacer algo distinto y ver qué sucede, como afectaria a la
rentabilidad del cultivo. 2014 podria ser ese afno ¢

VIVEROS h CAMPINAS

CALIDAD Y SEGURIDAD PARA SU NEGOCIO

PLANTA DE FRESA
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Juntos, parte de una
misma hiS'l'Ol'ia
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Hace més de 20 afios, 5SGM abrid sus puertas en el mercado Espafiol representada por la fuerzo, lo tenacidad y la
experiencio de su vaquero, el cual o llevado a la Compaiiia o través de todos estos afios por un confinuo desarrollo,

biisquada de nuevas tecnologias y adaptdndose a los exigencias del mercado.

Hoy SQM Iberian, en continue bisqueda de nuevas saluciones para el mercade, entrega un completo pertafelio de
productos pora la nutricién bolanceada de los cultivos, comenzando por los etopas fenolégicas de la plonta hasta los
macro y micranutrientes que potencian el épfimo resultado y rendimiento de sus negocios.

Gracias @ sus vastos recursos naturales, SQM se ha transformado en lider mundial en la produccién y comercializacian

de soluciones de Nutricion Vegetal de Especialidad, ademés de ser al Gnico productor de las tres fuentes de potasio

del mercada: nitrato de patasio, sulfato de potasio y doruro de potasio, contando asf con un amplio portafolio de productos
naturales.

SQM Iberian soluciones de calidad y ofios de historias que nos respaldan.

SQM IBERIAN 5.A.
Calle Provenga 251, Prol 1%, 08008 Barcelona, Espafia
Tel: +34 93 487 7804

www.sqm.com
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La campana comenzé en diciembre con una buena calidad.

La ausencia de lluvias en el otono aumenta la
calidad de las primeras fresas. La campafia comienza con

las variedades tempranas, que representan el 20 % del total. La campana cuenta

con 8.991 hectareas de frutos rojos en toda la provincia.

Un otofio seco, con ausencia de
Iluvias, ha favorecido la calidad de las
primeras fresas que se han recogido
en la provincia de Huelva, que llega-
ron a partir de las fiestas navidefias.
La recoleccién de estas frutas de va-
riedades tempranas se prolonga du-
rante todo el mes de enero, a las que
se van sumando las de ciclo normal.

Estas variedades tempranas
representan aproximadamente el 18-
20 % de las hectareas totales planta-
das en la provincia de Huelva (6.830
hectéreas). Algunas de estas varieda-
des de ciclo corto son Splendor, San
Andreas o Primoris, entre otras.

El sector cuenta con un 7 % mas
de hectéreas de berries (fresas, fram-
buesas, morasyardndanos), resultan-
do un total de 8.991 las dedicadas a

estos frutos en toda la provincia. Por
otro lado, se espera una produccion
de fresas de 300.000 toneladas (t),
de la que se ha plantado un 6,7 por
ciento mas que la campana pasada
(6.830 hectareas).

Estos datos se desprenden de la
informacién facilitada por las em-
presas asociadas de Freshuelva, que
representan al 95 % del sector. La fase
de plantacién se ha desarrollado sin
incidencias significativas, habiendo
culminado con total normalidad. No
obstante, la primera parte de este
periodo de siembra fue extrema-
damente seca y calurosa, mientras
que en la etapa final han llegado las
lluvias, beneficiosas para enraizar la
planta. El aumento del total de hecta-
reas de frutos rojos se ha debido, en

gran parte, al mayor protagonismo
del ardndano yla mora. El primero ha
aumentado un 24,06 % su superficie,
habiéndose expandido su cultivo a
otras comarcas de la provincia. Este
aumento de hectéreas en el cultivo
del ardndano no es directamente
proporcional al alza de produccion,
ya que se trata de un arbusto que
comienza a dar frutos a partir de los
tres anos desde su plantacién.

Por su parte, el cultivo de la mora
ha aumentado un 14 %. La berry que
ha descendido ha sido la frambue-
sa, cuyas hectdreas plantadas han
caido un 5 %, bajando el total a las
1.140 hectareas. De esta forma, las
frutas del bosque se consolidan una
campafia mas como una alternativa
al cultivo de la fresa.
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Como viene ocurriendo estas
dltimas campanas, las empresas
del sector agricola apostaran por la
contrataciéon de mano de obra local.
A diferencia de la fase de plantacion,
donde la Comisién de Flujos Migra-
torios (COMI) no aprobé la llegada
de ninguin contingente de mano
de obra en origen, para esta fase
si existe, pero se ha visto reducido
considerablemente.

En concreto, se autorizé una
bolsa de reserva de 2.000 tempore-
ros no comunitarios, procedentes
todos ellos de Marruecos. Esta cifra
supone una nueva reduccion en el
namero de trabajadores no comu-
nitarios para la fase de recoleccidn,
representando tan sélo un tercio de
lo establecido para 2011, cuando se
autoriz6 la llegada de 6.143 tempo-
reros marroquies; cantidad que se
redujo hasta las 2.550 personas para
2012y hasta las 2.185 para 2013. De
este modo se garantiza la incorpo-
racién de mano de obra local a las
tareas del campo.

Vigorizante y precursor de las autodefensas vegetales

Achhﬂg}mnera natural
favoreciendo el vigor vegetal,
en las plantas de:
Fresay freson
Frambuesa
3 Mora
Q 4 Arandano
ZERH Grosella 2

Producto sin residuos _
Promueve las autodefensas naturales

de la planta frente a agentes externos abidticos
& como el estrés hidrico y el frio o bidticos como

botritis, oidio y otros patégenos.
agrofresas

DISTRIBUIDOR

Contacto: 959 372 443 r
gerencia@agrofresas.com Compatible con la practica de agricultura sostenible.
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Este cupo, que sdlo seria uti-
lizado en momentos concretos y
siempre y cuando se necesite para
garantizar la recogida de los fru-
tos, estd formado por trabajadores
repetidores de mas de dos afnosy
que han cumplido el compromiso de
retornar a su pais de origen.

Responsabilidad Social. Esta serd
la primera campana agricola en el
que esté en pleno funcionamiento el
grupo de trabajo para revisar y rea-
lizar el seguimiento de las acciones
de Responsabilidad Social Empresa-
rial (RSE) o Responsabilidad Social
Corporativa (RSC) de las empresas
asociadas de frutos rojos.
Conformada por representantes
de Freshuelva y de los sindicatos
mayoritarios en el campo onubense,
CCOO y UGT, tiene varios objetivos,
siendo el principal la elaboracién
de un protocolo de acciones de
RSC que servira para analizar las
actuaciones en la materia del sector
y comprobar su cumplimiento.

rimoris:.

Precocidad, con calidad Europea

Alarga el ciclo de produccion,
manteniendo un buen calibre

de fruta.

Segundo encuentro del grupo de RSE de Freshuelva y

sus empresas asociadas.

Ademis, realizaran el seguimiento
de buenas practicas del sector, esto
es, las iniciativas puestas en marcha
de forma voluntaria por las empre-
sas y que suman valor afiadido a las
mismas.
Ademds, este grupo de trabajo

buscara la implicacion de las admi-

Fresas Nuevos Materiales, S.A.

nistraciones con las acciones de RSE
de las empresas y se trasladardn sus
informes de evaluaciones a las certi-
ficadoras independientes, siendo asi
una forma de difusién del trabajo en
este area de las empresas del sector.
Este protocolo de RSC tendra
presentes temas como la relacion de

v Muy poca deformacion
v Resistencia al transporte

v Facilidad de recoleccion

Antilla ..

Produccion y calidad

www. fresasnm.com
Pz. Puerio M v 2 - Portal 1. 6"A. 21007 HUELVA
Thho: +34 85 : - Fax: +34 9509809892
E-mail: frmigd T SO
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la empresa con el medio ambiente
(agua, protocolos de calidad, emisio-
nes y reciclado, etc); investigacién y
salud (I+D+i, estudios nutricionales,
etc); trabajadores (formacion, alo-
jamiento, integracion, etc); patroci-
nios y mecenazgos (publicaciones,
exposiciones, deporte, etc) y otras
acciones como la colaboracién con
entidades sin animo de lucro, entre
otros.

Este grupo ya se ha reunido en
varias ocasiones y definido varias
areas de trabajo, como son ‘Aloja-
mientos, ‘Prevencién, ‘Formacién’
y ‘Protocolo de Buenas Practicas
socio-laborales!

Las acciones de Responsabilidad
Social y Empresarial (RSE) son ini-
ciativas mediante las que la entidad
contribuye -activa y voluntariamen-
te- a desarrollar una mejora social,
econ6mica, ambiental, aportando
valor anadido a la empresay a su
entorno tanto geografico como
laboral &

La superficie de arandanos ha aumentado esta campana. El crecimiento en la

produccién no sera directamente proporcional.

laform®
: rsmmmm 3 W-Eﬂ}ih&r&n_mwmw
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Rafael Dominguez, Manuel Mora y Alberto Garrocho, en el

momento de entrega de la placa de homenaje.

h ;1:" "5I.I'E..'-Eli"|'FlE

Lucena del Puerto homenajea a Freshuelva por sus 30
anos. Tuvo lugar en el marco de las jornadas técnicas y medioambientales del

consistorio onubense.

El alcalde de la localidad de Lucena del Puerto, Manuel
Mora, ha hecho entrega al presidente de Freshuelva,
Alberto Garrocho, de una placa en la que se homenajea a
la Asociacion de Productores y Exportadores de Fresa de
Huelva por sus 30 anos de historia y trabajo.

Enmarcado en las jornadas técnicas y medioambienta-
les del consistorio, Mora rindié homenaje a la asociacion,
ala que agradeci6 su trabajo y esfuerzo en pro de este
sector, muy vinculado a la economia local. Por su parte,
Alberto Garrocho agradecio el gesto y aseguré que reci-
bia “este galardén con alegria, porque entendemos que
tiene en cuenta el trabajo que venimos realizando durante
estos anos, pero también con responsabilidad y lo ten-
dremos presente para seguir exigiéndonos cada vez mas
en beneficio del sector de los frutos rojos”. Este es, junto a

otros municipios de su entorno, explicé Alberto Garrocho,
“un pueblo fresero por excelencia, en el que se cuiday se
mima el fruto emblema de la provincia de Huelva. En él se
trabajan las fresas y el resto de berries que se producen en
Huelva, por lo que ha sabido apostar por la diversificacion
del cultivo”

“Ademads, tenemos que recordar que Lucena también
tuvo algo que ver con el nacimiento de Freshuelva ya que
una de sus cooperativas mas destacadas, Costa de Huel-
va, fue empresa fundadora de esta asociacion hace ahora
30 afios y a la que Freshuelva entregé recientemente el
acta que la acredita como tal” En estas jornadas particip6
el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, que aport6
informacion sobre la produccién de fresas y berries, su dis-
tribucién y comercializacion en los diferentes mercados ¢

AGRO-NEW (3 Bayer CropScience

E Distribuidor

. : En fitosanitarios - -
st B tenemos la palabra

Pol. Ind. “LA ESTACION", nave 17. CP: 21450 CARTAYA (Huelva) | T. 959 393 047 / F. 959 391 252 / M. 639 219 683
agronew @agronew.e.telefonica.net | juanagronew @terra.com
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Diputacion traslada al sector su intencion de llevar la marca
‘Huelva’ con los transportistas de frutos rojos por Europa. Cuenta
con la imagen de las playas onubenses y la frase “¢Are you cold?” (¢ Tienes frio?).

El presidente de la Diputacién, Ignacio Caraballo, presenta a los

transportistas la campafa de promocion de Huelva.

PUBLIRREPORTAJE

Promocionarlamarca ‘Huelva’ portoda Europaatravésdelos
camiones que durante la campana fresera parten desde la
provincia onubense a todos los rincones del continente euro-
peo, y fuera de éste, es el objetivo de una nueva iniciativa que
la Diputacién de Huelva pretende poner en marcha junto con
los transportistas.

Asi lo ha explicado el presidente de la Diputacién
de Huelva, Ignacio Caraballo, junto con la diputada del
Area de Desarrollo Local, Innovacién, Medio Ambiente y
Agricultura, Esperanza Cortés, en la sede de Freshuelva,
donde se dieron cita representantes del sector del transpor-
te, de algunas empresas productoras y el vicepresidente de
la Asociacién, Emilio Gonzélez, y el gerente de la misma,
Rafael Dominguez. Para el presidente de la institucién
provincial, se trata de “usar el transporte que va a recorrer
durante la campana Europa para promocionar Huelva”.
Los transportistas que se acojan a la campana veran como
en la puerta trasera de sus camiones, de toda o parte de su
flota, se serigrafiard una imagen de las playas de Huelva con
una frase en inglés ‘Are you cold?’ (;Tienes frio?), en la que
se invita a visitar la provincia de Huelva y a disfrutar de su
climay sus playas &

Morera y Vallejo y Vivero El Pinar, nuevos socios de Adesva

Las empresas Morera y Vallejo y Vivero El Pinar forman
parte del clister de empresas que forman Adesva. Por un
lado, el Grupo Morera & Vallejo es una Correduria de Se-
guros creada y consolidada en Espafia con una importante
proyeccién internacional. A lo largo de sus mas de 30 afios
de experiencia, esta empresa se ha convertido en lider en el
sector de la mediacién espanola gracias a las personas que
forman su gran equipo profesional y de cuyo asesoramiento
se benefician mas de 300.000 clientes.

El grupo present6 en Adesva su nueva division Morera&
Vallejo Industrial, informando de la incorporacién de tres
grandes marcas lideres en el mundo de la plasticultura: Plas-
timer, Macresur y Torres Film.

La nueva sociedad Morera & Vallejo Industrial entra a
formar parte del Grupo Empresarial con un plan especifico
de negocio a desarrollar con especial protagonismo en el

sector agroindustrial. La nueva division
empresarial adquiere todos los activos
productivos y comerciales pertenecientes
al Grupo Inversiones Plésticas, TPM, y
para ello, en la primera etapa de desarrollo
de las empresas Morera & Vallejo Indus-

trial prevé una inversién préxima a los 25 millones de euros,
con un objetivo de produccién de unas 20.000 toneladas de
plastico y una facturacién cercana a los 40 millones de euros.

Con estos planes, estas empresas prevén cubrir el 50% de
las necesidades de este mercado en Espafa. De esta forma,
Grupo Morera & Vallejo pasa a contar entre sus activos con
el primer centro de produccidon de plastico para la agricultu-
ra en nuestro pais.

Por otro lado, Vivero El Pinar, empresa familiar dedicada
ala agricultura desde hace mas de 35 afnos y ligada al mundo
de la Fresa desde sus inicios en Espafa, apuesta por la I+D+i
uniéndose al cltister de empresas que conforman ADESVA.
Esta empresa destaca como vivero de reconocido prestigio, y
referente en la biisqueda de nuevas variedades que cumplan
las expectativas de los agricultores.

Desde este mes de octubre, Vivero el Pinar ha puesto en
marcha en la finca de experimentacién del Centro Tecno-
légico Adesva un importante estudio previo para conseguir
nuevas variedades de fresa adaptadas a la provincia de Huel-
va. En la actualidad compatibilizan su trabajo agricola con
la distribucién y promocién de nuevas variedades de Fresa y
Frambuesa ¢
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Signum"” wa protege sus cultivos hasta el Ultimo momento. Esta mmpmbadn
cientificamente que maximiza el control de un amplio espectro de enfermedades
a la vez que cuenta con los beneficios AgCelence® mejorando asila calidad en
post-cosecha y reduciendo la incidencia de fisiopatias.

+ Mayor produccion
= Mas eficiencia agronomica
«Mas tolerancia al estrés
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Freshuelva y Caja Rural, aliadas. sendos presidentes firman un conve-
nio de colaboracion en promocion, formacion, informacion e investigacion.

Los presidentes de la Fundacién Caja Rural del Sur, José Luis
Garcia Palacios, y de la Asociacién de Productores y Expor-
tadores de Fresas de Huelva (Freshuelva), Alberto Garrocho,
han firmado un convenio de colaboracién, de caracter
bianual, con el fin de llevar a cabo acciones de promocién,
formacion, informacién o investigacidn.

De esta forma, la Fundacién Caja Rural del Sur estd
cumpliendo con el objetivo, entre otros, de “contribuir al
desarrollo agrario en subzona de actuacién, colaborando
de modo muy especial con las entidades asociativas agra-
rias en sus actividades de servicio a sus asociados”.

Lo mismo ocurre con Freshuelva, que tiene como obje-
tivos estatutarios la “representacion, promocidén y defensa
de los intereses e imagen de sus productores y comercia-
lizadores asociados y, en general, del sector productor
y comercializador de las berries de Huelva, mediante el
estudio, apoyo y fomento de cuantas actividades tiendan
el mejor logro de sus fines asociativos”.

Ambas partes, firmantes del convenio, tanto la Fun-
dacién Caja Rural del Sur como Freshuelva, se “compro-
meten a hacer llegar a sus respectivos colectivos y a la
sociedad en general, el contenido del citado acuerdoy
colaborarén activamente para conseguir la mayor eficacia
del mismo” ¢

El presidente de la Caja Rural del Sur, José Luis Garcia Palacios, y su

homélogo en Freshuelva, Alberto Garrocho, tras la firma.

Tractores Deluxe y Supersteer T4020 / T4030 / T4040 / T4050

=Excelentes dimensiones para uncs Iraciores coepactos que desamollen una gran potencia
# Los motores Mew Holland pueden ulilizar biodigsel al 20% (B20) ¢ inchusa al 100% [B10Q) instalanda un filtro susxiliar

# Lo nuevos TA040 ¢ T 2050 ofrecen potencia, eficesncia, versatilidad y flabilidad que s suman al confort v a ks comodidad intesior, Diescubine s wntajas
+ Ejes dalanteros SuperStearTM con gesticn automdtica do la doble traceidn y un dngulo da giro efectivo da 76° Newtrac
+ Cambnos da direccidn y velocidad PowsrshutleTM s ripidos a través de una palanca con inversor hidridulico Concosionario en Hueha

= Mantenimiento mas sencille gracias al copd de una sola psara sobre amortiguadores de gas que facilita el acceso al motor. Pol. Tartessos, C. A Nave 308, Hualvs {frente s Celuloza)
+ Cabina Blug Cab prasurirada con aina acandichanado y filtn de carbdn que ofrece |2 méssma saquridad an cualquier condicidn de trabaja 9583566 87 /61954 1495/ 619 83 63 87
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Paises extracomunitarios se interesan por los frutos rojos de
Huelva en Fruit Attraction. La feria madrilefia se ha convertido en referencia
nacional e internacional para los productores de frutas y hortalizas.

—

..
El ministro Arias Canete, en el centro, junto a

la consejera Viboras, degusta las berries.

La quinta edicién de la Feria Profesional del Sector de Fru-
tas y Hortalizas, Fruit Attraction, coorganizada por Ifema
y Fepex en Madrid, ha servido para que los productores y
exportadores onubenses atiendan a clientes procedentes
de toda la Unién Europea (UE), a los que se han sumado
otros de paises extracomunitarios, como Rusia o Suiza.

Asilo han explicado algunas de las empresas onu-
benses presentes en la feria, como José Antonio Martin
(Agromartin), uno de los representantes de Plus Berries.
“Aunque la afluencia de paises es variada, si hemos detec-
tado la presencia numerosa de clientes rusos o polacos’, ha
indicado. Plus Berries, grupo de empresas productoras de
fresas, frambuesas, moras y arandanos, ha presentado en la
feria su catdlogo de productos. “Esto es una novedad y a los
clientes les ha gustado mucho porque pueden hacerse una
idea de todo lo que ofrecemos y hacemos”. Plus Berries ya
ha comenzado la campana de frambuesa y mora.

Por su parte, para el gerente de Cuna de Platero, Juan
Bafiez, la feria ha sido “muy satisfactoria, hemos recibido
muchas visitas profesionales en el stand que han servido

para afianzar y consolidar la buena relacién que tenemos
con nuestros clientes actuales y también un punto de
encuentro para conocer a clientes potenciales, con los que
hemos iniciado contactos comerciales que trabajaremos y
desarrollaremos para que den sus frutos”.

La cooperativa, que present6 en la feria el logotipo
que ilustrara el ‘Afio de Platero’ en el centenario de la pu-
blicacién de Platero y Yo, obra del Nobel moguerefio Juan
Ramoén Jiménez, ha destacado ademas “el salto de calidad
que ha dado nuestro stand en la presente edicién de la
feria del sector de las frutas y las hortalizas.

El presidente de la cooperativa Cuna de Platero,
Antonio Ramos, hizo entrega del logotipo al alcalde de
Moguer, Gustavo Cuéllar, y a la sobrina nieta de Juan
Ramon Jiménez, Carmen Herndndez-Pinz6n Romero. De
esta forma, la empresa moguereiia “hace un importante
reconocimiento a Juan Ramén Jiménez, Nobel y autor
de la obra literaria de la que la cooperativa ha tomado
sunombre y con la que también estdn muy vinculadas
las marcas que exporta a diferentes lugares del mundo:

—
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Platero, Cuna y Fuentepina’, asf lo ha afirmado su gerente,
Juan Banez”

La cooperativa ha apostado fuerte por esta platafor-
ma comercialinternacional:ampliando el stand, mejorando
el diseno, adaptandolo al trabajo comercial que realizamos
durante estas tres jornadas y organizando actividades para
dinamizarlo que han atraido a mucho ptblico. Ese era nues-
tro objetivo y lo hemos cumplido con éxito”.

Fresdon de Palos ha presentado en este evento a su
nuevo director general y comercial, Vicente Jiménez, “quién
hapodido conocerla dimensién de la empresay tomar con-
tacto con el sector’, segtin ha explicado el presidente de la
entidad, Manuel Jesus Oliva. En este sentido, Oliva coincide
en que Fruit Attraction ha tenido “alto volumen de visitas” y
que nuevos mercados se han interesado por la fresa “como
es el caso de Rusia”.

Por su parte, el gerente de Grufesa, Carlos Cumbre-
ras, ha destacado que “esta feria debe ser un escaparate
del origen Espana, donde todos los clientes internaciona-

les puedan acceder comodamente a nuestra produccion.
Y debemos procurar no perder esta esencia” Respecto a su
presencia en la feria, ha apuntado que les permite “man-
tener contacto con los que ya son nuestros clientes y siem-
pre surgen nuevas oportunidades de negocio” En cuanto a
los posibles mercados interesados, el representante de la
cooperativa moguerenia asegura que ha habido presencia,
principalmente, “de paises de la Uni6n Europea. Pero los
extracomunitarios también muestran interés y ahora se
mira més fuera para diversificar”.

El gerente de la Asociacién de Productores y
Exportadores de Fresa de Huelva, Rafael Dominguez, ha
argumentado que el aumento de visitantes a esta feria “de-
muestra que el consumo de berries se consolida en el ex-
terior cada camparia” Ademads, ha puntado que Freshuelva
ha mantenido un encuentro en la feria con la asociacién
de productores de fresas italiana, la AOP Armonia. “Nos ha
servido para compartir experiencias de cara a la proxima
campana’, ha asegurado Dominguez Guillén &

Un afo mas,
Cuna de Platero
hasido la
cooperativa

lider en exportacion
de fresas
hacia Europa.

Camino de Mantemayor, 5/n, 21800 Moguer (Huelva) SPAIN -

Teléfano +34 959372125 -

A todos los que Lo hacéis posible...

GRACIAS, DANKE,
THANK YOU,
MERCI, OBRIGADO,
TAKK, DZIEKI,
GRAZIE, DANKZIJ!
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“Las obras del
lrasvase se

encuentran al 35 \>
por ciento”

Josefa
Gonzalez Bayo

Delegada de Agricultura, Pesca y Medio
Ambiente de la Junta de Andalucia
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Acaba de llegar a la Delegacion desde un pueblo agricola y fresero. ;Como ha transformado a la provincia este cultivo

(desde el punto de vista social, cultural, econdémico, etc)?

Radicalmente. La fresa y los frutos rojos en su conjunto han cambiado totalmente la fisonomia y la vida en
nuestros municipios, tanto de la Costa como del Condado. Su implantacién, su progresivo crecimiento, ha traido
desarrollo, riqueza y empleo. Un empleo que en los momentos actuales, en los que tan necesario es, se ha con-
vertido, sin duda, en la principal fuente de resistencia de nuestra provincia a la embestida de la crisis. Y ello es, en
gran medida, no sélo fruto de la agricultura en si misma, sino también de la responsabilidad de un sector que no ha
cesado en su empeio por mejorar, por innovar, por cooperar, por esa concentraciéon de su oferta que lo hace mas
fuerte en un mercado cada vez mas global y exigente, por una produccién cada vez mas ecolégica y mas sostenible.

:Qué retos se encuentra por delante en esta nueva etapa?

El reto es la calidad. La calidad en todos los sentidos. Centrdndonos en este caso, en la Consejeria de Agri-
cultura, Pesca y Desarrollo Rural tenemos el reto, como siempre, como no puede ser de otro modo, de estar al lado
de los agricultores andaluces en general y, en nuestro caso, de los onubenses en particular. El reto de defenderlos
ante cualquier amenaza externa que ponga en tela de juicio su saber hacer y su responsabilidad, defenderlos ante la
reforma de la Politica Agricola Comun (PAC), para que llegue a nuestro campo hasta el tiltimo céntimo de euro que
le corresponde. El reto de poner en alza ese valor diferenciador que tiene toda nuestra produccién agroalimenta-
ria, con productos, como ocurre en el caso de la fresa, que son verdaderos embajadores de nuestra tierra en todo el
mundo. Ese es el reto, consolidar esa excelencia; una excelencia que viene de la mano también de ese otro objetivo
irrenunciable que tenemos, especialmente, en la otra Consejeria a la que tengo el placer de representar en Huelva,
la de Medio Ambiente y Ordenacién del Territorio: la sostenibilidad. Porque no podemos olvidar tampoco, y los
agricultores son conscientes de ello, que ese respeto, ese cuidado al entorno, al medio ambiente, es un valor en si
mismo para nuestra produccion.

;Qué cree que aporta la provincia de Huelva en este aspecto al conjunto de Andalucia?

Huelva es clave en todo ello. Lo es por partida doble. Lo es, primero, por el entorno del que emanan nues-
tros productos, por la biodiversidad de nuestro paisaje que, insisto, aporta valor a nuestras producciones. Y lo

es, segundo, por el peso especifico de nuestra agricultura en el conjunto de
la comunidad auténoma. Hablamos, en ~ “Las balsas de abastecimien- el caso de la fresa, del productor por
antonomasia no sélo a nivel regional, to permiten un buen aprove- sino también a nivel nacional. S6lo
las exportaciones de fresas entre eneroy ~ chamiento del agua y reducir  septiembre de 2013 representan el 7
por ciento del total de las exportaciones  la presion del acuifero de agroalimentarias de toda Andalucia,
con un valor de 392,6 millones de euros.  Donana” Las fresas onubenses representan
asi el 85,2 por ciento de las exportacio- nes espariolas de este fruto rojo con

un volumen de 223.813 toneladas. Y ello tras una campana que, como todos sabemos, ha sido complicada como
consecuencia de las lluvias y del frio que ha marcado a algunos de los paises de destino de nuestros frutos rojos en
Europa.

El agua es uno de los elementos mds necesarios para el buen transcurso de la campana. ; Cémo valora los tra-
bajos para el trasvase al Condado?

Efectivamente, el agua es vital, es un recurso fundamental para la agricultura, para la buena marcha social y
econ6mica de una provincia y para su paisaje, su biodiversidad. El trasvase al Condado, en este sentido, es primor-
dial tanto para dar cobertura a las necesidades de los regadios como para hacer posible esa meta de la sostenibi-
lidad, para aliviar la presién sobre el acuifero de Dofiana, para dar garantias a la agricultura y al medio ambiente.
Con esos 4,99 hectémetros cubicos de agua que tienen que llegar al Condado del sistema Chanza-Piedras se cerra-
ria una gran cantidad de pozos irregulares y conseguirifamos un mayor equilibrio entre la proteccion del entorno de
Doranay la agricultura.

La Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacion del Territorio ya cumple su parte en este sentido y acomete
desde el mes de abril unas obras que permitiran llevar agua desde el anillo hidrico de Huelva hasta la Estacién de
Tratamiento de Agua Potable (ETAP) de La Palma del Condado. Una actuacién que vendra a reforzar, a garantizar, el
abastecimiento de agua de los 13 municipios de la comarca y que beneficiara a un total de 80.000 habitantes. Todo
ello, a la vez que permitira sustituir en una parte de las explotaciones agrarias el riego con aguas subterraneas por
riego con agua superficial.
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Es una obra que cuenta en su conjunto con una inversién de 16,19 millones de euros de la Junta de Anda-
lucia pero que tiene su complemento en esa infraestructura que ha de ejecutar el Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacién y Medio Ambiente. Una vez que ha culminado el procedimiento de evaluacién ambiental del proyecto
del trasvase de agua al Condado con la emisién de la Declaracién de Impacto Ambiental (DIA), desde la Junta de
Andalucia esperamos que inicie esas obras cuanto antes para que ese trasvase tan necesario pueda ser una realidad
en el menor tiempo posible.

¢En qué punto estdn las obras?

Las obras de abastecimiento del Condado de Huelva y entorno de Dofiana, que se desarrollan desde la Con-
sejeria de Medio Ambiente y Ordenacién del Territorio, comenzaron el pasado mes de abril y se hallan, en estos
momentos, en torno al 35 por ciento de ejecucion. Se ha acometido ya la conduccién de impulsion hasta la balsa de
Rociana, estd practicamente acabada la balsa y se continda en estos momentos con la cimentacién de la estructura
de la Estacion de Bombeo de Rociana. Los trabajos avanzan dentro de los plazos marcados y esperamos que asi
sigan para poder poner esta obra al servicio de la ciudadania y de los agricultores de la comarca.

:Qué espera del nuevo Plan de Ordenacion de los Regadios de la zona Norte de Doriana?

Seguridad. El Plan Especial de Regadios de la Corona Norte Forestal vendra a dar seguridad a las explotacio-
nes. Seguridad juridicay, con ello, la conciencia tranquila que da el tener la garantia de que se estan haciendo las
cosas bien, de que los cultivos de fresas y demas berries conviven en armonia con ese entorno privilegiado que es
Donana. Y eso es sostenibilidad, el mejor aval que puede acompanar a la calidad de nuestros frutos rojos. Con este
plan de ordenacién, asi como con el alivio que supondré para el acuifero 27 esa anhelada llegada de agua, nuestros
agricultores podran lanzar al mercado unos productos de excelencia con la cabeza muy alta, unos productos que
protegen Dofiana y que, en consecuencia, podran presumir de ese sello de diferenciacién, de esa marca tnica, de
esa marca que por si sola ya los sita por delante del resto.

¢Cudndo se estima que esté en marcha?

Desde la Consejeria de Medio Ambiente y Ordenacién del Territorio se trabaja a marchas forzadas para que
el Plan pueda aprobarse de manera definitiva dentro del primer semestre de 2014. Esa es la meta que comparti-
mos. Ahora bien, eso no significa que desde el Gobierno andaluz no vayamos a tener el mdximo celo a la hora de
elaborar y estudiar cada aspecto de los informes sectoriales, técnicos y juridicos necesarios, siempre en contacto

directo con los agentes sociales y, “Las frutas de Andalucia pre- por supuesto, con los alcaldes de los cinco
municipios del Condado afectac}os sentan las méaximas garantias  POT esta iniciativa (Moguer, Lucena del
Puerto, Bonares, Almonte y Rociana del Condado).

y asi se plasma en su gran e )
El Plan contempla una super- aceptacion en los mercados ficie regable que ronda las 9.100 hecta-

reas, aunque aun no esta cerrado. ” Ahora, el paso mas inminente es que

. . de todo el mundo C e _
reciba la luz verde del Consejo de Participacién de Donana, algo que espe-
ramos que pueda hacerse ahora en enero. A continuacién, después de haber
recogido, no lo olvidemos, las inquietudes, las aportaciones, los problemas y la sensibilidad de todos los agentes
implicados, avanzaria ya hacia una aprobacidn provisional. El siguiente trdmite seria la emisién y ratificacion de
unos informes técnicos, sectoriales y juridicos que son vinculantes para ser elevados al Consejo de Gobierno de la
Junta de Andalucia, el 6rgano competente para la aprobacién definitiva.

:Qué depara la proxima camparia?

Lo que esperamos todos es que pueda ser una campana mas positiva que la del afio pasado, que se puedan
alcanzar, como minimo, esas 300.000 toneladas de produccién de fresas en las que el propio sector suele situar el
listén que marca la existencia de un buen afio. No obstante, depende en buena medida de factores que no podemos
controlar como es el clima. Esperamos que éste acompaiie, tanto aqui como en los paises de destino de nuestras
fresas, y que el balance, por consiguiente, vuelva a ser brillante, porque eso significaria que el sector crecey, con
ello, que genera més empleo y més riqueza en nuestra tierra, en toda nuestra provincia.

;Como recomendaria el consumo de frutos rojos de Huelva?

La promocidn, en este sentido, es fundamental. La presencia en las ferias nacionales e internacionales es
clave, porque pone nuestras fresas y el resto de frutos rojos en el escaparate; su calidad, su excelencia y su sabor al
alcance de la gran distribucién, de los comercializadores. Son puntos de encuentro entre nuestros productores y los
clientes. En definitiva, una oportunidad. Desde la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural lo sabemos y
siempre acompanaremos al sector en este sentido, al igual que la Agencia Andaluza de Promocién Exterior. Junto a
ello, darlos a probar, hacer que el consumidor pueda saborearlos, en cualquiera de sus modos de presentacién, en
su amplitud de posibilidades gastronémicas, es un camino directo al éxito. Porque la exquisitez de nuestros frutos
rojos, irremediablemente, deja huella en el paladar
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Freson de Palos, finalista de los Premios Alas a la interna-
cionalizacion. En Ia categoria de ‘Implantacion en el exterior’.

El Jurado Provincial de Huelva de los Premios Alas ha de-
signado a la Sociedad Cooperativa Andaluza Santa Maria
de La Rabida como una de las empresas finalistas que
competiran con las que esta semana se designaran en el
resto de provincias andaluzas para alcanzar el Premio en
sus distintas categorias. Concedidos por la Consejeria de
Economia, Innovacién, Ciencia y Empleo, y organizados
por Extenda-Agencia Andaluza de Promocién Exterior,
los Premios Alas 2013 se fallardn en enero, en una gala en
reconocimiento hacia las empresas premiadas.

Las tres empresas nominadas como finalistas de la
provincia de Huelva a los XI Premios Alas -una por cada
modalidad—, han sido Geotexan, S.A., en la categoria
de ‘Iniciacion a la Exportacién’; Surplastik, S.L., en la de
‘Empresa Exportadora’; y la Sociedad Cooperativa Anda-
luza Sta. Marfa de La R4bida en la de ‘Implantacién en el

premios Alas en la edicién de 2010 que tuvieron
lugar en la localidad onubense de Punta Umbria.

El Principe Felipe durante la entrega de los

Exterior!

En la modalidad de ‘Implantacién en el Exterior,
reconoce la labor de empresas que, en el desarrollo de su Esta sociedad, creada en 1982 y que comercializa la marca
proceso de internacionalizacion, hayan realizado inver- Fresén de Palos, estd formada por mas de 150 socios y da
siones en el extranjero o establecido acuerdos de coo- trabajo a mds de 5.000 personas. Actualmente cuenta con
peracion con empresas extranjeras para operar en otro implantacién propia de logistica y distribucién en Europa
pais. La Sociedad Cooperativa Andaluza Santa Maria de desde donde distribuye a grandes y medianas superficies
La Rabida ha sido designada como finalista por Huelva. del continente ¢
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ron de un desayuno ‘made in Huelva’' de lo

Los participantes en el encuentro disfruta-
mas saludable.

Estudiantes Erasmus de diversas nacionalidades degustan
las berries de Huelva. En un encuentro celebrado en la Universidad de

Huelva.

La organizaciéon encargada de facilitar la vida de los Eras- saludable ‘made in Huelva’ en el que las berries fueron los
mus en Espaina, que celebro su congreso nacional en el claros protagonistas aportando vitaminas y nutrientes.
Campus de La Merced de la Universidad de Huelva, tenia La iniciativa, en la que colabor6 Freshuelva a través de
preparada una sorpresa muy especial para todos los parti- Driscroll y La Canastita, estaba destinada a promocionar

cipantes en esta iniciativa. Se trataba de un desayuno muy las berries entre los mas jévenes

La suma de los elementos
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José Antonio Martin recogiendo el premio de manos de Santiago He-
rrero en el acto celebrado en la Federacion Onubense de Empresarios.

Agromartin, premio Empresario del Ano de la FOE. La empresa
lepera recibe el reconocimiento en la categoria de Desarrollo Econdmico y Creacion

de Empleo.

La empresa con sede en Lepe (Huelva) Agromartin ha
recibido de manos de la Federacién Onubense de Empre-
sarios (FOE) uno de sus galardones Empresario del Afio;
unos premios que tienen caracter anual y que se entregan
a empresas de la provincia onubense.

En este caso, Agromartin ha recibido el galardén en la
categoria de Desarrollo Econédmico y Creacién de Em-
pleo, dentro del sector de Agricultura y Pesca. La FOE ha
valorado que “lo que empezé siendo una empresa familiar
haido creciendo y cuenta actualmente con una plantilla
de mas de 1.000 trabajadores en plena campafa y més de
un centenar en temporada baja. La vinculacién de Agro-

martin con sus empleados va més alld y es ejemplo por sus
acciones de Responsabilidad Social Empresarial, inicia-
tivas sociales con las que logra fomentar la igualdad, el
companierismo y la integracién de todos sus empleados”.

Asimismo, ha apuntado que la empresa “tiene un des-
tacado espiritu de superacion e innovacion, pues invierte
en nuevos métodos de produccién y nuevos productos de
cuarta y quinta gama; apostando a su vez por la calidad.
Ademads, ha dado un paso mas en el sector con su incor-
poracién como socio fundador a Plus Berries, un grupo de
empresas que se ha unido para ofrecer todas las berries en
conjunto” &

RECAMBIOS

PASED DE LAS PALMERAS, 9

21002 HUELVA

TFNO: 959285298  FAX: 959282490

EXPOSICION, RECAMBIOS Y TALLER
CTRA. AYAMONTE, KM, 87

21500 GIBRALEON

TFNO: 959300836  FAX: 959300847

ADMINISTRACION
TFNO: 959302114

AGRACOR, S.L.



Florida Fortuna
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Florida Fortuna es una variedad de dia corto seleccionada
por su precocidad, calidad de fruta y gran productividad
adaptada al mercado fresco de alto valor en regiones de
produccion de invierno.

Las Ventajas

v Larga vida comercial y gran aguante para el transporte
¥ Alto porcentaje de fruta grande y comercializable

¥ Fruta muy uniforme y bien formada

« Altamente productiva

v Color rojo brillante

¥ Excelente sabor

v Muy precoz

Para mas informacion contactar con:

Ekland Marketing Company of California, Inc.
€ EU +34.690,08.08.001 | CUSA +001.530.345.4476 | varlety@emcoclcom | www.emecocal.com
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Abierto el plazo para ayudas a la aplicacion de técnicas de
control integrado de plagas. Las entrega la Junta de Andalucia.

]

El control biol6gico de plagas se viene realizando en los frutos rojos

desde hace varias campanas.

&

La Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural ha
abierto el plazo para presentar las solicitudes de ayuda
dirigidas a mejorar la sanidad vegetal y el fomento de una
agricultura sostenible y competitiva mediante la aplica-
cion de técnicas de control integrado de plagas a través
de las Agrupaciones para Tratamientos Integrados en
Agricultura (Atrias).

Segun se publica en el Boletin Oficial de la Junta de
Andalucia (BOJA), los interesados en beneficiarse de la
convocatoria 2014 de este respaldo econémico publico

cuentan con 15 dias para realizar los tramites necesarios,
hasta el préximo 24 de enero. La cuantia méxima de esta
linea de ayudas asciende a 125.800 euros financiados a
cargo de los Presupuestos Generales del Estado.

Este respaldo econémico se destina a los costes deri-
vados de la remuneracion del personal técnico contratado
para la aplicacién de las técnicas de gestién integrada de
plagas, asi como a sufragar los gastos relativos a las herra-
mientas fitosanitarias que supongan un avance o mejora
en la aplicacién de estas técnicas ¢

Cuna de Platero y Grufesa

arropan la campana de Na-
vidad de los empresarios de
Moguer. Para incentivar el comercio.

Las empresas y comerciantes moguerenos, a través de la
Asociacién de Pequena y Mediana Empresa de Moguer
(Apyme) y el Centro Comercial Abierto (CCAA), pusieron
en marcha un afio mas su tradicional campaina navideia,
en la que Cuna de Platero y Grufesa han participado como
patrocinadores. Casi unos 60 comercios y empresas de la
ciudad se sumaron a esta iniciativa destinada a incentivar
las compras en establecimientos locales ¢

nandez, y el gerente de Grufesa, Carlos Cumbre-
ra, en la presentacioén de la iniciativa en el Ayun-

El vicepresidente de Cuna de Platero, Emilio Fer-
tamiento de Moguer.
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GO ble rn 0, CH G y rega ntes a bren El PP de Huelva ha aplaudido la disposicién del Gobier-

no, a través de la Confederacién Hidrogréfica del Gua-

uha via de dial OgO. Los ‘popula- dalquivir, para normalizar la situacién de los pozos en el

res’ | nl i icién | n- Condado. Asilo ha manifestado el presidente del PP de
€s ap auden la d SposIcio de la Co Huelva y secretario de la Mesa del Parlamento, Manuel

federacion Hidrografica para avanzar en  Andrés Gonzalez, al término de la reunién mantenida en

| lucién | 7 | tiem Sevilla con el presidente de la CHG, Manuel Romero, los
a solucion a los pozos al tiempo que se representantes de la Plataforma en Defensa de los Rega-

acomete el trasvase. dios, Rafael Dominguez y Angel Gorostidi, el subdelegado
del Gobierno, Enrique Pérez, y el alcalde de Almonte, José
Antonio Dominguez, entre otros dirigentes.

Gonzalez ha destacado que “se ha acordado abrir una
via de didlogo para solucionar este problema” al tiempo
que se ha informado de la tramitacién del Trasvase del
Condado, que ya cuenta con la DIA favorable.

Manuel Andrés Gonzélez ha remarcado que “el Gobier-
no del PP ha cumplido con su palabra” y ha destacado que
“el Ejecutivo de Rajoy ha demostrado, una vez mas, que
apuesta de manera firme y decidida por la agricultura de
Huelva y por esta provincia a través del proyecto de mejora
y consolidacién de los regadios de El Fresno” En este senti-
do, ha senalado que “el agua que necesitan nuestros cam-
pos es empleo y el Gobierno ha dado un paso de gigante
hacia el desarrollo de esta provincia ¢
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Ideal para la fresa y gran variedad de cultivos.

=La cinta Pathfinder ofrece una *Su laberinto transparente
excelente uniformidad y resistencia patentado permite realizar
anti-taponamiento con aguas con cal inspecciones al interior

¥y aguas especialmente complicadas, de la tuberia.

gracias a las grandes entradas de agua

y capacidad de filtracién de su *Puede Instalarse superficlal,
laberinto integrado. colgada o enterrada.

*Su sistema de frabricacion patentado
permite la conformacion de un laberinto | acricada en polietileno de

con la misma exactitud de un proceso alta densidad, que le proporciona
it resistencia a productos quimicos

y a desgarros durante el manejo.

=Disponible en varios espesores,
caudales y distancias entre puntos
de emision.

Para mas informacion
Contactar:
CHaANDA Delegacion Andalucia  T/F: 954 903 736

Ctra, Brenes Km 2.2 sevilla@grupochamartin.com
GIUPO CHAMAIGN, 3. 4. 41980 Sevilla www.grupochamartin,com
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Crece la superficie asegurada un 39,5 %. La Consejeria de Agricultura feli-
cita a Freshuelva por los resultados obtenidos.

La superficie amparada por el seguro agrario combinado
de fresa, fresén y frutos rojos ha ascendido este aiio en la
provincia de Huelva hasta las 6.362,76 hectareas, lo que
supone un incremento del 39,5 por ciento con respec-

to al ejercicio 2012, cuando el suelo protegido de estos
cultivos quedaba fijado en 4.560,51 hectareas. Este dato,
como ha expresado la delegada territorial de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente, Josefa Gonzélez Bayo, es “una
apuesta clara por dar tranquilidad al sector frente a la
amenaza de las siempre incontrolables adversidades
climaticas”

Con este aumento se encuentra asegurada en el marco
del plan de 2013 una produccién por valor de hasta 250
millones de euros frente a los 185 millones de euros a los
que se daba cobertura en la anualidad anterior, lo que
equivale a un crecimiento del 35,1 por ciento. El nlimero
de agricultores beneficiarios se eleva asi de los 590 de 2012
hasta los 869 en la presente campaia, un 47,3 por ciento
maés, segun ha informado la Junta en una nota.

En palabras de Gonzalez Bayo, “los resultados vienen
a corroborar la creciente concienciacién de los agriculto-
res sobre la importancia de contar con estos seguros que
vienen a dar certidumbre al futuro de sus explotaciones”.
Igualmente, ha sefialado “las sucesivas mejoras incorpo-
radas en las tltimas campanas, entre las que destaca la
garantia del resto de condiciones climdticas que provocan
danos, ya sean podredumbres de la produccidén, deforma-
ciones o retrasos vegetativos sobre el calendario mensual
de recoleccion habitual’”.

De esta manera, ha explicado que este seguro agrario
combinado, que contempla la existencia de un mecanis-
mo de tasacion de perjuicios mediante parcelas piloto,
aporta a los freseros, ademads, “la posibilidad de avalar no
sélo la producciodn, sino también el macrotinel y los cabe-
zalesy lared de riego” Unas garantfas a las que se anade la

www.codiagro.com

reciente inclusién de “una compensacién para cubrir los
gastos necesarios de limpieza y desescombro de materia-
les arrastrados y depositados en las parcelas a causa de
una hipotética inundacién o de lluvias torrenciales’, ha
resaltado.

La Consejeria ha trasladado a Freshuelva, como re-
presentante del sector, su felicitacién en una carta por los
resultados obtenidos en la camparia de promocién de los
seguros. “Para la consecucidén de estos resultados se ha rea-
lizado un importante trabajo por parte de todos los miem-
bros que forman parte del grupo de trabajo del seguro de la
fresa y frutos rojos, grupo que cuenta con la colaboracién
del equipo técnico y gerencia de Freshuelva” «

Unico caléio con écidos
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EN SU POSCOSECHA?

\ ' MICROORGANISMOS PATOGENOS
DEGRADAR RESIDUOS NO DESEADOS
EN SU CULTIVO?

CB-6 oxyBAC BIO®
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Politica agraria, comercial y evolucion de la exportacion, en

la Asamblea de Fepex Freshuelva entregé a Tejerina un dossier con las ma-
terias activas para berries para plagas y enfermedades.

PUBLIRREPORTAJE

La Asamblea de Fepex analizé los datos de exportacidon de
2013 de los sectores representados, que en el caso de las
frutas y hortalizas han registrado una evolucién positiva
tanto en volumen como en valor. Hasta octubre, la expor-
tacién de frutas y hortalizas frescas ha aumentado un 6,5
% en volumen y un 13 % en valor, con relacién al mismo
periodo de 2012, totalizando 9,1 millones de toneladas

y 8.351 millones de euros respectivamente, segtin los
altimos datos actualizados por la Direccién General de
Aduanas del Ministerio de Economia y Competitividad. Se
prevé que 2013 cierre con un crecimiento similar.

Una de las asociaciones representadas ha sido Fres-
huelva a través de su gerente, Rafael Dominguez, quien
entregd a la secretaria general de Agricultura, Isabel Garcia
Tejerina, un dossier con las materias activas para berries
o cultivos menores (frambuesas, moras y arandanos) para
ser autorizados para el tratamiento de plagas y enferme-
dades. La Asamblea esté constituida por representantes
de las 30 asociaciones integradas, productoras de frutas y
hortalizas, patatay flores y plantas vivas e

Prolectus, la nueva generacion antibotritis

Prolectus® ha entrado
oficialmente a formar
parte del catélogo de
soluciones técnicas que
Kenogard S.A. pone a
disposicién del agricultor
para la proteccion de
cultivos.

Prolectus® es un fun-
gicida antibotritis a base
de Fenpirazamina, una
nueva molécula descu-
bierta y desarrollada por
Sumitomo Chemical,
empresa lider dentro del
sector quimico y con pre-

sencia
a nivel
mun-
dial.
Pro-
lectus®
seva

a convertir en una herra-
mienta fundamental dentro
de una estrategia de lucha
contra la botritis.

El producto se caracte-
riza por su excelente efecto
preventivo, curativo y anti-
esporulante sobre botritis y
por una rapida penetracion.
En el transcurso de las
numerosas pruebas realiza-
das, Prolectus’® siempre ha
resultado tener una eficacia
superior o igual a la del me-
jor producto de referencia,
garantizando que aun en las
condiciones mas dificiles el
nivel de proteccién asegura
la calidad y cantidad de la
cosecha.

Ademés Prolectus’ es
un producto de dltima
generacion: se degrada

rapidamente en sueloy agua,
compatible con los principa-
les insectos auxiliares, seguro
para las personas y con un
perfil de residuos que lo hace
adecuado para cumplir con
los requisitos de los merca-
dos mas exigentes. Prolectus’
esta registrado en fresal y
horticolas en invernadero,
con la ventaja de tener un
plazo de seguridad de tan
solo un dia y una sola mate-
ria activa en su composicion,
lo que hace de Prolectus® una
herramienta indispensable
dentro de cualquier progra-
ma de lucha contra la botritis.
Prolectus’ se comercializa en
Espana en envase de 1kgy en
forma de granulos disper-
sables (WG) para su mejor
manejoy dosificacién ¢

spm
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El control del “MILDIU y la BOTRYTIS” en: FRUTOS del
BOSQUE - Utilizacion de OXIDANTES -NO BIOCIDAS -

Aplicaciones EFICACES y SIN RESIDUOS

Alfonso Martinez Sdnchez-Sicilia
Presidente de CEBE (Centro de Estudios de Bioseguridad, SL)

Ante la importancia y relevancia que van
adquiriendo todos los productos aplicados
en tratamientos preventivos y curati-

vos, distintos a los fungicidas y biocidas
comunmente empleados, deseamos
centrarnos en los resultados que se estan
observando de la aplicacién de productos
oxidantes - no biocidas -y, en particular,
del producto CB-6 OxyBAC BIO “Dfs” de
la empresa CEBE (Centro de Estudios de
Bioseguridad), en las plantaciones afecta-
das por el Mildiu.

En primer lugar, me gustaria que nos
contara como fueron aquellos primeros
ensayos.

Se realizaron ensayos controlados con
repeticiones en pimiento, tomate, fresa,
frambuesa, ardndano y lechuga, ajustados
a un protocolo desarrollado por nuestro
departamento de I+D+i, para determi-
nar la incidencia del Mildiu y la Botrytis
en estos productos y la eficacia en cada
tratamiento. Una vez fueron contrasta-
dos y avalados por distintos organismos
investigadores independientes, se inici su
comercializacién en 2010.

:Qué resultados se obtuvieron?

Eficacias similares, e incluso supe-
riores, al uso de fungicidas quimicos
comunmente empleados. Resultados

muy buenos con muy bajas dosis y hemos
comprobado, en el transcurso de estos
anos, que su aplicacion, tanto en preven-
tivo como en presencia del hongo, y desde
los primeros estadios del desarrollo de la
enfermedad, un control muy importante
fitofortificando la planta y consiguiendo
inhibir se desarrollo en fresa, pimiento,
tomate y lechuga.

El producto estad encuadrado como
Medio de Defensa Fitosanitario 3y eso

ué significa?

Que no es un producto biociday esto
es una ventaja para agricultores, comercia-
lizadoras y almacenistas. Estos dltimos no
necesitarian contar con ninguna autoriza-
cién/registro especial en sus almacenes.

$CB-6 OxyBAC BIO “Dfs” es compati-
ble con la aplicacion de otros productos
que se utilizan para combatir enferme-
dades en los cultivos?

Es compatible. No obstante, es posible
que se produzca algin problema al mez-
clarlo con algiin producto de reaccién.

En una estrategia global de tratamientos,
el incluir nuestro producto va a permitir
limitar los LMRs y el uso de cualquier otra
materia activa. Se puede aplicar en cual-
quier momento del cultivo, incluso antes
de recolectar (PRE-cosecha).

;Cudl seria la correcta aplicacion
del producto para maximizar su efica-
cia?

Recomendamos el uso del CB-6
OxyBAC BIO “Dfs” en tratamiento pre-
ventivo o en presencia de la enfermedad.
Iniciando su aplicacién cuando las con-
diciones meteorolégicas comienzan a ser
favorables para el desarrollo del Mildiu
y/o la Botrytis manteniendo ese trata-
miento mientras se den las condiciones
para el desarrollo de la enfermedad.

Conseguimos fortalecer la planta para
prevenir su sufrimiento cuando la enfer-
medad se desarrolla.

;Qué aporta CB-6 OxyBAC BIO
“Dfs’, y la Gama OxyBAC, a la agricul-
tura actual?

Que es un agente de control muy efi-
caz. Que su mecanismo de oxidacién es
mediante transferencia de electrones, por
lo tanto esta serd mayor cuanto mayor
el poder oxidante y, en consecuencia, el
microorganismo serd inactivado antes.
Es susceptible de ser aplicado, via riego
o foliarmente, en diversas aplicaciones
agricolas, pues, ademas, en su proceso
de degradacién no aparecen compuestos
secundarios nocivos. Sin residuos. No
mancha el fruto. Quisiera destacar que
este producto, ademads, cuenta con usos
permitidos en produccion ecoldgica.

Han obtenido buenos resultados en
fresa, pimiento, tomatey lechuga ;Han
realizado ensayos en otros productos o
tienen previsto llevarlos a cabo?

En las tltimas campanas se han
hecho ensayos en pepino y champinén/
setas, pero también en vid/parra. En
estos ultimos, los ensayos que se han
llevado a cabo, han sido verdaderamente
excelentes. Asinos lo traslada el sector.
En patata se vienen
realizado ensayos, en
colaboracién con un
laboratorio externo,
con muy buenos
sultados ¢
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Cobella inaugura un nuevo
almacén de suministros

agricolas. Cuenta con una superficie
total de 1.000 m? que se integra en los

La cooperativa Nuestra Sefiora de la Bella (Cobella), ubica-
da en lalocalidad costera de Lepe y presidida por Francis-
co J. Contreras Santana, ha inaugurado recientemente un
nuevo almacén de suministros agricolas con el objetivo

de mejorar el servicio que ofrece a sus socios, asi como a
terceros no socios.

En el acto, que ha estado presidido por el alcalde de
Lepe, Juan Manuel Gonzalez Camacho, han participado
los miembros del Consejo Rector de la entidad y la entidad
FAECA-Huelva.

El nuevo almacén inaugurado cuenta con una superficie
cercana a los 1.000 metros cuadrados y albergard una amplia
variedad de productos, tales como abonos, productos fitosa-
nitarios, material de riego y ferreteria, plasticos agricolas, etc.,
satisfaciendo las necesidades actuales de la entidad dedicada
alos frutos rojos en esta seccion.

Fundada en 1967, la cooperativa lepera esta constituida
por unos 300 socios agricultores, los cuales suman unas
1.500 hectéreas de citricos, fresas, berries y frutales.

Cada campaiia genera 500 empleos directos y factura
una media de 30 millones de euros anuales. El nuevo alma-
cén de suministros se integra en los 70.000 metros cuadra-
dos de superficie total de la que dispone la cooperativa, que
estd dotada, ademds, con naves para el acondicionamiento
de fruta, oficinas, gasolinera, tienda, edificio social y salén
de actos, entre otras infraestructuras ¢

70.000 m? de la cooperativa, dotada
ademas con naves para el acondiciona-
miento de la fruta, oficinas, entre otros.

INDESLA
PACKAGING

berries & strawberries

CENTRAL

Camino Cabesols, 5/N - Biar, ALICANTE 03410 ESFPANA
comercial@indesla.com

L +34 B85 811 136 /I +34 865 811 188

ALMACEN

Pal. Ind. El Albarrobito, C/B « Moguer, HUELWVA 21300 ESPANA
ecijapedroi@yahoo.es

I:+34 959 372 783 / . +34 858 373 467
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HUELVA - FUENTE DE CANTOS - LLERENA

Con el sector de
los frutos rojos.

AGRIFUSA HUELVA
Parque Huelva Empresarial
Avda. del Jamon Nave 10-2
21007 Huelva

T:959 353 077
www.agrifusa.com

Contacto:
666 416 903

666 416 891
666 416 830

JOHN DEERE
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El sector de los frutos rojos vuelve a estar en Fruit
Loglstlca La feria tendra lugar desde el dia 5 hasta el 7 de febrero de 2014.
Seis empresas, junto a Freshuelva, tendran stand en este evento promocional.

El sector es fiel a su cita. Como cada aino, empresas de
fresas y frutos rojos volveran a estar presentes en Fruit Lo-
gistica (Berlin, Alemania). En esta ocasidn, seis entidades
(Grufesa, Surexport, Hortifrut, Frutas Borja, Bonafru y Plus
Berries) y Freshuelva contardn con un stand en la feria con
mayor tradicién para el sector, que cumple en esta ediciéon
su 20 aniversario. Todas estaran ubicadas en el Hall 18,

en el expositor de Andalucia, junto a otras empresas de la
region. Esta feria monogréfica brinda al comercio horto-
fruticola y sectores afines la oportunidad de exponer sus
productos y de aumentar sus exportaciones. Las empresas
onubenses tienen la gran oportunidad de presentarse a un
publico internacional profesional y efectuar transacciones
comerciales.

Cuenta con una superficie de 97.026 metros cuadrados
totales, 54.368 netos de exposicién; estdn confirmados
2.566 expositores de 78 paises de todo el mundo. Se espe-
ran 58.000 visitantes de mds de 130 paises. Segun la organi-
zacion, el 84 por ciento de los expositores cierra algin tipo
de acuerdo. La feria batid en su edicién pasada el record en

§ e o’

Instantaneas de la pasada edicién de Fruit Logistica.



namero de expositores, lo que habla de la consolidacién de
la misma para el sector.

En este sentido, en la edicién pasada, el sector constatd
el interés de Rusia, paises del Este de Europa y Asia por
las fresas y berries de la provincia de Huelva. Freshuelva
renueva asi su compromiso con la promocién internacio-
nal de los berries y con la biisqueda y consolidacion de
grandes lineas de comercializacidon en uno de los eventos
mas sélidos y prestigiosos del sector
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ondupack

Fabrica de cartén ondulado
envases y embalajes

ONDUPACK, S.A.U.

Pl. Ind. Cira. Arroyo de San Servan,
¢/ Mecénica, 24

06200 Almendrdlejo (Badajoz)
Telf.: 924 666 329

Fax: 924 666 249

E-mail: endupack@ondupack.com

www.ondupack.com
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La Plataforma en Defensa de los Regadios del Condado
logra en Bruselas el apoyo de los eurodiputados. Mantuvo sen-
das reuniones con PSOE y PP

La Plataforma en Defensa de los Regadios del Condado ha
mantenido un encuentro en Bruselas con los eurodiputa-
dos populares y socialistas para trasladarles la problemati-
ca actual y futura de la agricultura de esta comarca onu-
bense, tras las gestiones realizadas por Freshuelva y Fepex.
Ambos grupos han demostrado su apoyo y han anunciado
que transmitirdn a las administraciones espariolas compe-
tentes la necesidad de suministrar agua superficial para,
por un lado, garantizar el desarrollo del sector de las be-
rries y, por otro, salvaguardar el acuifero 27, que nutre Do-
flana. Durante la visita a Bruselas la Plataforma ha estado
representada por el presidente de la Asociacién Interpro-
fesional de la Fresa Andaluza (Interfresa), Cristébal Picon;
el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez Guillén; el
presidente de la Comunidad de Regantes El Fresno, Angel
Gorostidi; y el presidente de Asaja Huelva, José Luis Garcia-
Palacios, que han estado acompanados por el director de
Fepex, José Maria Pozancos ¢

ROMAN ARROYO, s.1.

Stock de

para entrega
inmediata

Almaceén de hierros, Mallas
Ferreteria y Fundicion

C/ Prolongacion Barrio Viejo, sin
www.romanarroyo.es Tifno. 959 55 33 36 /-/ 959 55 33 84

e-mail infoliromanarroyo.es Fax. 959 55 33 58
21600 Valverde del Camino
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La innovacion de Royal Berries y la produccion de Atlantic

Blue y Hortifrut Espana son los pilares de la SAT Hortifrut.
El 90 % de su superficie es de variedades propias. Cuenta con 13 tipos de aranda-
nos registrados.

Hablar de SAT Hortifrut significa innovacién, desarrollo e
investigacién, asi como una produccién coordinada por
el equipo técnico de Atlantic Blue. El desarrollo de nue-
vas variedades de ardndanos es gran parte de su éxito. Se
trata de arbustos propios, diferenciados del resto de los
cultivos, adaptados perfectamente a su zona de produc-
cidn, con caracteristicas propias de precocidad, tamano,
color y sabor.

Dentro del Grupo SAT Hortifrut destacan Atlantic
Blue y Hortifrut Espafia como mayores productoras, y
Royal Berries, empresa dedicada a la investigaciéon y
estudios genéticos de las plantas de ardndanos, unos
trabajos que les pueden llevar afios pero que les han
dado muy buenos resultados. Ademads, su dedicacion a
este area les ha acarreado el reconocimiento social con
la consecucidén de galardones como el entregado por la
Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Anda-

lucia, el Premio de Andalucia de Agricultura ‘A la Inicia-
tiva Innovadora’ 2010. Asimismo, la empresa también
tiene en su haber un premio por su labor y trayectoria al
servicio de Almonte, que le concedié el Consistorio al-
montefio en 1995; otro por contribuir a la diversificacion
de los cultivos intensivos, otorgado por la Delegacién
del Gobierno en Huelva en 2003; y fue finalista en 2008
del premio Alas en la modalidad de ‘Implantacién en el
exterior’ y también en 2009, como SAT Hortifrut.

Atlantic Blue fue ademés la primera empresa en plan-
tar arandanos en la provincia de Huelva.

El crecimiento del grupo ha sido exponencial en estos
afios. Uno de sus integrantes, y la pionera dentro de este
grupo de empresas, Atlantic Blue, empez6 a trabajar
en 1993 con cuatro hectdreas y, actualmente, el grupo
cuenta con 375 hectéreas de cultivo con las que esperan
producir cinco millones de kilos de ardndanos, situan-



dose en 2017 en los ocho millones de kilos. Este volumen
de ardndanos supone producir el 30 % de estas berries de
toda la provincia de Huelva durante la campana.

De estas hectéreas de arbustos, el 90 % se corresponde
con variedades propias y esperan que a medio plazo lo sea

Inductor de resistencias frente a
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el 100 % ya que estan renovando los cultivos. En su forma
de trabajar, en la que buscan la calidad del fruto, anaden
la preocupacion social y medioambiental. Y es que estas
frutas crecen en un entorno privilegiado, como es Dona-
na. Por ello, han incorporado técnicas como el control
biolégico de plagas, reduciendo asi al maximo los anadi-
dos al cultivo, sustituyéndolos por la accidn de insectos
auxiliares que acaben con los posibles ataques. Ademas, el
control del agua es otra de sus maximas. Una red de dre-
najes situados estratégicamente en su finca les permite la
recuperacion de aguas superficiales. La tecnologia se pone
al servicio de la agricultura y en Hortifrut han sabido aco-
gerla para favorecer sus producciones y ser mas eficientes.

El 96 % de sus toneladas de ardndanos se exporta a
paises europeos principalmente, un mercado en el que el
arandano goza de gran popularidad debido a sus propie-
dades nutricionales, al contrario de lo que sucede a nivel
nacional, donde esta fruta sea quizas la mas desconocida
de los frutos del bosque, pero cuyas ventas aumentan
levemente cada campaia gracias a las labores de promo-
cion en este territorio.

La pasada campana este grupo generé empleo directo
para 3.600 personas desde marzo hasta julio &

Cultivos

enfermedades

Potencia &l de los inductores y regeneradores de suelos
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LOS gu ias d el Ca m pO s  Manuel Dominguez, Ma-

nuel Saavedra y Antonio Martin Caceres son los encargados con mayor antigltiedad de
la SAT. Los tres almontenos han dedicado buena parte de su vida profesional a esta
empresa. Aseguran que su forma de trabajar ha cambiado mucho en estas ultimas
décadas por la llegada de la tecnologia al agro.

Izda-derecha: Manuel Dominguez, Manuel Saavedra y Antonio Martin.

b~ 2 SR |

Los tres comenzaron su relacidon profesional con Atlantic
Blue en el afio 1993 como encargados de varias fincas de
cultivos de ardndanos. Cada uno de ellos ha tenido un
papel destacado en la misma. Por un lado, Manuel Saave-
dra (MS) fue el primer encargado que tuvo la empresa;
Antonio Martin Céaceres (AM) fue el responsable de las
primeras plantaciones de la entidad; y, por su parte, Ma-
nuel Dominguez (MD) ayudd en los inicios de la mejora
genética que tantos buenos resultados y satisfacciones ha
dado al grupo.

;Cudntas personas tienen a su cargo?

MS. Los trabajadores dependen mucho de la fecha
en la que estemos y de la campana. Cuando estamos en
campana, igual hay conmigo 350 trabajadores y cuando
no, un promedio de 20-25 personas.

AM. En plena campana, en el mayor pico de trabajo,
habra unas 400 personas y unas 25-35 el resto del tiempo,
en larealizacién de tareas diarias.

MD. Los tres tenemos a nuestro cargo varias fincas,
que debemos controlar a diario.

sSiempre se han dedicado al campo?

MS. Siempre, desde muy joven. Ahora incluso vivo en
la finca, por lo que nunca me desvinculo del campo.

AM. Siempre. A los ardndanos desde que estoy aqui,

pero antes he trabajado otras frutas y hortalizas; desde muy
joven siempre he estado en el campo.

MD. Desde siempre he estado vinculado a ella, tanto
yo como la mayoria de la familia, que la mayor parte se dedica
también a la agricultura.

En estos arios que llevan trabajando en la agricultura,

sen qué han notado mayor cambio?
MS. Por supuesto, en la tecnologia. Cuando yo empecé

en el campo con 14 afios no tenfa nada que ver el trabajo con
lo que es hoy dia. La tecnologia ha variado todos los &mbitos:
el riego, los cultivos, los invernaderos. Ha cambiado muchisi-
mo de un tiempo para aca.

MD. No tiene nada que ver con el trabajo que tenia-
mos antes. Ahora es mas leve (aunque el trabajo en el campo
siempre es duro) por la llegada de la maquinaria. Antes era
todo més manual, ahora hay més tecnologia que nos facilita el
trabajo.

:Qué es lo que mds valordis de vuestra tarea diaria?

MS. Lo primero, trabajar en algo que me gusta,
porque es a lo que me he dedicado siempre, y hacerlo con
muchisima gente; creo que eso enriquece mucho.

AM. Lo que mas me gusta es el trabajo en siyla
coordinacion con los empleados. Ver el dia a dia de la plan-
tacién y que vaya a mejor nos da muchas satisfacciones ¢
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La mediacion de Accem

ONG que trabaja con personas refugiadas, migrantes y en
situacion de riesgo o exclusion. Ofrece su intermediacion a
las empresas asociadas para solucionar conflictos laborales,
traduccién, informacion, orientaciéon o mano de obra.
Trabaja en los municipios de Palos, Moguer, Lucena, Bonares,
Almonte y Rociana del Condado.

64 TRACTORES 4
A 5U SERVICIO

TRACTORES desde 4
60 a 160 CV

GARANTIA de { |l St gl
averias y mecdnica S ——

ALTRAC Serio TALLER ¢

ALQUILER DE TRACTORES 1) cugas de RIEGO 4
SIN CONDUCTOR
Juegue sobre seguro

REVISION y 4 =
SEGUROS vigentes .

ALQUILER DE TRACTORES Y CUBAS 5.L. - PARQUE HUELVA EMPRESARIAL
PARCELA 12 -6. HUELVA - TLF. 625 444 139 / 666 369 895 - infoSaltrac.es

www.altrac.es
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Esta ONG ha firmado un convenio de colaboracién con Freshuelva
para trabajar con las empresas asociadas. En este sentido, cubre las nece-
sidades que puedan tener las mismas con los trabajadores inmigrantes du-
rante la campaiia. El mediador que visita las fincas puede resolver posibles
conflictos, realiza labores de traduccidn, intermediacidn, etc.

Por otro lado, atiende las demandas de trabajo que pudieran llegar-
le, incluyendo la demanda y perfil de la persona que desea trabajar en la
campafa en una bolsa de empleo. Revisa la documentaciéon administrativa
del usuario y comprueba que esté en regla. En sus visitas a las empresas, el
intermediador estd pendiente de las demandas de empleo para cubrirlas
con esta base de datos de trabajadores.

Accem es una organizacién no gubernamental y no lucrativa que
proporciona atencién y acogida a las personas refugiadas e inmigrantes,
promueve su insercion social y laboral, asi como la igualdad de derechos 'y
deberes de todas las personas con independencia de su origen, sexo, raza,
religioén, opiniones o grupo social &

CEm.e5

VIVEROS SECUEDUCTOS S.L.
C/ Segovia, 74 - 40250 Mozoncillo, Segovia. Telf. 921 57 70 41, Fax: 921 57 70 62, Mavil: 508 0092 00
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A todos los mercados y
a todos los paladares

En 2014 celebramos el centenario

de la primera edicién de Platero y
Yo, la obra mas universal de nuestro
Premio Nobel Juan Ramoén Jiménez,
en cuyas paginas se reflejan paisajes,
espacios y personajes que han lleva-
do el nombre de Moguer «a todos los
paises y a todos los tiempos», pero

si ha habido un producto que desde
hace décadas proyecta al exterior la
imagen y los valores de nuestro pue-
blo y de toda la provincia, ése es ,sin
duda, la fresa.

Hace ya medio siglo que se inicia
en algunas explotaciones agricolas
de Moguer el cultivo de la fresa, una
fruta de primor hasta entonces es-
casamente conocida en Huelva, que
comienza a expandirse poco a poco
a partir de esas primeras experien-
cias de los agricultores moguereios,
cada vez mas capaces de rentabilizar
sus esfuerzos e inversiones dada la
buena acogida de este producto en
los mercados.

A partir de entonces se inicia
un proceso de expansion del cul-
tivo, primero por los pueblos de
la comarca del Condado y luego
por otras muchas localidades de la
costa e incluso del Andévalo, que ha
convertido a nuestra provincia en la
principal productora y exportadora
mundial de fresas, hasta el punto de
que hablar de fresa en Europa es, sin
lugar a dudas, hablar de Huelva.

La introduccién de los invernade-
ros, la aplicacién de nuevas técnicas

Gustavo Cuéllar
Alcalde de Moguer

de cultivo, la experimentacién cons-
tante en busca de nuevas variedades
mas rentables, o el uso cada vez mas
racional y eficiente del agua de riego,
han convertido a nuestra provin-

cia en referente internacional de la
produccion y comercializacién no ya
solo de fresas, sino también de otras
berries con las que llevamos tam-
bién el nombre de nuestra provincia
«a todos los mercadosy a todos los
paladares».

Ojaléd que en este Aiio Platero que
acaba de iniciarse, tengamos presen-
tes los valores de tesén, humildad y
entrega con los que Juan Ramén en-
galand la figura de su tierno borriqui-
llo, para que nos sirvan de ejemplo
en la tarea de seguir construyendo
una sociedad onubense mds prospe-
ray solidaria, en la que la actividad
agricola sostenible contintie siendo el
potente motor de progreso y bienes-
tar para nuestra provincia.

Ese es el reto que nos plantea el
futuro, y ese debe ser también el com-
promiso de todas las administracio-
nes, tanto locales como provinciales, a
las que realizo desde aqui un llama-
miento para que sigamos apoyando de
manera decisiva y sin fisuras al sector
agricola en sus legitimas demandas
de infraestructuras que garanticen el
aporte del agua de riego, que resulta
esencial para poder seguir conjugan-
do la generacién de empleo y riqueza
con la preservacion de nuestro privile-
giado medio natural &
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para el sector )
Agroalimentario

Las soluciones financieras que estabas
esperando.... productos pensados
especialmente para ti, que haran
mejorar el rendimiento de

tu negocio.

cooperativas y socios. :
Financiacion de campana — ™
Comercio Exterior - 2
Agroseguro...

4902310 902 - ruralvia.com - cajarural.com
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Gestiones empresariales
* Declaraciones INTRASTAT
* Documentacion para el registro
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
- Confeccidn y seguimiento de los programas operativos
- Entrega y recogida de documentos en organismos oficiales

Asesoramiento e informacion
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Evolucién de mercados y reclamaciones en destino
* Informacion meteorolégica
* Produccion integrada y sistemas de trazabilidad
* Temas fitosanitarios y LMR
* Novedades fiscales, laborales o econémicas
* Banco de datos del BOE, BOJA y otras publicaciones
oficiales
* Estudios sobre proyectos empresariales
* Seguros Agrarios

PUBLIRREPORTAJE

Un ensayo en fresa de Huelva
de la marca DISPER atrajo
toda la atencion en Growtech

La marca de bioestimulantes y nutricionales solubles
DISPER, que se caracteriza por sus evidentes resultados
de eficacia, atrajo todas las miradas en la Feria Growtech
realizada en Antalya Turquia.
Se compararon frutos tratados con DISPER Cu Max a
1 g/L con frutos tratados con el fungicida de referencia en
este cultivo y con frutos tratados con agua.
El ensayo se desarrollé durante 7 dias en Huelva a
una temperatura constante de 24 ° C.
Se tomaron al azar muestras de fresas de la varie-
dad Candonga procedentes de una parcela propensa
a la aparicidn de enfermedades fngicas. El ensayo asi
como las fotos demuestran que la aplicacién de DISPER
Cu Max aumenta la vida postcosecha
de las fresas. Después de 7 dias, los
frutos tratados con DISPER Cu Max se
mantuvieron sin sintomas de pudri-
cion mientras que los frutos de control
estan claramente afectados por enfer-
medades postcosecha ¢




Servicios 51

Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

ESHUELVA

Formacion

SERVICIOS
-+ Cursos de formacion multidisciplinares
- Formacion higiene alimentaria (antiguo carnet de
manip?ulador) _ Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
* Atencion personalizada Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
Divulgacion www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es

- Jornadas técnicas
- Publicaciones y manuales

Ventajas econdmicas
- Gestion de andlisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios
Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta
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Low cost

ackaging Impresion a todo color
Formas personalizables

Amplra gama de formatos

Pape! Kraft Cartiicado PEFCy FSC®
Envase ligero (minimo reslduo)
O0% resistente a la humedsad

| Envases pare packaging ec)
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fresa

arandano

ventura candonga
suziblue sabrina
camellia sahara

safari

frambuesa
adelita

lupita

mora

www.planasa.com
[ INNOVATION IN PLANT VARIETIES planasa@planasa.com

4{] ANIVERSARIO
. %"
OFEAD

Ctra. San Adrian, km.1 - 31514 Valtierra (Navarra) Espafia - T. +34 948 867 700 F. +34 948 867 230



