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Cierra la campariia con un 20 % mads de facturacion
Mads de 1.000 personas participan en el I Congreso de Frutos Rojos
Las berries del Condado, en peligro por el retraso del trasvase
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;Sabias que...

Las fresas son de la familia de las rosas? Puede parecer sorprendente, pero la -nunca
mejor dicho- gran familia Rosaceae incluye no solo a la fresa, sino a la mayor parte de
las especies de frutas de consumo masivo: manzana, pera, membrillo, melocoton, cirue-
la y un largo etcétera. La familia de las rosaceas es tan amplia que cuenta con mas de
100 géneros y alrededor de 2.000 especies aceptadas.
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Eduardo
Martinez

Presidente de Grufesa y vocal de Freshuelva
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“El sector de los frutos rojos debe plantearse seguir avanzan-
do en la unidad entre agricultores” Eduardo Martinez.

Eduardo Martinez es el nuevo presidente de la cooperativa
moguerena Grufesa, que este aio ha
aumentado un 20 % su produccién y
ha empleado a unas 600 personas en
una campana que puede considerar-
se positiva, sobre todo, en compa-
racién con la vivida el afio anterior,
la mas negativa de los tltimos anos.
A pesar de su juventud y tener solo
35 aios, a este moguereno le avalan
para su nuevo cargo sus 18 afos dedicados al cultivo de los
frutos rojos de la provincia de Huelva, ademas de la ilusién
y las ganas de trabajar que le acompanan en esta nueva
andadura, en la que velara por la unidad de los agricul-
tores para construir un sector mejor que apueste por la
innovacidn y la calidad para mejorar la comercializacién
de los frutos rojos.

;Cudl es el primer objetivo que se
plantea como presidente de Grufesa

y vocal de Freshuelva? ; Qué cree que

uede aportar a Grufesa y a Freshuel-
va? Acabo de asumir este nuevo reto,
con lo que atn estoy ubicandome.
Lo principal es seguir trabajando

ejemplo”

“La diversificacion de los frutos rojos
es un aspecto muy positivo para el
sector porque, que exista variedad,
nos permite abrir el abanico. No obs-
tante, abogo por ser profesional en el
cultivo y no ir saltando de uno a otro”

“En nuestra cooperativa nos hemos
planteado desde siempre la blsque-
da de nuevos mercados, aunque con
la fresa tenemos la limitacion de
que es un producto muy perecedero,
mucho mas que el arandano, por

con ilusién y ganas. Creo que aporto, tanto a Grufesa como
a Freshuelva, mi juventud y muchas ganas de trabajar

por el sector. Llevo 18 afios en él, con lo que a pesar de mi
edad, tengo experiencia que sumar, tanto a Grufesa como
a Freshuelva.

;Cudl es su valoracion de la camparia que acaba de termi-
nar? Yo tengo un cultivo de fresas. Mi experiencia personal
es que ha sido una camparia buena, si la comparamos con
la del afio pasado, algo que tampoco era dificil porque
aquella fue bastante mala. En Grufesa hemos cerrado

con buenos resultados también, mejorando los pasados,
una campana que fue mala para todos. Hemos producido
23.500 toneladas de fresas, un 20 % mas que en la campa-
fa anterior.

;Cudl es el principal reto que a su juicio tiene el sector de los
frutos rojos en la provincia? El sector
deberia plantearse seguir avanzando
en la unidad entre agricultores. La
individualidad no nos beneficia en
nada, debemos estar unidos para
tomar decisiones que nos afecten
atodos y no trabajar como si solo

t formaras parte del sector de los
frutos rojos. Tus decisiones afectan al
trabajo global y es por eso que creo que es beneficioso que
todos contemos con todos para el bien comtn.

;Qué opina de la diversificacion de berries que se estd pro-
duciendo en el sector? Es un aspecto muy positivo. Siempre
es mejor para el sector que existan varios cultivos y que
todos ellos den buenos resultados.

Que exista variedad nos per-
mite abrir el abanico y es esencial
que este esté equilibrado.

Ahora si, yo abogo por ser
profesional en el cultivo. Creo que
ir saltando de un producto en otro,
segun haya finalizado la campana
anterior, no es bueno.
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Debemos estar especializados en ellos para ofrecer que se deberia dar un paso mas con nuestros productos en
lo mejor de nosotros al consumidor. IVyV gama.
sCudl es su opinion sobre la busque- Las experiencias que
da de nuevos mercados? ; Trabaia “La calidad de nuestros productos debe tenemos en el sector se quedan
en ello Grufesa? Es algo que en la ser nuestro principal objetivo. En in- cortas, hay que ir mas allfi- Apostar
cooperativa nos planteamos desde ~ novacion, se deberia dar un paso mas por estos proyectos traeria mayor
siempre. De hecho, exportamosel  en IV y V gama. Las experiencias que diversificacion al sector.
mayor porcentaje de nuestra pro-  tenemos en el sector se quedan cortas ~ ¢C0mo cree que se podria potencias
duccién. Un producto tan perece-  y debemos ir mas allg” lizar la promocion de las berries?
dero como la fresa nos pone freno Dando mayor visibilidad a las vir-
en los dias de viaje y eso no ocurre tudes de la fresa.
en otras berries como el arandano, que soporta mejor el Es imprescindible que los agricultores apostemos
traslado. Pero nuestras miras en Grufesa siempre estan por el sabor de la fresa. Es lo esencial para llegar al consu-
puestas en ir abriendo nuevos mercados. midor y quedarse.

:Cree que el sector estd apostando lo suficiente por incorpo-

rar avances tecnoldgicos para mejorar la calidad del pro-
ducto? ;Se requiere mayor respaldo

;Qué opinion le merece el Congreso de Frutos Rojos que se

ha celebrado en Huelva? Estas experiencias son siempre
positivas. Ayudan a promover el

de la Administracién? La calidad “Experiencias como la del Congreso de (=~ ~ 5 L o cional.
del producto debe ser nuestro Frutos Rojos son siempre importantes
principal objetivo. En Grufesa, por mentey a dar a conocer sus aspec-
ol toenolost o porque nos ayudan a promover el Sector 4 positivos
ejemplo, tecnologias como 1G4 nos : . . :
Jemp O o8 . nacional e internacionalmente y a dar a Ademés, a los agricultores
permiten ser eficientes en el riego y nocer tos ma itivos” \ETHAS,
el aporte de nutrientes. CONoCer sus aspectos mas positivos nos posﬂ?l’hta, porun lado, acceder
Eso nos permite ofrecer una . a formacioén con las jornadas que
fresa mds natural, sostenible y de maxima calidad. En el se imparten y, por otro, contar con un punto de encuentro
4mbito de la innovacién, desde mi punto de vista, creo con nuestros proveedores ¢
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EL FUMIGANTE DEL FUTURO
YA ES UNA REALIDAD

* Control de hongos, nematodos, insectos de sueloy
semillas de malas hierbas en germinacicén, desde
las primeras fases.

* Mejora la calidad biolégica del suelo.
» Mayor produccion y calidad de los cultivos.

* Plan de tutela para mayor seguridad del operador
y del medio amb

CERTIS EUROPE B.V. Sucursal an Espana ( E}f lS

Centro de Negocios Bulevar Parque - Cf Severo Ochos, 18 - 2°
03203 Elche, Allicente, Espafia « Tel. +34 9666510 77 - info@cert/seurape.es

www.cartiseurope.es - www.certisagrosostenibla.com - uﬁﬂurﬂﬁpaln
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Trabajadores recogiendo el fruto en una de las fincas de fresas onubenses.

La calidad de la fruta alarga la campana y eleva la factura-

cion. con una produccion similar a la del ano anterior, la facturacion ha crecido
mas de un 20 %, debido a que los precios lo han hecho en una media del 22 %.
Como viene siendo habitual, casi un 80 % de lo recolectado se destina al consumo
en fresco, mientras que el resto se dirige hacia la industria.

Sin tirar las campanas al vuelo, la
campana agricola que ahora cierra el
sector fresero onubense da un respiro
a los productores, ya que, después de
haber sufrido dos campanas negati-
vas consecutivas, los niveles de factu-
racién y los precios -que determinan
el devenir de la comercializacién de
los productos- han vuelto a los re-
gistrados justo antes de los dos afos
aciagos, con lo que, sin caer en el op-
timismo, la situacién si permite mirar
al futuro con una mayor tranquilidad.
Sin duda, la calidad del pro-
ducto ha sido la nota mds destacada
de esta campana, una calidad que ha
marcado unos buenos precios en el
inicio, pero que, ademads, ha permiti-
do alargar las ventas hasta casi el mes

de junio y competir en buen nivel con
las producciones europeas que coin-
ciden en el mercado con las onuben-
ses a finales de la campana.

Tras el analisis de los datos, la
Asociaciéon de Productores y Exporta-
dores de la Fresa de Huelva, Fres-
huelva, ha concluido que el sector
ha culminado la campaia 2014-2015
con una produccion total de fresa de
288.660 toneladas, ligeramente supe-
rior a la del pasado afio (un 3 % mas),
aun cuando las hectareas plantadas
bajaron en un 9 %.

La facturacién, por su parte,
ha ascendido a los 355 millones de
euros, lo que supone un incremento
del 20,7 % respecto a lo facturado en
la campana anterior.

Este aumento de la facturacién
se ha debido al del 22 % de media ex-
perimentado en el precio de la fresa
respecto al de la campana pasada,
segun los datos estadisticos aporta-
dos por las empresas asociadas.

Por tanto, teniendo en cuenta
que en el ano pasado se experiment6
un descenso del 20 % en precios y del
10,7 % en facturacion, puede con-
cluirse que, con la presente camparia,
se vuelve a niveles similares a los de
la campana de 2012-2013.

Del total de fresas recolecta-
das, en torno al 78,5 % se ha comer-
cializado para su consumo en fresco,
un total de 226.660 toneladas, y el
resto, un 21,5 %, para la industria, un
total de 62.000 toneladas, situandose
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estas dos cantidades en niveles muy
similares a los del afio anterior.

La caida de los precios en los
mercados europeos en marzo y abril
provoco que la campaia no se pudie-
ra recuperar en el mes de mayo, don-
de la competencia con otras frutas de
primavera-verano, muy adelantadas
por las elevadas temperaturas, ha
originado el final de la temporada. No
obstante, esta ha sido més prolonga-
da que la campafia del pasado afio.

En cuanto a la comercializa-
cion, los dos destinos principales
de la fresa de Huelva siguen siendo
Alemaniay Francia, con el 36 y 19 %
de las exportaciones totales, respecti-
vamente.

Respecto al resto de frutos
rojos, la produccién de frambuesas

ha sido de 14.365 toneladas, regis-
trdndose un aumento del 8 % respec-
to ala campafia anterior. Del total,
en torno a 100 toneladas, se destiné a
uso industrial.

El precio de esta berry ha caido
un 5 %, facturandose, no obstante, un
8,6 % mds que la campara pasada, lo
que se traduce en un total de 90,2 mi-
llones de euros. Hasta el mes de mar-
zo, la exportacion de la frambuesa (se
vende fuera el 95 % de la produccién)
aumenté un 35 %. Sin embargo,
durante el mes de mayo y principios
del de junio, debido a la aparicién
de producciones locales en los dos
principales paises consumidores de
la frambuesa onubense (Reino Unido
y Alemania) por las temperaturas ve-
raniegas, se acumuld el producto en

A fondo

destino y deriv6 en una gran compe-
tencia de producciones.

Esta situacién provoco la ba-
jada de los precios y que se decidiera
la finalizacién de la campana casi un
mes antes de lo habitual en el caso
de las variedades remontantes (con
dos cosechas: otofo y primavera-
verano).

Tanto los arandanos como las
moras iniciaron la recoleccién en
el mes de abril y atin contintian en
campaiia, aunque a un ritmo bastan-
te menor del iniciado. Hasta mayo,
no obstante, se exportaron ya 540 to-
neladas de moras y 12.162 toneladas
de ardndanos, muy por encima de las
405y 6.728 toneladas que se habian
comercializado en la misma fecha del
ano anterior, respectivamente ¢
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Mas de 80.000 empleos durante la campana. La Comisién

de Flujos Migratorios eleva la contratacion a 98.375 personas en el globlal de la
campana agricola de la provincia. Por quinto ano consecutivo, se acuerda que no es
necesaria la contratacion en origen para la plantacion.

La campaia agricola ha dado trabajo
a98.375 personas en los cinco prime-
ros meses del afno, de los que mds de
80.000 corresponden a la campana de
berries. Esto supone un incremento
del 3 % respecto al mismo periodo de
2014. De la cifra total, solo el

2,16 % son temporeras contratadas
en origen procedentes de Marruecos,
repetidoras de mds de dos afios y

que han cumplido el compromiso de
retornar a su pais de origen, lo que les
convierte en mano de obra fidelizada
y especializada para 237 empresas
del sector.

Asilo destaco el subdelegado
del Gobierno en Huelva, Enrique
Pérez Viguera, quien presidié la
Comisién Provincial de Seguimiento
del Convenio para la Ordenacion,
Coordinacién e Integracion Socio-
laboral de los Flujos Migratorios en
Campana Agricola de Temporada,
foro que contd con la presencia del
subdirector general de Inmigracién
del Ministerio de Empleo y Seguridad
Social, Carlos Mora Almudi.

En representacion de Fres-
huelva, asistieron su gerente, Rafael
Dominguez Guillén; Carmen Gonzé-
lez, de SAT Gorofres; y José Antonio
Martin, de Agromartin SL.

Pérez Viguera sefial6é que el
aumento en el nimero de trabajado-
res que ha participado en la campafa
agricola “viene a demostrar, una
vez més, la importancia estratégica
de este sector como generador de
empleo y su capacidad para contratar
a trabajadores locales y reducir la tasa
de paro que registra la provincia”

En este sentido, Pérez Viguera
incidié en pedir al sector agricola
onubense “una apuesta total por
los trabajadores locales, como asi lo
ha hecho el Gobierno de Espana al
decidir que en 2015 no hubiese con-
tingente de mano de obra extranjera
con el tnico objetivo de favorecer

-

La Comision de Flujos Migratorios ha hecho un balance de la campaﬁé.

la contratacion de trabajadores
locales”

El subdelegado, que subray? el
trabajo llevado a cabo en los dltimos
afos por las distintas administracio-
nes, organizaciones empresariales y
sindicatos que conforman la comi-
si6n de flujos migratorios “para dar
prioridad a la mano de obra local’,
resalto las inversiones que esté eje-
cutando el Gobierno para afianzar la
agricultura onubense “como sinéni-
mo de empleo y riqueza”.

Respecto a la préxima fase de
plantacion, la Comisién de Flujos Mi-
gratorios dio luz verde a la propuesta
del subdelegado del Gobierno de no
autorizar ninguiin contrato en origen
Asi, los trabajos de siembra de los fru-
tos se llevaran a cabo exclusivamente

por mano de obra local, ya sean
trabajadores nacionales o extranjeros
con su situacién regularizada en el
pais.

Este sera el quinto afio con-
secutivo que se lleva a cabo esta
medida. En 2010, se permitié la
contratacion en origen de 972 jor-
naleros marroquies, de los cuales se
emplearon a 860 para la plantacién,
tarea que se desarrollan normal-
mente entre los meses de octubre y
noviembre y que da empleo a miles
de trabajadores del campo.

Sera en la Comisidon de Flujos
Migratorios que se convoque el
proximo mes de octubre cuando sus
miembros abordarédn el nimero de
contrataciones en origen que se auto-
ricen para la fase de recoleccion ¢
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La consejera, acompanada de las personalidades que inauguraron el Congreso.

e ——

Mas de 1.000 personas participan en el | Congreso de Fru-

tos ROjOS. La nueva consejera de Agricultura preside el acto de inauguracion
de este conclave, resaltando el potencial cientifico e investigador de Andalucia para

innovar en la produccion.

La nueva consejera de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural de la Junta
de Andalucia, Carmen Ortiz, fue la
encargada de inaugurar, junto al
presidente de la Fundacién Cajasol,
Antonio Pulido; el presidente de Fres-
huelva, Alberto Garrocho; el alcalde
de Huelva, Gabriel Cruz; y el subde-
legado del Gobierno, Enrique Pérez
Viguera, el I Congreso de Frutos
Rojos, que reunié en Huelva a més de
1.000 participantes y a una treintena
de empresas, un conclave que, a su
juicio, servird “para intercambiar co-
nocimientos y dar un impulso a este
sector estratégico para la economia
de Andalucia”

La consejera, que destacd el
peso de los frutos rojos onubenses
en la produccidn agroalimentaria

andaluza, cifrdndola en una déci-
ma parte de la misma, se refirio a
“la innovacién, la transferencia de
conocimiento y la promocién como
pilares para mantener al sector a la
vanguardia’; por lo que considerd
este Congreso de Frutos Rojos “una
interesante iniciativa que servira para
intercambiar conocimientos y dar un
nuevo impulso a este sector estraté-
gico para la economia de Huelva” y
en el que Andalucia es “un referente
a nivel mundial” Ortiz resalto el peso
de estos cultivos en la provincia onu-
bense y afirmé que Andalucia cuenta
con “un gran potencial cientifico e
investigador para seguir innovando
en este campo”.

Carmen Ortiz, que asegur6
que “es un placer” que su primera

visita como consejera en Andalucia
sea a Huelva, apunto que “el sector
sabe que tiene unos retos importan-
tes de futuro, aunque también tiene
dificultades’, por lo que mostro su
apoyo desde la Junta de Andalucia
para “hacer que los retos del sector
puedan ser oportunidades en el
futuro, de negocio y de valor afnadido,
de calidad y de diferenciacién en los
mercados”.

La consejera cité como ejem-
plo la finca experimental El Cebo-
llar de Moguer, donde se ensayan
diversas variedades de fresas y otros
frutos rojos asi como nuevas técnicas
de riego; el banco de germoplasma
de fresa ubicado en el centro del
Instituto de Investigacién y Forma-
cién Agrariay Pesquera de Andalucia



(Ifapa) de Churriana (Mdlaga); y los

avances en el control biolégico de la
mosca Drosophila suzukii realizados
por el Ifapa Las Torres (Sevilla).

De igual forma, destaco “el
enorme potencial humano” que
tiene la produccidn de frutos rojos,
un sector “dindmico y con iniciativa
que se va adaptando cada aio a las
demandas, con nuevas variedades y
productos, abriendo nuevas oportu-
nidades de negocio con arandanos,
morasy frambuesas”.

Carmen Ortiz hizo hincapié en
que este sector “tiene todavia inte-
resantes oportunidades para seguir
creciendo en valor aftadido si somos
capaces de afrontar los principales
retos y desafios’, y, para lograrlo,
abogd por organizar mejor la produc-
cion, diversificando en productos'y
variedades para “evitar los picos de
sobreproduccion, alargar la campana
hacia el verano y adaptarnos a los
gustos y demandas de los diferentes
mercados”

Ademads, también consideré
relevante contar con conexiones
rapidas y sin apenas rupturas de
cargay cuidar la imagen de los
productos ante los consumidores.
Respecto a este tltimo aspecto, la
titular de Agricultura lamento que el
sector onubense, como ocurre con
producciones horticolas de alto valor
anadido de Almeria, sigue siendo
objetivo de interesadas campanas
de desprestigio, aclarando que “son
imagenes muy sesgadas y alejadas de
la realidad”

“El sector de los frutos rojos de
Huelva es todo un ejemplo de buenas
précticas agricolas y prueba de ello es
la amplia implantacién de la Produc-
cion Integrada -mds del 70 % en el
caso de la fresa- o el control biol4gico
de plagas -50 % de la superficie de
arandano-’, comento.

Respecto al futuro, Ortiz animé6
a los productores onubenses a seguir
esforzdndose en “diferenciarnos de
los competidores” ofreciendo “algo
mas” como, por ejemplo, mayor ca-
lidad o avanzando en la creacién de
una Indicacién Geografica Protegida
(IGP) que diferencie las berries de
Huelva.
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Momento de la intervencién de Alberto Garrocho.

Algunas vias para mejorar en
calidad son la produccién de varieda-
des con mds sabor y aroma, la intro-
duccién en el mercado de formatos
mads adaptados al consumidor actual
o la oferta de producciones ain mas
respetuosas con el medio ambiente.

El presidente de la Fundacién
Cajasol, Antonio Pulido, en represen-
tacion del Instituto de Estudios Caja-
sol, organizador del evento, se refirié
ala aportacidn clave de la provincia
onubense al sector agricola, hacien-
do hincapié en los frutos rojos, para
“retomar la prosperidad y la creacién
de riqueza y de empleo”; una idea
que apoyé en su intervencion el
presidente de Freshuelva -entidad
colaboradora en la organizacién-,
Alberto Garrocho, quien manifesté

Congreso

su confianza en el Congreso como
motor para la bisqueda del “mejor
futuro para las berries onubenses”.

En representacion del Go-
bierno central, el subdelegado del
mismo en Huelva, Enrique Pérez
Viguera, se refirié al cultivo de los
frutos rojos en la provincia como
“una historia de superacién” e hizo
un repaso de sus principales hitos;
mientras que el alcalde de Huelva,
Gabriel Cruz, destaco el respaldo
institucional y de los agentes econé-
micos al Congreso.

Ademas, aprovechd para
pedir la implicacién y el apoyo de
las administraciones a las berries, al
tiempo que postuld a la capital como
sede permanente para las préximas
ediciones de esta cita ¢
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Las producciones integradas y ecologica y el residuo cero,

huevas tendencias de cultivo. Responsables de las empresas Agrocolor
y Zerya exponen las Uultimas tendencias en certificaciones y en residuo cero que se
estan poniendo en marcha. La produccion ecoldgica de las berries, también en alza.
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Los ponentes del primer bloque de exposiciones del

Congreso.

Las sesiones técnicas del I Congreso de Frutos Rojos se
abrieron con varias intervenciones sobre las tendencias
actuales en los sistemas de cultivo de los frutos rojos.

La produccién integrada como sistema de cultivo
a caballo entre la agricultura ecolégica y la tradicional fue
el primer tema de andlisis de la jornada, de la mano de la
técnico de Agrocolor Alicia Garcia del Valle, que repasé la
evolucion de este sistema de certificacién que, actualmen-
te, y en lo que a frutos rojos se refiere, solo es aplicable a la
fresa.

No ocurre lo mismo con la produccién ecolégica,
aplicable a todo tipo de berries. Como explicé el presiden-
te de Ecovalia -asociacién pionera entre los organismos
de agricultura ecoldgica de Espafa-, Alvaro Barrera, en
Huelva son 97,58 las hectareas de fresas cultivadas bajo
el sistema de produccién ecoldgica, mientras que las del
resto de berries suman 2,15. En cualquier caso, puntualizd,
se trata de un “sistema agrario de produccién econémica-
mente viable’, cuya demanda supera a la oferta.

El residuo cero fue la tltima cuestién tratada dentro
del primer bloque de ponencias. El director técnicoy el
gerente de Operaciones de Zerya Producciones Sin Resi-
duo, Antonio Alcézar y Javier Arismendi, respectivamente,
explicaron al auditorio del Palacio de Congresos de la
Casa Colén los pormenores del sistema Zerya de gestién
agricola, el cual desarrolla técnicas e investigaciones para
que los productores inscritos en el mismo avancen hacia
un modo de produccién mas sostenible y con el menor
consumo de residuos. De esta manera, pusieron de ma-
nifiesto que el producto final es un alimento sin residuos
fitosanitarios ¢

El presidente de Ecovalia, Alvaro Barrera.

Javier Arizmendi durante su intervencion.
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Los intervinientes del segundo grupo de ponencias acompanados del gerente de

Freshuelva, Rafael Dominguez.

Promocion para fomentar el consumo de las berries en Eu-

Fopa. La subdirectora general de Promocion Alimentaria del Ministerio de Agricul-
tura, el presidente de Fepex y el director de British Summer Fruits trazan las lineas
por las que debe dirigirse la promocion de los frutos rojos.

El segundo bloque de ponencias

de la segunda jornada, titulado “La
promocioén de las fresas y las be-
rries en Europa’, dio comienzo con
la intervencién de la subdirectora
general de Promocién Alimenta-

ria del Ministerio de Agricultura,
Alimentaciéon y Medio Ambiente,
Esperanza Orellana, que desgrano los
principales cambios en la normativa
europea referente a los programas
de promocién, que entrard en vigor
en diciembre de este afio, aunque su
primera convocatoria esta prevista
para 2016. Del mismo modo, resaltd
el programa de promocién propues-
to por Interfresa y aprobado por el
Ministerio, que, con una duracién de
tres afnos y un presupuesto de mas de
3,5 millones de euros, tendra como
objetivo fomentar el consumo de la

fresa comercializada en Europa en
paises como Francia, Alemaniay
Espana.

El siguiente turno fue para el
director general de Fepex (Federa-
cién Espafola de Asociaciones de
Productores Exportadores de Frutas,
Hortalizas, Flores y Plantas Vivas),
José Maria Pozancos, quien marco los
objetivos del sector tras un andlisis
somero del mercado interior y el
exterior.

Asi, y respecto al primero,
Pozancos sefialé a la mejora de la
distribucion, a la ampliacion de
productos de venta en el mercado y al
incremento del consumo para frenar
la competencia de productos sustitu-
tivos de la industria alimentaria.

En cuando al mercado exterior,
el director de Fepex identific6 como

grandes objetivos hacer frente a poli-

ticas de nacionalizaciéon de mercados
comunitarios y la diferenciacién de la
oferta de terceros paises.

La jornada de ponencias de la
manana finalizé con la pronunciada
por el director de British Summer
Fruits Ltd., Michael Velasco, que
explicd el funcionamiento de la aso-
ciacion que dirige, ademds de valorar
la promocidn de las berries espafiolas
desde el punto de vista de los im-
portadores del Reino Unido, donde,
segun sefald, hoy dia, son los frutos
de mayor consumo, tras derribar la
creencia general que los tildaba de
productos de lujo y elevado coste.

Segun Velasco, los frutos rojos
onubenses destacan en el mercado
britanico por su calidad, su sabor, sus
condicionesy su precio ¢
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Apuesta por el valor anadido y el modelo britanico para im-

pulsar la comercializacion. La distincion por calidad, eje de las interven-
ciones de la analista de mercado Gloria Lépez y del economista Juan Ramén Rallo.

“La comercializacién y la gran distri-
bucién de la fresa y los frutos rojos”
fue el eje temético sobre el que se de-
sarrollaron las ponencias de la tarde
en la primera jornada del Congreso
de Frutos Rojos, que giraron sobre el
modelo britdnico de comercializa-
cién y la apuesta por el valor anadido
como punto clave para impulsarla.

La analista de mercado del
departamento de Marketing de
BerryWorld Ltd., Gloria Lépez,
compartié la visién britdnica en la
comercializacién de berries, paralo
cual distinguid tres tipos de mercado
-emergentes, maduros y complejos,
segun la fase de desarrollo en la que
se encuentre-, explicando para cada
uno de ellos las estrategias de comer-
cializacién a seguir.

De todo ello, extrajo como
conclusiones que las distintas fases
de desarrollo de un mercado exigen
diferentes estrategias, que la dife-
renciacion es clave para anadir valor
afiadido, que el trabajo conjunto con
el supermercado es esencial desde
el inicio y serd muy importante para
consolidar la demanda en el futuro,
y que sin calidad, lo demas no sirve
de nada. No obstante, y sea cual sea
el nivel de desarrollo del mercado,
Lépez recalcé la importancia de la
calidad, basada en “la eleccién de la
variedad adecuada”

El valor anadido fue el leit mo-
tiv de la segunda parte de la ponencia
de la tarde. El prestigioso economista
Juan Ramdn Rallo centré su exposi-
cion en la necesidad de apostar por
una agricultura basada en el con-
cepto de valor afladido, aportando
reflexiones concretas sobre el sector
de las berries.

Segun Rallo, la clave estd en
hacer del fruto un producto de alto
valor: inico, con poder de mercado
y centrado en el consumidor. En este
sentido, aporto las claves para afiadir
valor en la forma: transformando la
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materia prima en un producto de ca-
lidad y aportando garantias en cuanto
a seguridad, pertenencia, reconoci-
miento y autorrealizacion, refirién-
dose ala biisqueda por parte del
consumidor de productos saludables,
gustosos y que sefialicen compromiso
ecologico.

Del mismo modo, detallé las
claves para anadir valor en la infor-
macién y cambiar la percepcién del
producto final por parte del consumi-
dor. De esta manera, segun dijo, hay
que explicarle al consumidor por qué
se debe estar dispuesto a pagar un
sobreprecio por la calidad y la salud.
El etiquetado, la Denominacion de
Origen, las campanas de marketing y

Un momento de la intervencion de Gloria

Lépez.

4

Un momento de la intervencion de Juan

Ramoén Rallo.

la concienciacion social son grandes
bazas en este sentido.

Para anadir valor en la loca-
lizacién, Rallo incidié en la necesi-
dad de colocar el producto final de
calidad en el lugar apetecido por el
consumidor y en la necesidad de
garantizarle el abastecimiento regular
del mismo.

Finalmente, para afiadir valor
en el tiempo, senalé a laidea de
proporcionar el producto de calidad
en el lugar y en el momento desea-
dos, para lo cual habria que alargar
las temporadas de produccién y
comercializacién, diversificando
en variedades, técnicas de cultivo o
refrigeracién ¢
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Enesa Informa:

Seguros con coberturas crecientes
para FRUTOS ROJOS. Plan 2015

Abierto el periodo de suscripcion desde el 1 de junio
y hasta el 15 de noviembre de 2015.

A partir del 1 de junio de 2015, se ponen en marcha para el Plan 2015 el “Seguro con coberturas crecientes para explotacio-
nes horticolas bajo cubierta en peninsula y Baleares” y el “Seguro con coberturas crecientes para explotaciones horticolas
al aire libre de ciclo otofio invierno en peninsula y Baleares” Estas dos lineas de seguro agrupan a todas las producciones
de frutos rojos como la fresa, fresén, frambuesa, ardndano, grosella y mora, contra los dafios en cantidad y calidad. Desta-
cando importantes novedades:

« Se puede fraccionar el pago el seguro cuando el coste al tomador sea igual o superior a 1.500En €y se
cuente con aval de SAECA.

« En el caso de dafios en los macrotuneles se rebaja la cantidad a partir de la cual el siniestro es indem-
nizable. Esta cantidad sera la menor entre 600 € o en el 10% del capital asegurado.

« En el caso del cultivo de ardndano al aire libre en Huelva se crea un nuevo ciclo para el ardndano ex-
tratemprano con periodo de recoleccion entre el 15 de enero y el 30 de abril.

En los seguro se identifican dos tipos de garantias, de produccién, y de instalaciones. Esta tltima se asegura de forma
opcional para estructuras de proteccién antigranizo, cortavientos artificiales, micro-tineles, invernaderos, cabezales de
riego, cabezales de climatizacién, red de climatizacién y red de riego de las parcelas, siempre que se realice el seguro para
la produccion en cualquier médulo, de entre los disponibles.

« En el Médulo 1, se cubren los dafnos ocasionados en el conjunto de parcelas que componen la explo-
tacion, por los riesgos de pedrisco, helada, viento, riesgos excepcionales (fauna silvestre, incendio,
inundacién - lluvia torrencial, lluvia persistente, nieve) y resto de adversidades climaticas.

« En el M6dulo 2, los riesgos quedan cubiertos a nivel de parcela, a excepcion del resto de adversidades
climaticas que esta cubierto por explotacion.

« En el M6dulo 3, la totalidad de riesgos se cubren por parcela.

« En el Modulo P, se cubren los dafios ocasionados en cada parcela por los riesgos de pedrisco, helada,
viento y riesgos excepcionales.

Para facilitar la contratacién de este seguro, el Ministerio a través de ENESA concede a los asegurados subvenciones que se
aplican sobre la tarifa comercial base neta y que se acumulan.

Modulo | Subvencidén | Por Colectivo % | Por Caracteristicas | Por renovacién | Por Reduccion | Fraccionamien- | Subvencién
% Base % del asegurado % | de contrato % de riesgo % to de pago % Total %

1 75 0 0 0 0 75
2 25 11 5 2 1 50
3 19 11 5 2 1 44
P 13 9 5 0 1 34

El agricultor interesado en este seguro puede solicitar més informacién ala ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS
C/Gran Via de San Francisco 4 - 6 -22 planta 28005 MADRID con teléfono: 913475001, fax: 913475769y correo electrénico:
seguro.agrario@magrama.es y a través de la pagina Web www.enesa.es.
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Claves para la comercializacion de los frutos rojos. Aurelio del
Pino traza las lineas de colaboracion del sector con las cadenas de supermercados,
mientras Aurelio Gdmez ahonda en los procesos industriales de las berries.

Aurelio del Pino durante su intervencion en el Congreso.

La segunda jornada del Congreso de Frutos Rojos la abrié
el presidente de la Asociacién de Cadenas Espanolas de
Supermercados (ACES), Aurelio del Pino, que puso de ma-
nifiesto que hay un “importante recorrido” para la mejora
de la comercializaciéon de los frutos rojos porque apenas
tienen un 28,15 % de penetracion en el consumo, con 2,97
kilogramos por persona del mismo. Ademas, en el caso de
la fresa, este consumo descendio el pasado afno en un

3,7 % en volumen y en un 12,7 % en valor.

Por ello, apost6 por la cooperacion de productores
y cadenas distribuidoras basada en un dialogo técnico
riguroso profesional, el conocimiento y el analisis para
aprovechar el margen de mejora de la comercializacién
de los frutos rojos, sobre todo, en el mercado nacional. En
este contexto, considerd “importante” llevar a cabo una es-
trategia integral que, en materia de comunicacidn, se base
en la mejora de la comunicacién sectorial, en intensificar
la informacion sobre el producto y en generar sinergias de
comunicacidn.

En cuanto a posicionamiento, apost6 por una
mayor segmentacion de los productos y un mejor posi-
cionamiento de la marca; mientras que, en materia de
comercializacion, apunté a la importancia de mejorar la
planificacién de la produccidn, a hacer mas estable el su-
ministro en cantidad, calidad y preciosy a la colaboracién
entre productores y distribuidores en los puntos de venta.
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Aurelio Gémez en un momento de su exposicion.
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Aurelio del Pino también consideré6 “importante”
para el sector la apuesta por la investigaciéon y el desarrollo
en materia de envases, presentacion del producto y en ga-
mas; mientras que, en el ambito de la distribucidn, estimd
necesaria la coexistencia de modelos de negocio, la gene-
racion de valor y la ejecucién de una buena estrategia.

Por su parte, el gerente del Centro Tecnoldgico de
la Agroindustria, Adesva, Aurelio Gomez, fue el encargado
de hablar de “Los procesos industriales de las berries. La
innovacidn agroalimentaria” y explico los proyectos que
desde el centro se estan desarrollando para la cuarta y la
quinta gama del sector de los frutos rojos, gracias a la apli-
cacion de I+D+iy a las técnicas empleadas para la mejora
del ciclo 1til de estos productos en fresco.

El gerente de Adesva hizo hincapié durante su
exposicion en la necesidad de mejorar la postcosecha
para alargar la vida 1til del producto en fresco y desgrané
algunos de los aspectos que son objeto de estudio en este
sentido, como el peso, la firmeza, la podredumbre, el ph
o el brix; los procesos de lavado, pelado, cortado desin-
feccidn o secado que se somete a la fruta; o la tecnologia
de los microperforados en los envases, que después se
completa con un analisis sensorial con paneles de cata de
la fruta fresca para ver los resultados del proceso y que,
en el caso de la fresa, se ha logrado alargar su vida ttil en
hasta 11 dias ¢
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_EL MAS VENDIOO _RVIs0 DE SALIOR _PANTALLA TRCTIL _CAMARA _EL MENOR CONSUMD
DE EUROFA OE CARRIL LICONNECT TRASERA DE 51 CATEGORIA

_FIAT DUCATO CON AIRE ACONDICIONADO Y RADIO - BLUETOOTH DESDE 199€ MES*
199E/MES (SIN IVA). 48 CUDTAS. ENTRADA: 2.231,42€ (SIN IVA).
VALOR RESIDUAL (ULTIMA CUOTA): 6.910,48€ (SIN IVA), TAE: 7,82%*

El vehiculo comercial de su categoria mas vendido en Espana y en Europa simplemente tiene mucho gue ofrecer.
Nuevas soluciones tecnolégicas, el menor consumo y la mejor capacidad de carga de su categoria, con un diseno
completamente renovado

FIAT DUCATO: LLEGA UNA NUEVA GENERACION PARA EL TRABAJO 1ERDFESSIDEI|

www.fiat professional.es

Emisiones de CO; g/km / Consumo mixto /100 km: de 164 a 238 /de 6,22 8.9.

*Cucta correspondiente a DUCATO FURGON 30 CORTO 2.0 MJET 115 EURD 5 con Aire acondicionado ¥ radio - Blustooth, PYP Recomendado: 15.820,87€ {sin IVA) Incluye Transporte,
descuenios de cencesionario ¥ fabricante. y descuente adicional por financlar con FUA CAPITAL ESPANA. EF.C. S.AU, Tin &%9%. Comisidn de Apertura (1.50%): 2003,84€ al contado
(sin IVA). Finonciacidn de Leasing olreclda por FCA CAPITAL ESPANA. EFC., S.AL, Impuestio de Malriculscidn (IEMT) y gastos de matriculscién no incluldos. Oferta valida para
profesionales hasta el 30/04/2015 en Peninsula y Baleares. Las versiones visionadas corresponden con los vehiculos: Ducato Furgdn medio techo alto con luces diurnas de led,
tapacubos integrales, faros antiniebla y proteccién Inferior del paragolpes delantero en gris aluminbo. (PYP Recomandado en las mismas condiciones 14.445,73€ (sin IVAY); Ducato
chasis cabina corto con coja abierta, luces diurnas de led, pintura metalizada y proteccidn inferior del paragolpes delaniers en gris aluminio [FYP Recomendado an las mismas
condiciones 15.928.27€ (sin IVAll y Ducsto Panorama Medio Techa alto con luces divrnas de led, llantas de aleacidn de 167, faros anlinjebla, eristales tintados. pintura metalizada,
paragaipes en color de la carrocenia y proteccidn inferior del paragelpes delantero en gris aluminio [FVP Recomendado en las mismas condiciones 22,1 12,726 (sin IVAKL
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El catedratico Rafael Moreno durante su intervencion en el Congreso.,

Destacar las cualidades nutritivas para crecer en consumo.
El catedratico Rafael Moreno incide en la necesidad de conseguir los avales nutri-
cionales de la UE que diferencien las berries en el mercado.

La segunda y dltima jornada del
Congreso de Frutos Rojos, que con-
gregd durante dos dias a mas de 1.000
personas en la Casa Coldn, se centrd
en la puesta en comun de los dltimos
estudios e investigaciones que, sobre
las cualidades saludables y nutritivas
de las berries, se han llevado a cabo.

El catedrético de Nutricién
del Departamento de Bromatologia
y Tecnologias de los Alimentos de
la Universidad de Cérdoba, Rafael
Moreno Rojas, destaco precisamente
la proliferacidn de estudios desarro-
llados en los tltimos afios sobre los
efectos beneficiosos para la salud de
la fruta, en general, y de berries en
particular.

En este sentido, resalt6 que
hay elementos comunes a todos
los frutos rojos y otras sustancias
que predominan en unos mas que
en otros, apuntando que todas las
berries tienen efecto antioxidante,

las fresas tienen mas componentes
antiinflamatorios y que, junto a la
frambuesa, contiene sustancias an-
titumorales que sirven para prevenir
canceres como los de mama, utero,
prostata o piel. Las moras, por su par-
te, contienen particulas que las hacen
muy beneficiosas contra la diabetes.

En este contexto, Rafael More-
no evalud las posibilidades del sector
de los frutos rojos para avanzar en co-
mercializacién, haciendo uso de las
cualidades beneficiosas para la salud.
En su opinidn, para lograr beneficios
en las cuentas de resultados de las
empresas antes se debe hacer una
inversién importante que pasa por
conseguir las alegaciones nutriciona-
les de la UE.

Segtin explicd, este paso es
imprescindible para que la etiqueta
de los productos incluya, por ejem-
plo, que los antioxidantes de la fresa
tienen efectos anticancerigenos que

contribuyen a regular el sueio; o que
el arandano ayuda a que no proli-
feren determinados gérmenes no
deseados.

El catedrético, experto en nu-
tricidn, afirmé que, de cara a marke-
ting o comercializacion, “es muy im-
portante conseguir esas alegaciones,
probablemente mas que la IGP, que
esta dirigida més hacia el autocontrol
del propio sector. Muchas empresas
han tenido excelentes resultados de
ventas tras lograr esas alegaciones
convirtiéndose en lideres indiscuti-
bles de mercado”. Puso como ejemplo
el sector del yogur.

En este sentido, defendio que,
para llegar ahi, “es imprescindible
trabajar en la homogeneizacién del
producto, ya que tiene que estar bien
caracterizado, y trabajar mucho la
trazabilidad del mismo, pues, a la
hora de emitir la autorizacién, la UE
asi lo exige” ¢
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Mejorar la produccion de la mora a través de sus compues-

tos activos. La vicerrectora de la San Pablo CEU expuso un proyecto que desa-
rrolla su equipo de investigacion con la empresa Plus Berries desde 2013.

La vicerrectora adjunta de Profesorado de la Universidad
San Pablo CEU, Beatriz Ramos Solano, fue la encargada
de clausurar el I Congreso de Frutos Rojos de Huelva y lo
hizo exponiendo un proyecto llevado a cabo en la empresa
Agricola El Bosque, basado en la mejora de la produc-
ci6on de moras aumentando y estabilizando los niveles de
compuestos bioactivos mediante el empleo de bacterias
de origen natural beneficiosas para las plantas.

Beatriz Ramos explicé que el potencial antioxi-
dante de la mora se debe a los metabolitos secundarios,
compuestos bioactivos que, ademas de ser antioxidantes,
pueden prevenir el desarrollo de enfermedades como la
obesidad, el sindrome metabdlico, enfermedades cardio-
vasculares o enfermedades relacionadas con el envejeci-
miento.

La investigadora reconocid que, durante los anos
que llevan trabajando en este proyecto, iniciado en 2013,
“se han obtenido unos resultados que, no solo avalan una
mejora del rendimiento de la planta y de la calidad de la
fruta, sino que constatan que esa evolucion se ha man-
tenido a lo largo de todo un ano, a pesar de los cambios
climéaticos y ambientales que se han registrado en las
plantaciones durante ese periodo” ¢
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DE FRUTOS ROJOS

Un momento de la exposicion de Beatriz Ramos.
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Hacia una segunda edicion. En septiembre se comenzara a trabajar en
la preparacion de un nuevo encuentro del sector, ante la elevada satisfacion de los
participantes por el resultado de este foro, del que destacan la calidad del conteni-
do y que haya sido un espacio para crear nuevas relaciones.

Mas de 1.000 personas participaron en esta primera edi-
ci6én del Congreso de Frutos Rojos de Huelva organizado
por el Instituto de Estudios Cajasol, en colaboracién con
Freshuelva, lo que para el gerente de la asociacién de pro-
ductores onubense, Rafael Dominguez, merece el califica-
tivo de un encuentro del sector “muy positivo”

Rafael Dominguez agradeci6 a los ponentes su
participacion y la informacidén transmitida al sector; a los
participantes, su asistencia e implicacién en el cdnclave;
y, alas empresas asociadas, adheridas y entidades cola-
boradoras, su colaboracién con Freshuelva para la con-
figuracién del &mbito técnico del Congreso. A todos, los
emplazé a la préxima edicién de este encuentro después
de haber considerado este primero “muy productivo”.

Destacé la gran asistencia de publico, practicamen-
te representantes de todo el sector. “Teniamos esa deuda
con ellos desde el Simposio Fresh & Life que celebramos
en Fruit Attraction el afio pasado y el encuentro ha demos-
trado ser todo un acierto, y asi me lo han transmitido ellos’,
sefial6 Dominguez a agrodiariohuelva.es.

El gerente de Freshuelva valord también que este
tipo de eventos se convierten “en un punto de encuentro
para el sector y para nuestras empresas asociadas que

tienen un lugar de referencia para reunirse una vez al afio,
conviviry, a la vez, poner en comun sus distintas experien-
cias, sus ideas o su vision de cémo ha ido la campana”

En cuanto a las distintas ponencias que se desarro-
llaron alo largo de las dos jornadas que durd el encuentro,
el gerente de Freshuelva indicé que “cada una en su dmbito,
han despertado gran interés, con ponentes de primer nivel y
con contenidos muy interesantes.

En estas dos jornadas se ha condensado al méximo
el programa técnico para ofrecer una visién global, des-
de los distintos tipos de produccion, la comercializacion,
la promocion, la investigacion en el sector o los aspectos
relacionados con la nutricién, y creemos que hemos podido
abarcar todos los &mbitos que pueden interesar al sector de
las berries en Huelva”.

Ademads de la asistencia a las ponencias y a las dis-
tintas presentaciones comerciales, a lo largo de estas dos
jornadas ha habido tiempo también para las relaciones
comerciales. “Nos consta que ha habido encuentros para
interesarse por las distintas variedades de los frutos o en lo
que se refiere también a abonos y fitosanitarios. Desde el
punto de vista comercial, también ha sido muy interesante
el encuentro’, asegurd.
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Una de las presentaciones comerciales celebradas.

Se pudieron degustar productos hechos con berries.

Asistentes a las ponencias.

\
\

Dado el éxito de esta primera convocatoria, la pre-
tension de Freshuelva es dar continuidad a este Congreso
de Frutos Rojos, aunque ain queda por decidir la periodi-
cidad del mismo. “En septiembre nos reuniremos el Comi-
té Organizador y ahi tendremos que valorar silo hacemos 3
con caracter anual o cada dos afios’; adelant6 Dominguez,
quien sefialé que también barajaran la posibilidad de que
en préximos encuentros “nos centremos en algtin produc-
to concreto, dedicarlo a algunas de las berries en concreto,
aunque eso es algo que iremos viendo y que tendremos
que analizar”.

Lo que si parece estar claro seria la fecha en la que
se desarrollaria el mismo, ya que la elegida para este pri-
mer encuentro, finales del mes de junio, “ha sido todo un
acierto, ya que coincide con la finalizacién de la campana
de la fresa, lo que ha permitido una mayor asistencia a las
jornadas” &

Demostracién de un dron en el espacio comercial.
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Cuenta atras para la VIl edicion de Fruit Attraction. La feria,
que se celebrara del 28 al 30 de octubre, pretende dar un salto cualitativo y cuanti-
tativo en capacidad de convocatoria. Contara con una nueva area expositiva dedica-

da a empresas de productos hortofruticolas biolégicos.

La VII edicién de Fruit Attraction,
Feria Internacional del Sector de
Frutas y Hortalizas, volverd a abrir
sus puertas del 28 al 30 de octubre
en Madrid para reunir comercial-
mente a la oferta y la demanda de la
industria del sector del fresco y que,
en tres dias, tengan la oportunidad
de encontrarse personalmente con
operadores hortofruticolas de todo el
mundo.

Después de seis ediciones
siendo Fruit Attraction un instru-
mento al servicio de las empresas
del sector, como herramienta que
favorece la consolidacion y apertura
de mercados hortofruticolas de todo
el mundo, la préxima cita tiene como
objetivo dar un salto cualitativo y
cuantitativo en su capacidad de con-
vocatoria. Fruit Attraction pretende
consolidarse como la mejor platafor-

ma, tanto por el momento como por
el lugar de celebracidn, para toda la
produccion europea, profundizando
en la calidad y capacidad de compra
de sus visitantes, no solo europeos
sino ampliando a nuevos mercados
fuera del &mbito de la UE, con objeto
de servir de herramienta para dar a
conocer la calidad y diversidad de los
productos espanoles.

De esta manera, Ifema y Fepex,
como organizadores de Fruit Attrac-
tion, intensificaran la promocién en
las zonas de produccién espaiiolas,
asi como en todas las ramas de acti-
vidad que componen la producciéony
comercializacion de frutas y horta-
lizas, con el fin de que en la feria se
refleje plenamente la diversidad del
sector espanol.

Del mismo modo, y en cola-
boracién con la Asociacién Europea

del Comercio de Frutas y Hortalizas,
Eucofel, se trabajard, de la mano de
las asociaciones comercializadoras
locales, en diferentes paises estraté-
gicos en el sector del fresco de la UE,
para la promocién de Fruit Attraction
en sus respectivos mercados.

Nuevo espacio expositivo
Ademas, la feria acogerd una nueva
area expositiva denominada The Or-
ganic Hub, que estara dedicada a las
empresas de productos hortofrutico-
las biolégicos, cada vez méas deman-
dados en el mercado internacional.
Con esta iniciativa, que dis-
pondré de un espacio superior a los
200 metros cuadrados de exposicion
dentro del salén, Fruit Attraction
hard hincapié en su capacidad como
escenario donde conocer las tltimas
propuestas del sector y como plata-



forma de promocién y alta visibilidad
para las empresas participantes.

La produccion ecoldgica
en Espana ha experimentado un
importante auge desde sus inicios
en la década de los 80, situandose
en estos momentos como el primer
estado miembro de la Unién Europea
en superficie dedicada a este sector
y colocandose también dentro de los
primeros puestos a nivel mundial.
Dentro de los grupos de productos
ecologicos, las hortalizas, frutas,
tubérculos, legumbres y frutos secos
ocuparian la primera posiciéon en
cuanto a la produccién y comercia-
lizacion. En este sentido, el valor
de la produccién en esta linea de
productos se situ6 en 474,57 millones
de euros en 2013, segtin los dltimos
datos ofrecidos por el Magrama.

En cuanto al comercio exterior
de productos ecoldgicos en Espaiia,
en 2013 se situd en 671,6 millones de
euros, lo que supone un incremento
del 14 % en relacidn al afio anterior y
del 30 % respecto a 2011. La exporta-
cion de hortalizas, frutas y legumbres
registr6 353 millones de euros en
2013, con un crecimiento del 4,5 %.

Por su parte, la facturacién
mundial de productos ecolégicos es
de 53,91 miles de millones de euros,
de los que la mitad corresponde a
EE.UU.,, al que le siguen paises como
Alemania, Francia, Canadd, Reino
Unido e Italia.

El nuevo espacio The Organic
Hub de Fruit Attraction permitira a
las empresas de productos hortofru-
ticolas biolégicos dar a conocer sus
dltimas propuestas y contactar con
toda la industria y el canal de la dis-
tribucién. #FA15, la mejor plataforma
de promocion en el lugar adecuado,
en el momento oportuno, se comple-
tara con un intenso programa de jor-
nadas técnicas que abordara temas
como “Mercado y Comercializacion
de Frutas y Hortalizas Orgédnicas en
Europa’, que tendra lugar en #Fruit-
Forum el miércoles 28 de octubre.

Pasarela Innova

Por otra parte, la Feria Internacio-
nal del Sector de Frutas y Hortalizas
presentard, por cuarto afio conse-

L

I
Numerosas empresas pasaron por el espacio de Freshuelva en la pasada edicion,

cutivo, la Pasarela Innova, un espa-
cio dedicado a destacar las tltimas
variedades de frutas y hortalizas de
las empresas expositoras, asi como
las novedades de la industria auxiliar
que estén comercializadas en los
altimos dos anos.

Con esta iniciativa, Fruit
Attraction subraya su capacidad
como escenario donde conocer las
dltimas propuestas del sector y como
plataforma de promocién para las
empresas participantes, ante profe-
sionales y medios de comunicacién.
Pasarela Innova es una herramienta
mads que el Salén pone a disposicién
del expositor para rentabilizar al
maximo su inversion. En la pasada
edicion, un total de 36 propuestas
hortofruticolas participaron en este
espacio con una excelente acogida
por parte de los profesionales que
visitaron el Salén.

Pasarela Innova estaréd ubicada
en la conexion de los pabellones 8 y
10. La inscripcion para participar en
ella se cerrard el 25 de septiembre.
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En cuanto a las actividades
paralelas se organizara de nuevo
#FruitFusion para promocionar el
consumo de frutas y hortalizas du-
rante los tres dias de feria, con atrac-
tivas demostraciones y showcooking
con algunos de los mejores cocineros
del pais.

En 2014, del total de las 834
empresas expositoras -un 25 % mas
que en 2013-, destacaron las proce-
dentes de Francia, Italia, Poloniay
Portugal, y de los 40.528 profesiona-
les de 88 paises -un 16 % mas -, los
llegados de Alemania, Francia, Italia,
Reino Unido, Paises Bajos, Polonia y
Portugal significaron el 74 % del total
de visitantes de fuera de Espana, lo
que confirma a Fruit Attraction como
en un evento comercial clave para la
produccién europea.

Fruit Attraction 2015 ocupara
en esta proxima edicidon los pabe-
llones 7, 8,9y 10 y se prevén unas
excelentes cifras de participacion con
alrededor de 1.000 empresas exposi-
torasy 50.000 profesionales &
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La proxima edicion de Fruit Logistica se celebrara entre el

3y el 5 de febrero. un total de 65.000 visitantes procedentes de 135 pai-
ses y 2.785 expositores de 83 paises se dieron cita en la principal cita del sector
hortofruticola en Europa en el pasado ano.

La feria alemana Fruit Logistica 2016 trabaja a toda maqui- r’ l
na para preparar la proxima edicién que se celebrara entre l

el 3y 5 de febrero en las instalaciones de Messe Berlin. Las
organizaciones y productores estan confirmando ya su
presencia en dicha feria internacional.

Fruit Logistica es una de las principales citas euro-
peas del sector hortofruticola mundial que tiene repercu-
sién en los cinco continentes. Anualmente, la representa-
cién onubense y andaluza son significativas, dado el peso
que tienen los mercados centroeuropeos entre los produc-
tores del sur de Espaiia y la proyeccion que estos encuen-
tran en la cita alemana. La feria berlinesa, que en febrero
celebrard su vigesimocuarta edicidn, ya ha recibido las
primeras solicitudes de nuevos expositores.

Fruit Logistica se caracteriza por su amplio alcance
internacional. Compradores de todo el mundo aprove-
chan los tres dias de feria para construir relaciones de ne-
gocio y compartir sus impresiones y conocimientos sobre
el sector. En 2015, el evento atrajo hasta Berlin a 65.000
visitantes procedentes de 135 paises. 2.785 expositores de
83 paises mostraron una completa gama de productos y
servicios ¢

Freshuelva también esta presente en la muestra berlinesa.
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Gama SUV y off road de Kia. —
Preparados incluso para sobrevivir
a los peligros de la gran ciudad.
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Cristébal Picon y Rafael Dominguez en rueda de prensa en la sede de Freshuelva.
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En peligro la produccion de berries del Condado. La Piataforma
en Defensa de los Regadios de la zona urge al Gobierno a aprobar el trasvase de
15 hectdmetros cubicos antes de que se disuelvan las Cortes en septiembre o no
se podran plantar frutos rojos en Almonte, Lucena, Rociana y Bonares. No descar-
tan llevar a cabo movilizaciones ante la Junta y el Gobierno.

Mas de un millar de agricultores
perderé el 30 % de sus hectéreas
plantadas si no llega el trasvase de
15 hm3 al Condado con urgencia.
Segun explico el presidente de la
Plataforma en Defensa de los Rega-
dios del Condado, Cristébal Picén,
“el agricultor debe garantizar el buen
estado yla calidad de su frutay, si no
hay garantia de agua, lo mejor es no
sembrar”.

Por este motivo, para garan-
tizar la continuidad del sector de los
frutos rojos en El Condado, el sector
ha vuelto a solicitar al Gobierno
de Espana que apruebe de forma
urgente una ley para hacer posible el
trasvase de 15 hm3 desde la Cuenca
del Tinto, Odiel y Piedras hasta la del
Guadalquivir. Esto debe hacerse an-

tes del dia 30 de septiembre, antes de
la disolucién de las Cortes Generales
por la convocatoria de elecciones.
Segtn Picén, “ahora mismo, solo te-
nemos garantias de contar con agua
subterranea y eso no es una soluciéon
definitiva’, que solo llegara en forma
de trasvase de agua superficial.

En este sentido se manifest6
también el gerente de la Asociacion
de Productores y Exportadores de
Fresa de Huelva, Freshuelva, Rafael
Dominguez, que aseguré que “la
mejor garantia que puede tener el
Parque de Donana es el trasvase de
15 hm3 al Condado’, alo que ana-
di6 que “el futuro del Condado pasa
por contar con agua superficial” Por
otro lado, Picén recordé que la Junta
de Andalucia debe dar respuesta a

las alegaciones presentadas por los
agricultores de forma individual para
tratar de esclarecer la situacion legal
de mas de 1.000 hectareas de frutos
rojos que se han quedado fuera del
Plan de Ordenacidn de los Rega-

dios de la Corona Norte de Donana,
aprobado en diciembre de 2014, a
pesar de estar regdndose desde el afio
2004. “Ahora mismo no existe sobre la
mesa una solucidn definitiva para los
agricultores del Condado y el sector
estd nervioso’, incidié Picén.

Por este motivo, la asamblea
de la Plataforma disefiara en unos
dias un calendario de acciones de
protesta, entre las que se barajan una
camionada a Sevilla o un encierro,
para conseguir la necesaria llegada
de este trasvase ¢
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Los agricultores del Condado en la protesta mas numerosa de las protagonizadas

hasta el momento.

Creada la Comunidad de Regantes del Condado. se responde

al requisito puesto por la CHG para gestionar el uso del agua subterranea, solucion

temporal que se dio a los agricultores hasta conseguir el trasvase.

El presidente de la Plataforma en De-
fensa de los Regadios del Condado,
Cristébal Picén, anunci6 que més de
500 agricultores han presentado toda
la documentacién necesaria para
formar parte de la nueva comunidad
de usuarios e informacion, denomi-
nada Comunidad de Regantes del
Condado.

Este organismo ha sido un re-
quisito exigido por la Confederacién
Hidrogréfica del Guadalquivir (CHG)
para gestionar el uso del agua subte-
rranea tras haber dado el visto bueno
a las autorizaciones. “Estas autoriza-
ciones son una soluciéon temporal a
nuestro problema, pero el futuro de
este sector pasa por el trasvase de 15
hm3 al Condado’; explicé Picén.

La Comunidad ha tenido ya su
primer encuentro para redactar sus
estatutos y designar sus érganos de
Gobierno. “En mesy medio creemos
que tendré el si definitivo’; concluyé «

Los agricultores del Condado en una de las protestas realizadas.
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Europa prorroga las medidas para paliar el veto ruso. La con-
sejera habia trasladado a la ministra la necesidad de exigir a la UE la proteccion de
productos como la fresa en el Consejo de Politica Agricola.

La consejera andaluza de Agricultura durante la reunion del Consejo.

La ministra de Agricultura, Isabel
Garcia Tejerina, ha informado de
que el Comisario de Agricultura, Phil
Hogan, comunic6 que la Comisién
Europea prorrogard las medidas ex-
traordinarias para frutas y hortalizas,
como consecuencia de la ampliacién
del veto ruso.

Se prevé que las medidas
excepcionales de retirada sean

de aplicacién para los productos
incluidos en el Reglamento nimero
1371/2014, que concluyeron el 30
de junio, amplidndose a determina-
das producciones de verano. Estas
medidas incluian, tanto las retiradas
con destino a la distribucién gratuita,
como a otros destinos, asi como la
renuncia a efectuar la cosecha yla
cosecha en verde.

La consejera de Agricultura,

Pesca y Desarrollo Rural, Carmen Or-
tiz, ya habia trasladado a la ministra
de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente, Isabel Garcia Tejerina,
la necesidad de que se arbitrasen

medidas de apoyo desde Europa

que permitan “la proteccién de los
productores ante la presién que sufre
la oferta en los mercados europeos, al
continuar cerrado, por un afio mas, el
mercado ruso”.

Durante su participacién en
el Consejo Consultivo de Politica
Agricola para Asuntos Comunitarios,
celebrado en Madrid, Ortiz insistio
en la importancia de “abordar la
situacién de los mercados provocada
por la prérroga de las restricciones
a la exportacién impuestas con el
veto ruso” y destaco la situacién
“especialmente grave” que padece
la fruta de hueso de verano. Entre
las medidas que la consejera detalld
para paliar esta situacién, destacan
contemplar un precio minimo de
retirada del mercado en los produc-
tos afectados, que compense los
costes de produccidn, “de manera
que indemnice minimamente a los
productores que son ajenos a esta
situacion”.

Otra de las peticiones consiste
en articular, de forma 4gil, mecanis-
mos de entrega y transformacion a
las organizaciones benéficas, evi-
tando asi el recurso a la retirada por
destruccién. Ademas, pidi6 que las
cantidades de producto susceptibles
de aplicar el mecanismo de retirada,
que se asignen a cada Estado miem-
bro, “no dependan de los flujos tra-
dicionales de exportacién, sino que
se disponga de unas cantidades que
proporcionen apoyo a los produc-
tores, especialmente en los citricos,
donde las medidas establecidas no
han sido eficaces al no tener en cuen-
ta los mecanismos de reexportacién y
de sustitucién que se han producido
en los mercados”.

Asimismo, desde Andalucia
se considero crucial la inclusion de
la berenjena, el calabacin, la fresa
yla col en el listado de productos
afectados, asi como que los fondos
que se utilicen para este fin no se
detraigan de la Reserva de Crisis,



constituida por detracciones de las
ayudas a los pagos directos, debido a
que la situacién de mercado ha sido
motivada por decisiones ajenas a los
propios mercados agricolas. Ademas,
la consejera trasladé al Ministerio
la necesidad de que se establezcan
medidas orientadas a fomentar la
exportacién a mercados alternativos.
“Desde Andalucia creemos que la
implementacién de estas propuestas
de mecanismos de gestién permitira
contar con instrumentos eficaces que
impidan bajadas de precios y el des-
plome de los mercados tradicionales,
que esta provocando el veto ruso’,
asegur6 Carmen Ortiz

Otro de los asuntos abordados
en el Consejo Consultivo de Politica
Agricola para Asuntos Comunitarios
ha sido la propuesta de Reglamento
del Parlamento y del Consejo euro-
peos que modifica, a su vez, el Regla-
mento sobre el régimen de ayuda a
la distribucion de frutas, hortalizas,
leche y platanos en la escuela.

Las fresas estan sufriendo las consecuencias del veto.

En este sentido, la conseje-
ra subray6 que, durante el periodo
de elaboracién del Reglamento de
la Organizacién Comun de Merca-
dos Agricolas (OCM) de la Politica
Agricola Comuin (PAC), se propuso la
necesidad de que se ampliara el ran-
go de productos elegibles al aceite de
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oliva y las aceitunas de mesa. Como
consecuencia de esta propuesta,
dicho Reglamento de OCM Unica re-
coge que la Comisién debia elaborar
un informe, como muy tarde el 31 de
diciembre de 2015, para hacer exten-
sivo el &mbito de aplicacién al aceite
de oliva y las aceitunas de mesa ¢
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El nuevo Codigo Penal castiga con mas dureza los robos y

hurtos en las explotaciones. Las nuevas normas se encaminan a pro-
teger a los propietarios del grave perjuicio de estas acciones, que superan, en la
mayoria de los casos, el valor de lo sustraido.

El Boletin Oficial del Estado publicé
el pasado dia 30 de marzo la Ley Or-
génica 1/2015 que modifica el actual
Cédigo Penal. Esta normativa, que
entré en vigor el pasado 1 de julio,
otorga, por primera vez, una consi-
deracién especial a los hurtos y robos
cometidos en el &mbito agrario.

El propio preambulo de la
nueva ley reconoce que “estamos
ante un grave problema, al tratarse de
infracciones cometidas en explota-
ciones, en las que resulta dificil adop-
tar medidas de proteccién y donde se
causa a sus propietarios un perjuicio
extraordinariamente elevado, muy
superior al que corresponde a la
valoracién de los productos sustrai-
dos, por lo que se produce una grave
desproteccién e inseguridad para
quienes los sufren”.

A partir de ahora, los hurtos
comportardn un aumento del castigo
especialmente en tres casos. Primero,
si el valor de lo sustraido es menor
de 500 euros, pero el robo provoca
“un perjuicio grave a la explotacidn,
el delito seré castigado con pena de
uno a tres afnos de prisién”. Asimismo,
se considera también como delito
de hurto agravado, sancionado con
la misma pena, la sustraccién de
conducciones, cableado o equipos de

B arivy,
v

suministro eléctrico, de hidrocarbu-
ros o de telecomunicaciones.

En el caso de reincidencia, se
contempla también un tipo agra-
vado aplicable a los delincuentes
habituales, que anteriormente eran
condenados por faltas de hurtoy
ahora podrén ser condenados por un
delito de hurto agravado, castigado
con penas de uno a tres afos, cuando
ya hayan sido condenados por tres
delitos patrimoniales.

Y en el caso de robos con
fuerza (para acceder o abandonar la

Efectivo de la Guardia Civil interviene en un robo en

el campo.

Py % J
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explotacidn o ejerciendo violencia

o intimidacién en las personas), la
reforma del Cédigo Penal mantiene
una pena de uno a tres afos. Pero,
como novedad, cuando concurra la
circunstancia especial de tratarse de
productos agrarios o ganaderos o de
los instrumentos o medios usados
para su obtencion, la pena de cércel
aumentard de dos a cinco anos.

Otra novedad importante que
se incorpora ahora al texto es la agra-
vacion del delito de receptacién, es
decir, la compra de bienes robados ¢
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Subida salarial y jornada mas flexible en el nuevo convenio

del CaMmpO. El texto tendra vigencia hasta 2017 y establece un reparto abierto
de la jornada laboral de 39 horas semanales.

La organizacién agraria Asaja-Huelva
y los sindicatos UGT-Fitag y CCOO
Agroalimentario han rubricado el
nuevo convenio del campo de la pro-
vincia de Huelva, que tendra vigencia
hasta el afio 2017 y que establece
subidas salariales en todos los ejerci-
cios. Asi, en este 2015, la subida sera
del 1 % para todas las tareas, del 0,7
% para 2016y del 0,6 % para el tltimo
ejercicio.

Pero la novedad mas impor-
tante es la relativa a la jornada de tra-
bajo. El nuevo documento que regula
las relaciones laborales en el &mbito
agrario en la provincia establece la
distribucién irregular y flexible de la
jornada laboral, que, en el caso del
campo, es de 39 horas semanales.

Asi, tal y como reza el texto del
acuerdo, “la jornada de trabajo serd
de 39 horas semanales de trabajo
efectivo, distribuidas de forma irregu-
lar y flexible a lo largo de la semana
en funcidén de las necesidades de la
empresa, atendiendo a las especia-
les caracteristicas del trabajo en el
campo”.

También especifica el texto
que se pueda “ampliar y reducir la
jornada diaria de trabajo efectivo,
respetando en todo caso la jornada
semanal de 39 horas y en los casos
que la ampliacién de la jornada
diaria suponga una realizacién de
mas de 39 horas semanales, estas
se considerardn a todos los efectos
horas extraordinarias.”

Otra de las novedades que
contiene el documento, ya en vigor,
es que, como consecuencia del
proceso productivo continuo que im-
plica el campo, durante las campanas
de recoleccién y tratdndose de culti-
vos perecederos (fresas, frambuesas,
ardndanos y moras y fruta de hue-
s0), los domingos tendréan caracter
laboral desde el 15 de febrero al 1 de
junio, pudiendo disfrutar el trabaja-
dor del descanso semanal en cual-
quiera de los otros dias de la semana,
siempre y cuando no se hubieran
trabajado ya las 39 horas semanales.

Tanto la patronal como las
centrales sindicales mostraron su
satisfaccién por haber alcanzado un
nuevo acuerdo ¢

berries & strawberries
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Carmen Ortiz, nueva consejera de Agricultura, Pesca y De-

sarrollo Rural. La aimeriense era la presidenta del Ifapa desde septiembre
de 2014 y tiene una amplia experiencia parlamentaria, ya que ha sido diputada
andaluza durante cuatro legislaturas, diputada en el Congreso durante cuatro anos
y europarlamentaria en marzo de 2004.

La presidenta de la Junta de Andalu-
cia, Susana Diaz, ha nombrado a los
consejeros y consejeras que integran
el nuevo gobierno en la comunidad.
El Ejecutivo cuenta con 13 conse-
jerfas. Asila nueva Consejera de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
es Maria del Carmen Ortiz Rivas.

Maria del Carmen Ortiz Rivas,
nacida en la localidad almeriense
de Finana en 1957, es licenciada en
Psicologia por la Universidad de
Granada y funcionaria de la Dipu-
tacién Provincial de Almeria. Desde
septiembre de 2014, ocupaba la
Presidencia del Instituto Andaluz de
Investigacion y Formacién Agraria,
Pesquera, Alimentaria y de la Produc-
cién Ecoldgica (Ifapa).

La nueva consejera de Agricul-
tura, Pesca y Desarrollo Rural tiene
una larga trayectoria parlamentaria,
que le ha llevado a ocupar escarios
en el Parlamento de Andalucia,
el Congreso de los Diputados y el
Parlamento Europeo. Asimismo, ha
sido concejal en el Ayuntamiento de
Almeria. Ortiz Rivas fue diputada del
Parlamento de Andalucia durante
cuatro legislaturas (III, IV, Vy VI),
del Congreso de los Diputados en la

VIII Legislatura y europarlamenta-
ria en marzo de 2004. En la Cdmara
andaluza fue secretaria primera de

la Mesa del Parlamento y presidenta
de la Comisién de Cultura, Turismo'y
Deporte

Precision

Botanicoir |

“Impulsados por la calidad”

“Todos nuestros productos estdn hechos a medida para adaptarse
a las diferentes necesidades especificas del cultivo, clima y productor”

Precision Plus es una mezcla de sustrato desarrollada especificamente por Bontanicoir para el cultivo de fa
fresa y otros frutos rojos, Las particulas que componen el producto han sido cuidadosamente seleccionadas,

| proporcionando un nivel dptimo de nutrcidn que conlleva el crecimiento sano y uniforme de la ralz y de las

plantas. La optimizacion de la retencion y drenaje del agua también ayuda a obtener el maximo rendimiento
en la produccion,

Botanicoir es una empresa familiar dedicada a la fabricacion y suministro de productos de fibra de coco de
alta calidad, especializada en productos para frutos rojos. Un equipo dedicado de 1+D en la planta de
frodur_d:ﬁn en 5ri Lanka y las medidas estrictas de control de calidad asequran un producto consistente para
os clientes en todo momento, Botanicoir ofrece asistencia total al productor, proporcionando apoyo
agronomo especialista y un excelente servicio post-venta.

wwrw. botanicoir.com | E-mail: infogbotanicoir.com [Tel: 00 34 609 097 850
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Lourdes Martin asume las competencias de Agricultura en

la Diputacion Provincial. La alcaldesa de Gibraleén toma el relevo de
Esperanza Cortés al frente del area de Desarrollo Local, que también tiene compe-
tencias de Investigacion Agricola y Ganadera e Innovacion Empresarial.

El pleno de la Diputacion de Huelva
ha aprobado con la unanimidad de
todos los grupos politicos presentes
en el nuevo mandato -PSOE, PP, IUy
Ciudadanos- la nueva estructura de
gestion de la institucién provincial,
basada en la “descentralizacién y en
la manifiesta presencia en el territo-
rio” y que, seguin subrayd el portavoz
del equipo de Gobierno, José Luis Ra-
mos, serd la clave de una “legislatura
de las personas, en la que las politicas
de la Diputacién lleguen a todos los
ciudadanos de la provincia”

La Diputacién de Huelva,
que seguird presidida durante otros
cuatro afnos por el socialista Ignacio
Caraballo, ha definido las responsa-
bilidades de su equipo de Gobierno.
La alcaldesa de Gibraleén, Lourdes
Martin, toma el relevo de Esperanza
Cortés al frente del Area de Desa-
rrollo Local, donde estan incluidas
las competencias de Investigacion
Agricolay Ganadera e Innovacién
Empresarial.

El consenso fue la nota domi-
nante en el pleno organico extraor-
dinario de la institucion provincial,

que dio luz verde -con la abstencién
del Partido Popular- ala nueva
estructura, que por primera vez se
lleva a la Camara. Los grupos politi-
cos coincidieron en la importancia
de la presencia en el territorio como
claves de “una mayor coordinaciony
planificacién”.

Tras dar cuenta de la creacién
de la Junta de Portavoces y el régi-
men de Sesiones del Pleno -el primer
miércoles de cada mes-y de la Junta

de Gobierno, se aprob6 por unanimi-
dad la creacién y composicion de las
comisiones informativas -en la que
por primera vez estaran presentes
todos los grupos politicos con respre-
sentacidn en la Diputacién-, asi como
de la Comision Especial de Cuentas

y del Consejo de Administracién del
Servicio Provincial de Recaudacién y
Gestion Tributaria

Con los votos a favor del grupo
socialista, Izquierda Unida y Ciu-
dadanosy la abstencién del Partido
Popular, se aprobé el nombramiento
de representantes de la corporaciéon
en aquellos 6rganos donde deba estar
representada.

El pleno fue informado del
nombramiento de Vicepresidencias,
miembros de la Junta de Gobierno,
en la delegacién de atribucionesy de
delegacion de firma. La unanimidad
presidio el resto de la sesién orgéni-
ca, también en la determinacién de
cargos de la corporacion en régimen
de dedicacién exclusiva y fijacion de
indemnizaciones por asistencia de
los restantes miembros de la corpo-
racion e

sigue nuesiras novedades en
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Promocion de frutas en las escuelas. El plan de Ia Junta de Andalu-
cia, que se pone en marcha desde 2009, se ha desarrollado en 65 centros de la
provincia y ha alcanzado a casi 17.000 alumnos.

El plan de la Junta de Andalucia para la promocién del
consumo de frutas y hortalizas en las escuelas ha llega-

do en el presente curso escolar a 16.865 alumnos de 65
centros educativos de la provincia de Huelva. La inicia-
tiva, que se desarrolla desde el afio 2009 promovida por

la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural en
colaboracién con los departamentos de Igualdad, Salud

y Politicas Sociales y de Educacién, Cultura y Deporte,
incrementd asi su incidencia en la geografia onubense en
siete colegios y 5.536 pequenos, respecto a la edicién an-
terior, en buena parte, como consecuencia de la extensién
del programa a la Educacién Infantil. La participacién casi
triplica ya los registros del ejercicio en el que ech6 a rodar
el programa, cuando se abarcé a un total de 6.490 escola-
res de 35 centros de Primaria.

La iniciativa, dirigida a alumnos con edades com-
prendidas entre los tres y los 12 afios que recibieron fresas
durante los meses de febrero y marzo, esta financiado por
fondos europeos (Feaga) en un 75 % (la Administracién
autondémica asume el 25 % restante de la inversién). El
objetivo, segin expuso la delegada territorial de Agricultura,

Pesca y Medio Ambiente, Josefa Gonzalez Bayo, que puso
de relieve el crecimiento continuado de la participacion
desde la primera campaiia, es asegurar e incrementar en
las dietas de los nifios la proporcién necesaria de frutas y
hortalizas durante la etapa de formacién de sus hébitos
alimentarios. Algo con lo que, “ademaés de favorecer la salud
entre la poblacién infantil, se contribuye a la consecucién
de los retos de la Politica Agricola Comuin (PAC) respecto a
la estabilizacién de los mercados y la garantia del suminis-
tro actual y futuro de estos productos basicos’, defendid.

En términos generales, junto a la reduccién de pro-
blemas de salud asociados a la alimentacién y la mejora
de los hédbitos en la mesa y el incremento y consolidacién
de la presencia de frutas y hortalizas, “se persigue formar
y concienciar sobre los beneficios saludables de estos
productos e institucionalizar en los colegios la semana
de las frutas y hortalizas, as{ como crear nuevos estilos
de vida saludables y respetuosos con el medio ambiente.
Todo ello, sin olvidar la importancia de hacer participes a
las familias y a los profesores como piezas fundamentales’,
concluy? «

Maurizio iloetor

Camino de Montemayor, 2 / 21800 Moguer (Huelva)

Innovacian para tu vida

T: 959 370 001 / 959 370 503 / F: 959371838 / luna@mauriziomotor.es

) BOSCH [HHusqgvarna

Una nueva generacion
de centros de recambios
Europeos en Moguer.

Centro especializado en recambios:
= Automoviles
» Maguinaria agricola e industrial
» Jardineria .

= Motocicletas

» Bicicletas s
» Herramientas
= Latiguillos




Atrayente alimenticio
especifico para la captura
de Drosophila suzukii

BIOIBERICA

FISIQMOGIA VEGETAL




40

José Antonio Garrido repite al frente de la Comunidad de

Regantes Palos de la Frontera. El también administrador gerente de
Fresgarrido presidira la comunidad otros cuatro anos.

La Asamblea General de Elecciones de la Comunidad de
Regantes Palos de la Frontera acordd en su ultima reunién
renovar la confianza en la actual Junta de Gobierno, que
esta presidida por José Antonio Garrido, para que se man-
tenga al frente de la organizacién durante los préximos
cuatro anos.

En esta ocasion, fueron 24 los socios que presenta-
ron su candidatura para optar a la Presidencia de la Comu-
nidad, siendo los 13 mas votados: José Antonio Garrido,
Damaso Cerezo, Alfredo Gonzalez, Candido Pineda, An-
tonio Dominguez, Domingo Camacho, Manuel Moreno,
Antonio Pérez, Juan Manuel Garrido, Francisco Callejo,
Francisco Garcia, Juan Francisco Cabeza y Antonio Robles,
de forma que fueron reelegidos todos los miembros de
la Junta anterior, que, de forma unanime, decidieron que
José Antonio Garrido siga siendo el presidente.

Garrido mostré su satisfaccién y expresé su com-
promiso para continuar con los objetivos de “buscar el
interés general de todos los agricultores por encima de los
intereses particulares; demostrar que todos los comuneros
tienen los mismos derechos y obligaciones independien-
temente de su condicion social y econdmica; y defender
que el agua no tiene color” ¢
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“El primer reto de
los frutos rojos es
organizar mejor
>~ | la producciony
\evitar los picos de

sobreproduccion”

Carmen
Ortiz

Consejera de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
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Con el nombramiento de Carmen Ortiz, la presidenta de la Junta de Andalucia, Susa-
na Diaz, reconoce el liderazgo y potencial de la provincia de Almeria en el contexto
hortofruticola. En el cargo le avala haber sido desde octubre de 2014 presidenta del
Instituto Andaluz de Investigacion y Formacion Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la
Produccion Ecoldgica (Ifapa), lo que le permite ser conocedora de la realidad del sec-

tor de los frutos rojos onubenses.

:Como valora la campariia agricola que acaba de finalizar
en el sector de los frutos rojos de la provincia de Huelva?

En conjunto, podemos decir que ha sido buena, mejor que
la anterior campana, ya que, a pesar de contar con una
menor superficie de fresa (9 % menos), el valor final ha
sido mayor, con un incremento de la facturacién del 20,7
%, segun los datos dados a conocer por Freshuelva, gracias
a un precio medio mayor que las dos dltimas campanas.
Las bajas temperaturas del invierno ralentizaron la salida
de la produccién y eso favorecid unos precios mejores y
una mayor calidad. Ademads, las exportaciones también
han crecido un 16 %, superando los 336 millones de euros
entre diciembre y abril.

No obstante, no hay que olvidar que, detrés de estos
grandes niimeros, siempre se encuentran situaciones par-
ticulares de agricultores diferentes que pueden haber teni-
do més o menos dificultades con esta campana concreta.

sCudl cree que es actualmente el principal problema del
sector? ;Cudl su principal virtud? Ya comenté durante el
Congreso de Frutos Rojos que el primer reto que tenemos
por delante es organizar mejor la produccion, diversifican-
do en productos y variedades para evitar picos de sobre-
produccién, y conseguir una campana de mayor valor en
su conjunto.

Es necesario adaptarnos a las demandas de los
consumidores actuales y ofrecerles algo que nos diferencie
de nuestros competidores, con una mejor calidad, mayor
sabor o una forma de produccién mas respetuosa con el
medio ambiente y con las condiciones de los trabajadores.
Y eso se consigue con compromiso e innovacién.

El sector onubense de los frutos rojos es un sector
muy dindmico, que siempre se esfuerza por estar a la van-
guardia, y que cuenta con un destacado liderazgo a nivel
europeo. Andalucia es el principal productor de fresas de
Europay Huelva concentra el 94 %. Con esas virtudes, el
enorme potencial humano que tenemosy las cualidades
saludables de los frutos rojos, veo que todavia hay margen
para seguir creciendo en consumo y valor.

;Como podria el sector afrontar la creciente competencia de

paises productores comunitarios en el mercado europeo?
Esté claro que tenemos que marcar diferencias con unos

productos de calidad, con mayor sabor y mas sostenibles.
El sector de la fresa de Huelva tiene una implantacion de
la produccién integrada en mas del 70 % y emplea téc-

nicas de control biolégico de plagas. Esto es algo que el
consumidor valora y que debemos trasladar de una forma
mas directa a nuestros clientes. Por otro lado, los servicios
avanzados de logistica, envasado y conservacion postcose-
cha también son una cuestion prioritaria para que nues-
tras fresas, ardandanos y frambuesas lleguen en mejores
condiciones y sean mds apreciadas en nuestros mercados
de destino.

:Coémo valora el crecimiento en produccion y en ventas
de otros frutos rojos como la frambuesa, el ardndano y la
mora? Sin duda, es una evolucién natural, son produc-
tos que se complementan muy bien con la fresa, tanto
en calendario, como en recursos de produccién (mano
de obra, maquinaria, macrottneles, etc.), asi como en el
catélogo de productos para ofrecer a la distribucién. Cuan-
do la concentracidn excesiva de produccién hace perder
rentabilidad a la fresa, ademads de diversificar hacia otras
variedades mas tempranas o m4s tardias, es interesante
apostar por otros frutos rojos, como ya estan haciendo
muchos productores.

En Freshuelva cada vez hay mds empresas asociadas
dedicadas a otras berries. ;Por donde cree que pasa el
futuro de los frutos rojos de la provincia de Huelva? Creo

sinceramente que Huelva debe convertirse en el principal
interlocutor europeo de berries, ofreciendo un catélogo
variado de productos para casi todo el afio y con unas cua-
lidades que marquen la diferencia en los lineales (calidad,
sostenibilidad, sabor...). Para ello, el futuro pasa inexora-
blemente por la innovacién, una mejor comercializaciény
una promocién mds inteligente.
:Qué le ha parecido el I Congreso de Frutos Rojos? Me
ha parecido una magnifica iniciativa para lograr eso que
comento. Durante dos dias, Huelva se ha convertido en
un foro donde intercambiar los dltimos avances y cono-
cimientos, asi como tomar decisiones para planificar la
siguiente campaia: una forma de dar un nuevo impulso
a un sector estratégico para la economia de Huelvay en el
que somos todo un referente.

Por ello, confio en que se consolide esta cita ano
tras afno, acaparando cada vez un mayor interés interna-
cional.

Desde su experiencia al frente del Ifapa, ;como valora la
apuesta del sector por el I+D+i? ;Por donde deberia avan-
zar? ;Cree que es suficiente el apoyo que dan las diferentes
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administraciones en este sentido? Se trata de un sector
muy dindmico, que se adapta rdpidamente y que siempre
estd buscando la forma de mejorar. Por ello, me parece
interesante que, ademds de emplear las técnicas mas
avanzadas, cada vez se trabaje mas en desarrollarlas desde
aqui, desde Andalucia. Sin duda, las lineas de trabajo més
importantes para el sector se sitian en el desarrollo de
nuevas variedades, no solo mds productivas y resistentes a
enfermedades, sino también que proporcionen frutos de
mayor calidad y sabor; y en el control biolégico de plagas.

Desde el Ifapa, realizamos una intensa labor en
varios niveles. Primero, de investigacién; por ejemplo,
descubriendo cualidades genéticas que aportan sabor u
organismos que nos ayudan a luchar contra las plagas;
luego, en el desarrollo de esos descubrimientos para lograr
una aplicacién practica. Y, por ultimo, transfiriendo el co-
nocimiento, bien a través de la formacién o bien gracias a
ensayos de diferentes variedades para que los agricultores
puedan decidir la que mejor se adapta a sus necesidades,
en base a unas pruebas objetivas.

Desde luego, el apoyo de la Junta de Andalucia a la
innovacioén, especialmente en este sector, es muy signifi-
cativo, pero, en general, es necesaria mayor colaboracién
entre organismos publicos y empresas. En este sentido, en
el nuevo Programa de Desarrollo Rural de Andalucia 2015-
2020 hemos incluido una nueva medida para fomentar la
innovacién directamente en el campo a través de la coope-
racion.

Para ello, contamos con mas de 16,8 millones de
euros para financiar la creacién y el funcionamiento de
Grupos Operativos de Innovacion. Es decir, grupos que
aglutinan a agricultores con una necesidad concreta de
innovacidn, agentes del conocimiento que disefien una
solucién y empresas capaces de desarrollarla e implemen-
tarla. Estas ayudas las gestionard el Ifapa en Andaluciay
los resultados serviran para otros agricultores.

:Coémo influyen en el sector problemas como el padecido
este ario con el agua del Condado para el regadio?;Estd
proxima la solucion? Cualquier cultivo de regadio necesita
una cierta seguridad en el abastecimiento para poder pla-
nificar correctamente la produccién y conseguir rentabili-
dad.

Aunque el Gobierno central ha anunciado que iba
autorizar el trasvase de 15 hectémetros ctibicos adiciona-
les desde el sistema Tinto-Odiel-Piedras hacia la cuenca
del Guadalquivir, lo cierto es que el Plan Hidroldgico de
la Cuenca del Guadalquivir no incluye las actuaciones
tendentes a posibilitar dicho trasvase, lo que impedira
cumplir en los plazos que establece el programa de la Co-
rona Norte con la reordenacién de los aprovechamien-
tos y la regularizacion de las concesiones de las zonas
regables.

En esta nueva etapa en su Consejeria, ;se pueden establecer

lineas de colaboracion con Freshuelva? ;En que dreas se
podrian concretar? Desde la Junta de Andalucia, siempre

estamos dispuestos a colaborar con los representantes del
sector para desarrollar actuaciones que beneficien a los
productores, empresas y a la sociedad en general. Hemos
ofrecido a Freshuelva un convenio de colaboracién para
fomentar una mayor transparencia en los datos de produc-
cioén y precios, a través de nuestro Observatorio de Precios.

Por otro lado, existen importantes lineas de ayuda
para la promocion de productos de calidad diferenciada,
asi como actuaciones de I+D+i y divulgacidn, pero, para
ello, es necesario canalizarlas a través de las organizacio-
nes adecuadas que permite la normativa europea.

En este sentido, animo al sector a aprovechar las
oportunidades que ofrece la Organizacidn Interprofesio-
nal (Interfresa), asi como la creacién de una Indicacién
Geografica Protegida, que diferencie a las berries de
Huelva y nos permita promocionarlas con el apoyo de los
fondos europeos ¢
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Nueva crema helada exclusiva de Freson de Palos. un
acuerdo con la empresa lbense Bornay da como resultado un producto artesanal y
100 % natural que mantiene los nutrientes y el sabor de esta marca fresera.

La Ibense Bornay, empresa heladera
con mas historia de Espana (1892),

y Freson de Palos, lider del sector, se
han unido para desarrollar una exclu-
siva crema helada elaborada con las
mejores fresas de temporada.

El producto, que forma parte
de la linea Mestre by Bornay y se
comercializard en supermercados e
hipermercados, es artesanal,

100 % natural y libre de gluten.
Ademas, mantiene las propiedades
nutricionales (vitamina C, fibra y
potasio) y la intensidad de sabor de
esta fruta tan apreciada, que se ha
convertido en uno de los iconos més
representativos del moderno sector
hortofruticola espanol.

El proyecto Fresén de Palos
nacié en 1982, siguiendo unos estric-
tos, a la vez que ilusionantes, prin-
cipios empresariales basados en la
innovacién permanente, la capacidad
de superacidn y el trabajo en equipo,
como variables indispensables para
la satisfaccion de las necesidades del
mercado y de los propios socios de
la cooperativa. Hoy en dia, ese gran
proyecto es una realidad convertida
en la mayor productora de fresas de
Europay en la marca més reconoci-
da por los consumidores espaiioles.
Una compania lider que representa

Fres6n de Palos sigue innovando, en este caso, con una crema helada.

la unién de més de 130 socios y el
trabajo, temporada tras temporada,
de mas de 5.000 personas.

La Ibense Bornay fue fundada
en 1892 en Sanlticar de Barrameda
(Cadiz). Comercializa a través de
distribuidores, grandes clientes y
una red de franquicias, una completa

Caligraf

gama de helados y postres fabricados
de manera artesanal, con un impor-
tante componente en investigacién y
desarrollo, que les ha permitido crear
productos funcionales (libres de alér-
genos, sin gluten, lactosa, azucares
anadidos y menos grasa), liderando
la innovacién en el mercado ¢
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Nueva mermelada unica de Temporada. La unién de Hero y Fre-
son de Palos da como resultado un producto de muy alta calidad.

Hero y Fresén de Palos han trabaja-
do de forma conjunta en los tltimos
meses en un proyecto comun con

el objetivo de desarrollar y lanzar al
mercado una mermelada de Tempo-
rada’ de la mds alta calidad. El resul-
tado de este trabajo es una edicién
limitada de una mermelada fabricada
con las mejores fresas de Freson de
Palos y elaborada al estilo tradicional
que caracteriza a las mermeladas de
Hero Temporada“.

La fruta de esta mermelada ha
sido cuidadosamente seleccionada
durante el tiempo de cosechay, pos-
teriormente, envasada al bano maria.
Las mejores fresas seleccionadas y el
proceso de elaboracion artesano, sin
anadir ningun tipo de conservantes
ni colorantes, hacen de esta nueva
mermelada un producto tnico en el
mercado y que ya esta disponible en
los lineales del supermercado.
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Durante las primeras semanas
de mayo, y como antesala al lan-
zamiento del producto, se puso en
marcha una atractiva acciéon promo-
cional que consistié en la inclusion de
una muestra gratuita de esta exclusiva
mermelada dentro de las cajas de Fre-
sén de Palos de un kilogramo, que se
pudieron adquirir en las principales
cadenas de distribucién.

En Hero elaboran su merme-
lada de Temporada® como lo haria
cualquiera en casa: seleccionan las
mejores frutas, elaborando la merme-
lada solo en el tiempo de la cosecha
y envasandola al bafio maria para su
perfecta conservacién durante meses.
En 2012, después de unos meses en
el mercado, fue elegida como mejor
producto del afio en el Gran Premio a
la Innovacién.

La fresa de Freson de Palos se
caracteriza por tener un gran tamafio

y un natural color rojo, ademads de por
su tersura y consistencia. El fresén
constituye una importante fuente de
vitamina C, fibra y potasio.

Hero nace en 1886 en Lenz-
burg (Suiza), comprometida con
productos de la méxima calidad. Ac-
tualmente, Hero est4 presente en mds
de 15 paises y en Espaiia cuenta con
mas de 90 ainos de experiencia. Tiene
su sede en Alcantarilla, en Murcia ¢
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Cuna de Platero prescribe los frutos rojos a los médicos

andaluces. 500 médicos andaluces se interesan por las propiedades nutriti-
vas y preventivas de los frutos rojos en el décimo Congreso Andaluz de Médicos de
Atencion Primaria celebrado en Islantilla.

José Bueno Vazquez, presidente del Comité Organizador del 10°
Congreso Andaluz de Médicos de Atencidn Primaria; y Ela Daher,
comercial de exportaciéon de Cuna de Platero, durante la jornada.

Cuna de Platero S.C.A. ha divulgado
las propiedades nutritivas y pre-
ventivas de las fresas, frambuesas,
morasy ardndanos en el décimo
Congreso Andaluz de Médicos de
Atencién Primaria celebrado en
Islantilla.

El objetivo de esta accion es
“difundir los beneficios que aporta
cada una de estas frutas a la salud y
darlos a conocer a los participantes
en este congreso, médicos de aten-
cién primaria de todas las provincias
andaluzas, para que los prescriban a
sus pacientes con el fin de prevenir
o combatir algunas enfermedades’,
seguin explicé Ela Daher, comercial
de exportaciéon de Cuna de Platero
S.CA.

Durante la primera jornada
del congreso, la cooperativa puso a
disposicion de los participantes un
punto de informacién, donde los
médicos tuvieron la oportunidad de
informarse de las propiedades de
las berries y degustar frambuesas,

ardndanos y moras premium, que
la cooperativa comercializa bajo la
marca Berrycatessen.

José Bueno Vazquez, presi-
dente del Comité Organizador del
décimo Congreso Andaluz de Médi-
cos de Atencion Primaria, destacé el

PREMIUM
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Algunas de las participantes en el Congreso que se

interesaron por las cualidades de las berries.

interés que despertaron las pro-
piedades preventivas de los frutos
rojos, tanto en el comité organizador
del congreso, como en el resto de
participantes, que se interesaron por
obtener mds informacidn sobre esta
materia
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Nuevo sistema de recoleccion que esquiva las altas tem-

peraturas manteniendo la calidad de la fruta. La cooperativa
moguerena Cuna de Platero revoluciona el sector de las berries con Fresh Picking,
una especie de linterna con la que se puede recoger la fruta de madrugada.

. ; r[\

Momento de la presentacion de Fresh Picking en Cuna.

Cuna de Platero S.C.A. ha puesto

en marcha, después de un ano de
experimentacion, Fresh Picking, un
innovador sistema de recoleccién de
fruta fresca que posibilita adelantar a
la madrugada la recogida de la fruta,
de forma que esta estd en mejores
condiciones porque evita la expo-
sicion al sol en los dias de elevadas
temperaturas.

“Con Fresh Picking damos una
solucién éptimay eficiente a la reco-
gida de nuestra fruta en las jornadas
que se prevén muy calurosas. Con la
aplicacién de esta innovacion, mejo-
ramos la calidad y frescura de la fruta,
asi como las condiciones laborales de
nuestros trabajadores, evitando las
horas de mas calor’, explicé el gerente
de Cuna de Platero, Juan Banez.

A su juicio, la puesta en
marcha de este sistema de recogida
es “un paso mas hacia el modelo de
calidad total: se aceleran todos los
procesos, lo que nos permite llegar
antes a los lineales de los supermer-
cados en destinos cercanos, no se de-
teriora la fruta durante la recogida y
necesita menos horas de cimara para
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enfriarla antes de su manipulacién,
lo que supone un importante ahorro
energético”.

Con el objetivo de recolectar
fruta mas fresca y de mejor calidad
en jornadas de temperaturas muy
elevadas, durante los meses de abril y
mayo principalmente, la cooperativa
realizé una prueba piloto de recolec-
ci6n en un horario mas temprano.

Para ello, disend, con la co-
laboracién de Guru Energy, empre-
sa de ingenieria especializada en
eficiencia energética ubicada en el
Parque Cientifico y Tecnoldgico de
Huelva, un equipo de iluminacién
basado en tecnologia led y baterias
de litio ligero, de bajo consumo y
larga duracién, que emite una luz
intensa y que mejora la visibilidad de
la fruta.

Durante la prueba piloto
realizada por Cuna de Platero desde
febrero de 2014, de la que se obtu-
vieron resultados muy satisfactorios,
los agricultores manifestaron las
ventajas que supone este novedoso
sistema de recoleccion, que per-
mite unas condiciones de trabajo

v, .

.

mas agradables, evitando las horas
de mas calor a los trabajadores y
mejorando la frescura y calidad de la
fruta, que se recolecta a una tempe-
ratura media de 15° C, incrementan-
do su consistencia.

Banez destacé que, con este
sistema, que tiene un coste de alre-
dedor de 30 euros, se podria incluso
alargar la campafia unas dos sema-
nas, siendo competitivos con los pro-
ductores europeos, ya que el produc-
to llegaria en mejores condiciones al
mercado, porque la fruta recolectada
sin exposicion al sol se mantiene
mads consistente y con la piel que la
mantiene durante mds tiempo a su
mejor calidad.

Banez confi6 en que el resto
del sector apueste por este novedoso
sistema que, ademas de las ventajas
para la comercializacién y para las
condiciones laborales de los trabaja-
dores, conlleva un ahorro energético
y econdmico, al no necesitar la fruta
el tiempo en cdmara para recuperar
el frioy, con ello, al acortarse todo el
tratamiento de la fruta en la coope-
rativa
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Onubafruit, séptima empresa nacional que mas facturo

en el sector de frutas y hortalizas. Ei ranking onubense lo encabeza
Atlantic Copper, seguida de Distribuciones Mariscos Rodriguez, Bio-Oils Huelva, Mat-
sa, Onubafruit, Cash Lepe, Krustagroup, Disagon, Giahsa y Surexport.

Ultimas variedades de frambuesa de Onubafruit.

El Ranking Nacional de Empresas, sitio web donde se pu-
blican las empresas espafiolas ordenadas segun su cifra de
ventas, vuelve a poner de manifiesto el peso del sector de
las frutas y verduras en la economia onubense, colocando
en séptima posicion nacional a la empresa Onubafruit.

La sociedad limitada onubense, cuya razén social
también hace referencia a la adquisicién, tenencia, admi-
nistracion, explotacion y disposicion de bienes inmuebles,
generd ventas por valor de 144 millones en 2013, un 5 %
mads que el afo anterior. No obstante, perdié dos posiciones
en el ranking sectorial, pasando del puesto niimero 5 al 7.

Dicho ranking permite conocer el lugar de una
empresa a nivel nacional, regional y provincial. Teniendo
en cuenta esta tltima delimitacion, la entidad con mayor
volumen de negocio en Huelva durante 2013 fue Atlantic
Copper, manteniendo posicién con respecto al afio ante-
rior. Ademds, la onubense se sitia como primera compa-
fifa nacional en su actividad econémica: produccién de
cobre; yla 81 en la clasificacién nacional general.

La segunda posicién es ocupada por Distribuidora
Mariscos Rodriguez S.A. Ubicada en Palos de la Frontera,
ostenta también la primera posicion a nivel nacional en el
sector pesca marina. La pesca y comercializacién de toda
clase de productos del mar, asi como la adquisicién en
propiedad o arrendamiento de toda clase de embarcacio-
nes y pertrechos, efectos navales, bienes muebles e inmue-
bles y derechos reales configuran su razén social.

El tercer lugar es para Bio-Oils Huelva S.L., que
mantiene su posicién un aflo mas. También palerma, se

Onuba
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integra en el sector de actividad dedicado a la produccién
de energia eléctrica de otros tipos, con unas ventas de casi
183 millones.

Minas de Aguas Tenidas S.A. ostenta el cuarto
puesto del ranking de empresas onubenses en cuanto
a facturacién y el segundo en su sector (Extraccién de
otros minerales metélicos no férreos), habiendo recibi-
do recientemente el permiso para la puesta en servicio
definitiva de la segunda linea de procesos de la planta de
tratamiento ubicada en sus instalaciones de Almonaster
la Real.

La mitad de la tabla onubense la ocupa Onubafruit,
que es seguida de Cash Lepe S.L., nimero 29 en su sector
de actividad -comercio al por mayor, no especializado, de
productos alimenticios, bebidas y tabaco- a nivel nacional.
En 2013, su volumen de ventas ascendio a casi 104 millo-
nes.

Krustagroup S.A.U. es la siguiente. Con la pesca
y la venta de productos de esta como razén social y una
facturacion de 97 millones, esta empresa onubense se
encuentra en el top 10 de su actividad econémica (comer-
cio al por mayor de pescados y mariscos y otros productos
alimenticios).

La valverdefia Disagon S.L. se mantiene en el octavo
puesto y entra dentro de las 20 de su sector a nivel nacio-
nal, en la posicién 19. Aunque su principal actividad es la
distribucién y explotacién de productos petroliferos, tam-
bién ejerce cualquier actividad agricola, ganadera o fores-
tal, asi como la explotacidn de canteras y piedra natural
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Los ingenieros agronomos reconocen el trabajo de At-

lantic Blue. La empresa onubense recibe el Premio San Isidro a la Excelencia
Agroalimentaria que entrega el Colegio Oficial de Ingenieros Agronomos de Andalucia.

A propuesta de los ingenieros agré-
nomos de la provincia de Huelva, el
Colegio Oficial de Ingenieros Agréno-
mos de Andalucia (Coiaa), acordé en
su ultima Junta de Gobierno, otorgar
el Premio San Isidro a la Excelencia
Agroalimentaria a Atlantic Blue, por
su trayectoria de excelencia en el sec-
tor agroalimentario y por su aporta-
cioén en la innovacidn y desarrollo del
cultivo del arandano en la provincia
de Huelva.

Esta empresa, constituida al
principio de los afios 90 en Almonte,
lleva 25 afos trabajando en el desa-
rrollo del cultivo del arandano, des-
conocido entonces en la provincia. El
caracter desconocido e innovador del
proyecto dificulté el trabajo inicial,
pero el empeiio de sus socios funda-
dores, José Antonio Ruix y Ulf Hayler,
les llevo a lograr el reconocimiento
de todo un sector por su trabajo en
las ultimas décadas.

La concesion de este premio
reconoce el mérito de las empresas,
instituciones o personas que ha-
yan demostrado su excelencia en el
sector agroalimentario. El colegio
ha reconocido que Atlantic Blue,
teniendo como bases la excelencia
en el trabajo, la constante innovacién
en técnicas agrondmicas y el desarro-
llo de programas genéticosy, con el
apoyo esencial del capital humano,
comenzd con un proyecto experi-
mental de cuatro hectareas que se ha
convertido en una realidad viva en la
que controlan en Espafia, Marruecos
y otras latitudes, mas de 400 hecta-
reas de cultivo de berries, adminis-
tran un rico programa genético que
les permite contar, entre sus activos
intangibles, con algunas de las me-
jores variedades de ardndanos del
mundo (con éxitos tan emblematicos
como la variedad “Rocio”) y gestio-
nan acuerdos de comercializacién

con socios de reconocido prestigio
internacional que les permiten poner
en los mercados una oferta de berries
de calidad durante todos los meses
del afio.

El pasado ano, la distincién
fue otorgada por primera vez por el
Colegio Oficial de Ingenieros Agro-
nomos de Andalucia en Huelva y
recayo en la organizacién Freshuel-
va, que aglutina como organizacién
empresarial a casi la totalidad de las
empresas productoras de berries de
la provincia, verdadero motor de la
agricultura onubense y sustento la
economia de las zonas rurales de la
provincia.

También se celebrd en junio
en Huelva la Junta General del Coiaa,
tras la cual tuvo lugar una confe-
rencia sobre las berries, que corrid
a cargo de Miguel Angel Hidalgo,
ingeniero agréonomo y director de I+D
de Planasa ¢
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Agromolinillo se interesa por las posibilidades de nego-

cio en Bolivia. La Diputacion de Huelva, a través de la Oficina Huelva Empre-
sa, ha facilitado la asistencia al Encuentro Empresarial ‘Bolivia-Andalucia, posibili-
dades de intercambio empresarial’ a empresas como la agricola moguerena.

Momento de la celebracidon del encuentro empresarial.

La Diputacion de Huelva, a través
de la Oficina Huelva Empresa, ha
promovido la participacién de cuatro
empresas onubenses pertenecientes
a los sectores agroalimentarios, de
los frutos rojos y vitivinicola en el
Encuentro Empresarial ‘Bolivia-An-
dalucia, posibilidades de intercambio
empresarial’ que, organizado por el
Fondo Andaluz de Municipios para
la Solidaridad Internacional (Famsi),
contd con la participacién del vicemi-
nistro de Comercio Interno y Expor-
taciones del Gobierno de Bolivia, Luis
Fernando Baudoin.

En concreto, las empre-
sas Onucoop de Bollullos Par del
Condado, Destilerias Martes Santo
de Higuera de la Sierra, Agromoli-
nillo de Moguer y Roque Garijo S.L,
del sector de las energias renova-
bles, participaron en esta iniciativa
desarrollada en Sevilla y tuvieron la
oportunidad de conocer de primera
mano las politicas que desarrolla el
gobierno boliviano para el fomento
de la economia y la situaciéon actual

de los sectores econdmicos en el
pais, asi como las politicas fiscales y
mercantiles aplicables a las empre-
sas extranjeras, incidiendo en la po-
litica actual del gobierno de Bolivia
en materia de desarrollo, comercio
e inversién y oportunidades de cola-
boracidn.

Esta accién, que se enmarca
dentro de los encuentros que esta
desarrollando el Fondo Andaluz
de Municipios para la Solidaridad
Internacional y, dentro del programa
para el desarrollo de acciones para el
fortalecimiento de politicas ptblicas
de desarrollo econémico y local en
Hispanoamérica, tiene como objetivo
la celebracién de encuentros entre
empresarios andaluces y mandata-
rios de paises latinoamericanos en
aras de fortalecer tanto las politicas
econdmicas de esos paises, como
facilitar el acceso a los empresarios
andaluces al entorno econémicoy
comercial de Latinoamérica.

Los empresarios de Huelva
tuvieron la oportunidad de recibir

informacién e intercambiar expe-
riencias con los asistentes, asi como
establecer contacto directo y per-
sonalizado con el viceministro de
Comercio Interno y Exportaciones
de Bolivia.

El Encuentro se realiz6 en el
marco de un proyecto de cooperaciéon
que cuenta con la colaboracién de la
Agencia Andaluza de Cooperacion
Internacional al Desarrollo (Aacid) y
el apoyo del Programa de Naciones
Unidas para el Desarrollo en Bolivia
(PNUD), que tiene como objetivo
compartir experiencias sobre desa-
rrollo econémico y las posibilidades
de cooperaciéon empresarial entre
ambos territorios.

En total, participaron en este
encuentro de intercambio empre-
sarial més de 40 entidades publicas,
organizaciones de la economia social
andaluza y pequenas y medianas
empresas, quienes pudieron presen-
tar las posibilidades de cooperacién
empresarial e intercambios entre
ambos paises ¢



Las fresas, pre-
sentes en la

Expo de Milan. se
maridaron en el Pabellon
de Espana con cava del
Consejo Regulador.

La fresa de Huelva, de la mano de la
empresa moguerefia Agromolinillo,
ha estado presente en la Expo de Mi-
14n 2015, la exposicién internacional
que se celebra en la ciudad italiana
hasta el préximo 31 de octubre con la
tematica ‘Alimentar el planeta, ener-
gia paralavida

Se trata de la exposicién univer-
sal que toma el relevo de la celebrada
en Shangai 2010, con las caracteristi-
cas de la edicion de Sevilla en 1992.

Agromolinillo particip6 junto
al Consejo Regulador del Cava yla
Fundacidén Dieta Mediterrdnea en la
actividad Catas de Armonias Gas-
trondmicas, que se desarroll6 en el
Pabell6n de Espana.

El promotor de la actividad ha
sido el Consejo Regulador del Cava,
que desde 1972 controla y ampara el
producto de los viticultores y elabora-
dores de las comunidades auténomas
espafolas que integran la conocida
como region del cava, cuyo punto
neurélgico se encuentra en Catalufa.

Unas 600 personas, de paises
como EE.UU.,, Canad4, China, Japén
o Italia, entre otros, tuvieron la opor-
tunidad de participar en las tres catas
diarias que se organizaron para dar
a conocer los diversos tipos de cava,
dirigidas por el conocido sumiller
Juan Mufioz.

En estas catas, se armonizaron
los diferentes tipos de cava con las
fresas de Huelva, producidasy lleva-
das hasta Mildn por Agromolinillo,
en un perfercto maridaje. Las fresas
onubenses fueron seleccionadas
entre las mds exquisitas de cuan-
tas componen las variedades que
produce y exporta la compania de la
provincia onubense.

A estas catas asistieron, junto
alos representantes de Agromoli-

El consejero catalan de Agricultura, Jo__sep Maria Pelegri.
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Las fresas acompanaron al cava en las distintas catas.
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nillo, el duefio de Freixenet, Pedro
Bonet; y el consejero de Agricultura
del Gobierno de Cataluia, Josep
Maria Pelegri Aixut, que, ademas, es
el presidente de la Fundacién Dieta
Mediterranea.

Agromolinillo se convierte de
este modo en la tinica empresa onu-
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bense del sector de los frutos rojos
que, de momento, ha participado con
sus productos en la exposicién in-
ternacional en la que se estan dando
cita 150 paises y que se espera que
visiten hasta el préximo octubre 20
millones de personas, tal y como ha
ocurrido en citas de este tipo ¢
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Hudisa, reconocida por la FOE con el premio Empresario

del Ano. Los empresarios reconocen la trayectoria de esta empresa creada por
19 entidades productoras para comercializar y procesar la fresa.

Foto de familia de los premiadaos en la Ultima edicion.

La empresa Hudisa ha sido galardonada en la undécima
edicion de los Premios Empresarios del Afio de Huelva
que otorgan la Federacién Onubense de Empresarios
(FOE) y la Fundacién Cajasol.

El presidente de la FOE, José Luis Garcia-Palacios,
senal6 durante su intervencién que, con los Premios Em-
presarios del Ao, “venimos a hacer un reconocimiento
publico a una serie de empresas que son representativas
de esos miles de pequefios y medianos empresarios y
auténomos que pueblan cada rincén de nuestra provincia
y que estdn logrando superar los emvites de la compleja
crisis econdmica y financiera que venimos padeciendo”.

Para Garcia-Palacios, estos galardones “suponen un
homenaje a aquellas trayectorias y permanencias en la ac-
tividad empresarial, creando riqueza y puestos de trabajo,
distinguiendo el esfuerzo y el apoyo que estas empresas,
aun sin ser conscientes de ello, realizan a favor del desa-
rrollo de Huelva”

Junto a Hudisa, también se premi6 en esta edicién a
la DO ‘Jamon de Huelva, Baltimar, Matsa, Instituto Espa-
fio], Tharsis Technology, Hotel Convento Aracena, Talleres
Garcia Orta, Amagoa y Kedaro Internacional.

Los rasgos que definen a los galardonados de este
afio, segun preciso el presidente de la FOE, son, entre
otros, “la labor en la responsabilidad social, la interna-
cionalizacion, la contribucion al empleo, la innovacion,
la investigacién, la continuidad del negocio en sucesivas
generaciones o la iniciativa emprendedora”

Garcia-Palacios aprovechd la ocasién para recal-
car que “la creacion de empresas supone un simbolo de

dinamismo social en las sociedades més desarrolladas y
tenemos que ser capaces de imbuirnos de ese espiritu,
especialmente las administraciones, que deberian prestar
mucha més atencidn a las pymes, ya que son ellas en las
que se sustenta el empleo y hacia ellas se deben planificar
y reforzar todas las politicas y programas”.

El presidente de los empresarios onubenses con-
cluyd su discurso sefialando que este afo, con las convo-
catorias electorales, es el momento de ver y palpar de los
partidos politicos “su dosis de compromiso con la tierra a
la que representan o van a representar. Sin veleidades, sin
intereses partidistas por encima del bien general”.

En este sentido, recalcé que “hoy, mds que nunca,
la sociedad de Huelva y sus instituciones tenemos que
cerrar filas para que ninguna empresa o ninguna industria
se deslocalice y salga de nuestras fronteras provinciales
porque aqui no se ofrecen las condiciones necesarias para
su desarrollo o no sean bien acogidos aquellos otros pro-
yectos que pongan su vista en nuestro territorio, por no ser
lo suficientemente atractivos a la inversién”.

Hudisa es una empresa establecida en Lepe en 2004,
surgida de la unién de 19 empresas productoras de fresa
para procesar y comercializar toda su fresa con destino in-
dustrial. Naci6 con el objetivo de ser la empresa productora
industrial que representaba al sector fresero de Huelva.

La materia prima proviene de sus socios/provee-
dores 24 horas después de su recoleccién en el campo y es
transformada y almacenada bajo condiciones asépticasy
en refrigeracién, conservando los mejores parametros de
calidad e
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Cuna de Platero, Freson de Palos, Grufesa y Onubafruit

participan en Exquisitamente. Esta muestra gastronémica se ha de-
sarrollado durante casi un mes para promocionar los productos onubenses.
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Los participantes en durante la presentacion de la feria.

Las empresas onubenses de frutos rojos Cuna de Platero,
Freson de Palos, Grufesa y Onubafruit han participado,
junto a otras diez empresas agroalimentarias de la pro-
vincia de Huelva, en la I Muestra Gastronémica Exquisi-
tamente, que se ha desarrollado durante casi un mes, con
la coordinacién de Cooperativas Agro-alimentarias de
Huelva.

Dado el éxito de la cita anterior, este afno el res-
taurante Terranova volvid a organizar y a acoger en sus
instalaciones este evento, que cont6 con el apoyo de la
Fundacién Caja Rural del Sur.

El objetivo de Exquisitamente fue dar a conocer los
productos agroalimentarios de la provincia a través de la
promocion, la comunicacién y la degustacién. Para ello,
cada semana hubo productos protagonistas, asi como
una carta y menus especialmente disefiados para la cita
gastronomica.

El niimero de cooperativas participantes se incre-
mento en esta edicidn, por lo que se ampliaron los pro-
ductos en el mend. Ademads de las empresas freseras, par-
ticiparon en esta edicién Oleodiel, Olibeas y Olipaterna,
con sus aceites de oliva virgen extra; Nuestra Sefiora del
Socorro, con su amplia oferta vitivinicola; los garbanzos
de Escacena, de Campo de Tejada; y el cabrito y cordero
ecoldgico, de Ovipor. Ademads participaron la conservera
Usisa, Jiménez Puente e hijos de marisco y las bodegas
Iglesias y Ruiz Contreras.
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Juan Banez en un momento de su

presentacion en la muestra.

Cada miércoles, las cooperativas y empresas co-
laboradoras presentaron en el restaurante Terranova sus
productos y los platos que pasaron a formar parte de la
carta y menus de la semana, acercando asi la oferta gas-
trondémica de la provincia a los clientes, quienes tuvieron
la oportunidad de degustar recetas especiales elaboradas,
fundamentalmente, a partir de productos cooperativos.

Cooperativas Agro-alimentarias de Huelva consi-
der6 de gran relevancia la realizacidn de acciones promo-
cionales, como esta, que acerquen a los consumidores el
conocimiento de los productos de calidad que cultivan y
elaboran las cooperativas de la provincia, motivo por el
que este ano la Federacién volvid a apoyar la muestra gas-
trondmica con una destacada participacion de entidades
asociadas e
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#Interfresacontraelcancer cumple su objetivo. bona 100.000
euros a la Asociacion Espanola Contra el Cancer para financiar un proyecto de in-
vestigacion para prevenir el cancer de higado.

o o Interfresa ha donado 100.000 euros a la Asociacion Espa-
; [j BJ ET | II"'., ."f [ ] (: |:_:1 (O G L_J I D O | fiola Contra el Cancer para que se financie un proyecto
Bis Y e N i de investigacién en cédncer de higado. La interprofesional
de la fresa onubense cerrd la campana solidaria #inter-
fresacontraelcancer, desarrollada en las redes sociales, al
cumplir con el objetivo de reunir 100.000 apoyos publicos
en forma de video o fotografia consumiendo fresa.

La organizacién agradecid la participacion de los
consumidores en la iniciativa y la buena acogida que le
brindaron desde el primer momento.

Interfresa destacé que esta iniciativa “ha sido todo
un éxito por el caricter solidario de la misma, porque
consumir fresa y fruta, en general, es saludable y porque
el objetivo ambicioso, 100.000 apoyos, que se logré en dos
meses y medio”. #interfresacontraelcancer conté con la
colaboracién de muchas caras conocidas, colectivos socia-
les, cooperativas, organizaciones agrarias y un apoyo muy
destacado del ptiblico nacional e internacional.

Interfresa dio las “gracias a todo el publico espanol
y, por supuesto, al francés, italiano, anglosajon y aleman
porque, sin ellos, este reto no hubiera sido posible”.
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Momento de la presentacién en Madrid de la

iniciativa.

Esta iniciativa solidaria se puso en marcha tras
firmar el acuerdo entre las dos organizaciones implicadas
el dia 17 de marzo, aunque lo cierto es que en las redes
sociales se activé de forma extraoficial unos dias antes por
iniciativa popular.

El objetivo de este ambicioso proyecto de concien-
ciacién social ha sido financiar una investigacién que
pretende estudiar los factores no genéticos que inter-
vienen en la progresién y en el desarrollo del carcinoma

SEGURIDAD
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hepatocelular, que puede frenar la divisién de las células
cancerigenas en el higado, asi como abrir paso a una nue-
va estrategia de terapia antitumoral.

La campaiia consistié en subir una fotografia o un
video a las redes sociales consumiendo una fresa y nominar
a tres personas para que hicieran lo propio. Por cada ima-
gen o video subido, Interfresa se comprometio a entregar
un euro para ayudar a la investigacién contra el cincer de
higado, hasta sumar los 100.000 euros, algo ya conseguido ¢
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Hacienda rebaja la base imponible para los agricultores.
Freshuelva habia trasladado a la Consejeria de Agricultura la necesidad de que se
adoptara esta medida para paliar los efectos negativos de la pasada campana.

El Ministerio de Hacienda ha publicado en el BOE la
Orden por la que se reducen -para el periodo impositivo
de 2014- los indices de rendimiento neto aplicables en el
método de estimacién objetiva del IRPF para actividades
agricolas y ganaderas afectadas por diversas circunstan-
cias excepcionales, lo que supondra una rebaja total de la
base imponible de 860 millones de euros.

Freshuelva habia enviado un escrito a la Delegacién
de Agricultura de la Junta en Huelva en la que solicitaba
esta rebaja, con lo que expresé su “satisfacciéon” por la
medida adoptada.

En concreto, se trata de la Orden HAP/723/2015,
de 23 de abril, que los agricultores y ganaderos estaban
esperando para presentar sus declaraciones de la renta
del ejercicio 2014. En la orden, figuran todos los sectores

Los trabajadores agricolas tendran una

rebaja en la estimacion del IRPF.

agricolas y ganaderos que pueden optar a estas rebajas del 0,19; frutos no citricos (0,27); citricos (0,19); flores y
fiscales en funcién de determinadas zonas geogréficas plantas (0,16); patata (0,19); bovino de leche (0,26); y ser-
que sufrieron esas circunstancias adversas, como sequia vicios de cria, guarda y engorde de ganado (0,49) o de aves
o inundaciones, entre otras problematicas. Figuran en ella (0,37), entre otros.
los municipios que pueden acogerse a estas medidas. En concreto, en el caso de Huelva, la medida se

En algunos sectores, hay rebajas de médulos para aplica en toda la provincia y se establece un indice de ren-
todo el territorio nacional, es el caso de productos hor- dimiento neto del 0,13 para la fresa y del 0,19 para el resto
ticolas, al que se aplicard un indice de rendimiento neto de frutos rojos ¢
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Laboratorio Ana-
litico Bioclinico,
hueva empresa
adherida a Fres-

huelva. LAB cuenta
actualmente con una
delegacion en Huelva.

LAB (Laboratorio Analitico Bioclini-
co) fue creada en 2003 gracias a una
iniciativa de investigadores de las
universidades de Almeria y Granada,
con mas de 20 anos de experiencia
en servicios avanzados de andlisis.
Esta spin-off se adscribi6 al programa
Campus de la Consejeria de Inno-
vacion de la Junta de Andalucia en
2004.

Los 4mbitos de actuacién
de LAB se centran en el desarrollo
y aplicacién de métodos analiticos
para el control de la calidad y segu-
ridad alimentaria, medioambiental,
higiene industrial y de procesos de
produccion de empresas de diferen-
tes sectores. También oferta servicios
necesarios para la certificacién de
la trazabilidad de producto, desde
andlisis agron6micos de suelos,
aguas y foliares, hasta el control de
calidad post-cosecha, pasando por
el anélisis de productos fitosanita-
rios y veterinarios. Asimismo, son de
gran importancia en este dmbito, el
establecimiento y andlisis de com-
ponentes funcionales ttiles en el
proceso de etiquetado, que dotan a
los productos de un gran valor afiadi-
do y que tienen una gran aceptacion
entre productores, distribuidores y
“marquistas’, como son el analisis de
sustancias biosaludables o bioactivas
y pardmetros funcionales en produc-
tos de origen vegetal y animal (frutas
y hortalizas, aceites, vinos, carnes,
pescados, etc). En el 4mbito de la
bioseguridad, LAB presta sus servi-
cios tanto analiticos como técnicos
en el mantenimiento de la higiene
industrial. Con respecto al sector
medioambiental, oferta a empresas
y Administracion la caracterizacién

y control de la contaminacién en
procesos ambientales naturales e in-
dustriales, de la dindmica de conta-
minantes en suelo, aguay aire, todo
ello realizado dentro de sistemas ISO
de aseguramiento de la calidad. Ade-
mas, realiza actividades de muestreo
en campo y almacén de acuerdo a la
Directiva 2002/63/CE de la comisién
de 11 de julio de 2002, por la que se
establecen los métodos comunitarios
de muestreo para el control oficial de
residuos de plaguicidas en los pro-
ductos de origen vegetal y animal.

LAB dispone también de una
amplia experiencia que le permite
hacer frente a demandas de clientes
para la resolucion de problemas téc-
nicos en sus empresas que requieran
la aplicacién de métodos analiticos
avanzados en los campos de la mi-
crobiologia y quimica. De la misma
forma, es especialista en el analisis
de contaminantes organicos e inor-
génicos (metales) a niveles traza en
muestras ambientales, industriales,
agroalimentarias y bioldgicas.

Conscientes del papel crucial
en la sociedad del conocimiento, de
la investigacidn, el desarrollo y la
innovacién, LAB ha creado un area
especifica de Gestién de proyectos
de I+D+i, dirigida a pequefias y me-
dianas empresas que carecen de un
area de trabajo semejante, llevando a
cabo, a iniciativa de estas, la redac-
cion, presentacion en convocatorias
publicas, realizacion, justificacién
y preparacion de la documentacién
necesaria para la certificacion de
estos proyectos bajo el RD 1432/2003
ola Norma UNE 166001.

En la estrategia de mejora
de sus servicios, en el ano 2014 se

adhirié al Grupo Tentamus (www.
bilacon.de), de Berlin, importante
red de laboratorios que operan inter-
nacionalmente.

LAB dispone de una sede
comercial en Valencia desde el
afio 2014 con el objetivo de ofertar
servicios y dar atencién a los clientes
en la zona de Levante. Actualmente
también cuenta con una nueva dele-
gacién en Huelva, tras la adquisicién
del laboratorio Lacoal S.L., lo que
implica una ampliacién en su capa-
cidad productiva y comercial que
justifica la adquisicién de nuevos
equipos. Se pretende asi ofertar sus
servicios en Andalucia Occidental y
Portugal.

Para ello, la empresa se
compone de un equipo humano
multidisciplinar con elevado grado
de formacién, un equipo motivado y
coordinado.

Esta filosofia de trabajo ha
hecho posible que LAB haya con-
seguido implantar y certificar de
forma eficaz sistemas de garantia de
la calidad como la Norma UNE-EN
ISO 9001 y la Norma la UNE-EN ISO
14001. Asimismo, LAB est4 acredi-
tado en la Norma UNE-EN ISO/IEC
17025 (n° de expediente 493/1019
y n° 493/1255) y cuyo alcance esta
disponible en la web (www.lab-sl.
com) y en la de la Entidad Nacional
de Acreditacion.

Bajo estas normas, la empresa
valenciana trabaja continuamente en
la ampliacién de alcances y en la op-
timizacién de los métodos analiticos,
con el fin de dar resultados rdpidos,
acortando los plazos de anélisis jun-
to a una alta trazabilidad y fiabilidad
en los resultados analiticos &



Xanty Elias im-
parte un curso
gastronomico en

la UHU. Dentro del pro-
grama de los cursos de
verano universitarios.

Los profesionales del restaurante
Acénthum (galardonado con un Sol
de la gufa Repsol), Xanty Elfas (pre-
miado en numerosas ocasiones como
chefy como emprendedor), José An-
tonio Barragan (Premio Al-Andalus
al Mejor Jefe de Sala de Andalucia) y
Granada Barrero (disennadora indus-
trial y consultora estratégica) conclu-
yeron con éxito el solicitado Curso de
Verano de la Universidad de Huelva
‘Gastronomia = Huelva = Creatividad’
Segun José Antonio Barragdn,
el presente se distancié de los cursos
de cocina convencionales, ya que
estuvo muy basado en “la gestién
emocional del cliente’, vision que

VIVEROS SECUEDUCTOS S.L.
C/ Segovia, 74 - 40250 Mozoncillo, Segovia. Telf. 921 57 70 &1, Fax: 921 57 70 42, Movil: 408 0092 00

compartié con Granada Barrero,

que destaco el hecho de que hayan
procurado trabajar “de una manera
bastante metddica para que la creati-
vidad no se convierta en una locura,
sino que tenga un fin y unos objetivos
claros” Los estudiantes, que abarca-
ron diferentes perfiles (desde ama-
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El chef Xanty Elias ha protagonizado uno
de los cursos de verano de la UHU.

teurs, hasta profesionales del sector,
pasando por amantes de la cocina o
estudiantes), coincidieron en la plena
satisfaccién del curso y en la necesi-
dad de que la Universidad se decante
por seguir realizando este tipo de
iniciativas pedagdgicas, e incluso,
ampliarlo una semana mas ¢
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Autorizacion excepcional de fitosanitarios para controlar los
pulgones y la ‘Drosophila suzukii’ y para la desinfeccion del
suelo. Aprueban su uso excepcional 120 dias, como habia solicitado Freshuelva.

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Am-

biente (Magrama) ha autorizado con carécter excepcional

la comercializacién y utilizacion de productos fitosanita-
rios formulados a base de lambda cihalotrin 1,5 % como
insecticidas para el control de los pulgones en el cultivo
del arandano hasta el proximo 8 de septiembre. Igual-
mente, autorizo hasta el 20 de julio la comercializaciéon y
utilizacién de productos fitosanitarios formulados a base
de spinosad 48 % como insecticidas para el control de la

Drosophila suzukii en la mora, la frambuesa y el arandano.

También ha autorizado la comercializacion de productos
fitosanitarios a base de 1,3-Dicloropropeno, cloropicrina

y sus mezclas para la desinfeccién de los suelos, previa al
trasplante de fresas y frambuesas hasta el 6 de noviembre.

En su resolucién, la Direccion General de Sanidad
de la Produccién Agraria argumenta que el diptero Droso-
phila suzukii es una nueva plaga en Europa detectada por
primera vez en 2010, pero que ahora esta en Andalucia en
los cultivos de la mora, el ardndano y la frambuesa, ana-
diendo que las condiciones meteoroldgicas de este afio
propician mayormente su aparicion.

El Magrama establece que el uso de estos productos
deberé ser efectuado bajo el control de las autoridades
competentes de las comunidades auténomas ¢
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Endurecen el fraude en la

formacion. Las sanciones pueden ir
desde los 3.000 euros a los tres millo-
nes de euros segun la tipificacion.

El Ministerio de Empleo y de Seguridad Social publicé en
el BOE del pasado dia 24 de junio la Orden ESS/1221/2015,
por la que se crea la Unidad Especial de Inspeccién en
materia de Formacién Profesional para el Empleo.

En esta orden, se pone el acento en el endureci-
miento con las malas practicas formativas, el fraude e
incluyoe los errores involuntarios propiciados por una de-
ficiente capacidad técnicay de acceso a la informacién de
algunas entidades organizadoras e impartidoras de cursos.
La reforma del marco normativo de la formacién introdu-
ce cambios muy importantes orientados principalmente
alalucha contra el fraude y las malas practicas en materia
de bonificaciones formativas.

Para cumplir este objetivo, se han establecido siste-
mas de registros y acreditacion para las entidades impar-
tidoras, asi como una Unidad Especial de la Inspeccion de
Trabajo y Seguridad Social que endurecera especialmente
el seguimiento, control y las sanciones tipificadas, que
van desde los 3.000 euros, en caso infraccién leve, a los
3.000.000 euros en el caso de infraccién muy grave

EHFITECH?®

MEJORA TU PRODUCCION CON MENOS AGUA Y ENERGIA
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Los socios de Freshuelva re-

ciben cursos de fumigacion.
El Ifapa organiza jornadas formativas
gue son obligatorias como paso previo
para obtener el carnet de fumigador.

El Instituto de Investigacién y Formacién Agrariay Pes-
quera (Ifapa) ha organizado cuatro cursos -dos durante
el mes de junio y dos durante el de julio- de capacitacién
para aplicador de fitosanitarios nivel Fumigador al que
asistieron trabajadores de las empresas asociadas a Fres-
huelva. A dia de hoy, el Ifapa es la tinica entidad acredita-
da para la imparticion de este curso, en el que se ensefian
todos los contenidos relativos a las labores de desinfecciéon
de suelo previas a la plantacién de fresa y frambuesa.
Previo a la realizacion de este curso, los profesiona-
les deben realizar el curso de aplicador de fitosanitarios
nivel basico o nivel cualificado, que, desde la asociacién
de productores y exportadores onubenses, son oferta-
dos dentro del abanico formativo que ofrece a todos sus
asociados. El curso de fumigador es obligatorio para todos
los agricultores que, posteriormente, quieran adquirir el
carnet de fumigador -requisito indispensable para reali-
zar labores de desinfeccion-, de ahi que sean del méaximo
interés para las empresas asociadas a Freshuelva ¢
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Jornadas informativas para las organizaciones productoras

de frutas y hortalizas. Repasan tematicas como las novedades normativas
o la tramitacién de programas de ayudas procedentes de Europa.

La Delegacion de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural

de la Junta de Andalucia en Huelva ha celebrado en su
sede unas jornadas informativas dirigidas a las Organi-
zaciones Productoras de Frutas y Hortalizas (OPFH) al
objeto de informarles de las novedades normativas, tales
como el Reglamento (UE) 499/2014, la modificacién RD
1972/2008, la modificacién RD 1337/2011 o la modifica-
cion R (UE) 543/2011; a informarles de la tramitacién de
programas operativos y sus modificaciones para la anuali-
dad 2016 y siguientes. En este punto, la delegada territorial
de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural, Josefa Gonzdlez
Bayo, inform¢6 de que la Consejeria gestiona actualmente
en Huelva solicitudes de ayudas por valor de 17,5 millones
de euros en el marco de los fondos operativos dirigidos a
las Organizaciones de Productores de Frutas y Hortalizas
(OPFH) de la provincia.

También se analizaron las novedades en los con-
troles y en la tramitacién del Plan de Controles de Reco-
nocimiento de 2015, asi como se reviso el resultado de la
declaracion e informacidn del art. 18 RD 1972/2008 y las
novedades del grupo de trabajo de Aplicacién de Ropas ¢

La delegada de Agricultura durante las jornadas.

Abierto el plazo para la solicitud de ayudas a la creacion

de empresas para jovenes agricultores. La Junta ha concedido en
las ultimas cuatro convocatorias subvenciones por 18 millones de euros.

La Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural ha
abierto el plazo para la solicitud de ayudas dirigidas a la
creacién de empresas por parte de jovenes agricultores en
el ejercicio 2015. La publicacién de la Orden que recoge
las bases reguladoras en el Boletin Oficial de la Junta de
Andalucia (BOJA) supone la continuidad de unos incen-
tivos que se han saldado en las dltimas cuatro convocato-
rias en la provincia de Huelva con la luz verde al pago de
18 millones de euros, repartidos entre 256 resoluciones y
dirigidos a la primera instalacién o a la modernizacién de
las explotaciones adquiridas.

Una de las novedades que apunta la Orden, in-
cluida en el Programa de Desarrollo Rural de Andalucia
(PDR) 2014-2020, es el cambio de naturaleza del incentivo,
que, de ser una ayuda a la inversion, pasa a convertirse en
una prima, conforme a lo establecido en el nuevo marco
nacional. El proceso de instalacidon, ademas, tiene que
haber comenzado con anterioridad a la peticion de la
subvencién. En concreto, el joven agricultor ha debido
realizar durante los 12 meses anteriores, al menos, una de
las siete actuaciones consideradas como requisitos, entre
las que se encuentra la formalizacion de los precontratos,

los contratos de opcidn de compra o los del acceso a la ti-
tularidad de una explotacién agraria, el inicio o recepcién
de la formacion necesaria o la presentacién de un Plan
Empresarial conforme a lo establecido en el articulo 19.4
del Reglamento 1305/2013. Otras opciones para poder
acceder a la subvencidén son haberse inscrito en el censo
de empresarios, profesionales y retenedores, asi como en
la Seguridad Social, en el régimen especial de trabajadores
auténomos correspondiente a la actividad agraria que se
vaya a desarrollar. También se tienen en cuenta otras ac-
tuaciones como la integracién en una explotacién asocia-
tiva de alguna de las formas juridicas contempladas en el
articulo 6 de la Ley 19/1995, de 4 de julio.

Estos incentivos, cuya cuantia oscilaré entre 30.000
euros de base por instalacién a 70.000 euros en funcién de
la creacién o mantenimiento de empleo y la dimensién del
plan empresarial, estan financiados por el Fondo Europeo
Agricola de Desarrollo Rural (Feader), la Administracién
General del Estado y la Junta de Andalucfa.

Los interesados, que deben tener entre 18y 40 afios,
cuentan con un plazo para solicitar la ayuda que termina
el proximo 17 de septiembre ¢
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El arandano ayuda a combatir las infecciones urinarias en

los bebés. segin un estudio desarrollado por investigadores de la Universidad
de Granada, junto con cientificos finlandeses.

Investigadores de la Universidad de Granada (UGR) junto
con cientificos de la Universidad de Kvopio (Finlandia)
han confirmado que el extracto de ardndano ayuda a com-
batir las infecciones urinarias en bebés lactantes menores
de un afo. Este compuesto evita el empleo de antibidti-
cos en nifos con reflujo vesicoureteral (RVU) y reduce

el riesgo de la aparicidn de resistencias bacterianas a los
antibiéticos, segiin informacién de la UGR recogida por
DiCYT. El trabajo ha sido publicado por la revista “Anales
de Pediatria”

Para llevar a cabo el estudio, se analiz6 la respuesta
de 85 bebés menores de un afio y 107 mayores, todos ellos
con infeccién urinaria recurrente infantil. A 75 de ellos
se les administré extracto de ardndanos, mientras que el
resto (117) recibié trimetoprima (antibiético que se usa
para tratar infecciones urinarias). Seguin José Uberos Fer-
nandez, autor principal del trabajo y profesor en la UGR,
“en anteriores estudios ya habia mostrado (el extracto de
ardndanos) efectividad en la prevencion de las infecciones
urinarias del adulto y que es también eficaz y seguro en
lactantes de corta edad para la misma indicacién”.

El efecto del extracto de arandano se ha ligado clési-
camente, tras multiples ensayos in vitro, al contenido de
proantocianidinas del extracto. “Esta molécula se metabo-
liza rdpidamente en el intestino y nuestras investigaciones
han podido demostrar que las concentraciones detectadas
en orina son francamente pequenas’, apunt6 el profesor
Uberos.

“Son los metabolitos intermedios de las proanto-
cianidinas, y de algunas otras moléculas, las que parecen

Los arandanos tienen cualidades muy ventajosas para la salud.

ejercer el efecto antiadhesivo en humanos. En este senti-
do, algunos 4cidos fendlicos derivados del metabolismo de
ardndano parecen ejercer propiedades antiadhesivas muy
interesantes’, destaco el cientifico de la UGR. También se

La investigacién ha sido financiada por el Instituto
de Salud Carlos Il y en ella han colaborado el depar-
tamento de Quimica Analitica de la UGRy el Centro de
Investigacién de Alimentos Funcionales (Cidaf), a través

del profesor Antonio Segura Carretero, y la Universidad de

estd investigando sobre las propiedades antiinflamatorias

del arandano, ya descritas por otros autores. Kvopio de Finlandia, a

través de la profesora Tarja Nurmi &
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El Ifapa imparte un curso sobre la mejora y el uso del agua
de riego. Intervinieron investigadores de centros de Huelva, Sevilla y Cérdoba.

El Instituto de Investigacion y Formacion Agraria y Pes-
quera (Ifapa) desarrollé unas jornadas en las instalaciones
de Cobella, en las que abord6 una de las cuestiones im-
portantes para el sector fresero, como es la “Mejora y uso
del agua de riego en el cultivo de fresa”.

A las jornadas acudieron investigadores de los cen-
tros de Huelva, Sevilla y Cérdoba, que abordaron diferen-
tes tematicas, como la influencia de diferentes dotaciones
hidricas en pardmetros productivos y de calidad en el
cultivo de la fresa, ponencia que corrid a cargo de Luis
Miranda, de la finca El Cebollar.

La influencia de la duracién de los pulsos de riego
en el cultivo de la fresa, fue la exposicidn que hizo Pedro
Dominguez, también de la finca experimental de El Cebo-
llar.

Por dltimo, Juan Manuel Bohdrquez y Pedro Ga-
vilan, del centro Alameda del Obispo de Cérdoba, abor-
daron un servicio de recomendaciones de riego para el
cultivo de la fresa basado en el prondstico meteorologico
de la ETo, por Juan Manuel Bohdrquez y Pedro Gavilan e

El sistema de riego en el campo, objeto de debate.

L
.

PRIMORIS enm

Excelente en sabor y firmeza

Fruta muy cdnica y armoniosa 1 ‘ Aroma intenso

A[tu resistencia al transporte Fruta firme y buena textura
[Facilidad de recoleccion Color rojo brillante

f -

Pz. Puerto Moral 2, Portal 1, 6°A
21007 Huelva

T: +34 959 809 891 / F; 959 B09 892
fam@fresasnm.com

Fresas nusvos
materiales, 5 A, www.fresasnm.com



F“
*

' SISTEMA INTEGRAL DE EMBALAJE EN CARTON ONDULADO

Descubre mucho mas
en nuestras redes

Y in

@Plaform /company/grupoplaform /Grupoplaform

www.grupoplatorm.com



74 Marco técnico

La UCO y el ceiA3 disenan un sistema de riego de precision

para fresa que ahorra entre 40 y 73 litros por kilo. un estudio
desarrollado conjuntamente por las dos entidades universitarias demuestra que las
plantaciones cercanas a Donana tienen una alta eficiencia hidrica.

Las explotaciones agricolas de Huel-
va dedicadas al cultivo de la fresa son
mas eficientes en el empleo de agua
para la produccidn de este fruto de lo
pensado hasta ahora. La estimacién
de la huella hidrica a escala de finca,
segun un estudio desarrollado por la
Universidad de Cérdoba y el Campus
de Excelencia Internacional Agroa-
limentario ceiA3, cifra la cantidad

de agua que requiere la planta para
su desarrollo en las plantaciones
cercanas a Dofiana en unos 100 litros
de media para producir un kilo de
fresas, entre 40 y 73 litros menos de
lo estimado por otros sistemas de
medicién. La huella hidrica, métrica
que cuantifica los impactos ambien-
tales relacionados con el agua, es
una variable muy importante, tanto
desde el punto de vista econémico y
agrondémico, como ambiental.

Generalmente, el cilculo de la
huella hidrica de un cultivo se realiza
a partir de datos de condiciones
climaticas y producciones a escala
de cuenca, comunidad auténoma o
incluso pais. De este modo, se habia
estimado que la huella hidrica de la
fresa de Huelva estaba entre 140y 173
litros por kilo producido, segtin dos
estudios realizados al respecto. Con
el fin de obtener una informacién
ma4s precisa, un equipo de investiga-
ci6én del grupo de Hidrulica y Riegos
de la UCO ha tomado datos directos,
uso real de agua y producciones de
productores de fresa en el entorno
de Donana. “De esta manera, hemos
podido acceder a informacién més
realista identificando los problemas
en el proceso del riego para seguir in-
crementando la alta eficiencia hidrica
del cultivo de la fresa en el entorno
de Donana’, explicé Pilar Montesinos,
coordinadora de este grupo.

En un articulo publicado en
“Tournal of Cleaner Production’; los
cientificos de la UCO mostraron que
la contabilizacién de huella hidrica a

Uno de los investigadores del proyecto haciendogmediciones.

escala de agricultor, junto con indi-
cadores de manejo de riego, “es una
herramienta de identificacién y diag-
ndstico tanto de ineficiencias técnicas
en el uso de agua como de su gestion”.
Contabilizando la huella hidrica
directamente en las parcelas produc-
toras, “se pueden detectar posibles
ineficiencias en el uso de este recurso
con el fin de reducir su consumo, los
costes y los impactos ambientales
asociados’, indicé Montesinos.

“Aunque estamos hablando
de una produccién muy eficiente,
debemos avanzar hacia un sistema
de produccidn de precision, debido
a que la disponibilidad del recurso
hidrico es escasa y, a menudo, fuente
de conflictos’, apunto la investigadora
de la UCO. En el caso de la fresa de
Huelva, son recurrentes los proble-
mas entre los agricultores y la Confe-
deracién Hidrogréfica del Guadalqui-
vir respecto a la asignacién de agua
para la produccién agricola.

Por este motivo, los cientificos
de la UCO han puesto en marcha un
proyecto de implantacién del riego

de precisién intensivo en el cultivo de
fresa. Recogido en 2015 en la revista
“Agricultural Water Management’, el
sistema de riego esta disefiado para
aplicar la cantidad de agua requeri-
da durante el tiempo necesario, a lo
largo del periodo de desarrollo del
cultivo de la fresa. Para ello, el siste-
ma incluye indicadores de gestién,
simuladores del movimiento del agua
tanto en la red de riego como en el
suelo, sondas de humedad del suelo,
programadores de riego, electroval-
vulas y estaciones meteoroldgicas,
entre otros dispositivos.

El sistema de precision ha sido
instalado en una explotacién comer-
cial de fresa en la campafia 2013-2014
y, entre otros servicios, presta infor-
macién a los productores a través de
una aplicacién para ordenadores,
moviles y tabletas con informacién
actualizada diaria y semanalmen-
te. De este modo, los agricultores
pueden organizar la programacién
del riego de sus cultivos adaptdndolo
alas necesidades puntuales de los
mismos ¢
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El programa de seguridad alimentaria de Bayer llega a

2.000 hectareas de frutas. El compromiso de la multinacional va mas
allad de lo que se conoce como produccion integrada, pero no llega a ser ecoldgica.

Unas 2.000 hectareas de terrenos agricolas de la provincia
de Huelva aplican las buenas practicas que contempla el
programa Food Chain Partnership de Bayer CropScience,
que este afio cumple su décimo aniversario, aunque a
Huelva no llegé hasta 2008. El compromiso que propone
la multinacional Bayer a las empresas que se suman a este
programa va mas alla de lo que se conoce como produc-
cién integrada, pero no llega a ser ecoldgica.

Los productores de fresa son los que se han sumado
a esta iniciativa con més entusiasmo, pues, de esas 1.941
hectéreas del Food Chain Partnership (Asociacion de la
cadena alimentaria), unas 1.500 corresponden a este fruto
rojo, segun el portal de informacién agraria de la provincia
agrodiariohuelva.es.

La SAT Grufesa, con sede en Moguer, es ahora la
ma4s veterana de la provincia, aunque no fue la primera
en incorporarse. E1 100 % de su produccién de fresa se
comercializa con el sello de calidad que imprime este pro-
grama que, todavia, no cuenta con una certificacién oficial
reconocida, algo en lo que ya estd trabajando la multina-
cional Bayer en los &mbitos internacionales.
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El equipo de Bayer durante su
participacion en Fruit Logistica.

Frutas Esther es otra de las empresas freseras
onubenses que han abrazado el programa, asi como Cuna
de Platero, que se sum¢ el pasado mes de octubre, y El
Pilonar, que lo ha hecho mas recientemente, en 2015.

El programa tiene en marcha 230 proyectos en todo
el mundo, de los que un centenar se desarrollan en Espa-
fna, desde Cataluiia hasta Andalucia, incluyendo también
Extremadura, Navarra, Aragény La Rioja e

CHILE - ESPANA - USA - PERU

=

OXYION AYUDA A MEJORAR LA VIDA COMERCIAL DE LOS FRUTOS ROJOS

mavor INOCUIDAD
mayor VIDA COMERCIAL
menos PODREDUMBRE

menos DESHIDRATACION
MAYOR RENTABILIDAD

AT




Huelva Wagen

Hay tarjetas de visitas... y cartas de presentacién

E] E’] faudispain

Huelva Wagen

Pol. Ind. La Paz, parc. 32

21007 Huelva

Tel, 959 49 55 00
audiempresa@huelvawagen.com



78 Marco técnico

Expertos senalan en Huelva que la amenaza de la ‘Droso-

phila suzukii’ sobre los frutos rojos es mayor en otono. Joma-
da técnica del Ifapa en la sede de la cooperativa Cobella.
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El director del Departamento de Agronomfa de Driscoll’s
en Espana, José Manuel Aguilar, afirmé que el otono es

la etapa estacional donde existe un mayor riesgo de que
actte la mosca del vinagre, Drosophila suzukii, en los
cultivos de frutos rojos o, al menos, ésta es su propia expe-
riencia en relacién con la campana agricola de este afo,
por ejemplo. Todo depende mucho de las condiciones me-
teoroldgicas, ya que los dos aspectos que mas inciden en
esta amenaza son la humedad y la temperatura.

No existen recetas magicas ni una sola actuacion
para hacer frente a este insecto sino que, para Aguilar, son
un conjunto de factores combinados los que ayudan a
hacer frente a la temida Drosophila suzukii,.

El responsable técnico de Driscoll’s senalé como
fundamentales algunas practicas o actuaciones agricolas,
como la limpieza extrema en la base del cultivo, sobre
todo, en la frambuesa; la ventilacion para restar humedad;
o tener el terreno libre de agua retenida, aunque sea en
forma de pequenos charcos o restos de humedad, por-
que ello favorece la aparicién de estos insectos y rotar los
tratamientos.

Aguilar sefial6 que una de las dificultades que se
encuentran los cultivos rojos es la escasez de materias ac-
tivas autorizadas para hacer frente a la Drosophila suzukii,
pues, seglin su experiencia, tras haber aplicado dos veces
consecutivas el mismo producto, la eficacia de una tercera

aplicacion es muy escasa. La frambuesa y la mora son los
dos cultivos mads sensibles a la mosca del vinagre, frente
ala fresay el ardndano. Estos dos ultimos tienen también
una gama mas amplia de productos para combatirla.

Driscoll’s se ha marcado la politica de tolerancia
cero en el caso de la Drosophila suzukii. “En principio se
puede pensar que el gasto es excesivo, pero lo cierto es
que logramos una eficacia muy alta a la hora de garantizar
a los consumidores que no se van a encontrar con ningtn
fruto dafiado. Creemos que esto, a la larga, compensa’; ha
subrayado el director del departamento.

José Manuel Aguilar fue el primer ponente de la se-
sién que se celebrd en las instalaciones de la cooperativa
lepera Cobella. También intervinieron José Manuel Rome-
ro, de Dow AgroSciences, que dio a conocer los productos
de esta empresa para combatir a la Drosophila suzukii con
spinosinasy dos investigadores del Ifapa Sergio Pérezy
José Maria Molina, del centro del instituto en Las Torres-
Tomejil.

José Manuel Romero, de Dow AgroSciences pre-
sentd la gama de productos de la firma comercial a partir
de las spinosinas y el trabajo que se sigue desarrollando
para conseguir producto valido para la produccién eco-
légica.

El investigador Sergio Pérez dio a conocer los
resultados de una investigacion realizada en laboratorio
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sobre la Drosophila suzukii en ardndano, bajo el titulo de
“Potencial uso de azufre y caolin como barreras contra
puestas de Drosophila suzukii”.

En términos generales, los resultados fueron mas
satisfactorios en los tratamientos de azufre que en los
de caolin en la mortandad de individuos y reduccién de
puestas. Y, entre los primeros, también resulté mas positi-
vo usar azufre micronzado que azufre mojable.

José Maria Molina se centr6 en la investigacion
especifica sobre el insecto en una ponencia sobre la
“Susceptibilidad de hospedadores cultivados y silvestres a
Drosophila suzukii”

El Ifapa también ha desarrollado dos jornadas
técnicas dedicadas al cultivo de frutos de la provincia de
Huelva en la cooperativa agricola Grufesa, de Moguer.

La primera comenzd con una ponencia del investiga-
dor del instituto Sergio Pérez también sobre la Drosophila
suzukii como una de las principales amenazas de los
frutos rojos y la forma de poder atacar los huevos de este
insecto para evitar la plaga.

Tras esta intervencion, hablaron sobre el control
biolégico de plagas y la produccidén integrada técnicos de
empresas especializadas como Zeyra, Bioplanet Ibérica
y Syngenta Bioline. La segunda de las jornadas técnicas
abord¢ la desinfeccion de suelos y los ponentes fueron
todos técnicos del Ifapa, Luis Miranda, Berta de los Santos,
Pedro Dominguez y Miguel Talavera. La convocatoria
incluyd una visita al campo de ensayo de la empresa Fres-
gbémez ¢
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Dinamismo y responsabilidad social, los pilares de Agro-

Mmartin. La historia de Agromartin comenzé en el afio 81 y un viaje a Angola marcé
su devenir. José Antonio Martin padre tuvo que embarcarse en un turno de marinero
para sacar adelante lo que, entonces, no era mas que un pequeno huerto.

José Antonio Martin hijo y su hermana Isabel Maria, la segundé generacion.

Por entonces, compaginaba las fresas con verduras y cul-
tivos horticolas en verano para un puesto que tenia en el
mercado de La Antilla, el cual mantuvieron hasta hace una
década. Pero no fue hasta 1993 cuando nacié Agromartin.
A partir de entonces, la trayectoria de esta empresa de
tradicién familiar ha estado caracterizada por su dina-
mismo, siempre creciendo en produccién y, por tanto, en
comercializacién.

La plantacion de 40 hectéreas de arboles frutales
(nectarina y melocotén) en el ano 97; la incorporacién a la
empresa de la segunda generacién, en 2002; y la fundacién
-junto con Agricola El Bosque, Hermanos Pulido, Frutas
Remolino y Grupo Tilla Berries- del grupo Plus Berries,
en 2011, constituyen los principales hitos en su historia,
alcanzando en la actualidad 75 hectéreas de fresa y 130
de frutas de hueso (nectarinas, melocotones, paraguayos,
albaricoques, ciruelos...).

Ademas, en el dltimo afio han sumado a su némina
de productos la frambuesa, con la plantacién de dos hec-

tareas; y el ardndano, con otras cuatro, “para iniciarnos en
estos cultivos e intentar mantener la plantilla de trabaja-
dores todo el afio’; como apunta José Antonio Martin hijo.

Sin duda, uno de los grandes valores de la empresa
es su plantilla, que, de 80 personas en los momentos mas
bajos de la campaiia puede llegar a alcanzar las 1.500. Y
lo demuestran a través de su politica social, su “buque

G

insignia” “Nuestro objetivo es que todo empleado se sienta
como parte de una gran familia y, para ello, hemos ido
llevando a cabo acciones encaminadas hacia la multicul-
turalidad e integracion, la satisfaccién y motivacién. En
definitiva, la felicidad del equipo de trabajo”.

Y no hay duda. Prueba de ello son los numerosos
premios que ha recibido la empresa por parte de multiples
instituciones que han querido reconocer la labor realizada
a favor de la integracion de los trabajadores inmigrantes.

Y es que la marcha del padre de familia a Angola como
inmigrante les hizo especialmente sensibles a este tema.
Todas estas acciones tuvieron su origen en 2003, con la lle-



gada del primer contingente de trabajadoras en origen. La
celebracién del cumpleaiios de una de ellas desencadend
una cadena de agradecimientos y motivaciones que im-
pulsaron la puesta en marcha de ciertos cambios y nuevas
actividades para aliviar la nostalgia: cursos de formacion
(internet y redes sociales, fotografia...), apertura de una
sala de informdtica, instalacién de wifi y parabdlica para
que pudieran ver los canales de sus respectivos paises, la
construccién de una jaima para celebrar fiestas, la promo-
cién de su participacion en las fiestas locales... Pero, dice
José Antonio, “es un mérito de todos los trabajadores”.
Para futuras camparfias, Agromartin quiere seguir
creciendo a medida que “el mercado aumente su capaci-
dad de absorber nuestros productos”. A dia de hoy, el 70 %
de su produccion se destina a mercados europeos (sobre
todo, Suiza e Inglaterra); mientras que el 30 % se queda
dentro de nuestras fronteras. Para ello, como explica José
Antonio, seguirédn acudiendo a ferias internacionales.
Mientras tanto, y con respecto al conjunto del sec-
tor, manifiesta su agradecimiento a quienes “desinteresa-
damente, estén en las organizaciones representdndonos,
quitandole tiempo a sus propias empresas para trabajar
por un bien comun”. En este sentido, cree importante reali-
zar “un llamamiento a la participacién en foros del sector,
aportando ideas, porque asf se construye el futuro”.

Nuestras empresas 81

Acerca de este, José Antonio ve vital la puesta en
marcha de la campana de promocidn Fresas de Europa,
asi como al creacién a corto plazo de una Indicacién Geo-
grafica Protegida “que nos permita una mayor diferencia-
cién en los mercados y poder hacer publicidad del origen”
y solucionar los problemas del agua y los asentamientos
de inmigrantes; un deseo, este dltimo, “compartido por los
agricultores de todas las provincias”



82 Veteranos

“Muchas parcelas de fresa se estan transformando en

plantaciones de frambuesas, arandanos y moras’”. Asus 58
anos, Manuel Cordero Texeira conoce el campo, y el trabajo en él, desde que era un
nino. De familia agricultora, dejo el oficio temporalmente para dedicarse a la pesca y
la construccion, pero volvio a las labores agricolas. Dice que lo lleva “en los genes”.

|
-

Manuel Cordero en la plantacién de frambuesas de Agromartin.

:Como y cudndo se introdujo en la agricultura? Procedo de
familia agricultora y he vivido la agricultura desde peque-
fio, aunque cuando comenzd mi vida laboral, la agricul-
tura existente era de secano y apenas se ganaba para vivir,
con lo que tuve que dedicarme a la pesca y la construc-
cioén, que se ganaba para vivir mejor. Ya a principios de los
80 regresé al campo con mi primera plantacion de fresas
junto a mi suegro.

:Como ha visto que ha evolucionado el sector duran-
te estos arios? En 35 anios hemos vivido una auténtica revo-

lucién, hemos avanzado més de lo que nuestros antepasa-
dos lo han hecho en siglos. Recuerdo c6mo empezamos a
hacer los primeros lomos con el arado a tiro de las bestias,
poniamos el plastico a mano y regabamos los primeros
anos con aspersores. Ahora todo estd mecanizado, con
magquinaria de todo tipo, ordenadores e, incluso, podemos
controlar los riegos desde casa con el mévil.

¢Cudles diria que son las carencias actuales del
sector? Desde mi desconocimiento, creo que se deberia
hacer mas promocién. En televisién vemos cada minuto
anuncios de todo tipo de lacteos con frutas, vendiendo a
bombo y platillo propiedades beneficiosas aprovechando
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la imagen de la fruta; y resulta que de fruta no llevan nada.
Nosotros, que la tenemos y es lo mds sano para comer, no
sabemos venderla.

2Qué futuro le vislumbra? Para la fresa, creo que nos
falta unidén en el sector para tener precios minimos que
nos puedan garantizar la rentabilidad de las explotaciones,
asi como mads apoyo de las administraciones para seguir
creando puestos de trabajo.

;Le gusta el trabajo en el campo? Practicamente es
mi vida, pues lo llevo en los genes, y disfruto trabajando en

el campo. Aunque el trabajo es duro, es muy gratificante
trabajar en plena naturaleza.

;Qué importancia diria que tiene el sector en la

economia onubense? Pienso que es el puntal basico que
sostiene a la provincia. Si no existiese la agricultura en
Huelva, habria muy poco empleo y la gente tendria que
emigrar.

:Qué tendencia se viene observando en las ultimas
campanas? Principalmente, en los tltimos anos, se estd
viendo como muchas parcelas de fresa se estan trans-
formando en plantaciones de frambuesas, ardindanos y
moras ¢
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84 Rostros

Freshuelva, con el deportey las
tradiciones onubenses

Freshuelva continta aportando sus productos a grandes pruebas deportivas celebra-
das en la provincia. En esta ocasién, hizo lo propio con la celebracién de la I Copa

de Escalada Ciudad de Huelva y con la tercera edicion de la prueba de bicicleta todo
terreno Huelva Extrema, una dura prueba de 170 kilémetros que se ha convertido en
una competicion sefiera en todo el territorio nacional. Las empresas asociadas de
Freshuelva hicieron entrega de sus tarrinas a los participantes de estas dos compe-
ticiones. Por otra parte, Freshuelva también ha estado presente a través de las fresas
donadas por sus empresas en la Feria de la Gamba y del Pescado Frito de Huelva,

en la que los productos onubenses acompariaron a los pescados tipicos de nuestra
gastronomia como parte indispensable también de nuestras dietas ¢
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Voz a la inmigracion

Freshuelva también ha estado presente en la celebracién de los 400 programas del espacio que davoz ala
inmigracién, ‘Punto de encuentro,; de la Cadena SER. Para celebrarlo, el programa se realizé desde la sede
de La Rabida de la Universidad Internacional de Andalucia y en él participaron, entre otros, el consejero de
Justicia, Emilio de Llera; el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez; y la subdirectora del Campus de La
Rébida de la UNIA, Yolanda Pelayo

Trabajadores
bien formados

Cruz Roja y Freshuelva vuelven a darse la mano para
colaborar en el bienestar de los trabajadores contratados
en origen por las empresas asociadas de Freshuelva. Cruz
Roja Huelva ha impartido charlas formativas en empresas
y cooperativas en materias como seguridad vial, pre-
vencién de accidentes domésticos, gestiones bancarias
bésicas y formacién en salud. Ademas, se han incluido
demostraciones practicas de primeros auxilios y sobre
aprendizaje y uso de las nuevas tecnologias ¢




86 Rostros

Fresas por tabaco en la
Universidad

La Universidad de Huelva ha celebrado el Dia Mundial sin Tabaco con el ya tradi-
cional intercambio de fresas por tabaco, con el que ha colaborado la empresa lepera
Agromartin, que aporté el producto. Los miembros de la comunidad universitaria se
acercaron a las mesas ubicadas en los campus de El Carmen, La Rdbida y La Merced
para recibir informacion sobre los efectos del tabaco y sobre las opciones para dejar
de fumar, entre las que se encuentra el programa de deshabituacién tabaquica que se
ofrece desde la Unidad de Salud del Servicio de Atencién de la UHU o
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Las fresas mads solidarias

Las empresas asociadas de Freshuelva Driscoll’s, Garcia Garrido e Hijos y SAT La
Redondela han procedido a la donacién de fresas y frambuesas al Banco de Alimen-
tos para su posterior reparto entre los usuarios necesitados del mismo. Esta entrega
se enmarca en el convenio de colaboracion que Freshuelva firm6 hace dos afios con
el Banco de Alimentos y por el que las empresas asociadas de la organizacion fresera
destinan una parte de su mercancia a colaborar con dicha entidad
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Cuna de Platero divulga los
habitos saludables de la fresa

Cuna de Platero ha desarrollado la campaiia divulgativa ‘Fresayunando, con la que
ha dado a conocer a los escolares de Infantil y Primaria de los tres colegios publicos
de Moguer, C.E.I.P. Zenobia Camprubi, C.E.I.P. Pedro Alonso Nifio y C.E.I.P. Virgen
de Montemayor, los beneficios que aporta a la salud el consumo de fresas y frutos
rojos, en torno a los que gira el principal motor econémico de su municipio: la agri-
cultura. Con esta camparfa, Cuna de Platero sigue fomentando el consumo de frutay
los hébitos de vida saludables, dando a conocer las propiedades de las fresas y frutos
rojos a los consumidores del presente y del futuro
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Con los nirios,
el deporte
y la cultura

El desarrollo de una cooperativa como Cuna de Platero debe ir acompanado del compromiso con todos los publicos
(socios, empleados, clientes, proveedores, sociedad y medio ambiente). Dentro de los principios de la cooperativa se
encuentra la responsabilidad de contribuir positivamente a la sociedad, mejorando el bienestar del entorno. Por ello,
ha colaborado con el Campeonato de Gimnasia celebrado en Moguer y también lo ha hecho con el nuevo y ambicioso
proyecto del Liceo de Moguer: el musical ‘Germinal. Es tiempo de revolucién’ Ademds, como cada ario, los escolares de
la zona han podido conocer la cooperativa en las ya tradicionales jornadas de puertas abiertas



90 La receta

Mar rojo. Ostra con perla de grosellas sobre arena de mora,
espuma de fresas y almejas y esponja de frambuesas.

Por Rafael Jestus Dominguez segundo premio en la segunda edicion de Berries Fusion.

Ingredientes para cuatro personas:

Para las ostras:
4 ostras de roca

Para las perlas de grosella:
250 g de jugo de grosellas

2 g de alginato s6dico

500 g agua

2,5 g de cloruro célcico

Para la arena de moras:
250 g de agua

El zumo de 1 limé6n

Sal

100 g de jugo de mora

75 g de tapioca

Para la espuma de fresas 'y almejas:

100 g de jugo de fresas licuadas y colado

300 g de jugo de almejas colado y filtrado por una estame-
na

6 hojas de gelatina hidratada disueltas en agua

Para la esponja de frambuesa:
75 g de puré de frambuesas
40 g de harina tamizada

13 g de aceite de oliva

62 g de clara de huevo
40 g de azucar

40 g de yema de huevo

Elaboracidn perlas de grosella:

Licuar el jugo de grosellas y mezclar con el alginato con
la ayuda de una varilla y reservar. Mezclar el agua con el
cloruro célcico y dejar caer la mezcla anterior, gota a gota,
con la ayuda de una jeringuilla en este bafio de cloruro
célcico.

Arena de moras:

Mezclar el agua con el zumo de limén, la sal y el jugo de
moras. Llevar a ebullicién y cocer en la mezcla la tapiocay
reservar.

Espuma de fresas y almejas:
Mezclar todo y meter en un sifén con dos cargas de aire y
dejar reposar._

Esponja de frambuesas:

Mezclar todos los ingredientes y meter en un sifén con dos
cargas de aire. Dejar reposar. Echar un poco en un vasito
de pléstico (perforado por la base y untado en aceite de
oliva) y cocer durante 25 segundos a la mdxima potencia
en el microondas. Desmoldar.
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Las soluciones financieras que estabas
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Linea de productos para
cooperativas y socios.
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92 Tribuna

Un primer paso que debe tener continuidad

EII Congreso de Frutos Rojos celebrado en Huelva tiene
una marcada vocacion de permanecer en el calendario
provincial como una de las citas imprescindibles para todos
los sectores implicados en la produccién y cultivo de las
berries y para la poblacién onubense en general, dado el
peso que estos frutos tienen en las comarcas de la Costa, el
Condado y también en la Sierra, aunque aqui atin de forma
incipiente.

Los datos hablan por si mismos: En Huelva se pro-
duce el 95% de la fresa que se cultiva en Espana. Cada afio
salen de estas tierras unas 300.000 toneladas de esta fruta
con una facturacién que supera los 350 millones. Ademés,
esta provincia comienza a destacar por su volumen de
frambuesa, ardndano y mora, ya que en conjunto suman
otras 40.000 toneladas més con unas ventas que
superan ya los 200 millones de euros.

El evento ha venido de la mano de Fres-
huelva, como parte fundamental de la organi-
zacidn, y del Instituto de Estudios Cajasol, una
entidad que desde siempre se ha interesado por
todo lo relacionado con la agricultura. Ambos se
han unido para dar respuesta a una necesidad
que tenia el sector fresero: convocar un foro de
debate en el que participaran administraciones,
productores, expertos en materia de investiga-
cién, mercados y agentes de seguridad agroali-
mentaria. Y este reto se ha conseguido.

Por ello, la continuidad de este evento es
indiscutible a la vista de la buena acogida y la
afluencia de profesionales. Ahora los organiza-
dores deben concretar si se convocara anual-
mente o no, para lo que tendran que tener en
cuenta el fuerte dinamismo de este sector y los
cambios continuos que se suceden en los merca-
dos, antes de tomar la decisién oportuna.

En este sentido, el comité organizador, que tiene
previsto reunirse en septiembre, también tendra que
decidir la tematica de los futuros congresos. Aunque se
barajan muchos formatos, como dedicarle cada nueva

edicién a una berrie especifica, es evidente que también
deberia estudiarse la posibilidad de concentrar todos los es-
fuerzos en destacar las numerosas propiedades saludables y
nutricionales que poseen los frutos rojos.

Este I Congreso ha dejado un buen sabor de boca
como arranque de un acontecimiento que, estamos seguro,
se mantendra en el tiempo, aunque siempre habr4 flecos
que limar. No obstante, el primer paso, el mas dificil, esta
dado. Ahora hay que seguir el movimiento porque el sector
de los frutos rojos, que es tan dindmico, necesita convo-
catorias periédicas de este calibre para seguir creciendo y
evolucionando y Huelva, también e

www.agrodiariohuelva.es

www.agrodiarichuelva.es

OgrOdiCI riohue |Ve g S

Primer portal de informacién agricolq,

ganadera y pesquera de la provincia.
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94 Servicios
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SERWICIOS

www.foncaservi.com

oncasenvi@foncaseni.com

Y 4

C/ Santa Maria Micaela 1, 1%, 21004 HUELVA
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Gestiones empresariales

Declaraciones INTRASTAT

- Documentacion para el registro sanitario y APPCC

- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias

- Defensa de los intereses de los asociados

- Gestiones ante organismos oficiales

- Confeccion y seguimiento de los programas operativos

- Entrega y recogida de documentos en organismos oficiales

Asesoramiento e informacion

Delegacion en Perpignan.

Planes generales de higiene

Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
Asesoramiento en organizaciones de productores
Evolucién de mercados y reclamaciones en destino
Informacién meteorolégica

Produccion integrada y sistemas de trazabilidad
Temas fitosanitarios y LMR

Novedades fiscales, laborales o econémicas

Banco de datos del BOE, BOJA y otras publicaciones
oficiales

Estudios sobre proyectos empresariales

Seguros Agrarios

whww lortsecunty.es

fortsecurity@lortiecurily.es

Video vigloncio oérea mediaonhe drones

Telavigllancio

Coniroles de Accesos

Vigliontes de feguridod

Circullos Cerados de TV

Sovvicios de Pokulla y Apoyo con coches

Shitemas de Seguiidad conkra 1obo o olhaco

instalacian ¥ manienimiento

de camar de vigilancia

702 99 88 29

C/ Exposicion 14, médulo 7, Polg. PISA . 41927 Mairena del Aljarafe ,SEVILLA
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Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Gestion de NIEs
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

ESHUELVA

SERVICIOS
Formacion
- Cursos de formacion multidisciplinares
- Formacién higiene alimentaria (antiguo carnet de
manipulador)
- Atencién personalizada

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es

Divulgacion
- Jornadas técnicas
- Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
- Gestién de analisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios

Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta

Ferias y Congresos

Especialistas en
control biolégico

Producimos insectos y acaro utiles,
instrumentos de la lucha bioldgica, la técnica
de defensa de los cultivos desde siempre mas
sencilla y limpia, hoy mator de la revolucién
verde que atraviesa las mas avanzadas
agriculturas del mundo.

Ventajas de la lucha biolégica:

= Mejores resultados en campao.

= Mejores productos para el consumidor.
* Respeto de los equilibrios naturales

* Ningun riesgo de resistencias

* 5in plazo de seguridad

* Respeto de Ia salud de los agricultores
* Facilidad de aplicacion

Ideal para fresas, frambuesas,
moras y arandanos.

BIOPLANET

T %50 580 658 = ibencadibioplanet su » wiww bioplansteu

SOLUCIONES AGRIGBLAS Cistribuidor oficial an Hualva
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PAPER | PACKAGING | SOLUTIONS

Mejorar tu negocio
requiere tiempo.

Con unos minutos
deberia ser suficiente.

Conoce nuestras historias sobre innovacion,
proyeccion de futuro y colaboracion, y
averigua como nuestras soluciones de
embalaje pueden mejorar tu negocio.

Descubre nuestras historias en

openthefuture.es

Smurfit Kappa

Open the future




