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A la conquista del mercado nacional en Fruit Attraction
Mads de 25.000 personas reclaman en Sevilla agua para el Condado
Bajan las exportaciones, pero aumentan los precios
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;Sabias que...

Existe en Espana un ferrocarril de época denominado ‘El tren de la fresa’?
Es el decano de este tipo de trenes histérico-turisticos en activo y cubre la
ruta entre Madrid y Aranjuez. Se llama asi porque esta localidad madrilefa
situada entre los rios Tajo y Jarama y zona residencial de los Reyes Catolicos
fue de los primeros lugares de Espana donde se cultivaron fresas y fresones.
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“El principal objetivo de Fruit Attraction es abrir nuevos mer-
cados para la distribucion hortofruticola” como responsable del nue-
vo grupo ferial creado en Ifema, Raul Calleja asume la direccion de Fruit Attraction,
feria cuya evolucion conoce a la perfeccion al haber estado vinculado a la misma
desde su inicio, hace, con esta, siete ediciones.

Pasadas seis ediciones de

sCudles son las principales novedades que presenta este

Fruit Attraction, ;cémo

definiria esta feria? Fruit
Attraction es una herra-
mienta al servicio del
conjunto del sector hor-
tofruticola y de su comer-
cializacion global, que se
celebra justo en un mes
muy interesante para este
encuentro comercial entre
demanday oferta hortofru-
ticola. La feria, a fecha de
hoy, sigue consoliddndose
con una definida hoja de ruta, basada en seguir trabajando
para tener mas oferta y mas demanda y que sea una herra-
mienta eficaz y rentable al servicio, tanto de las empresas
que pagan por usar este servicio comercial, como para los
visitantes que se desplazan desde muy lejos para ver los
productos y las personas que estan detrds de las empresas.
Por tanto, el estado de salud es muy positivo y con voca-
cion de seguir mejorando y creciendo.

¢Cudl ha sido la principal transformacion de Fruit Attrac-
tion desde sus inicios hasta la actualidad? Fl posiciona-
miento internacional de Fruit Attraction y la gran inver-
sién que llevamos haciendo cada afio para elevar el nivel
y la calidad del visitante de la distribucién internacional,
de operadores hortofruticolas, de los triders, de los jefes
de compra de las cadenas de supermercado, de importa-
dores, etc. es lo que estd marcando la evolucién de la feria.
Yo creo que en lo que mas estamos trabajando y viendo

la evolucién positiva de la feria es en la globalidad de la
oferta yla demanda. Recuerdo que la primera edicion fue
exclusiva de empresas espafiolas. Conseguir, poco a poco,
mas diversidad hortofruticola, mds expositores y mas
productos que representan la globalidad de los mercados,
tanto a nivel nacional como internacional, nos hace ser
ma4s fuertes para captar mas distribucién europea.

ario Fruit Attraction? En esta edicién 2015 incorporamos
nuevos sectores, como el de The Organic Hub, que es

un espacio de exposiciones exclusivamente dirigido a
productores, comercializadores y productos ecoldgicos,
que esta funcionando bastante bien. Por otra parte, hemos
segmentado la oferta en el sentido de la parte industrial/
auxiliar para crear un drea especifica dirigida a la distri-
buciény a la logistica. También vamos a contar con otra
érea especifica que hemos llamado Tec for fruit, dedicada
aver las soluciones tecnoldgicas al servicio de la mejora
de las productividades de las explotaciones hortofruticolas
en Espana y ser asi més competitivos en los mercados in-
ternacionales. Por otra parte, incorporamos también, por
primera vez este afo, el Caqui Attraction, que es el primer
simposium europeo sobre este fruto. Ademads, repetimos,
como cada dos anos, el Stone Fruit Attraction, que es un
congreso europeo de fruta de hueso. De la misma for-

ma, seguimos impulsando el programa de compradores
internacionales, que funciona muy bien y en el que cada
empresa expositora tiene la posibilidad de invitar con viaje
y alojamiento a clientes o nuevos posibles clientes. Inver-
timos casi 600.000 euros en esta herramienta que yo creo
que ha ayudado mucho a garantizar que quien tiene que
venir a Fruit Attraction como visitante esté aqui.

Estamos haciendo mucho mds hincapié en la pro-
mocidn internacional de Fruit Attraction porque se puede
decir que en Espaia ya se conoce, aunque haya que seguir
trabajando de forma permanente y constante. No obstan-
te, nuestro objetivo es abrir nuevos mercados de cara a la
distribucién hortofruticola y que todo el mundo que tenga
que ver con este &mbito esté en Fruit Attraction.
¢Cudl es el principal objetivo de futuro o el camino que
quiere recorrer esta cita agroalimentaria? Nosotros que-
remos seguir profundizando mucho maés en el tema de
Europa, hacia donde se dirige el 92 % de las exportaciones
de productos hortofruticolas espanoles: este afio esta-
mos haciendo mucho més hincapié en el Reino Unido,
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en Alemania, en Holanda o en los paises del Este; India y
Brasil también se estan comportando muy bien a nivel de
mercados y estamos haciendo alli especial promocién.

China es un mercado muy interesante. El afio pasa-
do vinieron visitantes, aunque la hoja de ruta de Fruit At-
traction sigue la estrategia de profundizar méas en merca-
dos mas cercanos que tienen mas posibilidades de acudir
ala feria. Nos interesa mucho maés
captar el 100 % de la distribucién
europea porque esta mas cercay
ain queda mucho trabajo por poder
hacer. No en vano, siendo el 92 %
del destino de nuestras exporta-
ciones, debemos trabajar en él con
mucha mas profundidad.

Por otra parte, Fruit Attrac-
tion va a realizar un nuevo evento en El Cairo en el mes de
mayo del préximo ano. Se trata de una accién denominada
Mac Fruit Attraction, en una alianza entre la feria italiana
de maquinaria Mac Frut y nosotros, con objeto de acudir
a celebrar ferias hortofruticolas alli donde los mercados
pudieran necesitarlo. En Egipto, vamos a cubrir un area
del norte de Africa y de Oriente Préximo desde el punto de
vista del sector hortofruticola, donde hay muchos pro-
ductos que son exportados desde Espanay Egipto, que,
aunque es un pais productor-exportador, también importa
muchos citricos, uvas, ajos, man-
zanas, patatas... En este sentido,
hay muchas oportunidades para las
empresas productoras esparolas
de acudir alli como expositorasy
trabajar estos mercados de cara a la
exportacion.

Esto también es una estra-
tegia para profundizar, desde Fruit
Attraction Madrid, en mercados de Oriente Préximo a
los que exportan las empresas espafolas desde Europa,
por lo que preferimos acudir alli directamente con los
productos hortofruticolas nuestros en una feria local
y dirigida a la distribucién para establecer encuentros
comerciales.

ondupack Fabrica de carton ondulado

envases y embalajes

OMNDUPACK, 5.A.U.

Pl inel. Cira, Arrorpo de San Servén,
of Maciniom 24

Tolf - 924 486 329

Fou 24668 248
E-mail: endupack@ondepock com

www.ondupack.com

“Conseguir, poco a poco, mas diversidad
hortofruticola, mas expositores y mas pro-
ductos que representan la globalidad de
los mercados, tanto a nivel nacional como
internacional, nos hace ser mas fuertes
para captar mas distribucion europea”

“En los Gltimos anos se esta afianzan-
do el hecho de que Fruit Logistica es
considerada por Iberoamérica como su
feria europea, mientras que Fruit Attrac-
tion esta ganando puntos en la comer-
cializacion hortofruticola europea”

;Qué cifras maneja la organizacion de Fruit Attraction?

Este afno hablamos ya de 1.000 empresas expositorasy de
33.000 metros cuadrados netos de exposicion de oferta
hortofruticola, lo que supone un aumento del 20 % res-
pecto de la tltima edicién, un aumento muy significativo.
E1 95 % a las empresas que acuden a la feria repiten en la
siguiente edicién. La oferta espafiola representa el 65 % de
toda la que hay ahora mismo en
Fruit Attraction. Més alla de que
sean espaioles 0 no, a mi me
gusta incidir en la globalidad:
una empresa puede ser espafo-
la, pero puede estar producien-
do o trayendo un producto en
contra estaciéon desde Suramé-
ricay ser un proveedor tinico en
Europa. Los retos siguen pasando por seguir trabajando y
profundizando en esa globalidad.

;Qué tiene Fruit Logistica que no tenga Fruit Attraction?
Fruit Logistica es la feria por excelencia tradicionalmen-
te. El caracter internacional que tiene Fruit Logistica, en
cuanto a la oferta fruticola, es un plus. El hecho de que
esté ubicada en el centro de Europa, desde un punto

de vista geografico, ayuda también a que los mercados
europeos se acerquen, ya que la ubicacién condiciona
mucho la asistencia o no a una feria. No obstante, yo creo
que en los tltimos anos se esta
afianzando el hecho de que Fruit
Logistica es considerada por Ibe-
roamérica como su feria europea,
mientras que Fruit Attraction esta
ganando puntos en la comerciali-
zacion hortofruticola europea. Los
crecimientos que estan teniendo a
nivel expositivo Portugal, Francia o
Italia, no los estd teniendo Fruit Logistica, que es una feria
muy madura y, en este sentido, mas alla de existir com-
petencia o no entre nosotros, la hay en los presupuestos
de las propias empresas, que cada una es libre de decidir
empresarialmente a donde va. Pero todos sabemos que la
presencia espanola en Fruit Logistica se ha visto reducida




mucho en los tltimos anos y que Europa esta ganando
puntos en Fruit Attraction. El mes de octubre también ayu-
da bastante y la combinacién de Madrid como ciudad de
negocios y de ocio post feria también ayuda, ya que es una
ciudad mas atractiva. En realidad, competimos con no-
sotros mismos para ser capaces de seguir ofreciendo una
herramienta comercial y rentable. En este sentido, ayuda
mucho el tamafio de la feria y que resulte cémoda de visi-
tar y permita ver a todos los actores que necesites ver.
Ademas, en estos ultimos afnos hemos visto que el
tiempo de permanencia medio en las ferias se ha redu-
cido (en Fruit Attraction estamos en 1,6 dias), por lo que
favorece que la feria no tenga un tamaro tan grande como
el de Fruit Logistica, que hace incomodo e inoperativo la
relacidon comercial entre los agentes hortofruticolas.
:Qué aporta una feria como Fruit Attraction a un sector
como el de los frutos rojos de Huelva? Para Fruit Attraction,
el hecho de contar desde la primera edicién con todos
los productos de la zona de Huelva ha sido un plus muy
interesante y absolutamente necesario en el sentido de
que es una oportunidad para todas las empresas del sector
el hecho de que jugamos en casa. Si Espana es una de las
principales productoras-exportadores de todo el mundo,
tiene una fortaleza muy importante a la hora de captar
distribuidores de todos los paises y nos consta que esto
ocurre con las empresas de Huelva y con Freshuelva, que
forma parte del comité organizador. Esto se puede com-
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probar con el niimero de visitas que los espacios de frutos
rojos de Huelva reciben durante la feria. El sector aprove-
cha para poner en valor productos de la maxima calidad,
productos que estdn permanentemente innovando en
cuanto a innovacién varietal, packaging, etc. Se trata, en
muchos casos, de productos que se consumen casi mas
fuera de Espaiia que en Espana. En este sentido, es un lujo
el hecho de poder contar con las empresas del sector de
los frutos rojos de la zona de Huelva.

:Qué valoracion tiene de Freshuelva como asociacion repre-
sentativa de este sector? A nosotros nos enorgullece mucho
el hecho de poder contar con personas y profesionales que
estan defendiendo de forma permanente y de forma muy
profesional los intereses de las propias empresas hortofru-
ticolas, lo que es el ejemplo de Freshuelva, que, de forma
muy activa y con muchas acciones promocionales, siempre
defiende los intereses de las empresas en el comité orga-
nizador, por lo que es una tranquilidad saber que, como
asociacion y miembro de este comité, tenemos a represen-
tantes que nos apoyan. Para nosotros, poder seguir adap-
tando el formato ferial a las necesidades de las empresas es
la forma directa de hacer giros en la feria a través de estas
voces sectoriales, como la de Freshuelva. El hecho de seguir
organizando eventos, sea dentro de la Fruit Attraction o
fuera, como el caso del I Congreso de los Frutos Rojos, es
siempre positivo y esperamos seguir contando con los pro-
fesionales de Freshuelva durante muchos afios ¢
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En el stand de Freshuelva de la pasada edicién se dieron cita muchas empresas.

A la conquista del mercado nacional en Fruit

Attraction. uno de ios principales objetivos del sector de los frutos rojos
es fomentar el consumo nacional de las berries ahondando en sus valores saluda-
bles y nutricionales, ya promocionados en la pasada edicidon de la feria.

Un anio mas, el sector de la fresa de Huelva acude a la Fruit
Attraction, la séptima edicion ya de este evento que se ha
convertido en el punto de encuentro de referencia con dis-
tribuidores y comercializadores de toda Europa, despla-
zando incluso, més que nada por la situacién geogréfica

y por la aceptacién de la feria, de todo un clésico como es
la feria Fruit Logistica de Berlin para el sector de los frutos
rojos de Huelva.

La asociacion onubense de productores y exporta-
dores de fresas, Freshuelva, acudird desde el préximo 28
al 30 de octubre a su cita anual con Fruit Attraction con el
objetivo claro de captar consumidores en el mercado na-
cional, muy cerca, pero muy escaso en la comercializacion
de los frutos rojos onubenses.

Freshuelva, que forma parte del comité organizador
desde la primera edicién de Fruit Attraction, ha subrayado
el apoyo a la misma destacando que la importancia de
acudir a este evento crece de forma paralela alo que lo
hacen las inquietudes, avances y retos de futuro a los que

de forma constante estd sometido nuestro sector de los
frutos rojos y que se dan cita en una feria agroalimentaria
en la que cada aio se reinen todos los protagonistas de la
produccién y comercializacién de productos agroalimen-
tarios, como es el caso de las berries procedentes de la
provincia de Huelva.

La organizacién sectorial que representa al sector
de las berries de la provincia de Huelva vuelve a contar
con un stand de casi 80 metros cuadrados en el que em-
presas como Bonafru, SAT El Pilonar, Frutas el Pinar, Lujo-
vi 0 Dofiana 1998 realizarédn encuentros comerciales. Con
espacio propio, acudiran a este encuentro comercial de
frutas y hortalizas otras empresas asociadas de Freshuel-
va, tales como Freson de Palos, Grufesa, Cuna de Platero,
Fresgarrido, Green Valley Berry, Plus Berries, Surberry, Eu-
roberry, Interterra-GrupoMedina, Onubafruit o Surexport.

El objetivo de Freshuelva seguird estando en la
captacién de un mayor consumidor nacional, ahondando,
en este sentido, en las cualidades nutricionales y saluda-
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La ministra de Agricultura, Isabel Garcia Tejerina, y la presidenta andaluza,
Susana Diaz, degustaron los frutos rojos onubenses en Fruit Attraction 2014.

bles de los frutos rojos onubenses, que los sittian en una
situaciéon muy ventajosa si hablamos de consumir una
dieta sana.

Precisamente para la hoja de ruta para la promo-
cion que los frutos rojos onubenses siguen para conseguir
su adaptacion a las nuevas necesidades que marcan los
mercados, supuso un hito muy importante el simposio
que, en el marco de esta feria, se desarroll6 en la pasada
edicidn, ya que en Fresh & Life, se le dio un impulso a uno
de los principales objetivos de Freshuelva, como es ganar
peso en el mercado gracias a nuevas vias, como la salud y
la nutricién, que otorgan un valor diferencial a las berries.

Freshuelva ha continuado en la misma linea
iniciada en la pasada edicién de Fruit Attraction porque
destacar ventajas saludables en el consumo de frutos rojos
es algo en lo que, hasta el momento, no se habia hecho
demasiado hincapié o era demasiado desconocido para el
consumidor; un consumidor que cada vez es mas exigen-
te y demanda productos de una mayor calidad y que le
reporten el mayor nimero de nutrientes e ingredientes
positivos para una dieta lo mas equilibrada posible. Y en
esta definicién encajan a la perfeccion los frutos rojos, de
los que no se dejan de investigar propiedades, todas venta-
josas, para prevenir enfermedades.

La finalidad es que los consumidores y los que son
potenciales o no lo son, vean en los frutos rojos un alimen-
to con un alto valor nutricional y, por tanto, esto ayude a
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su promocién y comercializacién. Se necesita abrir nuevas
vias y nuevos mercados y este evento es una puerta que
abre muchos caminos al sector.

Abrir nuevos mercados es otro de los objetivos del
sector en Fruit Attraction, en la que la confluencia de dis-
tribuidores y comercializadores procedentes de mercados
donde pueden ser interesantes nuestros productos abre
muchas posibilidades. En el punto de mira, los paises
del norte de Europa o algunos mercados interesantes de
Oriente Medio.

La asociacion onubense acude a esta feria, ademas,
con un mayor optimismo tras completar una campana
que ha registrado datos que devuelven la situacién a la de
2012-2013, antes de sufrir la mayor crisis de facturacién en
los dos ultimos afios.

En esta ocasion, debido al buen comportamiento de
los mercadosy a la calidad de la fruta en los primeros me-
ses del ano, la facturacion de la fresa crecié en un 20,7%,
mientras que la de la frambuesa lo hizo en un 15,7%, lo
que permite al sector afrontar un nuevo ano de forma mas
tranquila, aunque sin cesar de buscar aumentar la cali-
dad del producto y abrir nuevas vias de mercado. En este
sentido, otro de los objetivos que posibilitan encuentros
comerciales como Fruit Attraction es conocer los princi-
pales avances tecnoldgicos que se pueden aplicar a los
procesos productivos y que van desde la maquinaria, a las
variedades o a las formas de produccion
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El stand de Freshuelva en Fruit Attraction
acogera la presentacion de Freshuelva Partners

Freshuelva da la bienvenida a sus partners.

La asociacion de productores aprovechara el marco de la Fruit Attraction para la
puesta de largo de Freshuelva Partners, una figura en la que se aglutinen todos los
esfuerzos de las empresas que trabajan por el desarrollo del sector.

La Asociacién Onubense de Pro-
ductores y Exportadores de Fresas,
Freshuelva, va a aprovechar el marco
que ofrece la Feria Internacional de
Frutas y Hortalizas, Fruit Attraction,
para presentar oficialmente Fres-
huelva Partners, una figura puesta en
marcha por la asociacién para aglu-
tinar en torno al sector a empresas y
entidades que trabajan como provee-
dores de diferentes servicios.

La dltima junta directiva de
Freshuelva dio luz verde a la creacién

de esta figura a la que pueden aco-
gerse empresas que trabajan con el
sector en cualquiera de sus dmbitos.
Los nuevos partners, a su vez, podran
acogerse a determinados beneficios
en funcion de su grado de adhesion a
Freshuelva. Estas empresas recibiran
un reconocimiento en Madrid.

De la misma forma, Fres-
huelva participaré el viernes 30 en
la Jornada sobre la futura Estrategia
Nacional para las organizaciones de
productores del sector hortofruticola

Fitss
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espafol, en la que el Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente, Magrama, presentard al
sector los resultados del procedi-
miento de consulta publica, de las
encuestas y de los grupos de trabajo
realizados en los tultimos meses con
el fin de contar con un diagndstico
detallado del sector hortofruticola.
Este diagnéstico serd la base para
disefiar la estrategia nacional para
las organizaciones de productores
del sector de cara al futuro
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Ultima reunién del comité organizador de Fruit Attraction
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Mas participacion y nuevos espacios y activi-

dades paralelas. Se prevé alcanzar los 1.000 expositores y los 50.000
participantes, que podran acercarse a la produccion ecolégica, la fruta de hueso o
el caqui, merced a las acciones concretas previstas para estos sectores.

El comité organizador de Fruit Attraction, Feria Interna-
cional de Frutas y Hortalizas, del que forma parte Fres-
huelva como socio fundador, ha informado de que en la
séptima edicion, que se celebraré del 28 al 30 de octubre,
se alcanzaran los 1.000 expositores de 25 paises, lo que su-
pone un incremento del 20 % con relacion al afo anterior,
asi como de que habra 32.000 metros cuadrados netos de
exposicién, un 18 % mas que la pasada convocatoria.

La organizacion prevé, de la misma forma, que se superen
los 50.000 participantes.

Ademads de su paulatino crecimiento, la feria, que
se celebrard en los pabellones 7, 8, 9y 10 de Ifema, estara
marcada por nuevas actividades y espacios expositi-
vos como The Organic Hub, dedicado a las empresas
de productos hortofruticolas biolégicos, cada vez mas
demandados en el mercado internacional. Con esta
iniciativa, que dispondré de un espacio superior a los 200
metros cuadrados de exposicién dentro del sal6n, Fruit
Attraction subraya su capacidad como escenario donde
conocer las ultimas propuestas del sector y como plata-

forma de promocidn y alta visibilidad para las empresas
participantes.

Este nuevo espacio expositivo permitira a las
empresas de productos hortofruticolas biolégicos dar a
conocer sus Ultimas propuestas y contactar con toda la
industria y el canal de la distribucién. The Organic Hub se
completara con un intenso programa de jornadas técnicas
que abordara temas como “Mercado y Comercializacién
de Frutas y Hortalizas Organicas en Europa’, que tendré
lugar en #FruitForum el miércoles 28 de octubre.

De la misma forma, Fruit Attraction acogerd una
nueva drea dedicada de forma exclusiva a las empresas
de distribucién y logistica para el sector hortofruticola,
cuyo objetivo es resaltar la importancia de la infraestruc-
tura logistica para el canal internacional comercializador
de frutas y hortalizas frescas, asi como su implicacién en
la gestién y optimizacidn de la eficiencia y rentabilidad,
hasta el punto de venta. Los subsectores que agrupara
este nuevo espacio seran: acondicionamiento de producto
e industrializacién; contenedores, cdmaras, embalaje y



seleccidon; envasado, etiquetado y marcaje; trazabilidad y
certificacion de calidad; instalaciones de climatizacion,
refrigeracion y almacenaje; transporte y logistica; zonas
de carga, terminales de fruta, almacenes y sus equipos.
Todo ello, al servicio de la comercializacion hortofruticola
internacional, que necesita llegar cada vez a nuevos y mas
lejanos mercados.

La disposicién de esta nueva area expositiva se
basa en que cada vez es mayor el nimero de empresas del
sector logistico que acondicionan sus productos y servi-
cios para ofrecer la especializacion necesaria en el sector
de frescos.

Por ello, plataformas comerciales como Fruit
Attraction, Area de Distribucién y Logistica, son funda-
mentales para darse a conocer. En la pasada edicion,
la gran fiesta del sector hortofruticola cont6 con una
importante representacién de em-
presas de este ambito, con un total
de 83 expositores.

En la misma linea, en la
ultima convocatoria se celebraron
diferentes jornadas dedicadas a la
logistica como “Claves en la Logis-
tica Hortofruticola: del producto al
consumidor final’, organizada por el Grupo Tecnipubli-
caciones; “Logistica y Transporte’, por el Grupo Logisti-
cay Transporte; “Contenedor agricultura’, dirigida por
Smurfit Kappa Espana, y “Embalaje para e-comerce’, por
Saica Pack.

En el marco de la séptima edicidn de Fruit At-
traction tendra lugar también la celebracidn del Primer

En la tercera edicion de la Stone
Fruit Attraction, expertos abordaran
aspectos como la investigacion, el
desarrollo, la distribucion y la produc-
cion del sector de las frutas de hueso
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Especial Fruit Attraction

La Feria habilita nuevos espacios cada ano para los intercambios comerciales.

Congreso Internacional del Caqui, una de las actividades
paralelas novedosas de esta edicion de la feria madrilena.

También como actividad enmarcada en la Feria
Internacional de Frutas y Hortalizas, tendra lugar, el 29
de octubre, la tercera edicion de Stone Fruit Attraction,
dedicado a la fruta de hueso, y en la que se abordaran la
investigacion, el desarrollo, la distribucién y la produccién
de este importante sector.

Por otra parte, Fruit Attraction volvera a poner a
disposicién de los expositores el espacio Fruit Fusidn, que,
bajo el lema ‘Sabores de vanguardia, estara destinado a
la divulgacion, innovacion e interpretacién gastronémica
de sus productos hortofruticolas para dar a conocer su
calidad, variedad y versatilidad.

Fruit Fusién es un escenario con cocina, en el que
las marcas representadas en la feria tendran la oportuni-
dad de participar de manera sencilla
y gratuita con el fin de incentivar
el consumo de frutas, verduras y
hortalizas, y seducir a los asistentes
€on sus consejos, trucos y mejores
recetas culinarias de sus productos.

Asi, Fruit Fusién representara
el espacio gastronémico dentro de
la Feria Internacional de Frutas y Hortalizas, y en él se
podra asistir a atractivas demostraciones y showcookings,
una plataforma tinica de promocién de los productos
de la huerta ante el canal internacional para subrayar la
calidad y promover la excelencia de estos alimentos, asi
como las infinitas posibilidades de presentacién y consu-
mo que ofrecen ¢
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Analisis de la evaluacion y registro de los pro-
ductos fitosanitarios. Fepex organiza unas jornadas para reflexionar

sobre la necesidad de contar con una autoridad unica que evalue y registre los pro-
ductos fitosanitarios en Espana, al igual que ocurre en algunos paises europeos.

El modelo de evaluacién y registro de productos fitosani- un Unico organismo que evaltie y registre los productos
tarios en Espana sera el tema de una de las jornadas que fitosanitarios en Espana. Este modelo, que funciona con
la Feria Internacional de Frutas y Hortalizas, Fruit Attrac- éxito en otros paises, podria mejorar el actual sistema de
tion acogera en su préxima edicion, que se celebrara del registro, contribuyendo a acrecentar la competitividad del
28 al 30 de octubre de 2015, en Madrid. Organizada por sector y garantizar asi la productividad y competitividad.
la Asociacién Empresarial para la En la jornada participara
Proteccion de las Plantas, Aepla, La jornada organizada por Aepla y Fepex un representante de una agencia
y Fepex, la jornada contard conla  acogerd el debate sobre la oportunidad Unica de evaluacién de un Estado

participacion de un representante que supondria para el sector agroalimen- Miembro de la UE, que mostrara
de una agencia tinica de evalua- los resultados que este modelo
ci6n de un Estado Miembro de la puede ofrecer a todo el sector.
Union Europea, que mostrard los También participaran represen-
resultados que este modelo puede tantes de las administraciones

tario espanol establecer un tnico registro
y evaluacion de los productos fitosanita-
rios en nuestro pais

ofrecer a todo el sector. nacional y comunitaria, partidos,
Lajornada, titulada “Autoridad dnica de evaluacién:  industria fitosanitaria, productores y exportadores.

una herramienta hacia una agricultura espariola, mas Organizada por la Asociacion Empresarial para la

innovadora, productiva y competitiva’, acogera un intere- Proteccion de las Plantas y Fepex, la jornada se celebrara

sante debate sobre la oportunidad que supondria para el el 29 de octubre, de 16.00 a 19.00 horas en Fruit Forum

sector agroalimentario espanol, el que se pueda establecer 10-Hall 10 «

Ctra. Algarmobito s/n. 21800 Moguer, Huelva = Tel.: 959 371 480 - 609 518 131
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Especial Fruit Attraction

La innovacion ocupa un lugar destacado en la gran cita de las frutas y hortalizas.
I : h .

La gran apuesta por la innovacion. ruit Attraction volvera
a contar con el Foro Innova, espacio en el que las empresas expositoras podran
realizar charlas, presentaciones o seminarios relacionados con sus ultimas noveda-
des y soluciones para el sector hortofruticola.

La séptima edicion de la Feria Internacional de las Frutas
y las Hortalizas, Fruit Attraction, volvera a contar con el
espacio Foro Innova, que se pondré a disposicién de las
empresas expositoras como herramienta para la reali-
zacién de charlas, presentaciones y seminarios relacio-
nados con sus ultimas novedades y soluciones para el
sector hortofruticola.

Foro Innova es otra de las herramientas comer-
ciales que Fruit Attraction pone al alcance de los exposi-
tores para contribuir en la consecucion de sus objetivos
empresariales.

Se trata de una iniciativa complementaria a la
Pasarela Innova, con la que también contard la Feriay
que en su IV edicidn acogera la exhibicién de productos,
variedades y marcas que, por primera vez, se muestran al
mercado hortofruticola. Dos iniciativas que ponen de re-
lieve la capacidad de la feria como escenario para conocer
las dltimas propuestas del sector, y como plataforma de

promocion para las empresas participantes y sus productos
ante profesionales y medios de comunicacién.

Con este espacio dedicado a destacar las tltimas va-
riedades de frutas y hortalizas de las empresas expositoras,
asi como las novedades de la Industria Auxiliar que estén
comercializadas en los ultimos dos anos, Fruit Attraction
subraya su capacidad como escenario donde conocer las
dltimas propuestas del sector y como plataforma de pro-
mocion para las empresas participantes ante profesionales
y medios de comunicacién.

Pasarela Innova es una herramienta mas que el
Salén pone a disposicion del expositor para rentabilizar al
maximo su inversion. En la pasada edicion, un total de 36
propuestas hortofruticolas participaron en este espacio con
una excelente acogida por parte de los profesionales que
visitaron el Salén.

En la préoxima edicidn, Pasarela Innova estara ubica-
da en la conexién de los pabellones 8 y 10 «



Especial Fruit Attraction

Berrycatessen, berries premium de Cuna
de Platero, protagonista en Madrid

La gama de berries premium, presentada en la pasada Fruit Attraction,
con la exitosa apuesta por la variedad de frambuesas Adelita, se conso-
lida con la introduccion en el mercado de moras y arandanos de varie-
dades premium, que solo se comercializaran bajo esta marca.

Moguer Cuna de Platero S.C.A. participard una edicidn
mas como empresa expositora en Fruit Attraction, la Feria
Internacional del sector de las Frutas y las Hortalizas, que
tendrd lugar del 28 al 30 de octubre de 2015 en Madrid.

Los participantes en la séptima edicion de Fruit At-
traction podran encontrar a la cooperativa y a sus frutas en
diferentes escenarios: stand 9D10, Fruit Fusién “Sabores
de vanguardia’; Foro y Pasarela Innova.

Como cada edicién Cuna de Platero recibird a pro-
fesionales, clientes, proveedores, medios de comunicacion,
etc. en su stand, de 120 m2, donde cuenta con espacios des-
tinados exclusivamente a presentaciones, reuniones o en-
trevistas, teniendo en cuenta la intensa actividad informati-
va y comercial que la cooperativa realiza durante esta feria,
que en la presente edicién prevé la participacion de més de
45.000 profesionales, un 60 % mas que en la anterior.

Dentro del programa de actividades de la VII edi-
cién de Fruit Attraction, Cuna de Platero presentard su in-
novador sistema de recoleccion de fruta fresca: Fresh Pic-
king, en el Foro Innova; Berrycatessen, berries premium de
Cuna de Platero, sera protagonista del espacio Fruit Fusion
“Sabores de vanguardia; donde se elaborard una original
receta con berries. Asimismo, Berrycatessen formara parte
de la Pasarela Innova, un espacio dedicado a la presenta-
cion de frutas y productos novedosos y ubicado durante
toda la feria en el nexo de los pabellones 8 y 10 de IFEMA.
Ademas, en su apuesta por consolidar un modelo de em-
presa econdémicamente mds rentable, medioambiental-
mente respetuosa y que da respuesta a necesidades socia-
les de su entorno, Cuna de Platero, presentara en el marco
de Fruit Attraction la segunda edicion de la campana di-
vulgativa ‘Fresayunando, desayunos saludables de Cuna
de Platero, que tiene como objetivos: incrementar el con-
sumo de frutas, dar a conocer las propiedades saludables y
nutritivas de las fresas y frutos rojos, asi como promocionar
el consumo de productos locales para impulsar un sistema
alimentario sostenible que garantice la seguridad alimen-
taria y la nutricion. Como colofdn al intenso programa de
actividades, Cuna de Platero invitara a los visitantes a de-
gustar fresas en su tradicional fuente de chocolate.

Juan Banez, gerente de Cuna de Platero, manifiesta
las expectativas que despierta Fruit Attraction, en la coope-
rativa, en particular, y en el sector de las berries onubenses,

=
@ CunadePlatero

en general, ya que “se trata de una de las mejores platafor-
mas internacionales para comunicar e informar sobre los
beneficios que aportan nuestras frutas a la salud, asi como
la sostenibilidad de nuestro modelo de empresa cooperati-
va, que mejoramos cada camparna, perfeccionando los ser-
vicios que prestamos a nuestros clientes y ofreciendo pro-
ductos de maxima calidad, con las caracteristicas y formatos
demandados por los consumidores, teniendo en cuenta la
importancia que adquieren nuestras frutas en su dieta”.

Ferias internacionales como esta son espacios pro-
mocionales de gran interés para Cuna de Platero, la coope-
rativa lider en exportacion de fresa a los paises europeos,
que cada dia se plantea nuevos retos para seguir desarro-
lldndose, creando valor en las relaciones con sus grupos
de interés: implicando a sus socios y empleados y creando
relaciones sostenibles a largo plazo con sus proveedores y
partners; buscando siempre la satisfacciéon de los clientes y
consumidores, a través de una oferta adaptada a sus necesi-
dades, cada vez mas atractiva y diferenciada. “El objetivo es
ofrecer mds valor, centrando nuestro modelo de negocio en
la calidad e impulsando y mejorando nuestras politicasy ac-
ciones de responsabilidad social corporativa, contribuyen-
do de forma positiva a la sociedad y mejorando el bienestar
del entorno donde trabajamos”
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Especial Fruit Attraction

Fruit Attraction también es lugar de encuentro para empresas y prensa internacionales.

Periodistas europeos analizaran la produccion y
la comercializacion de frutas y hortalizas. en este

contexto se celebrara la sexta edicion de los Premios de Periodismo Agroalimenta-
rio, organizados por la Asociacion de Periodistas Agroalimentarios de Espana.

La Feria Internacional del Sector de Frutas y Hortalizas
acogera el II Foro Internacional de Periodistas Agroali-
mentarios, que, bajo el nombre de ‘FIPA15: Producciény
Comercializacién de Frutas y Hortalizas Europeas, reuni-
rd a periodistas de toda Europa para conocer los retos y
exigencias en produccién y comercializacién de frutas y
hortalizas europeas.

Durante el transcurso de la jornada, organizada por
la Asociacion de Periodistas Agroalimentarios de Espaiia
(APAE) en colaboraciéon con la Federacién Espariola de
Asociaciones de Productores Exportadores de Frutas, Hor-
talizas, Flores y Plantas Vivas (Fepex), se celebrard también
la VI edicién de los Premios de Periodismo Agroalimenta-
rio, organizados por APAE.

La jornada constara de dos partes: una parte
sectorial, en la que se analizardn los nuevos retos de la
produccion europea de frutas y hortalizas, las exigencias
europeas para la produccién hortofruticola, y los distin-
tos modelos de comercializacién de frutas y hortalizas en
Europa; y una segunda parte sobre periodismo agroali-

mentario, en la que se realizard un DAFO (Debilidades,
Amenazas, Fortalezas, Oportunidades) sobre periodismo
agroalimentario en Europa.

Ademés, a lo largo de la jornada, se hara entrega de
los premios periodisticos de APAE, que este afio cumplen
su sexta edicion. Por segundo afio consecutivo, se podran
presentar articulos a dos categorias: una categoria general,
dotada con un primer premio de 1.000 euros al mejor texto
con temadtica sobre agricultura, ganaderia y/o alimenta-
cién, y una categoria especial, consistente en un premio
de 1.000 euros al mejor articulo con temadtica especifica de
frutas y hortalizas.

Pueden optar a este premio, a titulo personal, los
periodistas que desarrollen su actividad profesional en
medios espanoles, que presenten un unico trabajo perio-
distico, columna, articulo, crénica, entrevista, reportaje,
etc. por persona, difundido en espafiol y que haya sido pu-
blicado en cualquier medio de comunicacién espanol. En
2014, los periodistas Ana Isabel Sdnchez Nieto-Sandoval y
Rodrigo Garcia Fernandez fueron los ganadores «
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Control de plagas y enfermedades en
fresa para conseguir las mejores cosechas

Catalogo de Dow AgroSciences, siempre al servicio de la sani-

dad de su cultivo.

@ =

Dow AgroSciences dispone de un am-
plio catélogo de productos exclusivos
en fresa, de elevada eficacia e inclui-
dos en los listados de gestién integra-
da de plagas GIP.

;Como controlar los insectos
plaga?

Los trips, las orugas y los pul-
gones constituyen importantes pla-
gas que merman el desarrollo del
cultivo, trasladando los dafos que
producen hasta la recoleccién. Para
su control, Dow AgroSciences dispo-
ne de Spintor 480, Reldan E, Merger
y Stamina.

Spintor 480 estd compuesto
por una potente sustancia activa, ini-
ca en el mercado y obtenida de forma
natural a partir de la bacteria Saccha-
ropolyspora spinosa, lo que ademaés
le permite ser utilizado en agricultura
ecoldgica. Spintor 480 aporta el maxi-
mo control en trips, orugas y la mosca
Drosophila suzukii.

Reldan E, exclusivo por su for-
mulacién y efecto vapor, es altamente
eficaz contra un amplio espectro de
insectos, entre ellos, orugas, trips, ros-
quilla negra y pulgones.

Merger, compuesto por la bac-
teria Bacillus thuringiensis, controla
orugas y es apto para su uso en agri-
cultura ecoldgica.

Stamina, por su parte, aporta un
elevado efecto de choque contra oru-
gas, pulgonesy Drosophila suzukii.

£Como controlar los nemato-
dos y enfermedades del suelo?

La préctica de desinfeccion del
suelo controla la recurrente aparicion
de nematodos y hongos. TELOPIC

Dow AgroSciences Soluciones para un Mundo en Crecimiento

N e
C35 y TELOPIC C35 EC (inyectable o aplicacién en riego, respectivamente),
aportan el control mas eficiente gracias a su cuidadosa formulacién. En el caso
de aplicaciones en lomo de segundo afo para el control de nematodos, Dow
AgroSciences dispone de Telone II EC para aplicaciones en riego localizado.
Nota: para Telopic C35 y Telopic C53 EC, Telone II y Telone II EC es necesaria
autorizacién excepcional.

;Como controlar el oidio y otras enfermedades causadas por hongos?

El oidio de la fresa es la enfermedad mas importante de los fresales por
los graves dafios que ocasiona y por su reiterada aparicién durante el ciclo de
cultivo. Systhane Forte, Karathane Star y Arius, gracias a su elevada eficacia y
exclusividad ofrecen el méximo control de esta enfermedad.

Karathane Star, con su triple accién preventiva, curativa y erradicante,
Arius con su efecto vapor, y Systhane Forte con la mejor sistemia, combinan a
la perfeccion para controlar esta importante enfermedad. Para combatir otras
enfermedades ftingicas, Bravo 50 destaca por su amplio espectro, eficaz contra
afecciones como la botritis.

Carmen Grafulla y Jose Antonio Insa. Responsables técnicos.

Daniel Giraldo. Delegado comercial de area.

Manuel Romero. Responsable técnico de area.

19




20 Protagonistas

“Seguiremos cola-
< borando con los
N~ productores y expor-
| tadores para llevar
las bondadles de los
frutos rojos de Huel-
va a los diferentes
mercados”

Lourdes
Martin Palanco

Diputada de Agricultura y Desarrollo Rural
en la Diputacion de Huelva
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Lourdes Martin llega a la Diputacion de Huelva después de haber desempenado
diversos cargos en diferentes administraciones. Comenzo de concejal en el Ayunta-
miento de Gibraleon, del que ahora es alcaldesa, para continuar como parlamentaria
andaluza, donde fue portavoz de la comision de Turismo, Comercio y Deporte y secre-
taria de la Comision de Agricultura, precisamente. Despu€s de ser delegada territorial
de Salud, la olontense sera la maxima responsable provincial de un sector tan impor-
tante para la economia de Huelva como el agricola.

sCudl es su primera valoracion del sector de los frutos
rojos de la provincia de Huelva? Hablamos de un sector
productivo que mueve un gran porcentaje de la activi-
dad econdmica de nuestro territorio, no en vano sale

de Huelva cerca del 90 % de las fresas que se producen
cada afo en toda Europa. El sector de los frutos rojos de
Huelva ha sabido crecer con los tiempos y estar siempre
en la vanguardia, incorporando las tltimas tecnologias
y respondiendo a las nuevas tendencias del consumo

y los mercados, siendo, ademads, todo un ejemplo de
buenas practicas agricolas y, prueba de ello, es la amplia
implantaciéon de la produccién integrada o el control
biolégico de plagas.

A su juicio, ;qué aportay qué deberia aportar este sector a
la economia onubense y andaluza? La provincia de Huelva
es la maxima productora de fresas de Espaiia, aglutinando
un 95 % de la misma, y es la primera exportadora de fresas
a nivel mundial. Los frutos rojos onubenses, suponen una
décima parte de la produccién agroalimentaria andaluza
y se encuentran entre los de mayor valor exportados desde
Andalucia. Solo en 2014 se realizaron negocios internacio-
nales por més de 726 millones de euros.

A todo ello, tenemos que anadir la enorme capaci-
dad de generar empleo que tiene la produccion de frutos
rojos, con la contratacién de unas 70.000 personas para las
labores de recogida y comercializacion.

Alavista de estos datos, es evidente que este es un
sector primordial que hace subir la balanza de las expor-
taciones, no sélo en la provincia, sino en el contexto de la
economia andaluza, convirtiendo a nuestra comunidad en
un referente a nivel mundial.
2Qué opinion le merece el apoyo de las diferentes adminis-
traciones en defensa de las berries de Huelva? 1.os pro-
ductores trabajan sin descanso para llevar el fruto de la
mejor calidad a los mercados, cumpliendo con todos los
parametros y requisitos, con una produccién sostenible y

respetuosa con el medio ambiente. Fomentar el consumo
de la fresa y los frutos rojos producidos en Huelva, frente a
los que vienen de otros paises e informar sobre sus valores
diferenciales son el tipo de cuestiones que los empresarios
esperan que la administracion les facilite.

En este sentido, es imprescindible la ayuda del Go-
bierno central para defender nuestros intereses en Europa,
como imprescindible es también el papel de Freshuelva
como organizacién sectorial fuerte para la promocién y
defensa del sector.

La administracién también debe garantizar la libre
circulacion de mercancias en la Unién Europea, frente a
algunas politicas de los paifses miembros, como Francia,
que ha anunciado, segin denuncian los productores y
exportadores de Huelva, mas controles a la importacion
desde Espana, algo especialmente preocupante al ser
Francia el segundo destino de la fresa de Huelva, donde
llega cada campana el 25 % de la produccién.

Sin embargo, en este momento, lo que més necesita
el sector es que Gobierno central autorice la transferencia
de los 15 hm3 de agua que necesita el sector para sobrevi-
vir en el Condado.

;Qué papel cree que debe jugar la Diputacion Provincial en
el desarrollo del sector de los frutos rojos? La Diputacién de
Huelva trabaja codo con codo con todos los sectores pro-
ductivos, apoyando a todos aquellos que quieran empren-
der, producir, comerciar, exportar...

El pasado ano pusimos a disposicién del empre-
sariado la Oficina Huelva Empresa, con el objetivo de
acelerar el desarrollo econémico de la provincia mediante
alianzas estratégicas con la Universidad de Huelva, la Ca-
mara de Comercio, la Consejeria de Innovacién, Cienciay
Empresay las agencias Idea y Extenda.

La Oficina trabaja en la promocién de las fresas y las
berries propiciando la asistencia a las ferias mas relevan-
tes del sector, como Fruit Logistica, Fruit Attraction o el




22 Protagonistas

Salén del Gusto de Turin. Actividades de innovacién y ac-
ciones para la internacionalizacién de nuestras empresas
figuran en las acciones realizadas en la todavia corta vida
de la Oficina Huelva Empresa, que se ha especializado en
la promocidn exterior y se ha convertido en un referente
para las empresas y para los sectores productivos.

En colaboracién con la Cimara de Comercio, Ex-
tenda y Freshuelva, se han organizado misiones comercia-
les inversas, como la realizada con las principales cadenas
comerciales de los paises de nérdicos.

La Jornada Demostrativa de Transformacién de
Fruta en IV Gama y Posibilidades de Productos en V
Gama, un encuentro empresarial con el viceministro de
Comercio Interno y Exportaciones de Bolivia en Sevilla, la
IIT Jornada para el Fomento de la Exportacidn junto con
el Banco de Santander o las acciones de formacién sobre
comercio exterior son algunas de las actuaciones en las
que ha colaborado la Oficina.

sEn qué se va a basar la colaboracion de la Diputacion con
Freshuelva en pro del desarrollo del sector? ;Qué va a apor-

tar la Diputacidn al mismo? Estamos apoyando, y seguire-
mos haciéndolo, al sector fresero onubense en su objetivo

de conseguir la Indicacion Geogréfica Protegida (IPG) y fa-
cilitando la innovacién con iniciativas como el nuevo Cen-
tro de Cultivos Experimentales de
la Provincia de Huelva, promovido
por la Diputacion, o el Centro de
Innovaci6n de Productos Agroali-
mentarios, donde continuaremos
con la colaboracién con la Cdma-
ra de Comercio para contribuir al
desarrollo de la industria transfor-
madora en nuestra provincia.

El mercado debe conocer los productos; por ello, la
promocion es clave. En este sentido, seguiremos colabo-
rando con los productores y exportadores para llevar las
bondades de los frutos rojos de Huelva a los diferentes
mercados.

:Qué opinidn le merece el Congreso de Frutos Rojos cele-
brado en Huelva el pasado mes de junio como punto de
encuentro del sector? Como ya he dicho, toda iniciativa
encaminada a promover y desarrollar el analisis, la inno-
vacion tecnoldgica y la investigacidn, como fue el caso de
este encuentro técnico, me parece necesaria e interesante.
Es un sector clave para nuestra economia y para seguir
avanzando requiere el aporte de este valor anadido.

La agricultura en Huelva es un sector que ha sabido
transformarse en un momento clave y ha abierto nuevas
posibilidades de negocio gracias a la incorporacién de
nuevos cultivos, como la frambuesa, la mora y el ardnda-
no, pero no debe quedarse ahi'y, para seguir impulsando
su actividad y su consumo, es primordial pararse a debatir
y analizar cémo queremos que sea el futuro del sector. En
este sentido, el Congreso ha conseguido aglutinar a todas
las partes interesadas, siendo punto de encuentro de agri-
cultores, productores, comercializadores, distribuidores e
investigadores, al tiempo que ha hecho valer el peso espe-

“La agricultura ha sabido transformarse y
abrir nuevas posibilidades de negocio, gra-
cias a la incorporacion de nuevos cultivos
como la frambuesa, la mora y el aran-
dano, pero no debe quedarse ahi, debe
seguir impulsando su negocio y consumo”

cifico del sector de los frutos rojos en todos los &mbitos de
la economia onubense y andaluza.

Otro de los principales problemas, localizado en la zona del
Condado, es el relativo al trasvase y del agua, ;qué papel

puede jugar la Diputacion para posibilitar la solucion de
esta situacion? Desde la Diputacidn estamos haciendo todo

lo que estd en nuestra mano, puesto que no tenemos com-
petencias en materia de regadios, para apoyar al sector en
esta justa reivindicacion. El pleno aprobd a principios de
afio una mocién del grupo socialista que pedia al Gobierno
de la nacién la elaboracidn, y posterior aprobacién, de una
ley estatal que haga posible la llegada de agua al Conda-
do: una medida que hara necesario un trasvase desde la
cuenca del Tinto-Odiel-Piedras y que permita alcanzar los
15 hectémetros ctiibicos que el sector marca como necesa-
rios. Esta medida garantizaria la sostenibilidad y el futuro
de los regadios en el entorno de Dofiana, al sumarse a las
obras de mejora y consolidacion de regadios, declaradas
de Interés General de la Nacidn, y la obra de mejora del
abastecimiento del Condado de Huelva y el Entorno de
Donana, que promueve la Consejeria de Medio Ambiente y
Ordenacion del Territorio.

Sin embargo, en los PGE de 2016 no hay ni un euro
para este trasvase. La Diputacion seguird dando voz a
los agricultores y llevando sus
peticiones hasta las mas altas
instancias.

;Cudl considera que es el principal
reto del sector para crecer como

pilar fundamental de la economia
onubense? Por supuesto, debemos
empezar por garantizar la sosteni-
bilidad y el futuro de los regadios,

en especial, como decia, en el entorno de Dofiana.

También es prioritario fortalecer la competitividad
en el mercado de la UE, del que depende la sostenibilidad
econdmicay el empleo en el sector hortofruticola.

Dicho esto, debemos ser capaces de obtener mayor
valor anadido a nuestra produccién. El campo es nues-
tro fuerte y en la industria agroalimentaria tenemos la
posibilidad mas clara de crecimiento. Si incorporamos el
conocimiento y la investigacion a la produccién, avanzare-
mos en la correcta direccién.

El Parque Empresarial de Huelva, complementa-
do con el Parque Cientifico y Tecnolégico de Huelva, son
dos recursos al alcance de esta industria y deben contar
con férmulas de colaboracion entre el Ayuntamiento de
Huelva, la Diputacion, la Junta de Andalucia, el Estado, la
Universidad de Huelva y los empresarios, que favorezcan
su desarrollo y el del sector agroalimentario.

El futuro esta en el respeto al medio ambiente, la
calidad, en el valor afiadido de la innovacién y en seguir
avanzando en la creacion de una Indicacion Geografica
Protegida (IGP) que diferencie las berries de Huelva.

En la medida en que la Diputacién de Huelva pueda
contribuir a cumplir con esos retos, estaremos, como
siempre, a disposicion del sector
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Bajan las exportaciones de fresas, pero aumentan los precios.
Las ventas de fresas van en consonancia con el descenso de la produccion y bajan
casi un 7 %, mientras que, por contra, los precios suben en casi un 8 %.

-

El sector de los frutos rojos onubense, y el fresero mas
concretamente, respira tranquilo después de una cam-
pana en la que, sin lanzar las campanas al vuelo, se han
registrado niumeros, precios y ventas que han mejorado
los dos drasticos anos anteriores. Aunque no era muy fécil,
lo cierto es que datos como el aumento de la facturaciéon
de las exportacionesy de los precios, pese al descenso de
la cantidad de fresa exportada, indican que esta campa-
na ha salvado a muchos agricultores de abandonar sus
producciones.

Las exportaciones de fresas desde enero hasta el pa-
sado mes de junio descendieron en casi un 7 %, respecto al
mismo periodo del afio pasado, cifra que va en consosan-
cia con un descenso similar en la produccién y uno de casi
el 10 % en la superficie plantada de este fruto en la presen-
te campana. Por contra, el valor de las ventas al exterior
crecieron un 7,83 %, segun los datos de la Federacién
Esparniola de Asociaciones de Productores Exportadores de
Frutas, Hortalizas, Flores y Plantas Vivas, Fepex.

En total, los productores exportaron 264.497 tone-
ladas, por las 284.210 vendidas en la campaia anterior en

Las exportaciones han tenido un buen comportamiento.
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el mismo periodo de tiempo. Ademas, en 2014, las ventas
al exterior se valoraron en mas de 464 millones de euros,
mientras que en esta campana lo han hecho en mas de 504
millones de euros.

El mayor ntimero de exportaciones de fresa se ha
concentrado en los meses de marzo y, sobre todo, de abril,
el de més ventas por excelencia, con més de 101.000 tone-
ladas de fresas exportadas al exterior.

Por contra, fueron menos activos los meses de ene-
roy junio, al que este ano ha llegado la campana, después
de vivir cémo en la temporada anterior se dejé de produi-
cir en el mes de mayo porque no era rentable con el precio
de mercado.

En cuanto al valor de las ventas, éstas también
aumentaron considerablemente en los meses de marzo y
abril, si bien el mejor precio por el producto en el mercado
en el primero de los meses contribuy6 a una mejor factura-
cién, a pesar de contar con una menor cantidad de venta.

También en los meses m4s incipientes de enero
y febrero, se registré un importante incremento de la
facturacion de las exportaciones en la presente camapana,
tendencia que se ha ido manteniendo hasta el final de la
campana, con el ya habitual descenso de los precios en
los meses de mayo y junio, coincidiendo con la entrada
en el mercado de la produccion de los paises que hacen
competencia en Europa. En total, la campana se sald6 con

Trabajadoras preparando el producto para su exportacion.

-

| |8 R

EXPERTOS EN FRIO INDUSTRIAL Y COMERCIAL
INGENIEROS - INSTALADORES - MANTENEDORES
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un incremento del 7,83 % en la facturacion de las exporta-
ciones de fresas.

Atendiendo a estas exportacionesy al valor de las
mismas, el precio medio FOB (Free On board) de la fresa
en los primeros seis meses del afio ha sido de 1,9 €/kiloy
un aumento del 14,2 % respecto al mismo periodo de la
campana anterior, especialmente negativa en este senti-
do, ya que en ella se acumul6 un descenso de los precios
del 22 % de media en las dos ultimas
campanas.

Las cifras del resto de berries
que estan empezando a despegar en
la provincia cercioran, por su parte, el
acierto en la apuesta por la diversifi-
cacion de los productores onubenses,
ya que tanto las exportaciones como el
valor de las mismas encadenan varias campanas de resul-
tados positivos, a pesar del aumento de la produccién y de
las hectareas plantadas, fruto de la diversificacion por la
que optan muchos productores ante la creciente compe-
tencia de la fresa en los mercados europeos.

En cuanto a la frambuesa, sus ventas en el exte-
rior crecieron mas de un 23 % entre los meses de enero
y junio pasados. Se pas6 de vender 16.602 toneladas en
2014, a 21.614 toneladas en el mismo periodo de 2015, con
crecimientos registrados en cada uno de los seis meses,
destacando que el grueso de las ventas se concentrd
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La frambuesa ha vuelto a tener
un buen comportamiento en las
ventas, con un aumento del 23%
en las exportaciones y del 21 %
en el valor de las mismas
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este ano en el mes de abril en lugar de mayo, como en la
campana anterior, y debido a un buen comportamiento
de los precios en el mercado. Las ventas se mantuvieron
a un buen nivel, de ahi que la campana, de nuevo, se
prolongase hasta el pasado junio. El valor de las exporta-
ciones de frambuesa en los primeros seis meses del afio
crecié un 21 % en términos absolutos, alcanzando los 160
millones de euros, por los casi 126 en que se valoraron las
exportaciones en el mismo periodo de
la campana anterior. No obstante, el
aumento del valor no se corresponde
con un mismo crecimiento en precios.
De hecho, este ha descendido un 2,63
% en los primeros seis meses del afio.
Los datos que reflejan las expor-
tacionesy el valor obtenido de ellas
han contribuido a que la campana de este afio pueda defi-
nirse como aceptable y venga a aportar un halo de espe-
ranza a dos afnos consecutivos en que el futuro se atisbaba
muy negro. Sin duda, la decisién de muchos productores
de diversificar la produccion, apostando por berries como
la frambuesa, la mora o el arandano en detrimento de la
fresa parace que ha tenido su reflejo en un mercado en el
que la fresa ha sabido aguantar, mejor que en los dos afios
anteriores, el desplome de los precios con la entrada de la
produccién de paises europeos como Francia, Alemania o
Italia, més tardia que la onubense.
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Precisamente estos datos y es-
tos precios han contribuido a que la
campana de la fresa se saldase con un
aumento de la facturacién de mads del
20 %, pese a que la superficie planta-
da descendid en casi un 10 %.

Sin duda, la decisién del sec-
tor para no saturar los mercados ha
salvado en parte esta campana, que
también se ha prolongado un mes
mas que en la anterior.

En los porqués a esta situacion
encontramos que la calidad de la
fruta durante el primer trimestre del
ano fue magnifica, dado que las con-
diciones climatolégicas favorecieron
un ritmo de maduracién de la fruta
que provocd que el comportamien-
to de la fresa en los mercados y su
cotizacion fuesen mas favorables que
en el mismo periodo de la campana
pasaday contribuyeran a un balance
final positivo.

En esta campana, los tres
destinos principales de la fresa de
Huelva siguieron siendo los paises
de Alemania, Francia y Reino Unido,

@VERIPACK

EL ESPECIALISTA EN ENVASES

El precio de las ventas en la fresa aumenté este ano tras el descenso pasado.
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con casi el 36 %, el 20 % y el 12 % de las exportaciones
totales, respectivamente, destacando el descenso de mas
del 30 % experimentado en las compras de los mercados
francesesy, por contra, el crecimiento de casi el 10 % en
las exportaciones de Reino Unido, que se confirma como
un mercado potencial para la fresa y para las berries onu-
benses, en general.

Las exportaciones de la frambuesa, por su parte, se
concentran en Reino Unido, Ale-
maniay Francia, que concentran
casiel 35%, el 31 % yel 15 % del
total de las ventas en los primeros
seis meses del ano, respectiva-
mente. En este caso, ademas de
destacar también el aumento de
las exportaciones del Reino Unido,
de casi el 30 %, resalta también la potencialidad que ofrece
el mercado italiano, que en esta camparia han importado
un 60 % mas de frambuesas onubenses.

En cuanto a las camparas mas tardias, el arandano
sigue siendo la segunda berry en exportaciones de la provin-
cia de Huelva, con un total de 24.830 toneladas exportadas
en los primeros seis meses del afo, lo que supone un incre-
mento del 12,59 % respecto al mismo periodo de la campaiia
anterior. Este crecimiento de cantidad se tradujo, a su vez,
en un aumento de la facturacién de casi el 20 %, con un total
de casi 182 millones de euros. En este caso, en el destino de

ros meses del ano.

El arandano se consolida como la
segunda berry en exportaciones en la
provincia de Huelva, con mas de 24.800
toneladas exportadas en los seis prime-

la produccién de ardndanos se consolidan los mercados del
Reino Unido, con casi un 36 % de las compras; Alemania,
con un 29 %; y los Paises Bajos, con un 17 % del total. Llama
la atencién, también en este caso, el descenso de las expor-
taciones hacia el mercado francés, cifrado en casi un 18 %.
En cuanto a la cuarta de las berries producidas en
la provincia, aunque en menor cantidad, las moras, las
exportaciones fueron las que mas crecieron en la pasada
temporada, experimentando un
crecimiento del 36,76 %, ya que se
paso de las 1.130 toneladas expor-
tadas en 2014, a las 1.787 que se
vendieron este afno. Hay que tener
en cuenta que este crecimiento
se une al del més del 50 % que la
venta de este fruto rojo experimen-
té en la pasada campana, lo que apunta a su crecimiento
entre las apuestas del sector. Un importante crecimiento
se registré también en el valor de las exportaciones reali-
zadas, que aumentd casi un 30 %. Estas cifras estuvieron
acompandas en el mercado por un descenso del 10 % .
En este caso, el mercado italiano es el que mayor
cantidad de mora demanda, concentrando el 27 % del
total de las exportaciones; seguido muy de cerca por la
demanda alemana, con un 26 %; el Reino Unido, con
un 14 % de las exportaciones; e Irlanda, un mercado en
auge, que acapard el 6 % de las ventas de moras totales &
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Los vecinos del Condado se trasladaron a Sevilla

a reclamar agua para sus cultivos.

25.000 personas claman en Sevilla por el trasvase de agua

al Condado. La plataforma no descarta nuevas movilizaciones hasta que se
garantice el abastecimiento de agua a las explotaciones de Almonte, Rociana del
Condado, Lucena del Puerto, Moguer y Bonares.

Miés de 25.000 personas, desplazadas en 4.000 vehiculos,
se manifestaron en Sevilla capital para exigir ante la sede
del Gobierno central en Andalucia la transferencia de 15
hm3 de agua superficial para los regadios del Condado.

Segun el presidente de la Plataforma en Defensa de
los Regadios del Condado, Cristébal Picén, “el sector de la
fresa y frutos rojos vive a dfa de hoy una situacién critica
como consecuencia de la falta de agua’, a lo que afnadi6
que los agricultores, trabajadores, proveedores, etc. “han
vuelto a demostrar una unién inquebrantable ante un pro-
blema que, no solo afecta a unos 1.500 agricultores, sino a
toda una comarca que vive de este sector”.

Pic6n leyé un manifiesto que fue entregado en
la Delegacién del Gobierno en Andalucia. En él expuso
que, “desde hace bastantes anos, el sector de los regadios
del Condado reclama una transferencia de agua desde la
Cuenca del Tinto-Odiel-Piedras hacia la del Guadalquivir
y todos los intentos realizados para que se materializara
han quedado siempre en saco roto” Seguin indicé, la falta
de agua ha hecho que, “a dia de hoy, nuestras plantaciones
se hayan visto mermadas en el 25 %. Mucho nos tememos
que esta camparfia agricola que ahora empieza morira
por falta de agua”. Por ello, inst6 al Ejecutivo a “evitar una
catastrofe econdmica y social en la zona”.

Segun los datos del propio sector, la agricultura de
frutos rojos representa mas del 90 % del PIB en los muni-
cipios afectados y genera mas de 90.000 puestos de trabajo
durante la campana. En este contexto, Picon declaré que
“lavida del Condado de Huelva necesita esta transfusiéon
de agua, como si de un enfermo que precisa sangre se
tratase, o, en caso contrario, caeremos en el abismo de la
desesperanza, del incremento del paro y del retroceso del
bienestar comun”.

Ademés, Picon indicé que se trata de una necesidad
“urgente que, o se satisface ahora, o llegara tarde”. En este
sentido, recordé ante la Delegacién del Gobierno central
en Andalucia que el sector “quiere ser tratado como otros
espafioles’, aludiendo a los tltimos trasvases aprobados
del Tajo-Segura, del Jicar-Vinalop6 y del Ebro-Campo
de Tarragona. “Son muchos los trasvases aprobados en
Espaiia, pero ninguno goza de la armonia entre cuencas
como el nuestro” En nombre de todos los agricultores
representados por la Plataforma en Defensa de los Rega-
dios del Condado, Picén solicité al delegado del Gobierno
en Andalucia, Antonio Sanz, que “interceda en Madrid por
nuestras peticiones y que considere que la inica posibili-
dad de continuar con nuestros cultivos es un decreto por
urgencia y un trasvase exprés”.



Picon, que agradecio a los
asistentes su presencia, aseguré que
la Plataforma continuaré con sus
acciones reivindicativas hasta que
exista un compromiso por escrito de
la Administracién central para iniciar
los trémites de la transferencia.

El presidente asegurd que el
sector “cumple con su parte y cuida
el entorno del Espacio Natural de
Doriana”. Asi, expuso que mas del
80 % de los cultivos estd en Produc-
cion Integrada; mas del 40 % es pro-
duccioén ecoldgica; y se aplican técni-
cas que permiten el riego localizado,
nocturno y gota a gota, para cuidar al
maximo el aguay el entorno.

Los vehiculos agricolas
salieron a las 8.00 horas desde cada
uno de los cinco municipios afec-
tados por la falta de agua: Almonte,
Moguer, Lucena del Puerto, Bonares
y Rociana del Condado. La manifes-
tacion, que discurrié sin incidentes,
partié a las 12.30 desde el recinto
ferial hispalense para terminar en la
Plaza de Esparia ¢
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BerryPro: envasados
completos para arandanos

BerryPro es una empresa completamente
onubense dedicada al disefio y fabricacién
de méquinas industriales y fuertemente
especializada en el sector de las berries.
Gracias a la confianza de nuestros clientes,
hemos desarrollado la gama més comple-
ta de equipos para el envasado de ardn-
danos: desde equipos compactos para
pequenos productores, hasta lineas de alta
produccién (2.000 Kg/h).

Nuestra forma de trabajar parte de una
estrecha colaboracién con nuestros clien-
tes, recopilando todas sus necesidades e
inquietudes. Por ello, cumplimos siempre
con el principio fundamental de “maximo
cuidado del producto” pero, teniendo
siempre en mente conseguir la “maxima

productividad”.

Clientes como
Agromolinillo, Surex-
port, Berrynest, Frutas el
Pinar o Youfruit* ya han
confiado en BerryPro
para el disefio y fabrica-
cién de sus instalaciones
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La manifestacion se desarrollé con total normalidad.

Berrypro estuvo presente en el primer Congreso de Frutos Rojos de Huelva.

de envasado de ardndanos. Fruto de esa
estrecha relacién con los clientes, siem-
pre nos hemos sentido muy comprometi-
dos con el sector y somos conscientes de
las dificultades que afrontan los produc-
tores de nuestra provincia, por lo que
hemos querido colaborar activamente en
las reivindicaciones llevadas a cabo por la
plataforma ‘Agua Ya!

Nuestra continua inversiéon en I+D+i
nos ha permitido incorporary, este afo, a
nuestro amplio catalogo de soluciones:

- Envasadoras dosificadoras con
sistema de pesaje mecanico (2-4-6-8-12
cabezales).

- Equipo compacto para el envasado
de ardndanos.

- Equipo automdtico de montaje de
cajas de cartdn.

Disponemos ademas de:

- Transportadores para la limpieza de
pétalos y pequefias ramas.

- Diferentes modelos de Calibradores.

- Envasadoras dosificadoras con
sistema de pesaje electrénico (2-4-6-8-12
cabezales).

- Envasadoras dosificadoras con
sistema de pesaje asociativo (10-12-14
cabezales).

- Equipos de Seleccién Automatica
(Optica + Laser).

- Conjuntos de Tapado y Encajado.

- Sistemas de paletizado de pértico o
mediante robots.
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La ministra de Empleo, Fatima Banez,

en un momento de la reunion.

Gobierno y Junta mueven ficha en defensa del Condado.

La ministra de Empleo, Fatima Banez, y la presidenta de la Junta de Andalucia, Su-
sana Diaz, han mantenido sendos encuentros con representantes de la Plataforma
para expresarles su compromiso de avanzar en la solucidén del problema, aunque el
trasvase de agua a la comarca continda sin una fecha de aprobacion.

El problema del agua en el Condado
de Huelva no encuentra solucion,
pero, al menos, si esté siendo aten-
dido por las dos administraciones
con competencias en la solucion
del problema. El Gobierno central,
a través de la ministra de Empleo, la
onubense Fatima Béfiez; y la Junta
de Andalucia, en la persona de su
maxima responsable, la presidenta
Susana Diaz, han mantenido sendos
encuentros con los representan-

tes de la Plataforma para tratar de
encauzar la salida definitiva al riego
del Condado.

Fatima Bénez, acompanada
del delegado del Gobierno en An-
dalucia, Antonio Sanz, trasladé ala
Plataforma de regantes y los agricul-
tores onubenses de la comarca del
Condado el “compromiso inequivo-
co” del Gobierno “con la agricultura
onubense, con el agua en Huelva y
con dar una solucidn definitiva a la
situacién que viven los agricultores
del Condado”.

Tras recordar que el Gobierno
ya ha conseguido el trasvase de 4,99
hectémetros cibicos de agua “y ya se

inician las labores de reparto del agua
entre los agricultores’, Baiiez recordd
que, como solucién temporal, se ha
puesto en marcha la operacién de
compra de la finca Los Mimbrales,
que aportaré 6,8 hectémetros cibicos
de agua “que aliviaran el problema de
forma temporal para poner en valor
eso0s proyectos agricolas que generan
empleo en la provincia y tranquilizar
y normalizar la situacién de muchos
agricultores”. Asi, explicé que ya se ha
declarado esa finca de interés para
hacer la compra “cuanto antes”.

Banez precisé que el Ejecutivo
sigue impulsando como solucién
“definitiva” el trasvase de 15 hectd-
metros cibicos “que daran garantia'y
tranquilidad y permitiré conciliar que
tengamos una agricultura competi-
tiva, que tengamos los empleos ga-
rantizados, con aguas legales y aguas
superficiales, como demanda la parte
medioambiental de la provincia; se
quiere conciliar la agricultura, el em-
pleoy la proteccién medioambiental
del entorno de Dofiana’.

La ministra precis6 que el
procedimiento est4d en marcha “y solo

tenemos que cumplir con la ley y los
procedimientos administrativos’, de
forma que se estd impulsando la lla-
mada Ley del Trasvase, que esperan
aprobar “cuanto antes y lo mas rapido
posible” y para lo cual se debe “con-
formar un expediente de tramitacion,
con un informe técnico que debe
elaborar la Junta de Andalucia sobre
la disponibilidad de esos recursos
hidricos de la cuenta excedentaria a
la otra cuenca”.

En ese punto, confié en que la
Junta “esté en la méxima disponibili-
dad” para “colaborar en la solucién”
e insistié en que se trata de “solucio-
nes que suman, una urgente y otra
a medio plazo, para dar solucién a
un problema crucial y una apuesta
estratégica que es el agua, el empleoy
el Parque Nacional de Donana”.

Baniez se comprometié con
los agricultores y la Plataforma a
hacer un cronograma de las solucio-
nes, para lo cual se reunirdn en 10 o
15 dias, un calendario “para clarifi-
cary ordenar los tiempos en funcién
de los procedimientos administra-
tivos que deben seguir cada una de



La presidenta de la Junta, Susana Diaz,

con miembros de la Plataforma.

las administraciones, pues esto no
depende solo del Gobierno de Espa-
fia, sino que la tramitacién se agilice
desde la Junta”.

“Estamos para sumar y buscar
soluciones definitivas a los agricul-
tores de Huelva y dar respuesta al
entorno del Parque de Dofiana’; agre-
g6 la ministra, que apeld a la “lealtad
institucional” con la Junta y hacia “los
protagonistas que son los agriculto-
res, que van a crear riqueza y empleo
en la provincia de Huelva”.

Por su parte, la presidenta de
la Junta de Andalucia, Susana Diaz,
se comprometio con la Plataforma en
Defensa de los Regadios a impulsar y
buscar el consenso de todas las for-
maciones politicas en el Parlamento
andaluz para llevar adelante la Pro-
posicién de Ley que permita el tras-
vase de los 15 hectémetros ctibicos
de agua al Condado que demandan

de manera urgente los agricultores de
esta comarca onubense.

Asi quedd patente en el trans-
curso del encuentro que mantuvo la
presidenta andaluza con el presiden-
te de la Plataforma, Cristébal Picon,
y otros miembros de la misma, entre
ellos, el presidente de la Comunidad
de Regantes El Fresno, Angel Goros-
tidi, y en el que también estuvieron
presentes el consejero de Medio
Ambiente, José Fiscal; el portavoz del
Grupo Socialista en el Parlamento
de Andalucia, Mario Jiménez; y el
secretario de Organizacion del PSOE
onubense y parlamentario andaluz,
Jesus Ferrera.

Todos coincidieron en que es
de vital importancia para la econo-
mia, el empleo yla supervivencia de
la agricultura en esta comarca que
salga adelante esta Ley que garantice
el abastecimiento de agua al Conda-
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do. Pero, ademas, en dicho encuentro
la presidenta de la Junta de Andalucia
avanzo que va a iniciar también otro
tipo de gestiones ante el Gobierno
central para que este proyecto no se
demore mas.

Este encuentro se produjo
después de que la parlamentaria
onubense Modesta Romero llevase
al Parlamento de Andalucia una
mocién para pedir al Gobierno
central que acelere los mecanismos
juridicos precisos para que autorice
el trasvase de la cuenca del Tinto-
Odjiel-Piedras a la del Guadalquivir
de los 15 hm3 de agua tan necesarios
para garantizar los regadios de la
comarca del Condado.

Precisamente, esta es la mo-
cién que la presidenta se ha compro-
metido a consensuar con el resto de
los grupos politicos que forman la
cdmara andaluza e

La nueva comunidad de regantes hace entrega de sus esta-
tutos. cumplen con un paso mas del proceso de creacién ante la Confederacion

Hidrografica del Guadalquivir.

La Comunidad de Regantes Condado de Huelva ha cum-
plido un nuevo paso para regularizar los pozos alegales
que utilizan los agricultores del entorno de Dofiana para
sus actividades agricolas, segtin las condiciones estableci-
das por la Junta de Andalucia. En este sentido, los regantes
han hecho entrega de los estatutos en la Confederacion
Hidrografica del Guadalquivir (CHG).

La Comunidad de Regantes Condado de Huelva
la integran medio centenar de agricultores de la comarca
condal, en concreto, pertenecientes a los municipios de
Almonte, Rociana, Lucena del Puerto y Bonares. La super-
ficie regable que controlara supera las 3.500 hectareas y
el niimero de pozos que tendran que ser regularizados se
sitia entre los 1.300 y los 1.400 &
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Experto defiende que Huelva cuenta con recursos mas que

suficientes para la transferencia al Condado. Asegura que los
productores de berries de la zona “han hecho sus deberes” y lamenta que “la mara-
na juridico-administrativa espanola esté retrasando una solucién definitiva para los
regadios y la economia de la comarca onubense”.

El catedratico Alfonso Vargas en un momento de su exposicion.

La Plataforma en Defensa de los Regadios del Condado
celebr6 un desayuno informativo protagonizado por el
catedratico de la Universidad de Huelva Alfonso Vargas-
Sanchez, que asegurd que la provincia de Huelva cuenta
con “recursos mas que suficientes” para que se pueda
realizar la transferencia de 15 hm3 de agua superficial que
precisan los cultivos del Condado.

Durante su charla, realizada en la sede de la Funda-
cion Caja Rural del Sur de Huelva bajo el titulo “La agri-
cultura del Condado onubense: El yin, el yang y el agua’ el
doctor en Ciencias Econémicas y Empresariales analizo,
desde “una visién lo mas objetiva posible’, la situacién
actual de los regadios del Condado, haciendo un repaso
histdrico por los principales hitos en torno a la falta de
agua de riego. Seguin sus propias palabras, se trata de un
problema “muy complejo, debido a la cantidad de agentes
que intervienen en él, y muy viejo’, puesto que el debate
del agua y la agricultura se inicié hace ya 50 afios. Aun-
que aseguré que “estamos en el camino” para la solucién

definitiva del problema, “atin llevar4 algtin tiempo”. En este
sentido, y sin perjuicio de los avances realizados reciente-
mente, Vargas-Sanchez fue critico con las administracio-
nes publicas y partidos politicos, que “no han cumplido
con su cometido, seguramente no porque no hayan que-
rido, sino por la marana juridico-administrativa espanola,
que hace que cualquier tipo de iniciativa se ralentice exce-
sivamente en el tiempo, restando competitividad”

El catedrético universitario se refirio a la transferen-
cia de 15 hm3 como la “solucién definitiva’, al menos ini-
cialmente, a la falta de agua en el Condado. Una solucién
para la que Huelva tiene “recursos més que suficientes’,
refiriéndose a los 600 hm3 de capacidad del embalse del
Andévalo, a los que habria que sumar los 135 hm3 que
puede llegar a proveer la futura presa de Alcolea.

Vargas-Sanchez record6 que, “pese a todo, Dofiana
goza de buena salud” y, prueba de ello, es que ha sido
incluida por la Unién Internacional para la Conserva-
ci6n de la Naturaleza (UICN) en su ‘Lista Verde. En este



sentido, aseguré que “los principa-
les conservadores de Dofiana son
sus agricultores, que han hecho sus
deberes: ahorrando agua, trabajan-
do por la calidad de su productoy
colocando su fruta en los mercados
internacionales”.

Por otra parte, exigié una ma-
yor implicacidn de la Universidad de
Huelva, que, a través de su Centro de
Investigacién y Desarrollo de Tecno-
logias Agroalimentarias (Ciderta),
“debe entender, desde un enfoque
multidisciplinar, el importante papel
que debe jugar en el desarrollo del
sector de las berries a nivel nacional e
incluso europeo”.

Consenso politico

Por su parte, el presidente de la Plata-
forma en Defensa de los Regadios del
Condado, Cristobal Picén, reivindico
un consenso entre todos los partidos
politicos para “solucionar un pro-
blema que estd ahogando uno de los
principales motores econdmicos de
la provincia” ¢
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Numerosas personalidades acudieron al desayuno informativo.
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Freshuelva apoya
a Huelva como
capital gastrono-

Mmica. La provincia es
superada por Toledo en
la decisidn final, aunque
muestra su disposicion a
repetir candidatura.

No pudo ser. Huelva se ha quedado a
las puertas de ser Capital Espafiola de
la Gastronomia en 2016, para lo que
habia recibido un apoyo undnime
de todos los sectores gastrondmi-
cos, alimentarios y turisticos de la
provincia, entre ellos, el de Freshuel-
va, en representacién de uno de los
alimentos que mas se identifican con
la provincia, como es la fresa.
Consciente del escaso mar-
gen de tiempo que ha tenido para el
triunfo, el alcalde onubense, Gabriel

La fresa es uno de los alimentos autéctonos y diferenciadores de la gastronomia onubense.
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Cruz, ha anunciado que Huelva ya
estd trabajando para presentar la
candidatura de Huelva a Capital Es-
panola de la Gastronomia 2017, titulo
que concede la Federacién Espaiiola
de Hosteleria (FEHR) y la Federacion

Espanola de Periodistas y Escritores
de Turismo (Fepet).
“La gastronomia va a seguir

siendo punta de lanza de Huelva y su

provincia y ahi vamos a estar todos
juntos, a por 2017’; anim¢ el primer
edil onubense a todas las entidades,

asociaciones y personas que han apo-

yado este camino.

“Huelva aspirara a ser reco-
nocida como Capital Espainiola de
la Gastronomia 2017. Estoy seguro
de que contaremos con los mismos
apoyos que hemos tenido y de que,
entre todos, en 2017 cumpliremos
un sueno que ha demostrado que la
ciudad tiene vida’, destacé Cruz.

“Es la primera vez que la ciudad
de Huelva ha optado a ser capital
en algiin segmento, lo que ya es
una magnifica noticia y desde luego

NO vamos a cejar en conseguir ese
objetivo. Estamos convencidos de
que ya somos capital gastronémica,
pero queremos ese reconocimiento’,
subrayo tras felicitar a la vencedora
provincia de Toledo.

Cruz puso en valor “la ilusién que
ha despertado esta iniciativa en la
ciudad, la unién, los apoyos que se

El alcalde atiende a los medios

tras conocer la votacion.

han recabado absolutamente de to-
dos los colectivos, instituciones, hos-
teleros, restaurantes, asociaciones,
empresarios... En muy poco tiempo
hemos presentado, tanto nuestra
postulacién como capital, como un
programa de actuaciones fantastico y
asi ha sido reconocido por el propio
jurado’, resaltd el primer edil &

I'I-r.

) ot
IE] :n_n:ma.:!a-:

w1 i
o
1 Im“lu

M enresta
LT o maal] Bl

= | i

Agromolinjllo

+ MOGATE -

Reciclamas hasta la dltima gota de agua
gue empleamas ennuesirad cultives,
sanpamos i erra de malas Rerbas &
mang, sinquimices reforestamos

los lImites de nueskros campas

con fhors aut dehona,

mimamos & neestras abeiss

Este &5 mestro compromiso
con s tierra, Ia Tierrs de todos.

e & © &

we love berries
we |ove you

agromolinillo.com

Contacto_ salex
comerclal3@agromolinilla.com

+34 G40 370 094



38 Es noticia

Andalucia reclama medidas para la fresa frente al veto ruso.
La consejera de Agricultura insiste en reclamar al Magrama que las medidas com-
pensatorias se extiendan a otras frutas afectadas.

El Consejo Consultivo para Asuntos
Comunitarios de Agricultura y Pesca
ha tratado el nuevo Reglamento de
las medidas extraordinarias adopta-
das por la Unién Europea para com-
pensar por los efectos del veto ruso,
que Andalucia consider6 “escasas”
para las frutas y hortalizas porque,
ademas de seguir excluyendo algunos
productos, se mantienen inalterables
los precios para la retirada de los que
si estan incluidos, pese a que no lle-
gan a cubrir los costes de produccion.

La consejera andaluza Carmen
Ortiz lamento que sigan sin con-
templarse productos como la fresa,
ademas de la berenjena o el calaba-
cin, y que los cupos asignados para
los citricos y para las frutas de hueso
resulten insuficientes. En el primer
caso, porque no se ha tenido en
cuenta la re-exportacion de citricos
espanoles que se hace a Rusia desde
otros paises. En cuanto al melocotén
yla nectarina, indicé que el cupo
asignado ya estaba cubierto al 78 % a
finales de agosto, “por lo que se corre
el riesgo de no disponer de cantidad
alguna para el melocotén extra-tem-
prano que se cosechara en Andalucia
en mayo y junio del ano préximo”.

La consejera reiterd las
propuestas que Andalucia viene
realizando desde el momento en
que Rusia decret? el veto, como que

La consejera de Agricultura, Carmen Ortiz,
en la reunién del Consejo Consultivo

las cantidades que se asignen no
dependan de los flujos de exporta-
cién, sino que “se establezcan cupos
y precios de retirada que signifiquen
un apoyo real a los productores’”.
También que todos los productos
aptos para su destino a industria
cuenten con mecanismos agiles

de entrega y transformacién para
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entidades caritativas y se evite su
destruccion, asi como que los fondos
destinados a financiar las medidas
compensatorias para los productos
afectados no se retraigan de la reser-
va de crisis, puesto que esta ha sido
motivada por decisiones geopoliti-
cas ajenas a los agricultores y a los
mercados agricolas ¢
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Freshuelva pide
abrir nuevos
mercados en
China e India.

Insiste en la necesidad de
estrechar lazos comercia-
les con Brasil en el Grupo
de Trabajo de Fepex, que
lo traslada al Magrama.

La sexta reunion del Grupo de Tra-
bajo de Frutas y Hortalizas, creado
en el marco del Plan de Internacio-
nalizacién del Sector Agroalimenta-
rio de los Ministerios de Economia
y de Agricultura, ha analizado los
avances de las solicitudes de aper-
tura de mercado para productos y
mercados prioritarios y para pro-
ductos y mercados no prioritarios,
segun la Federacién Espafiola de

Los productos onubenses acuden a numerosos eventos y encuentros

para buscar nuevos mercados.
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Asociaciones de Productores Expor-
tadores de Frutas, Hortalizas, Flores
y Plantas Vivas, Fepex.

Fepexllevo a esta reunion la
propuesta realizada por Freshuelva,
que ha instado a la Administracién a
estrechar lazos comerciales e impul-
sar relaciones bilaterales con China,
para todas las berries, e India, mas
concretamente, para la comercializa-
cion del ardndano. Estos dos destinos
se unen a un primero ya postulado
por Freshuelva, como es el de Brasil.

Entre los mercados prioritarios
que se estan analizando figuran, en-
tre otros, Argentina y, en concreto, se
estd trabajando en la apertura de este
mercado para los productos de cebo-
lla, cereza, planta de fresa, manzana,
melocotdén y ciruela, y planta de pru-
nus; Brasil (fresa, ardndano, planta
de fresa, semilla de sandia y semilla
de berenjena), China (melocoton,
ciruela y uva), Jap6n (caqui y toma-
te), India (fruta de pepita y caqui),
Tailandia (frutas de hueso) y Estados
Unidos, con varios productos.

El Grupo de Trabajo sobre Fru-
tas y Hortalizas es uno de los espe-
cificos creados en el marco del Plan
de Internacionalizacién del Sector
Agroalimentario y estd compuesto
por responsables de las administra-
ciones, representada por el Ministe-
rio de Economia y Competitividad, el
ministerio de Agricultura, Alimenta-
cion y Medio Ambiente e ICEX, y las
organizaciones sectoriales represen-
tativas del sector, entre ellas, Fepex.

La primera reunidn de este
grupo tuvo lugar el 20 de junio; la
segunda, el 8 de noviembre de 2013;
la tercera tuvo lugar el 3 de abril de
2014; la cuarta fue el 24 de septiem-
bre de 2014; y la quinta tuvo lugar el
24 de febrero de 2015 .

Por otra parte, Fepex ha tras-
ladado al comisario de Agricultura,
Phil Hogan, el interés del sector de
frutas y hortalizas en la apertura de
nuevos mercados para las produc-
ciones europeas, una de las actuacio-
nes incluidas dentro del paquete de
medidas de apoyo a los agricultores
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europeos, anunciada por la Comision
en el Consejo de Agriculturay Pesca
en Bruselas.

La Comisién Europea especi-
fica que el comisario de Agricultura
ha programado un conjunto de viajes
de promocion a paises terceros con
los que existen importantes oportu-
nidades para la agricultura de laUEy
para “ayudar a abrir puertas para las
exportaciones”.

China y Japén son mercados
que ofrecen oportunidades para la
exportacién espanola de frutas y
hortalizas frescas. La exportacién de
frutas y hortalizas frescas a China
en el primer semestre de 2015 se ha
situado en 2.938 toneladas, con un
fuerte crecimiento con relacién al
mismo periodo de 2014, cuando se
exportaron 1.129 toneladas. En valor
la exportacion pas6 de un millén de
euros a 2,9 millones de euros.

Segun FEPEX, los volimenes
de exportacion a estos paises son
minimos con relacién al potencial de
estos mercados

Bl H=FEIF

I_Il_l I &fi

.. W oW W

agriplast

Com

Cubiertas de invarmader: BA[ arialat para

Acoichados para fresa, arandanos, frambuesas. e

Film espediales para desinfeccion de suelos

El plastico cuya calidad supera a su garantia.

" | . i i, o Ll ned-a b
LIS EET paArg AnGE LS CLEICHENTA

STRONG PACK

Soluciones Agricolas g e e

Sp

Cada cultnio



42 Es noticia

LB

Empresas participantes en las jornadas organizadas por Extenda.

Avances en el Tratado de Libre Comercio con EE.UU. El Gobier-
no destaca las ventajas de este acuerdo para la agroalimentacion espanola. La Di-
putacion promueve unas jornadas para conocer las reglas comerciales americanas.

La Comisién Europea mantendrd en los préximos meses
procesos de negociacién de acuerdos comerciales abiertos
con paises terceros, en tres ambitos: bilateral, multilate-
ral y unilateral, cuyo objetivo es la liberalizacién de las
relaciones comerciales. Entre estos paises se encuentra
Estados Unidos.

Para Fepex, un hipotético acuerdo con EE.UU.
deberia facilitar la exportacion hortofruticola a este gran
mercado, ya que en la actualidad sigue practicamente
cerrado, con unos volimenes muy limitados con relacién
ala dimensién del mercado y con una exportacién que en
2014 totaliz6 47.854 toneladas. Cabe destacar que en 2015,
las exportaciones crecen significativamente en el primer
semestre totalizando 11.002 toneladas, un 57 % més que
en el mismo periodo de 2014 y 15.748.000 euros un 108 %.

En este sentido, el secretario general de Agricul-
tura y Alimentacion del Ministerio de Agricultura, Carlos
Cabanas, destacé la importancia que el Tratado de Libre
Comercio entre la Unién Europea y Estados Unidos puede
tener para Espaiia, y que, segin el andlisis de impacto
de la Comisién Europea, puede suponer el aumento del
volumen de las exportaciones, y brindar nuevas oportuni-
dades para el sector en crecimiento, desarrollo y creacién
de empleo en todo el territorio.

Un Tratado, afirm¢é Cabanas, que supone el reto
de negociacién comercial més importante que ha tenido
la Unién Europea en todos sus afios de historia, como es
establecer la mayor zona de libre cambio del mundo. Para
ello, explico el secretario general, se trabaja en la cons-

truccion de tres pilares: el acceso al mercado, los aspectos
regulatorios y barreras no arancelarias, y las normas.

En este contexto, la Diputacién de Huelva, a través
de la Oficina Huelva Empresa, ha promovido la partici-
pacion de Lusar Tropical, S.L., de Isla Cristina, expertos
en asesoramiento integral de explotaciones agricolas; y
Agroalimentaria Virgen del Rocio, S.C.A., nacida de la
unién de tres cooperativas de Almonte, en la Jornada
Técnica sobre el Mercado Agroalimentario Norteameri-
cano, organizada por la Agencia Andaluza de Promocién
Exterior, Extenda, y celebrada en Sevilla.

La jornada ha estado dirigida a las empresas agroa-
limentarias interesadas en acceder al mercado estadouni-
dense y que desconocian los requisitos y documentacién
necesaria para su entrada. Por ello, la sesién ha sido
eminentemente practicay se ha ofrecido un repaso de las
fases preparatorias para entrar al destino, asi como de las
normas especificas de la FDA (Food and Drug Administra-
tion) de Estados Unidos.

Entre otros temas, se han tratado puntos como la
Ley de Bioterrorismo, Etiquetado, Registro Bienal, Agen-
te Residente, etc. El orden del dia también incluyé una
presentacion sobre el mercado agroalimentario de Estados
Unidos por parte del director de la Oficina de Extenda en
Miami. El principal objetivo de la jornada fue dar a cono-
cer los pasos a seguir para exportar productos agroalimen-
tarios a EE.UU.,, asi como difundir la informacién sobre
los requisitos de la FDA para la exportacién de productos
agroalimentarios a EE.UU.
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Contindan las obras de la Presa de Alcolea.

20,5 millones en 2016 para las obras de la Presa de Alcolea.
Esta infraestructura, de 246 hectometros cubicos, permitira el riego de 16.000 hec-
tareas en las comarcas del Andévalo, Campina y el Condado.

El subdelegado del Gobierno en Huelva, Enrique Pérez
Viguera, ha destacado los més de 20,5 millones de euros
que destina el Ministerio de Agricultura, Alimentaciény
Medio Ambiente (Magrama) en los Presupuestos Genera-
les del Estado (PGE) de 2016 para continuar con las obras
de la Presa de Alcolea, “un proyecto que demuestra la gran
apuesta del Gobierno de Espafia por el desarrollo de la
agricultura onubense”.

El subdelegado incidi6 que estos 20,5 millones del
Magrama permitirdn que los trabajos para la construc-
ci6n del cuerpo de la presa sigan con el ritmo previsto
por los técnicos, una vez que las obras pudieron arrancar
el pasado mes de febrero “después de que en 2012 se
pusieran en marcha actuaciones imprescindibles para
poder levantar la presa, como el proceso de expropiacio-
nes de los terrenos o la construccién de la carretera de
acceso ala zona de obras”.

“La Presa de Alcolea, con sus 246 hectémetros
cubicos de capacidad, permitira el riego de 16.000 hecta-
reas en las comarcas del Andévalo, Campifia y Condado, al
tiempo que apuntalard el trasvase de agua superficial del
sistema Tinto-Odiel-Piedras a la cuenca del Guadalqui-
vir que garantizara el futuro de los cultivos del Condado
onubense’, ha resaltado el subdelegado. En este sentido,
Pérez Viguera remarcé que la construccién de la Presa de

Alcolea -con mas de 89 millones de euros- y el trasvase
del Condado -con 20,5 millones- suman un total de 110
millones de inversion estatal “para impulsar la agricultura
como locomotora del empleo y la economia de Huelva con
obras en ejecucién y no solo con meras palabras”.

Los Presupuestos Generales del Estado de 2016
también recogen una partida de 317.000 euros destina-
dos al Canal de Trigueros para transportar el agua que se
embalse en Alcolea. Las cuentas estatales contemplan,
igualmente, anualidades para 2018y 2019 que suman 1,5
millones de euros.

Los trabajos de construccion del cuerpo de la Presa
de Alcolea empezaron el pasado mes de febrero y se esti-
ma que el embalse esté finalizado en primavera de 2017.
La presa es de gravedad con planta curva de hormigén
in situ'y de aliviadero fijo, con el nivel méximo normal a
la cota 56, el vértice a la cota 61 y la coronacién a la 62. El
embalse laminaré las avenidas del rio Odiel en periodos
de fuertes lluvias, disminuyendo el riesgo de desborda-
mientos, y al mismo tiempo regulara el caudal del rio para
un mejor aprovechamiento.

Los recursos hidricos regulados por el embalse,
de 246 hectémetros ctibicos (hm3) de capacidad, contri-
buirdn con un volumen adicional de 135 hm3 anuales al
sistema hidraulico Andévalo-Chanza-Piedras-Alcolea
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18 millones en los cuatro ultimos anos para ayudar a la

incorporacion de los jovenes al campo en Huelva. La Adminis-
tracion andaluza acaba de cerrar la convocatoria de ayudas al cambio generacional
en el campo correspondiente a 2015.

La Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural ampli6 hasta el
pasado 30 de septiembre el plazo
para la solicitud de ayudas dirigidas
ala creacién de empresas por parte
de jovenes agricultores en el ejercicio
2015. El objetivo, como expuso la
delegada territorial de este depar-
tamento de la Junta de Andalucia

en Huelva, Josefa Gonzélez Bayo,

es facilitar el acceso a estas sub-
venciones que vienen a favorecer el
“necesario relevo generacional en el
campo’. Con este mismo fin, segtin
afnadid, en cuanto al requisito de
haber iniciado el proceso de instala-
cién, “se ha suprimido la opcién de la
presentacién de un plan empresarial
como indicativo para afadirse la de
la formulacién de una solicitud de
pagos directos de ayudas de la Politi-
ca Agricola Comun (PAC)”

De igual modo, dentro de las
mejoras de las condiciones, se esta-
blece como prueba de la finalizacién
de la primera instalacién el hecho de
haber entregado la primera cosecha o
produccién para su comercializaciéon
o haber declarado por primera vez la
actividad econémica realizada. Con
ello, se posibilita, en palabras de la
delegada territorial, que se beneficien
de estos incentivos aquellas personas
que, para poder solicitar derechos de
pago bésico de la Reserva Nacional
de los fondos de la Politica Agricola
Comun, accedieron ala titularidad de
una explotacién agraria y pidieron las
ayudas PAC en junio de 2015.

Por otro lado, para clarificar
el criterio de valoracién que hace
referencia a las explotaciones ubi-
cadas en zonas rurales, asi como a
instalaciones apicolas trashumantes,
se introduce la precisién de que se
considerard que una explotacién
agraria estd localizada en un enclave
rural a revitalizar cuando més del
50 por ciento de su superficie o mas
del 50 por ciento de sus cabezas de

ganado se encuentren en esas zonas.
Estas primas, cuya cuantia oscilara
entre los 30.000 euros de base por
instalacién y los 70.000 euros en fun-
ci6én de la creacién o mantenimiento

de empleo y que estan financiadas
por el Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (Feader), la Admi-
nistracion General del Estado y la
Junta de Andalucia, se han saldado
en la provincia de Huelva en las
cuatro ultimas convocatorias con
un pago de 18.000.306,74 euros. Un
montante que, segtin reforzé la dele-
gada territorial de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, Josefa Gonzalez
Bayo, se repartid entre un total de 256
resoluciones y tuvo como destino la
primera instalacién o la moderniza-
cion de las explotaciones adquiridas.
Se trata, bajo el punto de vista
de Josefa Gonzélez Bayo, de una
doble oportunidad, la del relevo ge-
neracional en el campo, “con lo que
ello supone no solo ya en términos
de sostenibilidad de la actividad, sino
también de incorporacién de nuevas

Los jévenes reciben ayudas para su incorporacion al campo.

ideas, innovacion, diversificacion y
excelencia a nuestra agricultura”; y
la de ofrecer futuro a los jévenes del
medio rural, “alos que se fueron'y
han vuelto por la crisis y a los que
se quedaron’; en la medida en que,
concluyd, “estamos ante un sector
estratégico con muchas posibilidades
de crecimiento en nuestra provincia’
Esta orden de ayudas, enmar-
cada en el Programa de Desarrollo
Rural de Andalucia (PDR) 2014-
2020, contempla, en este sentido, un
presupuesto de 20 millones de euros
para la convocatoria 2015 para el
conjunto de la comunidad auténoma
(el reparto por provincias depende-
ré de las propias solicitudes). Una
cantidad que, incluso, tal y como ha
subrayado la responsable de Agri-
cultura, Pesca y Desarrollo Rural en
Huelva, puede ampliarse si fuera
preciso para atender la demanda de
los interesados (deben tener mas de
18 anos de edad y menos de 41) que
cumplan los requisitos establecidos
en la orden de ayudas ¢
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Nueva estrategia nacional para modernizar regadios en 2016.
El Magrama contara con un presupuesto de 48,2 millones de euros y para ella se
estan recabando las aportaciones y propuestas de las diferentes organizaciones y
entidades afectadas por la nueva norma.

El Ministerio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente “redacta”
una estrategia nacional sobre rega-
dios, para dar prioridad a su moder-
nizacién y con “inversién nueva” por
48,2 millones de euros en 2016, segin
ha anunciado el secretario general de
Agricultura del Ministerio de Agricul-
tura, Alimentaciéon y Medio Ambien-
te, Carlos Cabanas.

Dicha inversién forma parte del
capitulo sobre gesti6n de “recursos
hidricos’, que con 68,8 millones de
euros es una de las partidas que au-
mentan dentro de los presupuestos de
Agricultura para 2016, resalté Cabanas
durante su intervencién en el Senado.

Cabanasy el secretario general
de Pesca, Andrés Hermida, debatie-
ron en la Comisién de Agricultura,
Pescay Alimentacién de la Cdmara
Alta sobre la seccién para sus poli-
ticas del proyecto de Presupuestos
Generales del Estado para 2016.

Para “Agricultura, Pescay
Alimentacidn’; la asignacion es de
7.438 millones de euros, un 13,3 %
menos respecto a 2015, segtn el texto
presupuestario.

En el apartado concreto de los
recursos hidricos para regadio (68,8
millones), el incremento es del
53,6 %; esta dotacién se repartird
entre la inversién nuevay trans-
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El secretario general de Agricultura
y Alimentacién, Carlos Cabanas.

ferencias a la Sociedad Estatal de
Infraestructuras Agrarias (Seiasa),
por valor de 15 millones.

Cabanas explicé el descenso
presupuestario agricola porque en
2015 han acabado proyectos del pe-
riodo financiero anterior de la Unién
Europea (UE) y eso requiri6 una
dotacién mayor.

En 2016, empieza la nue-
va programacioén del presupuesto
comunitario y, por ello, los planes de

desarrollo rural arrancan “de forma
muy lenta’; por lo que al principio no
se requieren tantos fondos comunita-
rios, ni nacionales, annadio.

En cualquier caso, Cabanas in-
sisti6 en que la aportacion correspon-
diente al Estado para su Ministerio,
1.976,9 millones, se mantiene estable,
pese a que se podria haber reducido.

El proyecto incluye 119,5 millo-
nes de euros que serdn transferidos a
las autonomias para desarrollo rural ¢
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Respuesta al uso sostenible del agua hasta 2021 con los

nhuevos planes hidrolégicos. El consejero de Medio Ambiente, José Fiscal,
informa del estado de las cuencas al Consejo Andaluz del Agua.

Los andaluces tienen ya planificado y garantizado el uso
del agua de las tres cuencas internas de la comunidad au-
tondémica. El consejero de Medio Ambiente y Ordenacién
del Territorio, José Fiscal, presidid en Sevilla el Consejo
Andaluz del Agua, en el que la Junta de Andalucia infor-
mo de los Planes Hidroldgicos de las Cuencas Internas de
Andalucia para los préximos seis afios. Con la presenta-
cion de estos planes, que abarcan el periodo 2015/2021,
culmina un proceso en el que han participado numerosos
colectivos y agentes sociales de la comunidad.

El consejero de Medio Ambiente y Ordenacion del
Territorio resalté que “el nuevo ciclo de los planes hidrol6-
gicos abre las puertas a un mejor reparto de un recurso tan
importante e imprescindible para todos como es el agua”
En este sentido, recalc6 que “se priorizan en estos planes
los cumplimientos de los objetivos ambientales, con espe-
cial dedicacion a la depuracion y las masas subterraneas,
asi como se mejora la recuperacion de costes a través de la
tarificaciéon volumétrica”

Para Fiscal, otro de los aspectos importantes de es-
tos Planes Hidroldgicos se encuentra en la optimizacion
de las inversiones previstas, “ya que estan elaborados
con los pies en el suelo, y se ha realizado un gran esfuer-
zo para que se cumplan los programas teniendo muy en
cuenta la realidad presupuestaria por la que atraviesan
las adminsitraciones”

El titular de Medio Ambiente consider6 que “An-
dalucia pretende, en este nuevo ciclo de planes hidrolégi-
cos, establecer un marco para la proteccion de las aguas

continentales superficiales y subterrdneas, de transiciény
costas, y garantizar el suministro de agua en buen estado
conforme a un uso sostenible, equilibrado y equitativo,
por un lado, y garantizar el recurso hidrico a las futuras
generaciones, por otro”.

Los proyectos de Planes Hidrolégicos afectan a tres
demarcaciones, la del Tinto-Odiel-Piedras, la de Guadale-
te y Barbate, y la de las Cuencas Mediterraneas Andaluzas,
que son las que discurren integramente por territorio
andaluz, y sobre las que tiene competencias la Junta de
Andalucia. El coste previsto para la planificacién de estas
cuencas internas supera los 1.050 millones de euros.
Andalucia dispone de unos recursos hidricos de 3.658 hec-
témetros cubicos al afio sobre una superficie de demarca-
cién de 30.737,8 kilometros cuadrados.

Por otro lado, la Consejeria de Medio Ambiente
presentd también al Consejo Andaluz del Agua el Plan de
Gestion de Riesgo de Inundaciones de las Demarcaciones
Hidrograficas Intracomunitarias de Andalucia.

El plan, que se ajusta a la directiva europea, con-
templa medidas que abarcan todas las posibles tipologias
de intervencidn, desde la prevencion, proteccion y prepa-
racion, hasta la recuperacion de las zonas afectadas.

En las demarcaciones intracomunitarias de An-
dalucia se han identificado 308 zonas de Areas de Riesgo
Potencial Significativo de Inundacién (ARPSI); de ellas,
213 continentales; y 95, costeras, en las cuales se van a
implementar una serie de medidas que van reducir los
riesgos de inundacidn que le afectan ¢
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Convocados los Premios Alimentos de Espana 2015. En esta
edicidon se crea, como novedad, un accésit que reconoce la iniciativa emprendedora,
gue se une al premio a la internacionalizacion alimentaria, que ya lleva tres anos.

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente, Magrama, ha publicado la convocatoria de los
Premios Alimentos de Espana 2015, unos galardones que
tienen como objetivo reconocer el trabajo de empresas 'y
profesionales que se han distinguido por producir, elabo-
rar y ofrecer al consumidor alimentos de calidad, contri-
buyendo al desarrollo del sector alimentario espanol de
forma sostenible y eficiente.

En su XXVIII edicidn, se crea el accésit Alimentos
de Espana a la Iniciativa Emprendedora, que distingue la
labor de industrias alimentarias espanolas, de trayectoria
inferior a 10 afos, que destacan por la aplicacién de ideas
novedosas apreciadas en los mercados y la participacién
valorable y reconocible de jovenes y mujeres.

También se mantiene el premio Alimentos de
Espana a la Produccion de la Pesca y la Acuicultura, una
novedad del pasado ano, cuya finalidad es contribuir a
promocionar estos productos y mejorar su imagen y posi-
cién en el mercado.

Para ello, se valorara la trayectoria empresarial o
asociativa, asi como la relevancia socioeconémica o el
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caracter innovador del producto. Para esta convocatoria
2015 se mantiene el premio Alimentos de Espaia a la
Internacionalizacién Alimentaria, creado en 2012 y desti-
nado a galardonar el esfuerzo de empresas e instituciones
alimentarias para acceder, desarrollar y consolidar su
posicién en el mercado internacional.

En estos Premios Alimentos de Espana 2015 se
valora la evolucién y el dinamismo de las exportaciones
e instituciones situadas fuera y dentro de Espana, que
se distingan por su labor a favor de la promocién de la
calidad y la imagen de los productos alimentarios y be-
bidas esparfiolas en el exterior.Junto a estas categorias, se
convocan también los premios Alimentos de Espana a la
Industria Alimentaria, Restauracion, Producciéon Ecolégi-
ca, Comunicacion, y Premio Extraordinario Alimentos de
Espana, correspondientes al afio 2015.

No se recogen, sin embargo, los premios al Mejor
queso, al Mejor aceite de oliva virgen extra ni al Mejor
vino, por contar con convocatorias propias en funcién del
producto, si bien los mejores de cada uno de ellos se inte-
gran en la entrega de los Premios Alimentos de Espana ¢
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El PDR modernizara 5.900 explotaciones hasta 2020.

Facilitara el acceso de 2.500 jévenes a la actividad agraria con una inversion de 130
millones, que se unen a los 182 millones de euros para la renovacion de campos.

La consejera de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, Carmen Ortiz,
explico en la Comision de Agricultura
y Desarrollo Rural del Parlamento
Europeo (Comagri) las principales
lineas de actuacién del Programa
de Desarrollo Rural (PDR) Andaluz
2014-2020, que tiene como prioridad
gyl gi—_— absoluta “lograr un medio rural mas
SN competitivo y sostenible, a través de
e ) - la generacién de empleo, la mejora
de la productividad y la formacion”.

Ortiz inform6 de que el PDR
andaluz contempla un presupuesto
de 182 millones de euros para moder-
nizar casi 5.900 explotacionesy 130
millones de euros dirigidos a facilitar
la incorporacién de mas de 2.500
jévenes a la actividad agraria.

Para la consejera, “la estrategia
de nuestro PDR es plenamente cohe-

A

Los campos onubenses recibiran una importante inversion.

. C/ Rascon,
agroasesoramiento G/ Lontisco, 3 Oficina 26
21001 Huelva
Mora 610 749 030




rente con la Estrategia Europea 2020
y el Plan Econémico de Andalucia
2014-2020, que tiene como objetivo
principal la creacién de empleo”. Este
va a ser, seguin explicd Ortiz, reto
prioritario del nuevo PDR 2014-2020,
con un gasto publico total de 2.450
millones de euros. La Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
gestionard 1.859 millones de euros
en 15 de las 17 medidas incluidas en
el Programa. El resto se reparte entre
distintas consejerias de la Junta, prin-
cipalmente la de Medio Ambiente y
Ordenacién del Territorio.

Para ello, de las medidas que
contempla la estrategia andaluza, las
partidas méas importantes se desti-
naran a inversiones y sostenibilidad.
Asi el 28 % del presupuesto total
estd orientado a la modernizacién
de explotaciones, infraestructuras e
industrias; el 17%, a inversiones en
desarrollo forestal y el 13 %, a las me-
didas de agroambientales y clima.

La titular de la agricultura
andaluza indicé que en la concesion

de los incentivos se priorizard la
presencia de jovenes y de mujeres, la
pertenencia a entidades asociativas,
la orientacidn ecoldgica, la existen-
cia de componentes innovadores y
la eficiencia energética. También se
valorarad el apoyo a los sistemas de
dehesay las actuaciones realizadas
en espacios Red Natura 2000 en las
medidas de Agricultura ecolégicay
Agroambiente y Clima.

Entre las actuaciones previstas
atendiendo a las prioridades de la
politica de desarrollo rural de 1a UE,
destacan las dirigidas a la moderni-
zacion de industrias agroalimenta-
rias, con una inversion prevista de
203 millones de euros en més de 900
actuaciones, y el fomento para la
participacion de mas de 3.700 pro-
ductores en regimenes de calidad (20
millones). También estan previstos
112 millones de euros para la mejora
de 66.000 hectareas de regadios, asi
como 219 millones para mejorar la
resilencia y el valor ambiental del 1,3
% de la superficie forestal ¢
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Apuesta por la

innovacion. Participa
en unas jornadas sobre el
desarrollo rural

Freshuelva ha participado en la cuarta
jornada de Oportunidades de Inno-
vacion en desarrollo rural 2014-2020,
que, organizada por la Asociacién
Europea de Innovacién (AEI) de Agri-
cultura Productiva y Sostenible’, ha
reunido a asociaciones, entidades y
agrupaciones del ambito agrario pro-
cedentes de Andalucia y de diferentes
puntos de Extremadura y de Murcia.

Entre otros temas, se aborda-
ron temas como el trabajo del I+D+i
desde una cooperativa agroalimenta-
ria, asi como se ha analizado el traba-
jo del ceiA3 y su papel en la ejecucién
de proyectos de innovacion. Algunos
casos practicos de colaboracién entre
asociaciones y entes de investigaciéon
han estado relacionados con el toma-
te y los incendios ¢
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Es noticia

Diputacion destinara casi un millon de euros en el arreglo

de cuatro carreteras agricolas. Las vias objeto de actuacion afectan a
las localidades de La Redondela, Pozo del Camino, Nerva, Niebla, Beas, Cumbres
Mayores y el municipio pacense de Fuentes de Ledn.

La Diputaciéon de Huelva ejecutara
obras para la mejora de cuatro ca-
rreteras provinciales por un importe
cercano al millén de euros. En total,
943.740 euros para actuar en las
carreteras denominadas agricolas
que unen La Redondela con Pozo del
Camino, la que va desde Nerva hasta
la Ribera del Jarrama, la que enlaza
Niebla con Beas y la que comunica
lalocalidad serrana de Cumbres
Mayores con Fuentes de Leon, en la
provincia de Badajoz.

Con un presupuesto de 500.000
euros, se ha aprobado el proyecto para
mejorar el firme de la carretera pro-
vincial HU-6106 que va desde Nerva
hasta la Ribera del Jarrama. Se trata
de una carretera tipo convencional,

Una de las carreteras en las
que actuara la Diputacion

de calzada tnica con doble sentido de
circulacién y con accesos directos de
fincas o caminos vecinales, asi como
un acceso en T a las instalaciones
industriales gestionadas por Befesa
Medio Ambiente S.L.

En la HU-3107, que une
Niebla con Beas, con un presupues-

to de 220.000 euros, la Diputacién
mejorara esta carretera que, con una
longitud de 13,62 km, sirve de via de
comunicacién entre las dos citadas
poblaciones y otra pequeia locali-
dad situada en su itinerario, como
es Candén, ademas de dar acceso

a La Penuelay a itinerarios hacia
Valverde de Camino.

En la carretera HU-9106 que
une Cumbres Mayores con Fuentes
de Ledn, en Badajoz, se invertirdn
140.154 euros. Esta carretera, con un
elevado niimero de usuarios, sirve
de via de comunicacion entre las
dos citadas poblaciones, finalizando
en el limite provincial de Huelva con
Badajoz y conectando con la carre-
tera BA-092 ¢
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Fruit Logistica 2016

Del 3 al5de
febrero 2016

Hotel Habitacién individual Habitacion doble

Hotel Tryp Berlin Mitte ** 950 825
Hotel Inside Berlin *** 9 50 82 5

Hotel NH Friedrichstrasse
Sy F 995 875

Hotel Hilton Berlin **** 1_2 50 995

solo vuelo 595

Salidas: Sevilla - Berlin (8:00 - 11:30 horas). Berlin - Sevilla (16:45 - 20:15 horas).

Informacidn y reservas

Divisién de Servicios a Empresas de Huelva
Calle Palacio, 10 (continuacidn de calle Concepcitn)

21001 Huehva P
Teléfonos: 950 283 460 - 958 286 331 - 059 540 616 VIAJES ﬂww
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Ignacio AIvarez-Ossorio, huevo director de la Autoridad Por-

tuaria de Huelva. El hasta ahora gerente de Red Logistica de Andalucia S.A.
sustituye en el cargo a Pedro Garcia.

El Consejo de Administracién de la Autoridad Portuaria
de Huelva ha nombrado a Ignacio Alvarez-Ossorio Ramos
como nuevo director del Puerto de Huelva.

La presidenta del Puerto, Manuela de Paz, ha des-
tacado el gran curriculum del nuevo director y el perfil tan
adecuado para las necesidades actuales del Puerto, especial-
mente su gran conocimiento de los puertos espafoles y an-
daluces y su amplia experiencia en zonas y redes logisticas.

Por su parte, los miembros del Consejo de Adminis-
tracién han valorado también positivamente la incorpo-
racion de Alvarez-Ossorio al organigrama de la Autoridad
Portuaria de Huelva, debido a su dilatada experiencia en
los sectores portuario, transporte y logistica a nivel nacio-
nal e internacional.

El recién nombrado director ocupa también ac-
tualmente el puesto de vocal suplente en el consejo de
administracion en representacion de la Agencia Publica de
Puertos de Andalucia y es director gerente de la empresa
publica Red Logistica de Andalucia S.A.

Ignacio Alvarez-Ossorio sustituye en el puesto a Pe-
dro Garcia Navarro, director desde el 31 de mayo de 2012 ¢

Ignacio Alvarez-Ossorio es director del
Puerto desde el pasado agosto.
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Freshuelva participa en la 52 Feria de Cartaya. La feria de octu-
bre continda en su afan de recuperar sus origenes agricola y comercial, para lo que
cuenta con 14.000 metros cuadrados de exposicion con 52 expositores.

-

La Asociacién Freshuelva ha partici-
pado en la 52 edicién de la Feria de
Cartaya que, en su apuesta por volver

a sus origenes agricola, comercial y ga-
nadero, ha contado con 14.000 metros
cuadrados de exposicién y 52 empresas
que han expuesto en el pabellén’

El alcalde de Cartaya, Juan Ma-
nuel Polo, destacd en la inauguracion
de la feria que “este afio continuamos
el camino que iniciamos hace cinco
para recuperar poco a poco su antiguo
caracter comercial, agricola y ganadero”.
Asi, resaltd las novedades del certamen,
dedicado este ario al sector agricola
de la provincia de Huelva, “auténtico
motor de desarrollo de esta tierra”

Polo destaco la presencia de la
agricultura en el pabellén de exposi-
ciones, junto a otros sectores como el
industrial, el comercial, el textil, las nue-
vas tecnologias o la alimentacién, en el
que un total de 52 empresas expondran
sus productos en una superficie de un
millar de metros cuadrados, en los que
no faltaron las propuestas novedosas

Es el caso, en esta ocasion, de
la Escuela de Formacién de Pilotos de
Drones, que realizaron exhibiciones

campos agricolas.

con drones de salvamento, de medi-
ciones de terrenos y de fumigacién de

Una de las zonas mas visitadas
en la feria fue la ganadera, que se ha

0l

i

Rafael Dominguez acudi6 a la Feria de Cartaya.

reforzado este afo con la celebracién
de la primera edici6n de las Jornadas
Técnicas Ganaderas, tras lo que se pro-
cedi6 al sorteo de sementales que ya se
inici6 el pasado afo ¢

Las berries protagonizan la Feria Agroalimentaria de Aroche.
Los frutos rojos onubenses se abren paso en la comarca de la Sierra y en un certa-
men tradicionalmente dominado por la ganaderia y el mundo del caballo, en el que
se celebran grandes competiciones de doma.

El caballo y las berries han sido los auténticos protagonistas
de la XXII edicién de Fegar y de la XI Feria Agroalimentaria
que, desde el 18 al 20 de septiembre, se desarrollaron en el
municipio serrano de Aroche.

El alcalde de Aroche, Antonio Muiiz, destac que la
feria cuenta con un presupuesto de 45.000 euros, no solo por
los recursos propios que genera (sobre unos 20.000 euros),
sino también por las aportaciones que realizan la Junta de
Andalucia, la Diputacién, La Caixa y el propio Ayuntamiento.

Segiin Antonio Muiiiz, este certamen no tiene solo un
ambito local, al recibir un porcentaje alto de visitantes de las
comarcas onubenses de la Sierra y del Andévalo, ya que su in-
fluencia se extiende a otras provincias como Badajoz, Sevilla

y Cédiz, asi como a los municipios portugueses proximos a la
frontera hispano-lusa.

Antonio Muiiiz, que calificé la programacion de Fegar
2015 como de “innovadora’, destacé tres momentos claves
de la Feria en los que el caballo se convertirtié en “emblema”
de la misma: el I Campeonato de Equitacién de Trabajo, una
modalidad que se encuentra en auge y donde competiran
dos equipos de Espana y Portugal en las categorias de doma,
manejabilidad y velocidad; el Concurso Nacional B de Doma
Vaquera; y el Campeonato de Espana de Menores de Doma
Vaquera. No obstante, el alcalde arochefioo reconocié como
“ilusionante” el espectaculo ecuestre Andalucia Vaquera, que
tuvo lugar en la jornada del sabado «



Freshuelva colabo-
ra con la Semana

de la Arquitectura.
Contribuye con berries a
la conmemoracion de los
dltimos 15 anos de arqui-
tectura en Huelva.

Freshuelva ha colaboracién con la
conmemoracién que este mes de oc-
tubre ha protagonizado el Colegio de
Arquitectos de Huelva, con la que se
ha rendido homenaje a la arquitectu-
ra de la ciudad de los tltimos 15 afios.
Freshuelva aport6 una varie-
dad de berries a la gala con la que se
clausurd la jornada de patrimonio
de los sectores productivos de la
provincia de Huelva y en la que se
entregaron distinciones a entidades
y personas que han colaborado en el
desarrollo del patrimonio onubense
en los dltimos 15 afios ¢
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El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, estuvo presente en los actos.
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ELECTRICO DE SU EXPLOTACION; LA INSTALACION QUE MEJOR SE
ADAPTE A SUS NECESIDADES, BUSOUFDA DE SUBVENCIONES Y
FINANCIACION, PUESTA EN MARCHA Y MANTEMMIENTO DE LA MISMA,

KEMTEGNIA, INSTALAGIONES
ENERGETICAS A SU MEDIDA.
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Nueva alianza
entre Caja Rural

y Freshuelva. Las
entidades renuevan sus
planes de colaboracion.

La Fundacién Caja Rural del Sur

ha renovado su respaldo al sector
agroindustrial de la fresa, con la firma
por parte de su presidente, José Luis
Garcia Palacios, de dos convenios con
la Organizacién Interprofesional de la
Fresa (Interfresa) y con la Asociacién
Onubense de Productores y Exporta-
dores de Fresa (Freshuelva), ambas
presididas por Alberto Garrocho.

El objetivo de estos convenios
es respaldar la actividad tanto de In-
terfresa como de Freshuelva para “el
desarrollo de actuaciones enfocadas
a fomentar el sector fresero y con-
tribuir a su desarrollo y solucionar
sus problemas” Entre otras acciones,
concretamente la Fundacién cola-

Caja Rural y Freshuelva continuaran con su estrecha colaboracion.
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boraré con los proyectos de I+D que
Interfresa proponga a través de su
participacion en Corporacion Tecno-
légica de Andalucia.

Actualmente, Interfresa re-
presenta a todas las organizaciones
implicadas en el sector de fresa, des-
de los productores a los comercializa-
dores, donde estdn las cooperativas y
las empresas privadas. Por su parte,
Freshuelva, aglutina al 95 % de la
produccion del sector como patronal
para la defensa y promocién de este
sector productivo onubense.

La Fundacién Caja Rural del
Sur tiene entre sus objetivos contribuir
al desarrollo en su zona de actuacion,
colaborando de forma especial con las
asociaciones agrarias en sus activida-
des de servicios a sus asociados. Ya ha
firmado distintos convenios con or-
ganizaciones sectoriales productivas
de nuestra comunidad para favorecer
que las mismas, junto con sus asocia-
dos, puedan contribuir a la consolida-
cién de los vinculos cooperativos y la
modernizacién del mundo rural ¢

José Luis Garcia-Palacios y Alberto Garrocho sellan su colaboracion.

@ INSO S.L.

SERVICIOS AGRICOLAS

DE DESINFECCION DE SUELOS
ABONOS

SERVICIOS BIOCIDAS MEDIOAMBIENTALES DDD,
DESINFECCION DE CAMARAS FRIGORIFICAS

Fitosanitarios. Distribuidores o Riegos. Distribuidores de .
s » - Avrls, Andalunis, &7
HHSAPEC  ERivulis WO ol
AGRO ESPANA Irrigation = ﬁrﬂ:ﬂ[mﬂ =
2 L isiracioniinsos! es

Cintas o8 riego TTape y Ro-Drip, nea o goters H5000



64 De cerca

Freshuelva firma
un convenio con
Viajes El Corte

Inglés. El acuerdo con-
templa la organizacion de
asistencia a ferias, entre
otras propuestas.

El presidente de Freshuelva, Alberto
Garrocho, y el jefe de Delegacién
de Viajes El Corte Inglés en Huelva,
Javier del Barrio, han firmado un
convenio de colaboracién por el que
la agencia de viajes se convierte en
socio colaborador de Freshuelva.

El convenio establece que
Viajes El Corte Inglés ofrecerd sus
productos y servicios en condicio-
nes ventajosas respecto a su oferta
estdndar a Freshuelva y sus empresas
asociadas, colaborando, de esta for-
ma, con acciones como la asistencia
a ferias nacionales e internacionales

Las empresas asociadas de Freshuelva se beneficiaran de este acuerdo.
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por parte de Freshuelva y sus empre-
sas asociadas.

Freshuelva ofrecerd también
a Viajes El Corte Inglés su asesora-
miento y apoyo para la participacion
de la agencia de viajes en ferias y
congresos organizados o coorgani-
zados por la asociacién en los que la
empresa desee estar presente.

La asociacion ha organizado
una jornada con sus asociados para
que estos conozcan de primera mano
la oferta de Viajes El Corte Inglés 'y
las posibilidades a las que pueden
acogerse en funcion del convenio
firmado, entre las que se encuentra la
organizacién y traslado de las empre-
sas asociadas de Freshuelva a Fruit
Logistica, la mayor feria internacional
hortofruticola que se celebra en Ber-
lin el préximo mes de febrero.

El presidente de Freshuelva
y el jefe de Delegacién de Viajes El
Corte Inglés en Huelva mostraron
su satisfaccion por esa nueva via de
colaboracién abierta entre las dos
entidades ¢
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Alberto Garrocho y Javier del Barrio sellan el acuerdo.
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Las berries onubenses, presentes en Andalucia Sabor. La empresa
Plus Berries ha expuesto sus productos en un stand, que contd con la visita de la
consejera de Agricultura, Carmen Ortiz.

Las berries de Huelva tuvieron un
protagonismo especial en la V edi-
cién de la muestra Andalucia Sabor,
Internacional Fine Food Exhibition,
el principal escaparate internacional
del sector agroalimentario andaluz,
organizado por la Consejeria de
Economia y Conocimiento a través de
la Agencia Andaluza de Promocion
Exterior (Extenda).

La empresa asociada de Fres-
huelva Plus Berries contd con un stand
en el que expuso sus productos con
sus mas innovadores envases, que fue
visitado por la consejera de Agricul-
tura, Carmen Ortiz, acompanada
durante su estancia por el gerente de
Freshuelva, Rafael Dominguez Guillén.

La consejera de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural, Carmen
Ortiz, subrayé la importancia de la
celebracidon de la quinta edicién de
Andalucia Sabor, “como la mayor
cita gastronomica de Andalucia” En
su opinién, “la gastronomia es un
valor anadido para generar empleo
en la agroindustria, que es un sector
estratégico en Andalucia con mas
de 500.000 empleos entre puestos
directos e indirectos” La consejera
incidié en que el lema del congreso

“nos invita a mirar hacia el futuro”
y explic6 que “la sinergia entre la
gastronomiay la industria agroali-
mentaria es una relacidn fructifera
que fomenta la innovacién”
Laresponsable de Agricultura
de la Junta hizo referencia a la impor-
tancia que tiene la gastronomia para
Andalucia como destino turistico y
destaco que “este ano nuestro pais
ha batido el récord de turismo con

La consejera de Agricultura, Carmen Ortiz,

visitd el stand de Plus Berries.

un 5,1 por ciento més de visitantes y
Andalucia, con més de 24 millones de
turistas al afo, tiene en la gastrono-
mia uno de sus principales atracti-
vos”. También resalté la excelencia
de los productos agroalimentarios,
“de manifiesto por los mas de 8.300
millones de euros que se exportan
en Andalucia en alimentos y bebidas
ligados a la dieta mediterrdnea, cada
vez estd mds reconocida” &

Agromolinillo, nico patrono de berries en la Fundacion

Dieta Mediterranea. Esta entidad, que tiene como patronos a empresas
como Gallina Blanca, Danone o Freixenet, defiende y promueve los valores de la

alimentacion saludable.

La cooperativa moguerena Agro-
molinillo ha pasado a formar parte,
como el tinico miembro productor
de berries, de la Fundacién Dieta
Mediterranea que defiende y pro-
mueve los valores de la alimenta-
cién saludable.

La cooperativa, que produce
cada afio unos 13 millones de kilos
de berries (fundamentalmente fresa,
arandano y citricos, pero a partir
de esta campana también moray

frambuesa), ha colaborado con esta
entidad que cuenta entre sus patro-
nos con empresas e instituciones
de la dimensién de Gallina Blanca,
Freixenet o Danone, Acesur o Actel,
ademas de los gobiernos de Espana,
Cantabria y Cataluna.

Convencidos de la importan-
cia de la labor que realiza a la hora
de trasladar a los consumidores los
beneficios de comer sano, segtin los
parametros de la dieta mediterra-

nea, y de mantener un estilo de vida
activo fisica y socialmente, Agromo-
linillo ha ingresado en la fundacién
y asume como propios sus princi-
pios y objetivos.

La Fundacién Dieta Mediterra-
nea fue creada en 1996 por la Aso-
ciacion para el Desarrollo de la Dieta
Mediterrdnea para realzar el valor
fundamental que representa esta
dieta y sus productos para la alimen-
tacién espanola y su economia e
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La revista “Ejecutivos” reconoce la expansion internacional

de Onubafruit. La publicacion otorga el premio a la Expansion de los produc-
tos onubenses en la décima edicion de sus Premios ejecutivos de Andalucia.
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Desde su fundacion hace ahora 11
anos, Onubafruit ha mantenido una
trayectoria de crecimiento ininte-
rrumpido, presentando unos exce-
lentes resultados econémicos 'y de
produccion que le han situado desde
hace varias campanas como el indis-
cutible lider europeo en la exporta-
cion de berries.

Esta trayectoria ha sido objeto
durante esta ultima década de varios
premios y reconocimientos. El tltimo
de ellos, el galard6n concedido por la
prestigiosa revista “Ejecutivos’, que en
la décima edicién de los Premios Eje-
cutivos Andalucia, reconocié Onuba-
fruit con el premio a la Expansion.

En un acto celebrado en la
sede de la Fundacion Cajasol en
Sevilla y en el que se dieron cita des-
tacadas personalidades del mundo
politico, social y empresarial de la
comunidad andaluza, el presidente
de Onubafruit, Antonio Tirado, fue
el encargado de recoger el galardén
con el que la revista reconocia el gran
crecimiento experimentado por Onu-

PUBLIRREPORTAJE
Buena campana para Florida Fortuna

bafruit y que le ha permitido expan-
dir sus productos por toda Europa
hasta convertirse en el lider europeo
en exportacion de berries y en una
de las empresas hortofruticolas mas
importantes de Espana.

La revista “Ejecutivos” reco-
noce con estos premios el excelente
trabajo de empresas, ejecutivos e ins-
tituciones de la comunidad andaluza
que, con su esfuerzo y dedicacion,
contribuyen al crecimiento de la
regién y que destacan de manera sin-
gular en cada uno de sus sectores. Las
diferentes ediciones de los premios
ejecutivos que la revista celebra cada
afo se han convertido en una cita
obligada en el &mbito empresarial y
econdmico de nuestro pais.

Angel Gallego, presidente del
CES en Andalucia, fue el encargado
de abrir la ceremonia, mientras que
el cierre corrid a cargo de Antonio
Pulido, presidente de la Fundacién
Cajasol, quien tras felicitar a los pre-
miados, hizo hincapié en la necesi-
dad de crear nuevas empresas, que a

Florida Fortuna, variedad de fresa representada por la compariia
Ekland Marketing Company of California, INC. (EMCO CAL),
acabd la pasada campaiia 2014-2015 con muy buenos resultados.
La combinacién de los factores climéaticos con las excelentes
cualidades de la variedad, han convertido a Florida Fortuna en la

variedad de mayor crecimiento.

Para la campana 2015-2016, EMCO CAL estima un creci-
miento de hasta el 45-50 % de la superficie plantada en Huelva,
lo que supondria unas 2.500 hectareas y unos 170 millones de

plantas.

Para Mamen Sanchez, representante en Espana de la com-
pania, “Florida Fortuna resulta muy rentable para el agricultor
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su vez sean conducidas por excelen-
tes ejecutivos, capaces de crear valor
con independencia del puesto de
responsabilidad que ocupen.

Junto a Onubafruit, también
fueron reconocidos José Maria Paag-
man, como Ejecutivo del afno; Juan
Ramén Guillén (Trayectoria Profesio-
nal), Ayuntamiento de Sevilla (Gestion
Institucional), CaixaBank (Iniciativa
Empresarial), Instituto Internacional
San Telmo (Excelencia Empresarial),
Parque Tecnoldgico de Andalucia
(Internacionalizacién), Grupo Migasa
(Calidad), Grupo Medina (Liderazgo),
Baeza, S.A. (Eficiencia Energética),
Jiménez Mana (Servicio al Cliente) y
Healthouse Las Dunas ****GL- Health
& Beach Spa (Proyecto del Afio).

Onubafruit surge de la decision
de unirse de las cooperativas Cobella,
Cartayfres, CoopHuelva, SAT Condado
de Huelva y Freslucena ha convertido
a Onubafruit en empresa lider de Eu-
ropa en la exportacion de berries , ya
que opera en mas de 40 paises y sigue
abriendo nuevos mercados ¢

al ser una variedad muy precoz y responder plenamente a las
exigencias del mercado. Su precocidad, calidad de fruta, vida
post cosecha y produccién escalonada y constante a lo largo
de la campania facilitan al agricultor rentabilizar al maximo su
explotacion al permitirle obtener precios muy
altos, especialmente al principio de campana’,
ha destacado la representante de la compania.
La Universidad de Florida, por su parte, pro-
grama varietal al que pertenece Florida Fortuna
y que comercializa EMCO CAL, contintia su
incesante labor de investigacion en el campo de
las nuevas variedades, trabajando por poner a

EMCO CAL prevé un aumento del 45-50 % de
la superficie de Fortuna plantada en Huelva.

disposicion de los agricultores nuevas y mejores variedades que
proporcionen al sector soluciones adaptadas a los mercados mas
exigentes, tanto presentes como futuros.

EMCO CAL, por su parte, continuara realizando campanas
para estimular el consumo de fresa en el consumidor final y
seguira trabajando por crear nuevas oportunidades de negocio
entre productores y distribuidores internacionales.
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Ahorro hasta el 30 % del agua de riego en la produccion de
Grufesa. Los cultivos utilizan el programa |G4, en el que la planta recibe riego
localizado y monitorizado, teniendo en cuenta sus necesidades de nutrientes.

La cooperativa moguerefia Grufesa
ha culminado la campana llegando a
ahorrar hasta el 30 % del agua de rie-
go en algunas fincas, estas con suelo
franco arenoso. En las que tienen un
suelo m4as arenoso, la media de aho-
rro ha rondado el 15 %. La gestion del
agua de riego ha estado acompafiada
del anélisis de los nutrientes que
necesita la planta, en el momento
adecuado. Esto ha llevado a Grufesa
a transformar su forma de producir,
dando lugar a una fresa mds soste-
nible y contribuyendo al cuidado y
proteccién del medio ambiente que
le rodea.

“Nuestra apuesta es la de
ofrecer al consumidor una fresa
mas natural, cuidada durante todo
el proceso de crecimiento’, explicé

Grufesa
el gerente de la cooperativa, Carlos

Grufesa ha apostado por un sistema para ahorrar agua.
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Cumbreras. Gracias a la tecnologia del programa 1G4, la
planta recibe riego localizado y monitorizado, ademas de
tenerse en cuenta sus necesidades de nutrientes.

El ahorro de agua respecto a la campana anterior
ha sido destacado, variando segun el tipo de suelo de
las fincas, ya que segtin sea este necesita mas o menos
aporte hidrico.

Un punto de control ubicado en el campo permite
medir la humedad del suelo, temperatura y caudal de agua
para ofrecer a la planta sélo el aporte hidrico y de nutrien-
tes que necesita.

Estos registros se almacenan cada diez minutos. El
técnico y el agricultor conocen a través de cualquier dis-
positivo conectado a Internet cémo se desarrollay pueden
modificarlo al instante si hiciera falta.

“Las actuaciones son diferentes segtn el terre-
no’; apunté Cumbreras. Por ello, este programa atiende
a cada agricultor de forma individualizada y adapta el
riego y el aporte de nutrientes a las necesidades de su
finca. Los agricultores han recibido formacién sobre
nutrilizacién.

“Asi pueden ofrecer a la planta la combinacién
exacta de agua y alimento que necesita’; subrayé el ge-
rente de Grufesa.

El sistema 1G4 realiza, tras toma de muestras, un
control de los nutrientes que toma o no la planta y corri-
ge la aplicacion si fuese necesario.

EFITECH:

MEJORA TU PRODUCCION CON MENOS AGUA Y ENERGIA
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Los agricultores de la cooperativa Grufesa preparan
ahora el suelo para tener la mejor base para el crecimiento
de la planta de fresa.

De esta forma, antes de la plantacion, cuidan el te-
rreno donde la planta tendré que enraizar y dar sus frutos.

Para esto, se realizan cuatro operaciones a la vez:
la formacién del lomo de cultivo, el acolchado del mismo
con pléstico negro, la colocacidn de la cinta de riego y la
desinfeccion del terreno para asegurar asi el crecimiento
iddéneo de la planta.

En estas tareas es imprescindible la méquina alo-
madora que, arrastrada por un tractor, ejecuta las cuatro
acciones a la vez.

Segun explicd el técnico de Grufesa Manuel Marti-
nez, estas operaciones hay que realizarlas “en el momen-
to clave de humedad del suelo, al que se ha aportado la
cantidad exacta de agua que necesita, para que tenga un
tempero adecuado’, esto es, la humedad exacta que da
al suelo las propiedades iddneas para ser trabajado de
forma correcta y que tenga los mejores resultados.

Martinez aclar6 que, “si el suelo estd muy hiimedo,
el lomo se cae y no se forma bien. Si, por el contrario, esta
muy seco, se forman irregularidades en su interior que
dificultan la plantacion’”.

Preparar adecuadamente el terreno es una de las
tareas principales para contar, meses después, con la
mejor fresa ¢

Rega

":E'} -
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Cuna de Platero apuesta por técnicas de cultivo innovado-
ras y respetuosas con el medio ambiente. La cooperativa valora
positivamente las experiencias y buenas practicas de los agricultores, que incre-

mentan la calidad de la fruta con soluciones biolégicas y de mejora del suelo.

Cuna de Platero S.C.A. ha celebrado
una jornada técnica informativa en
la cooperativa en la que participa-
ron expertos en riego y desinfeccion
biolégica de suelos coordinados por
J. Carlos Sayago, técnico la cooperati-
va. Dicha jornada despertd el interés
de los agricultores, quienes tuvieron
la oportunidad de conocer nuevas
técnicas de cultivo, respetuosas con
el medio ambiente y que permiten
mejorar los procesos de trabajo en el
campo; asi como compartir experien-
cias y buenas précticas que sirven de
referencia para otros agricultores

La jornada comenzo con la
presentacién del ozono como solu-
cién para desinfectar suelos agricolas
y prepararlos para el cultivo sin dejar
residuos. A continuacion, tras un

Un momento de las jornadas.

breve andlisis de la situacién actual
del suelo agricola a nivel mundial, se
propuso el uso de bacterias benefi-
ciosas en los cultivos de berries, para
mejorar el suelo y luchar mediante
mecanismos de competencia, de for-
ma biolégica, contra patégenos.

Se trata de aportar vida al
suelo, incrementando la calidad tanto

del mismo como de los cultivos, a
través de tecnologia de alto rendi-
miento.

En este punto, se abrié un
debate en el que los agricultores que
ya utilizan estas técnicas, expusieron
sus experiencias, buenas practicas
y los resultados obtenidos en las
dltimas campanas ¢

Obtencion de la certificacion Zerya de sus fresas, frambuesas
Yy arandanos. Este protocolo esta fundamentado en estudios nutricionales de

las frutas y en el uso racional de los tratamientos durante su crecimiento y madura-
cion para aportar valor anadido.

La cooperativa Cuna de Platero
S.C.A. ha obtenido la certificacién
de calidad Zerya en 100 ha cultiva-
das, convirtiéndose asi en la primera
cooperativa que valida este protocolo
para tres de sus cultivos: fresas, fram-
buesas y ardndanos.

La marca de calidad Zerya,
que es miembro de GlobalGAP y
en la actualidad forma parte de su
Comité de Sostenibilidad, garantiza
la produccidn de alimentos seguros,
mejorando su consistencia y vida ttil,
asi como sus cualidades nutriciona-
les, obteniendo como resultado fruta
mads natural, libre de residuos y de
excelente calidad.

Se trata de un sistema de
produccion con una base sélida de

investigacién y desarrollo, que esté
en continua actualizacién, y que ha
implantado el departamento técni-
co de Cuna de Platero apoyado por
técnicos de Zerya, especializados en
técnicas de produccion sostenibles y
respetuosas con el medio ambiente.

Este protocolo esta fundamen-
tado en estudios nutricionales de las
frutas y en el uso racional de los tra-
tamientos durante su crecimiento y
maduracién. De esta forma, se aporta
valor aniadido a las fresas, frambuesas
y ardndanos, garantizando mayor ca-
lidad y ofreciendo a los consumido-
res productos naturales que cumplen
sus expectativas.

Asi, la cooperativa Cuna de
Platero, que forma parte del Comité
que lidera la Mesa Zerya del sector
de las berries, sigue trabajando para
consolidar un modelo de empresa
sostenible, comprometida con la
salud de los consumidoresy el
bienestar del entorno donde desarro-
lla su actividad
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Cuna de Platero consolida el modelo de gestion sostenible
de sus cultivos. Cuna de Platero S.C.A. y Bayer CropScience han presentado
los resultados obtenidos de la implantacion de la iniciativa Food Chain Partnership

en el 100 % de los cultivos de fresas de la cooperativa.

Cuna de Platero S.C.A. y Bayer
CropScience han presentado los
resultados obtenidos de la implanta-
cién de la iniciativa Food Chain Part-
nership en el 100 % de los cultivos de
fresas de la cooperativa.

“Los resultados analiticos han
sido muy correctos. Estamos satisfe-
chos con el desarrollo del programa'y
para la préxima campana hemos mar-
cado nuevos objetivos de sostenibili-
dad econdmicos, sociales y de respeto
al medio ambiente, que estan en sinto-
nfa con nuestra forma de trabajar. Los
clientes han ratificado los resultados
obtenidos, dada la excelente calidad
de la fresa recolectada, que ha tenido
muy buena aceptacion por parte de
los consumidores, y cumpliendo los
exigentes pardmetros de seguridad y
calidad fijados por los supermercados
europeos”; declar6 Juan Béiez, geren-
te de la cooperativa moguerena.

Los resultados derivan de la
monitorizacion, a través de mues-
treos realizados durante la pasada
campana en los cultivos de 12 fincas
seleccionadas de forma aleatoria,
donde dicho sistema ha permitido a
los agricultores optimizar los trata-
mientos. Gracias a la informacién
sobre la evolucién de las plagas, los
técnicos agricolas obtienen datos que

les ayudan a tomar decisiones sobre
el momento 6ptimo de aplicacién de
los productos que combaten las pla-
gas, reduciendo significativamente
el nimero de aplicaciones o incluso
no aplicando, cuando la poblacién
de insectos auxiliares es abundante y
puede controlar la plaga.

Ademads, esta iniciativa ha con-
tribuido al cumplimiento de los rigu-
rosos indicadores de sostenibilidad
fijados por la cooperativa como el uso
mas eficiente del agua de riego y la
eliminacién biolégica de residuos.

Jornadas en las que se informé del resultado
de la iniciativa Food Chain Partnership.

Francisco Miré, responsable
en Esparia del proyecto Food Chain
Partnership aseguré que Cuna de
Platero ha alcanzado el principal
objetivo: “Producir fruta que cumple
con las expectativas de los consu-
midores en cuanto a alimentos de
calidad, naturales y seguros, dentro
de los principios de una agricultura
sostenible y competitiva’

El programa Food Chain Partner-
ship de Bayer es una garantia més de
la calidad de las frutas de Cuna de
Platero S.C.A. «
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Freson de Palos expone sus novedades en Madrid. La delega-
cion de la cooperativa que acudira a Fruit Attraction estara liderada por el presiden-
te, Manuel Jesus Oliva, y el recién incorporado director general, Antonio Oliveira.

Fres6n de Palos vuelve a contar con
un espectacular standy una destaca-
da delegacion de representantes en
Fruit Attraction 2015, una comitiva
liderada por su presidente, Manuel
Jesus Oliva, a quien acompanaran los
miembros del Consejo Rector y An-
tonio Oliveira, nuevo director general
de la compaiiia, a la que se incorpora
tras una completa trayectoria profe-
sional al frente de empresas desta-
cadas como Grupo Ybarra o Bionest,
entre otras.

Un ano mas, Fres6n de Palos
expondrd sus productos y las princi-
pales novedades de cara a la campa-
fia 2016, confiando en que generen

Formatos de los productos que Freson

de Palos expone en Madrid.

sorpresay expectacion entre los consumidores finales, a quienes la su proceso continuo de innovacién,
visitantes, tanto profesionales como empresa implica directamente en desarrollo y mejora progresiva ¢

mﬁw_@ mw ¢) BoscH [FjHusqvarna
— - Innovacksn para u vida

Camino de Montemayor, 2 / 21800 Moguer (Huelva) ,

T: 959 370 001 £ 959 370 503 / F: 959371838 / luna@maurziomotor.es

Una nueva generacion
de centros de recambios
Europeos en Moguer.
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LA
EXPERIENCIA
NOS HACE
CRECER

La cooperativa Bonafru logra
el certificado NSF Internatio-
nhal con Zerya. Se reconoce, as,
la calidad de su produccion de residuo
cero, imprescindible para exportar pro-
ductos a paises de Europa.

Bonafru ha obtenido un reconocimiento a su produccion.

f

La cooperativa horticola Bonafru ha logrado la certifica-
cion del organismo internacional NSF que reconoce la ca-
lidad de su produccién de residuo cero. Esta certificacion
la ha logrado a través de la marca Zerya, empresa especia-
lizada en produccién agricola sin residuos.

Esta certificacion deja constancia de la preocu-
pacién de los productores de la provincia de Huelva por
utilizar métodos de cultivo compatibles con el medio
ambiente y ahorrar recursos ambientales. Este tipo de cer-
tificaciones son imprescindibles para exportar a los paises
de la zona euro y para garantizar la conservacion de las
zonas productoras de la provincia de Huelva.

Bonafru es una empresa ubicada en la localidad de
Bonares que produce mayoritariamente frutos rojos.

NSF Internacional es un organismo independiente
de expertos preocupado por la salud y la seguridad ali-
mentaria y productiva e



woouepsjeas@anous(iainlo 9yzZL8./Z0Z) i+ ‘1BL 8R0N 87 j8Inp
U0 JIBJOBIUOD JOAE] 104

AV paeas -

‘sallaq eled | 34y Ue SSEAUS SOJSeNU ap
esainbjeno o Je3 v YSem, ap seljsan A ugioeuuojul Jofew eled
‘ojonpoid [ap edJew g| UBigey anb $3.0j09 g ua B)sey ajqiwuduy

| f b ‘ajgepn|es A easal) eiousiiede
® | t eun A ugiaosjolid ap ope.b ojje un euoioiodosd 3| SeAUBIW BINJ) B
u V7. liqiyxe eled opeuasip ‘oJabi A jleuoioun) ‘snbediua osopaaou un
_ * _ - _ ‘oenofllD) ap Jeq ? Ysem,
/

. —
# I "4 | :
T £ﬂ F . i
i
'1 - !

}ed ' YSem



78 De cerca

Agromartin acude a la Festividad Nacional de Ascension al
Trono del Rey Mohamed VI. José Antonio e Isabel Martin asisten junto a
algunos de sus trabajadores, una vez mas, a esta tradicional recepcion.

Momento de la recepcién en el Consulado.

José Antonio Martin e Isabel Martin, en de Marruecos. Mohamed VI, el rey de coincidieron con el c6nsul de Ruma-
representacion de Agromartin, junto Marruecos cumple 16 afios en el trono nia, Eslovenia y Uruguay.

con trabajadores de la empresa, asis- y la celebracién es en una tradicién La empresa AgroMartin ha
tieron como invitados a la celebracién de la Corona, como dia de Festividad sido reconocida en numerosas oca-
del XVI Aniversario de la Ascension Nacional desde el afio 1999. siones por estar implicada e involu-
al Trono de su Majestad el Rey Moha- Dicha celebracién tuvo lugar crada con las culturas y tradiciones
med VI organizada por el Consulado en el Pabellén Hassan Iy en ella de sus empleados ¢

Nicolas Macias Cano, nuevo presidente de SAT Condado.
Se impuso en las votaciones que tuvieron lugar en la asamblea general de socios
que la cooperativa celebr6 el pasado mes de agosto.

La cooperativa SAT Condado celebro
el pasado mes de agosto una asam-
blea general de socios en la que,

tras cumplir el mandato de la Junta
Rectora, se procedid a la eleccidon de
nuevos representantes.

De esta forma, resulté elegi-
dala candidatura encabezada por
Nicol4s Macias Cano, que estara
acompanado en esta nueva andadura
por Antonio Macias Beltran, como
vicepresidente; y Francisco Luis San-
chez Sanchez, como secretario.

SAT Condado es una sociedad
que se cred en 1985 por un grupo de
30 agricultores, en su mayoria viticul-
tores, que se unieron para fortalecer
la comercializacién de un nuevo
producto para ellos, la fresa ¢

Nicolds Macias acaba de tomar posesién del cargo.
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Freshuelva, satisfecha por la recuperacion de las ayudas
para los seguros agrarios. Junta y Gobierno central han contemplado par-
tidas en sus presupuestos para incentivar estas contrataciones, después de que la
crisis provocase la retirada de las subvenciones.

Freshuelva mostré su satisfaccidn por la decision, tanto De la misma forma, Freshuelva mostré su satis-
de la Junta de Andalucia, como del Gobierno central, de faccion por que el Consejo de Ministros haya aprobado,
destinar una partida dentro de sus presupuestos a ayudar a propuesta del Ministerio de Agricultura, Alimentacién
a los agricultores a sufragar los gastos de los seguros agra- y Medio Ambiente, la segunda modificacién del Plan de
rios a fin de potenciarlos y consolidarlos. Seguros Agrarios Combinados para el ejercicio 2015.

Segun el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, Esto va a permitir incrementar las subvenciones a
la asociacion lleva dos anos solicitando a la Administracién la contratacién del seguro en el caso de las lineas agrico-
andaluza la recuperacién de estas ayudas, que dejaron las, que inician su periodo de contratacién entre el 1 de
de prestarse hace tres campanas, peticién formalizada en septiembre y el 31 de diciembre de 2015. Gracias al incre-
las diferentes reuniones de la Mesa de la Fresa y que, por mento de la subvencién base, entre el 11 y el 40 %, segin
dltimo, fue trasladada recientemente al director general de la opcioén elegida, se va a incentivar la contratacién de
Industrias y Cadena Agroalimentaria de la Junta de Anda- modalidades que ofrezcan coberturas frente a un mayor
lucia, Rafael Peral, en un encuentro que mantuvo con la nuimero de riesgos en sectores como el fruticola, herba-
directiva de la asociacién en la sede de esta. ceos extensivos y olivar.

Por ello, Freshuelva se felicit6 por que, finalmente, El Sistema de Seguros Agrarios en Espafia permi-
la presidenta de la Junta de Andalucia, Susana Diaz, haya te a agricultores y ganaderos poder contratar pélizas de
anunciado la inclusién en los presupuestos de 2016 deuna  seguros para hacer frente a los riesgos que afectan a sus
partida de cinco millones de euros para los seguros agra- explotaciones, a unos precios razonables, gracias al apoyo
rios, tras su retirada en 2012 debido a la crisis econémica. publico recibido en el momento de su contratacién &
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Los productores agricolas tendran ayudas para

contratar sus seguros para sus cultivos.
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Abierto el plazo para formalizar los seguros agrarios de la
proxima campana. El 75 % de la superficie en produccién fue asegurada en
el pasado periodo de actividad, valorada en unos 250 millones de euros.

El pasado 1 de septiembre se abri6 el plazo para asegurar
los cultivos de frutos rojos para la préxima camparna. La
contratacion podra realizarse hasta el 15 de noviembre.

Para esta campana, el seguro del fresén presenta
una serie de novedades, tales como que no se aplicara
la depreciacién al plastico cuando afecta a un pequeno
porcentaje del film de hasta el 20 %. Ademds, el minimo
indemnizable en macrotinel se reduce a la menor entre
el 10 % del capital asegurado o 600 euros por instalacidén.
Este afno se modifican a la baja las tasas de arandano en
ciclo tardio, para helada y riesgos excepcionales, lo que
supone una reduccion del 25 % en el conjunto de la pri-
ma. Este afo se podran financiar a través del acuerdo de
Agroseguro y Saeca, con condiciones muy beneficiosas.
Igualmente, los cultivos del plan 2015 tendrén diferencia-
cién de precios en el coste del seguro, que dependerd de la
entidad mediadora que se utilice para la contratacién.

El seguro agrario protege la produccién y las insta-
laciones ante heladas, pedriscos, vientos y riesgos excep-
cionales como los producidos por la fauna silvestre, incen-
dio, inundacion, lluvia torrencial o persistente o nieve.

El seguro de fresén y frutos rojos se ha consolidado
asegurandose el afio pasado cerca del 75 % de la super-
ficie, quedando una produccién asegurada de unos 250
millones de euros. Este aumento en la superficie asegura-
da se debe, en gran medida, al convenio de colaboracién
existente entre Freshuelva y la asociacion Esagro, empresa
que ofrece asesoramiento en la tramitacién de seguros
agrarios e informa a sus asociados sobre la importancia de
mantener asegurados los cultivos ante las posibles incle-
mencias que puedan surgir durante la campana agricola.

Freshuelva, junto con la asociacion Esagro, ha par-
ticipado y colaborado con Enesa (Entidad Estatal de Segu-
ros Agrarios), Junta de Andalucia, Agroseguro y el resto del
sector en la mejora de la antigua linea 058 de fresa-fresén
por la nueva linea 306 de cultivos horticolas bajo plastico,
que ha incluido muchas de las nuevas coberturas de las
que goza actualmente el seguro, consiguiendo adaptarlo a
las peculiaridades del sector de los frutos rojos.

En este sentido, se celebrardn las jornadas informa-
tivas que sean necesarias para que los productores estén
debidamente informados ¢
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de Esagro, el ingeniero agronomo José Antonio Calvo.
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Tras la solicitud de Freshuelva, autorizan el uso de dicloro-

propeno y cloropicrina para la fresa y la frambuesa. incluyen
también una nueva materia activa dentro de las autorizadas en el reglamento espe-
cifico de produccion integrada de fresa.

El Magrama ha autotizado el uso de fitosanitarios para frambuesa.

El Ministerio de Agricultura, Alimen- suelos en fresa y frambuesa, entre de la Junta de Andalucia ha autori-
taciéon y Medio Ambiente, Magrama, otros cultivos, mediante resolucién zado provisionalmente, hasta que
ha procedido a autorizar excepcio- para el periodo comprendido entre tenga lugar su inclusién definitiva, la
nalmente, tras la solicitud realizada el 10 de julio hasta el 6 de noviembre  utilizacién del producto fitosanitario
por la Asociacién Onubense de Pro- de este ano. Forum, formulado a base de la sus-
ductores y Exportadores de Fresas, Por otra parte, y también a tancia activa Dimetomorf 15 %, en
Freshuelva, la comercializacién de peticion de Freshuelva, la Direccién el reglamento especifico de produc-
productos formulados que conten- General de la Produccién Agrico- ci6én integrada de fresa en Andalucia
gan 1,3 dicloropropeno y cloropicri- lay Ganadera de la Consejeria de para el control de podredumbre de
na para su uso en la desinfeccién de Agricultura, Pescay Desarrollo Rural  raizy cuello ¢

Mitad de coste, doble de beneficios.
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Autorizan el uso de fitosanitarios a base de spinosad contra
la drosophila suzukii en frambuesa y mora, tras la peticion
de Freshuelva. La utilizacion esta vigente desde el 6 de octubre de 2015 has-

ta el 2 de febrero de 2016.

El diptero Drosophila suzukii es una nueva plaga en Euro-
pa, que se detectd por primera vez en Cataluiia en el ano
2010. Actualmente, se encuentra presente en la Comunidad
Auténoma de Andalucia, donde se ha convertido en plaga
de los cultivos de mora y frambuesa, pudiendo ocasionar
graves danos en caso de que se den las condiciones favora-
bles para su desarrollo.

Los datos de seguimiento de la plaga facilitados en
relacion a los afios 2013 y 2014, confirman un incremento del
numero de capturas a partir del inicio del mes de octubre, lo
que unido a la entrada en produccién de los cultivos de fram-
buesa y mora, hacen prever importantes danos en los mismos
en caso de que no se realice un control eficaz de la plaga. Ac-
tualmente, los productos autorizados para su uso son formu-
lados a base de cipermetrina 10 %, los cuales disponen de un
plazo de seguridad de 7 dias, inviable para su utilizacién en
plena campania, ya que se recolecta fruta cada 3 dias.

A la vista de todo lo anterior, la Direcciéon General
de la Sanidad de la Produccién Agraria del Magrama, a
peticion de Freshuelva, ha resuelto autorizar excepcional-
mente la comercializacién y utilizacion de los productos
fitosanitarios formulados a base de spinosad 48 % [SC] p/v
como insecticidas contra Drosophila suzukii para su uso en
moray frambuesa.

La autorizacién de comercializacidn y uso tiene
vigencia desde el 6 de octubre de 2015 hasta el 2 de febrero
de 2016. Los tratamientos deberan ser efectuados bajo el
control de las autoridades competentes de las comunida-
des auténomas.

Por otra parte, la Red de Alerta de la Junta de
Andalucia ha informado de que la Comisién Europea ha
solicitado a la Autoridad Europea de Seguridad Alimentaria
(EFSA) la revisién de los valores toxicolégicos de la sustan-
cia activa clorpirifos (etil).
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Dicha revisién ha supuesto la reduccion de los
Limites Maximos de Residuos (LMRs) en varios produc-
tos hasta el limite de deteccién analitica. Los productos
afectados son: manzana, pera, melocotén, uva de mesa,
alcachofa, tomate, pimiento, frambuesa, ardndanos,
patata, meldn, sandia y coles. En la practica, esta reduc-
cion de los LMRs provoca que no sea posible mantener
un uso seguro de la sustancia activa en dichos cultivos de
cara al cumplimiento de los niveles méaximos permitidos.
Se prevé que los nuevos LMRs estén publicados entre
diciembre 2015 y febrero 2016, tras celebrarse la votacién
en el Comité Permanente de la UE.

Por ese motivo, el Magrama aprobd la retirada
de los formulados a base de clorpirifos (etil) en los usos
anteriormente especificados (manzana, pera, melocotén,
uva de mesa, alcachofa, tomate, pimiento, frambuesa,
ardndanos, patata, meldn, sandia y coles) ¢
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Las jornadas han analizado los procesos
de venta y exportacion de los produtos.

Empresas del sector de las berries de Huelva conocen nuevas

herramientas financieras. La Diputacidn organiza unas jornadas para
orientar en la realizacion de transacciones internacionales seguras.

Doce empresas procedentes del sector de las berries
participaron en las terceras Jornadas para el Fomento de
la Exportacién, organizadas por la oficina Huelva Empre-
sa en el marco del convenio suscrito entre la Diputacién
de Huelva y el Banco Santander. A la cita acudieron 14
empresarios en representacién de estas empresas pro-
ductoras de los cuatro frutos rojos cuyos cultivos tienen
m4s auge y arraigo en la provincia, como son el fres6n, los
ardndanos, la frambuesa y las moras.

Durante la celebracién de las jornadas, los empre-
sarios procedentes de distintos puntos de la provincia
tuvieron la oportunidad de manifestar sus inquietudes
y carencias a la hora de plantearse afrontar un mercado
extranjero en solitario y, al mismo tiempo, las de aquellos
que estan exportando en la actualidad y estudian las posi-
bilidades de expandirse a otros mercados atn sin explotar.
La procedencia de estas empresas abarca distintos puntos
y zonas productivas claves, tanto de la zona occidental
como la oriental de la provincia, como Lepe, Cartaya, Ro-
ciana del Condado, Palos de la Frontera, Moguer, Lucena
del Puerto, Bonares y Huelva.

En el transcurso de las jornadas se dieron a cono-
cer las actuales herramientas financieras que ofrecen los
agentes para reducir no solo los miedos de los empre-
sarios, sino ademads para dar solvencia y seguridad a las
operaciones financieras necesarias en las transacciones
internacionales, tan desconocidas para el empresario tra-

dicional. Estas herramientas constituyen unos recursos de
ultima generacién a nivel logistico, mercantil y financiero
para el empresariado.

Estas jornadas participativas propiciadas por la ofici-
na Huelva Empresa de la Diputaciéon de Huelva y el Banco
Santander estdn dirigidas a diferentes sectores econémicos
de la provincia y tienen como objetivo potenciar, fortalecer
y poner en valor la actividad empresarial de la provincia en
un mercado global y transfronterizo. En estos encuentros
estdn participando tanto empresarios que no hayan inicia-
do una actividad exportadora, como aquellos que necesitan
afianzarse para la apertura de sus negocios a otros paises ¢




Jornadas sobre
huella hidrica y
eficiencia en el

riego. Celebradas en la
Comunidad de Regantes
de El Fresno.

La Comunidad de Regantes El Fresno
ha acogido unas jornadas técnicas
sobre huella hidricay eficiencia en

el riego, dirigidas, especialmente,
aingenieros técnicos agricolasy a
agricultores.

La huella hidrica mide el
impacto en el medio ambiente del
agua, asi como el volumen total de
este liquido usado para producir. Los
asistentes pudieron descubrir este
concepto y aprender a medirla en las
explotaciones agricolas para ser més
eficientes y sostenibles.

PUBLIRREPORTAJE

Morera & Vallejo Indus-
trial duplico su volumen
de negocio en 2014

Morera & Vallejo Industrial, empresa
integrada por la marcas Plastimer, Macre-
sur y Torresfilm, consolidé en 2014 una
importante evolucién en volumen de ne-
gocio que paso a ser de 27 millones de eu-
ros frente a los 11 que consigui6 en 2013,
lo que supone un incremento del 145 %,
duplicando las cifras desde el primer afio
de reapertura de las fabricas gracias a la
inversién de Grupo Morera & Vallejo. Este
importante salto en volumen de negocio
viene acompafiado por destacados cam-
bios en las estructuras y organizacion de
procesos basicos de las fabricas. Asi, se ha
realizado una completa remodelacién de
los sistemas de comunicaciones, tanto en

voz, como datos; cambios
en los soportes informa-
ticos; transformaciones
en los sistemas de con-
trol, culminando ademas
en la implantacién de
un sistema de gestién
integral (ERP).

Inauguraciom de las jornadas
sobre eficiencia en el riego.

Por otro lado, estas jornadas
formativas ahondaron en el concep-
to de riego con micro pulsos para
controlar las heladas que puedan
afectar a la produccion. Mediante la
aplicacién de agua de forma cons-
tante se logra una fina capa de hielo,
y lo mantiene hiimedo (0° C). Esta
aplicacién de agua consigue saturar

Los proyectos de modernizacién
de las fébricas pasan, asimismo, por ir
ejecutando la inversién de 15 millones de
euros prevista desde 2014, y que cuenta
con financiacién de la agencia IDEA y del
programa Reindus/Competitividad del
Ministerio de Industria, y que continuara
implementdndose en sucesivas anualida-
des, para dotar de maquinaria de dltima
tecnologia a las plantas de pléstico agri-
cola de Plastimer, Macresur y Torresfilm.

De esta forma, Morera & Vallejo In-
dustrial afronta la campara de 2015 con
un objetivo de negocio de 40 millones de
euros, ya que, segin afirma el Director
General de la empresa, Lorenzo Espinosa,
“las perspectivas son excelentes, tanto en
el mercado nacional, en el que estamos
posicionados como una de las empresas
lideres, como en el mercado interna-
cional, en el que el negocio, sobre todo
en Marruecos y Turquia, estd bastante
consolidado”

En este sentido, las exportaciones a
Marruecos y Turquia por parte de Morera
& Vallejo Industrial podran alcanzar
en este ejercicio las 4.000 toneladas,
configurando un total de venta anual en
torno al 20 % de la produccidn total. De
esa forma, Morera & Vallejo Industrial
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la superficie de humedad, reducien-
do la evaporacién y rebajando la
conduccion del calor para reducir la
pérdida calérica por hora del cultivo.
Estas jornadas técnicas
fueron organizadas por el Cole-
gio Oficial de Ingenieros Técnicos
Agricolas de Andalucia Occidental
Delegacion de Huelva
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El presidente, Antonio Morera Vallejo.

contintia expandiéndose a nivel interna-
cional buscando convertirse en referencia
de calidad en plastico agricola fuera de
las fronteras espanolas. Actualmente la
apuesta internacional se centra en dar el
salto a paises hispanoamericanos, Méxi-
co, Colombia y Costa Rica. Alli los princi-
pales cultivos son hortalizas y flores, y su
potencial de crecimiento en Plasticultura
es bastante importante.

Morera & Vallejo Industrial, ha sido
testigo directo de la evolucién del merca-
do adaptandose a las nuevas necesidades
y consolidando su capacidad de ajuste a
cualquier tipo de cultivo lo que le ha per-
mitido poder diferenciarse de la compe-
tencia y ampliar horizontes comerciales.
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Minimizacion de las extracciones de agua en Donana con

riegos de precisién. Concluye el proyecto desarrollado durante dos campa-
nas por la Universidad de Cérdoba y financiado por la Fundacion Coca Cola.

La aldea de El Rocio acogié la presentacién de las conclu-
siones del proyecto financiado por la Fundacién Coca Cola
“Reducing the hydrological impact of imported strawbe-
rries Huelva region of Spain” y desarrollado por el Area de
Ingenieria Hidraulica de la Universidad de Cérdoba, en el
que también ha colaborado una empresa briténica.

El objetivo de este proyecto, desarrollado durante
dos camparnias (2013/14-2014/15), ha sido la minimiza-
cién de las extracciones y retornos de agua al acuifero de
Donana mediante la mejora de la eficiencia del uso del
agua. Esto se ha conseguido a través de la implantacién de
riegos de precisién en el cultivo de fresa.

Uno de los principales logros del proyecto ha sido
conseguir la colaboracién con los agricultores a través de
la implantacién en campo de ensayos de riego, en los que
se han aplicado técnicas de riego de precision en fincas
comerciales con diferentes caracteristicas (suelo y varie-
dad cultivada) de la zona Almonte-El Rocio. Estos ensayos
han sido esenciales para la difusién del riego de precision.
De esta manera, se ha conseguido reducir el uso de agua
manteniendo la produccidén en cantidad y calidad.

VIVEROS

CAMPINAS

WWINLVIVBroscampinas.com
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Durante la primera campana del proyecto
(2013/14), de las 6.980 hectéreas de fresa existentes en la
zona, participaron de forma directa cinco fincas con 70
hectéreas. En una de ellas se implant? el sistema de riego
de precision, obteniéndose una reduccién del uso de agua
respecto al manejo llevado a cabo por el agricultor del
43 %, manteniendo la misma produccién en cantidad y
calidad. En las restantes fincas se realizé un estudio del
manejo del riego mediante indicadores de adecuacién
del riego. Con los resultados obtenidos, se desarroll6 una
aplicacidn para dispositivos mdviles: Irri-fresa, de gestién
del riego, que proporciona a los usuarios el tiempo de
riego éptimo para cada uno de los sectores de riego de su
finca en funcidén de sus caracteristicas particulares. Esta
aplicacidn se ha utilizado durante la segunda campana del
proyecto en version de prueba.

El segundo aiio, el proyecto se extendi6 a un total
de 4.582 hectareas (un 72 % de la superficie total de fresa,
estimada en 6.340 hectéreas), 1.401 hectareas de forma
directa. Al final de la campana se ha registrado un ahorro
medio de agua de 1.416,6 metros ciibicos por hectérea ¢
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Disenan una red de riego ‘inteligente’ para una gestion per-
sonalizada del agua en los cultivos. Este sistema se configura para
analizar las distintas variables en funciéon del cultivo, ofreciendo soluciones perso-
nalizadas a la gestion de los recursos hidricos.

Investigadores del Departamento de Tecnologias de la In-
formacidn de la Universidad de Huelva y de la Universidad
Politécnica de Cartagena han diseiado una red de riego
inteligente que se caracteriza por medir, de forma simul-
tanea, parametros de suelo, aire y agua de los cultivos
agricolas. La principal ventaja de este sistema, integrado
por un conjunto de dispositivos inalambricos, es que se
configura para analizar las distintas variables en funcién
del cultivo, ofreciendo soluciones personalizadas a la ges-
tién de los recursos hidricos.

El sistema, bautizado como GAIA2, est4 formado
por una red de nodos o motes, cada uno de los cuales
funciona como un pequeno ordenador que se puede
configurar para medir parametros de suelo (temperatura,
humedad), medioambientales (presién atmosférica, tem-
peratura ambiente, humedad relativa) y calidad del agua
de riego, segin inform¢ la Fundacién Descubre.

A estos nodos se conectan, desde el exterior, los dis-
tintos sensores que monitorizan estas variables. En funcién
de las caracteristicas y requerimientos de cada cultivo, la
configuracion del sistema y los sensores sera distinta. “Un
mismo mote sirve para medir las distintas variables. No es
necesario disponer de distintos dispositivos, uno para cada
pardmetro, como la mayoria de sistemas actuales”.

A diferencia de estos, el GAIA2 es un “dispositivo
multifuncional que realiza el seguimiento simultaneo de
variables diferentes en un mismo campo de cultivo’, segtin
explico la investigadora de la Universidad de Huelva, Nie-
ves Pavdn, que ha colaborado en este trabajo.

La multifuncionalidad permite que una misma
red de nodos pueda utilizarse en distintos tipos de culti-
vo ya sean horticolas, explotaciones fruticolas o vifiedos.
Solo hay que cambiar el tipo de sensor. Por ejemplo, si se
quiere medir el estado hidrico de un arbol se utilizard un
dendrémetro, una especie de abrazadera que registra los
movimientos del tronco para conocer si la planta necesita
o estd sobrada de agua.

Otra ventaja de los nodos es que, ademas de actuar
como sensores o receptores de datos, también sirven
como puente de informacién entre los distintos motes.
Esta funcién, que se conoce como gateway, es utilizada
para controlar cultivos en parcelas separadas entre si por
una distancia de hasta diez kilémetros. “El objetivo basico
del gateway es garantizar la comunicacion entre los distin-
tos nodos sensores y la oficina donde se encuentra la esta-
cion base que recibe los datos y los interpreta. En terrenos
grandes, puede haber interferencias que interrumpan o
dificulten esa comunicaciéon, como ocurre con los moviles.
Al actuar como puente, el gateway asegura que los datos
lleguen correctamente’, explico la experta.

El dispositivo esta disenado para soportar la
magquinaria agricola que se utiliza en los invernadero

Esta doble funcién, receptora y de comunicacion,
es otra de las ventajas del dispositivo. “En los sistemas de
riego que hay en el mercado esta dualidad no se da. Lo
habitual es utilizar dos nodos diferentes, uno para cada
funcién’, continud exponiendo la investigadora.

Desde el punto de vista fisico, los motes destacan por
su robustez, otra diferencia respecto a los dispositivos que
se comercializan ya que, segtin la experta, estos solo se han
utilizado en laboratorio o en trabajos de investigacion por
lo que carecen de la consistencia necesaria para que sean
aplicados en entornos reales. “Los sensores de GAIA2 estan
disefiados para ser colocados a nivel de suelo o enterrados
sin temor a que se rompan cuando se utilice maquinaria
agricola. Ademas, debido a su pequeno tamaro, unos 20
centimetros de altura, tampoco habra necesidad de retirar-
los durante las labores de fumigacién’, matiz6 Nieves Pavon.

Por otra parte, tal y como se recoge en el articulo
GAIA2: ‘A multifunctional wireless device for enhancing
crop management, publicado en la revista “Agricultural
Water Management’, cada nodo estd equipado con una
bateria interna de litio, una antena para la transmisién de
datos, una caja estanca resistente al aguay la humedad, y
un panel solar que asegura una autonomia de, al menos,
diez semanas, el tiempo habitual de duracién de un ciclo
agronémico (sembrado, desarrollo o floracién) ¢
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El Senado da luz verde a la Ley para la Defensa de la Calidad
Alimentaria. La norma dara un tratamiento homogéneo a todos los operadores
del sector agroalimentario, con independencia de su ambito territorial.

La Comisién de Agricultura del Senado ha aprobado la Ley

para la Defensa de la Calidad Alimentaria, tltimo tramite
parlamentario de esta norma de carécter basico amplia-
mente demandada, que daré un tratamiento homogéneo
atodos los operadores del sector agroalimentario, con
independencia de su &mbito territorial.

La ley contribuira a la unidad de mercado en el
ambito del control de la calidad y defensa contra el fraude
alimentario, asi como a la competitividad, transparenciay
claridad del sector alimentario, a la vez que protegera los
derechos de los operadores de la industria alimentaria fren-
te ala competencia desleal. Al mismo tiempo, esta norma
establece sanciones eficaces, proporcionadas y disuasorias,
con el objetivo de frenar el fraude alimentario, en la linea
del mandato de la Unién Europea en este tema.

Ademés del control oficial, la nueva ley incorporay
sistematiza otras formas e instrumentos de control, como
la trazabilidad y el autocontrol, tanto de manera individual
como el realizado por las asociaciones sectoriales, con lo
que se pone en valor lo establecido en la normativa comu-
nitaria en materia alimentaria. La norma prevé el estableci-

WIVEROS

miento de un sistema de informacién para conocer y atajar
el fraude alimentario por las autoridades competentes,
tanto a nivel nacional como en las relaciones de Espafa con
la Unién Europeayy el resto de estados miembros.

La ley contiene los procedimientos de control y
sancionador a que deben responder los operadores en
caso de inspecciones, lo que da mayor seguridad juridica,
ya que las empresas serdn tratadas de la misma manera
en todo el territorio nacional, con lo que se contribuye a la
unidad de mercado en el &mbito del control de la calidad y
la defensa contra el fraude alimentario. Esta ley facilitara la
innovaciény el desarrollo de nuevas empresas responsa-
bles en Esparia, con lo que se garantiza a los consumidores
la adquisicién de productos de calidad.

El Gobierno destacé que esta ley supone “un
paso mas” para modernizar la normativa alimentaria de
calidad, crear un marco adecuado para la mejora de la
competitividad de la industria alimentaria y potenciar
la confianza en los productos en los mercados nacional
e internacional, necesaria para dar prestigio a la Marca
Espaia de un pais con una clara vocacién exportadora ¢
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La base minima de cotizacion de los agricultores vuelve a

subir un 1 %. Desde 2011 se establece una subida anual de este ambito que
no puede superar ese porcentaje y que se recoge en los presupuestos.

Los Presupuestos Generales del Estado para el aiio que
viene prevén una nueva subida de un 1 % en la base
minima de cotizacién para los trabajadores auténomos,
quedando en 893,10 euros, ocho euros mas que este afio.

Esta subida afecta a la mayoria de los trabajadores
auténomos, sistema en el que estan incluidos los agricul-
tores y ganaderos.

En los dltimos aios se han sucedido la aprobaciény
entrada en vigor de diferentes normas y leyes que afectan
directamente a los agricultores y ganaderos profesionales
y que estan relacionadas con el progresivo incremento
de los costes laborales, ya sea en el de las cuotas para los
trabajadores por cuenta propiay de las cuotas por los
trabajadores de las explotaciones.

Desde el aio 2008, aiio en el que se aprobaba la
integracidn de los trabajadores por cuenta propia del
Régimen Especial Agrario en el Régimen Especial de
los Trabajadores por Cuenta Propia o Auténomos, se
fijara que la base de cotizacién se estableceriera en los
presupuestos generales de cada ejercicio econémico con
vistas a la progresiva equiparacion de los trabajadores de
estos sistemas.

Posteriormente, en 2011, a raiz del llamado Acuer-
do Social y Econémico firmado por Gobierno y agentes
sociales, se introdujeron modificaciones normativas que
han afectado y afectan a los trabajadores auténomos.

De hecho, en enero de 2013 entré en vigor la
disposicién de la Ley 27/2011, en la que se modificaba
el sistema de la Seguridad Social y en la que se recogian
modificaciones del régimen de los trabajadores auténo-
mos, con el objetivo de converger las protecciones de los
trabajadores por cuenta propia con la de los trabajadores
por cuenta ajena. Se establece que las bases medias de
cotizacidn de los trabajadores auténomos experimenta-

F

Nueva subida en la cotizacién del
auténomo para los agricultores.

rdn un crecimiento al menos similar al de las medias del
Régimen General, sin que las subidas anuales puedan ser
superiores al 1 %. De hecho, desde este mismo ano la base
minima de cotizacién de estos trabajadores se ha visto
incrementada un 4 %.

Ademés, hay que tener en cuenta, que desde la
entrada en vigor de la Ley 28/2011 por la que se proce-
de ala integracion del Régimen Especial Agrario en el
Régimen General, se introdujeron cambios y un periodo
transitorio hasta 2030 para equiparar prestaciones para
los trabajadores, lo que ocasionard, de la misma forma
un progresivo incremento en el coste empresarial de las
explotaciones agrarias &

Fepex reclama concrecion en la renovacion de la Ley de la

Seguridad Social. considera prioritario que se recoja la aplicacion del siste-
ma especial para trabajadores agricolas por cuenta ajena.

La Secretaria de Estado de la Seguridad Social, dependien-
te del Ministerio de Empleo y Seguridad Social, ha presen-
tado el borrador del Real Decreto Ley del texto refundido
de la Ley General de la Seguridad Social que incluye la
derogacidén de la Ley 28/2011 e incorpora el contenido de
la mencionada ley en su texto.

El borrador mantiene la aplicacién paulatina de
las bases y los tipos de cotizacion y de reducciones en el
vigente Sistema Especial para Trabajadores por Cuenta

Ajena Agrarios. Con relacién al &mbito de aplicacién del
Sistema Especial, pendiente de la publicacién del regla-
mento de la Ley 28/2011, el borrador de Real Decreto
remite a su desarrollo reglamentario.

En este sentido, Fepex ha considerado prioritario
que se determine con precision el ambito de aplicacion
del Sistema Especial para Trabajadores por Cuenta Ajena
Agrarios con el fin de resolver la inseguridad juridica exis-
tente actualmente en algunos dmbitos &
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Agrozono presenta una maquina movil para la desinfeccion

de suelos. El sistema desarrollado genera los gramos de 0zono necesarios para
obtener un elevado grado de eficacia en la limpieza de patégenos en los suelos.

i

Momento de la presentacion de la maquina de Agrozono.

La empresa multidisciplinar Agrozo-
no ha presentado a los agricultores de
la provincia de Huelva una nueva méa-
quina de desinfeccion de suelos con
la capacidad de generar los gramos
de ozono necesarios para obtener
un elevado porcentaje de eficacia en
desinfeccion de patégenos en suelos
y sustratos de cultivo.

Agrozono ha defendido la
utilidad de esta méquina por los
problemas que conlleva la infeccién
de patégenos (nematodos, hongos
y bacterias), que pueden elevar los
costes de un cultivo por la aplicacién
de productos durante las campanas.

Se trata de la inica maqui-
na del mercado portatil, con una
produccion de 800 gramos de ozono/
hora, lo cual permite elevar los ni-
veles de gas consiguiendo la desin-
feccién. Ademads, la produccion de
ozono se produce in situ.

Agrozono ha resaltado que la
normativa europea es la mas restric-
tiva con el uso de productos quimi-
cos en produccién agricola en estos
momentos y que, con el paso de los
anos, ha ido eliminando y limitando
el uso de pesticidas de origen qui-
mico que sobrepasen los Limites de
Residuos en frutas y verduras.

|

Agrozono comenzé hace dos
anos la investigacién y el desarrollo
de una maquina portatil, capaz de
alcanzar en campo las concentra-
ciones de ozono recomendadas en
los diversos ensayos existentes que
hablan de la viabilidad del sistema
y la dificultad de conseguir esa can-
tidad de ozono, gas con gran poder
desinfectante carente de residuo,
comparable con el perdxido, utiliza-
do actualmente para desinfeccion de
suelos agricolas. El sistema desarro-
llado consiste en la aplicacién pun-

Detalle de la maquina de limpieza de suelos.

tal de una alta concentracién de gas
03 mezclado con el agua de riego
mediante un proceso de homogenei-
zacién por nanoburbujas, llegan-

do con la maxima carga de ozono
hasta las partes més profundas del
bulbo de riego, pudiéndose reali-
zar en terrenos con o sin cultivo en
produccién debido a la carencia de
toxicidad (residuo cero); finalizan-
do el proceso con la inoculacién de
microorganismos beneficiosos para
el cultivo, que colonizarén el espacio
ya carente de patégenos ¢
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Jeronimo Pérez Parra, nuevo presidente del Ifapa. El aimerien-
se goza de una amplia trayectoria profesional relacionada con la agricultura, siendo
desde 2013 secretario general de Agricultura y Alimentacion.

El Consejo de Gobierno de la Junta
de Andalucia ha nombrado al alme-
riense Jerénimo Pérez Parra como
nuevo presidente del Instituto de
Investigacién y Formacién Agrariay
Pesquera de Andalucia (Ifapa).

El nuevo presidente del Ifapa,
que sustituye en el cargo precisamen-
te ala actual consejera de Agricultu-
ra, Carmen Ortiz, posee un intenso
curriculo relacionado con la agricul-
tura y, mas concretamente, con la
produccién intensiva de hortalizas.
Desempenaba desde septiembre de
2013 el cargo de secretario general de
Agricultura y Alimentacién.

Pérez Parra nacié en Huércal-
Overa (Almeria) en 1962. Es doctor
ingeniero agrénomo por la Univer-
sidad de Cérdoba, titulado en Alta
Gestion en Empresas por el Instituto
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Internacional San Telmo y funciona-
rio del Cuerpo Superior de Ingenieros
Agrénomos de la Junta de Andalucia.
Desde 2010 fue director
adjunto de la divisiéon de Negocio
Agroalimentario de Cajamar, entidad
financiera en la que también estuvo

al frente de su estacidn experimental
entre 1998 y 2010.

Jerénimo Pérez Parra ha sido
director del Centro de Investigacion
y Desarrollo Horticola de Almeria
(1993-1998) e investigador de la
Direccion General de Investigacion y
Formacidn (1992-1993). Ejercié como
asesor técnico del Instituto Anda-
luz de Reforma Agraria entre 1988 y
1992, tras su paso como técnico de
investigacion de la Fundacién Ramén
Areces en la Estacion Experimental
Las Palmerillas de Almeria (1987-
1988). Pérez Parra es ademas profe-
sor asociado del Departamento de
Ingenieria Rural de la Universidad de
Almeria desde 1997 e investigador-
consultor del Instituto de Investiga-
cién y Formacion Agraria y Pesquera,
que ahora preside
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Grufesa colabora con los
enfermos de alzheimer

La cooperativa Grufesa ha entregado a la Asociaciéon de Fami-
liares de Enfermos de Alzheimer de Moguer y Entorno, Afame,
un cheque por valor de 3.000 euros para abonar la totalidad
del coste de un vehiculo adaptado de nueve plazas. Grufesa
renueva asi su colaboracién con esta asociacién y suma una
nueva aportacion para la adquisicién de esta furgoneta.

El presidente de Grufesa, Eduardo Martinez, y el gerente
de la misma, Carlos Cumbreras, realizaron la entrega a la
trabajadora social del centro, Gema Ferndndez, quien agra-
decid la ayuda de la cooperativa, que lleva colaborando con la
asociacion desde su creacion en el afio 2006. Para Martinez,
esta es una de las razones de ser de Grufesa: “La relaciény
colaboracién con su entorno, atendiendo, en la medida de
nuestras posibilidades, sus necesidades”.

Afame, que actualmente atiende a mas de una veintena
de personas con alzhéimer en el Condado, agradecio a Gru-
fesa esta aportacién, que les permite contar con el vehiculo
adaptado sin deudas pendientes desde su adquisicion, ya
que han podido pagarlo completamente. Afame entregé al
presidente de la cooperativa un obsequio para agradecer la
colaboracién e
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Trabajadoras en la manipulacion de la frura recolectada por SAT Algaida.
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SAT Algaida Productores, berries para los mercados mas
exigentes. Desde su nacimiento en 2004, ese ha sido su objetivo. Por eso, han
optado por unas variedades y no otras, y hoy destinan el 95 % de su produccién a

la exportacion.

Fresa, frambuesa, ardndano y mora son los cultivos
con los que trabaja SAT Algaida, fruto de la unién de dos
familias productoras que, hace mas de una década, deci-
dieron trabajar juntas en la comercializacién para hacer
llegar su producto a los mercados mds exigentes.

La calidad, el servicio y la busqueda de nuevas
variedades son las sefias de identidad de esta Sociedad
Agraria de Transformacién que se asienta en Almonte, a
lo largo de 130 hectéreas, dedicando mas de la mitad a la
fresa (72 ha), seguida de la superficie destinada a frambue-
sa (45 ha), ardndano (10 ha) y mora (3 ha).

Todavia recuerdan especialmente su primera
exportacion, a Holanda: “Tuvimos una extrafia sensacion

al cargar un camién completo para ese destino’; apunta
Francisco Marin, gerente de la compaiiia.

Desde entonces, se han hecho con una cartera
de paises que absorbe el 95 % de la produccion. El norte
de Europa es su principal destinatario: Paises Nérdicos,
Suecia, Alemania, Suiza, Reino Unido, Holanda, Bélgica o
Francia.

Aun asi, “siempre estamos dispuestos a llegar a
nuevos mercados’, para lo que siguen trabajando en la
misma linea. En este sentido, Candonga, Fortuna, Calinda
y Magdalena, dos variedades publicas y otras dos privadas,
son las elegidas; estas y no otras puesto que “sus carac-
teristicas las hacen idéneas para llegar a mercados muy



Edificio que acoge los trabajos de SAT Algaida.

7

exigentes”. Solo de ese modo pueden defender mejor las
cualidades de sus frutos. Pero, ademads de prestar atenciéon
al producto, en SAT Algaida son conscientes de la im-
portancia de presentarlo al consumidor final de la forma
mads atractiva posible. Por eso, trabajan continuamente

en el disefio y creacién de nuevos envases para marcar la

TECNIFRIO

Nuestras empresas 105

diferencia en el mercado. Estos productores no se cierran
las puertas a nada y, aunque comenzaron con el cultivo de
fresas, alo largo de estos afios han ido incluyendo el resto
de berriesy, de cara al futuro, no descartan seguir suman-
do frutos a su produccidn, siempre y cuando cumplan con
los parametros de rentabilidad &
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Francisco Marin en una de las fincas de SAT Algaida Productores.

“Gracias a los frutos rojos, Huelva estd avanzando en el sector
agr icola’’ Francisco Marin lleva toda una vida en el campo, primero como gana-
dero y, después, como agricultor. A sus 71 anos, no puede decir aquello de “cualquier
tiempo pasado fue mejor”. El prefiere la forma de trabajar actual, con la familia, sin
cooperativas de por medio y alcanzando mercados que nunca hubiera imaginado.

;Como y cudndo se intereso por la agricultura? Fui
ganadero, pero, a partir de 1985, la situacién econémi-
ca me llevd a cambiar de sector y, asi, me adentré en la
agricultura.

En todos estos arios, habrd visto como ha evolucio-
nado el sector. ;Echa de menos algo en la forma de trabajar
de antes? No echo en falta nada. Actualmente, con los
equipos y maquinas que tenemos el trabajo se hace mu-
cho mas fécil, se reducen costes y se facilita la produccién,
recoleccion, etc.

;Le gusta que su familia haya seguido sus pasos?

Si, porque de esta manera la estructura de la empresa ha
crecido y hemos conseguido comercializar directamente
nuestra fruta, sin tener que pasar por cooperativas. Y asi
hemos conseguido llegar a mercados donde nunca me
hubiera imaginado que podriamos llegar.

¢:Como definiria la situacion actual del sector frese-
ro? ;Cree que atraviesa un buen momento? No creo que sea
un buen momento para la fresa. Desde hace unos afios, es-
tamos atravesando una situacién irregular, con campanas
buenas y campaias malas, por lo que no podemos decir
que esté pasando por su mejor época. La falta de equili-
brio es la nota dominante en el sector.

Entonces, seguin su experiencia, ;como cree que
evolucionard? Todo depende del agua. Si nos facilitan el
regadio, podremos seguir adelante.

:Qué importancia diria que tiene el sector de las
berries en la economia onubense? Sin entrar a valorar su
importancia global, si dirfa que gracias a ellas, Huelva esta
avanzando y dando grandes pasos en el sector agricola.

sAlgun deseo para la proxima camparia? El mismo
de todos los agricultores del Condado: jAguaya! ¢
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Una herramienta
comercial de
primer orden

Para todos los que conformamos Ifema, es una satisfac-
cién contar en nuestro calendario ferial con un certamen
como Fruit Attraction, por cuanto significa para el sector
hortofruticola como principal plataforma de impulso y
expansion internacional.

Desde sus inicios, Fruit Attraction constituy6 una
de las principales apuestas de Ifema y, hoy, significa uno
de los mejores ejemplos de la labor que la institucién
desempeinia en la creacion y desarrollo de herramientas
comerciales que contribuyen a dinamizar la actividad de
potentes y estratégicos tejidos empresariales, como es el
caso de esta industria.

Fue hace siete afios ya cuando el propio sector, a
través de Fepex -Federacion Espanola de Asociaciones de
Productores y Exportadores de Frutas, Hortalizas, Flores
y Plantas Vivas-, identificé la necesidad de desarrollar un
proyecto comercial que le ayudase a seguir potenciando
su posicién de liderazgo en los mercados internacionales.
Asi, Ifema, especialista en crear eventos a medida de los
diferentes sectores econémicos, desarrollé Fruit Attrac-
tion, basicamente centrada en poner a su disposiciéon una
herramienta comercial muy rentable y econémica, que
garantizase la afluencia de visitantes internacionales de
primer nivel.

Hoy, Fruit Attraction es la gran convocatoria de la
industria y su progresivo posicionamiento confirma la
plena confianza del sector en esta herramienta comercial
de primer orden al servicio de todas las empresas. Pero
no debemos olvidar el apoyo incondicional que, desde su
creacion, recibimos, tanto de las instituciones que confor-
man Ifema, como de Fepex, las cuales apoyaron el proyec-
to con ilusién y seguridad. Y no solo eso, sino que ademas,
tuvimos, y tenemos, a nuestro lado a importantes agentes
que se comprometieron con Fruit Attraction.

Asi, desde estas lineas quisiera aprovechar para
agradecer a Freshuelva su respaldo a Fruit Attraction y
manifiesto, igualmente, mi satisfaccién por compartir ob-
jetivos. Del mismo modo, les felicito por su intensa labor
promocional y por conseguir acercar Huelvay su fresa'y
frutos rojos al mundo entero.

A nivel personal, guardo un recuerdo magnifico de
la acogida que recibimos por parte de Freshuelva en su
stand durante la primera edicién de Fruit Attraction en
2009. Alabo el entusiasmo con el que sus responsables
hablan de este sector y su capacidad de contagiar la pasién
por los frutos rojos, de los que me considero un gran con-
sumidor. Gracias por vuestra generosidad y carino.

A todos los lectores, les esperamos en Fruit Attrac-
tion 2015 &

Carlos Gonzalez Garcia de la Barga
Director de Desarrollo de Negocio de Ifema



'‘Porgue siento mi tierra’

*MNada mas gratificante que trabajar
la tierra donde he nacido,
ghora puedo invertir en ella.”

-
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110 Servicios

Gestiones empresariales
- Declaraciones INTRASTAT
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
- Confeccion y seguimiento de los programas operativos
- Entrega y recogida de documentos en organismos oficiales

Asesoramiento e informacion
* Delegacién en Perpignan
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Evolucién de mercados y reclamaciones en destino
* Informacién meteoroldgica
* Produccion integrada y sistemas de trazabilidad
* Temas fitosanitarios y LMR
* Novedades fiscales, laborales o econémicas
* Banco de datos del BOE, BOJA y otras publicaciones
oficiales
* Estudios sobre proyectos empresariales
* Seguros Agrarios
Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Gestion de NIEs
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
- Cursos de formacién multidisciplinares
- Formacion higiene alimentaria (antiguo carné de
manipulador)
- Atencion personalizada

Divulgacion
- Jornadas técnicas
-+ Publicaciones y manuales

Ventajas econdmicas
- Gestion de analisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios

Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta

ESHUEI.VA Ferias y Congresos

SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es



ESHUELVA

Partners
SMURFIT KAPPA HUELVA S.A. SURBERRY S.L.
AGROFRESAS S.A. VERIPACK EMBALAJES S.L.
LASSEN CANYON INTERNATIONAL LABORATORIO ANALITICO BIOCLINICO-LAB
DOW AGROSCIENCES IBERICA S.A. ANECOOQP S. COOP.
PLANTAS DE NAVARRA S.A. (PLANASA) LEANBEST. INNOVACION+PRODUCTIVIDAD
TRIS HISPANIA S.L. ULMA PACKAGING
VIAJES EL CORTE INGLES MORERA 'Y VALLEJO
BAYER CROPSCIENCE S.L. INFIA IBERICA S.L.
EKLAND MARKETING COMPANY OF CALIFORNIA BELCHIM CROP PROTECTION ESPANA S.A.
LANDGARD ESPANA-HUELVA S.L. WELFRIO SPAIN S.L.

CTB CARGO GROUP S.L.

En Freshuelva contamos con grandes aliados que hacen posible que,
entre todos, el sector contintde a la vanguardia de la produccion y la comercializacion
de nuestros productos. Una alianza estratégica que amplia y redimensiona las
posibilidades de nuestra asociacion.

Gracias a todos los miembros de Freshuelva Partners.




FAFER PACKAGING | SOLUTIONS

Mejorar tu negocio
requiere tiempo.

Con unos minutos
deberia ser suficiente.

Conoce nuestras historias sobre innovacion,
proyeccion de futuro y colaboracion, y
averigua comao nuestras soluciones de
embalaje pueden mejorar tu negocio.

Descubre nuestras historias en

openthefuture.es

(=) Smurfit Kappa

Open the future




