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Las elevadas temperaturas adelantan la camparna
Los berries se promocionan en la Fruit Logistica de Berlin
El Condado advierte de que solo el trasvase salvard al sector
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;Sabias que...

En Baviera, los campesinos siguen practicando todas las primaveras el rito
de atar pequenas cestas de fresas salvajes a los cuernos de sus animales
como ofrenda a los elfos. Ellos creen que los elfos, que son unos apasio-
nados de las fresas, en agradecimiento, les ayudaran a producir becerros
sanos y abundancia de leche.
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“Aprovechar la calidad y las cualidades nutricionales de
nuestra fruta es un reto apasionante que debemos seguir
afr ontando” Liegé a Freshuelva desde el seno de Fresén de Palos en el afio
2009, desde entonces, han pasado seis anos de muchos avances y también de cam-
panas que han desanimado al sector. La eclosion de berries como la frambuesa, la
mora o el arandano ha sido una consecuencia directa de esta situacion. Consecuen-
Cia positiva a la que hay que anadir la apuesta decidida por la innovacion y las técni-
cas mas sostenibles, ademas del impulso a la promocion de los productos que han
caracterizado sus seis anos como presidente de Freshuelva.

2Qué balance hace de los
seis afios como presidente
de Freshuelva? En primer
lugar, tengo que decir que
para mi ha sido un honor
representar a las empresas
asociadas a Freshuelvay
dedicadas al cultivo de los
berries durante estos seis
afios en los que he apren-
dido de todos y de todo.
El balance es muy positi-
vo. Han sido seis afios de
muchos cambios desa-
rrollados en contextos a veces mds positivos y otras mas
adversos. En estos anos estamos asistiendo a la diversi-
ficacién de las plantaciones de fresas hacia otros berries
como la frambuesa, la mora o el ardndano, debido ala
sobresaturacion de fresa en el mercado y a la adaptacién
que a esta han hecho nuestras empresas, apostando por
una produccidn de fresa menor, pero mas rentable, y por
nuevos productos que estan respondiendo muy bien en
los mercados europeos. Esta adaptacién también la hemos
vivido en el seno de la asociacién, como no podia ser de
otra forma, y asi ya no solo representamos a los producto-
res y exportadores de fresas, sino que hacemos lo propio
con el resto de los berries.

Es de destacar también la apuesta decidida por
la sostenibilidad en nuestras formas de producciény en
el uso del agua, desarrollando la produccién integrada
de nuestros cultivos, asi como la produccién ecolégica
y el control bioldgico de plagas. Todo esto redunda en
la calidad de nuestros berries, que cuentan ademas con
la garantia de su trazabilidad y de todas las normas que
exigen los mercados.

El sector también ha sido consciente de la necesidad
de aplicar el I+D+i en nuestros cultivos y de desarrollar
variedades propias, y en este sentido, varias de nuestras
empresas asociadas estan presentes en la empresa Fresas
Nuevos Materiales, dedicada a la creacion de variedades
que se adapten a nuestras condiciones y que se caractericen
por su sabor, las cuales estan funcionando muy bien.

Por tltimo, debo destacar las iniciativas y la apuesta
por la promocién, conscientes ya de que, sin ella, serd muy
dificil sobrevivir en los mercados. Desde Freshuelva, apo-
yamos la participacién de nuestras empresas en ferias tan
importantes como Fruit Attraction o Fruit Logistica, hemos
desarrollado varias campanas de promocién y, en este
sentido, bajo el paraguas de Interfresa, estamos inmersos en
una ambiciosa campana financiada por la Unién Europea
y el Ministerio de Agricultura encaminada a aumentar el
consumo de fresas en Espana, Francia y Alemania.

Durante este tiempo, ;cudles han sido los principales logros
de la asociacidn tras mds de 30 arios de existencia? Han sido
muchos los &mbitos en los que hemos avanzado, pero, si
he de quedarme con algo, es con la unién del sector en la
mayorfa de las cuestiones que nos preocupan y ocupan,
tales como la necesidad de dar un giro a la produccion de
fresas y apostar por la diversificacion, ordenar la entrada
del producto en los mercados europeos para no saturarlos,
la apuesta por la calidad y la sostenibilidad como sefias de
identidad distintivas de nuestro producto en los mercados
o el esfuerzo en la promocion que apoye esta diferencia-
cion de nuestra fruta. La unién del sector, también, se ha
puesto de manifiesto en la fuerza unida para reivindicar
una solucion para los comparneros del Condado y que las
administraciones se pongan de acuerdo para solventar el
problema de agua que arrastra la zona desde hace casi 30
afios, ademads de los esfuerzos realizados para convivir con
un entorno como el de Dofiana. Lo que esperamos es que
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esta unién se traduzca en el ansiado trasvase que acabe
con la incertidumbre de un sector tan importante para la
zona como el agricola.

Ademas, como muestra de la unién del sector y de
la importancia del mismo en el peso de la economia de
Huelva y Andalucia, y ante la predisposicion de muchas de
las empresas auxiliares que prestan servicios a la actividad
agricola que desarrollamos, la junta directiva de Fres-
huelva decidid apostar por esta colaboracién a todos los
niveles del sector y abrir las puertas a la misma, creando
la figura del partner de Freshuelva, que se otorga a aquella
empresa o entidad que entra a formar parte de la asocia-
cién como colaborador.

A nivel de iniciativas, ademas, quiero destacar el sim-
posio Fresh & Life que celebramos en el marco de la edicién
de Fruit Attraction de 2014, que cont6 con una extraordi-
naria afluencia de ptblico y con el que pusimos de mani-
fiesto las importantes cualidades nutritivas y saludables de
nuestros frutos rojos, contando para ello con ponentes del
mads alto nivel y procedentes de todo el mundo.

En este mismo sentido y con tematicas mas am-
plias, desde la produccién a la comercializacién, y desde
las cualidades nutritivas al valor gastronémico de los
berries, organizamos el pasado mes de junio el I Congreso
de Frutos Rojos, que logr6 ser el punto de encuentro que
necesitaba el sector para debatir sobre el presente y el
futuro de los frutos rojos onubenses, en una fecha inme-
jorable, como es el final de la camparia. Con una afluencia
de mas de 500 personas en su primera edicion, estamos
preparando la segunda confiando en la continuidad de la
utilidad de esta cita del sector en su propio contexto de la
provincia de Huelva.
sCudl es el principal reto que cree que mantiene el sector?
El sector de los frutos rojos en nuestra provincia tiene un
gran potencial y enormes posibilidades de expansidn, y
debe aprovecharlas. En este sentido, la promocién para
incrementar el consumo en los mercados actuales, sobre
todo, en el nacional, y la comercializacién y distribucién
en nuevos mercados que ya estan demandando nuestra
fruta, como Oriente Medio, China o Latinoamérica, son
los grandes retos a los que nos enfrentamos en los afios ve-
nideros. Estamos poniendo en marcha iniciativas encami-
nadas a dar a conocer nuestros productosy sus incalcula-
bles valores saludables, con el objetivo de aprovechar esta
diferenciacién para aumentar su consumo. En cuanto a los
nuevos mercados, necesitamos la ayuda de las adminis-
traciones, que aceleren las tramitaciones administrativas
para ello, y precisamos de unas infraestructuras adecuadas
para asegurar que la fruta llega a su destino en el menor
tiempo posible.

:Como valora la integracion en Freshuelva de otros berries
como la frambuesa, la mora o el ardndano? La asociacion
ha sabido adaptarse a la perfeccién a la nueva realidad

de la evolucién del cultivo de la fresa y su diversificacion
hacia estos otros cultivos, que cada afno va en aumento. En
este sentido, prestamos el mismo servicio a los producto-
res de fresa que de otros berries, que en muchas ocasiones

coinciden. El éxito comercial de los productores de las
nuevas berries seré el éxito comercial de todos nuestros
productos, que ya comienzan a concebirse como un todo
ante el consumidor y ante los mercados.

; Podemos decir que el sector de los frutos rojos es sostenible?
La apuesta por la sostenibilidad del sector en los tiltimos
anos es innegable. El sector cumple de sobra con toda la
legislacion europea en materia de residuos, incluso va
mas alld en su afan de llegar al modo de produccién del
que resulte el producto con mayores garantias de calidad y
seguridad alimentaria. En este sentido, el consumidor tie-
ne toda la informacion de la trazabilidad de un producto
que es fruto de una produccidn integrada, ecoldgica y que
desarrolla un control biolégico de las plagas. Ademads, son
constantes las investigaciones para hacer el uso del agua
aun mas eficiente, &mbito en el que ya se aplica el riego
por goteo para lograr el mayor ahorro del agua y el menos
gasto energético.

La iniciativa Freshuelva Partners ;cree que da sentido a

la unidad del sector y su entorno? Atin no somos del todo
conscientes de las posibilidades que abre la puesta en
marcha de esta iniciativa y de que empresas de todo tipo'y
de toda indole geografica se alien con el sector de los fru-
tos rojos de la provincia de Huelva. Nuestros partners son
conscientes de que tienen que estar al lado de un sector de
la fuerza econdmica como es el nuestro y los productores
y exportadores, por nuestra parte, contamos ahora con

un apoyo que nos hace atin més fuertes en el mercado, al
contar con aliados de casi todos los eslabones de la cadena
de la comercializacién de la fruta.

Desde el punto de vista de la comercializacion, ;hacia
donde cree que debe ir el sector? En el sector no cesamos de
buscar nuevos mercados o vias de comercializacién ante
la proliferacion de produccién de frutos rojos en Europa.
Llegar los primeros a los nuevos mercados y hacerlo antes
que nadie y en las mejores condiciones da muchas ven-
tajas en los mercados. Tenemos la suerte de que nuestra
fresa y nuestros berries son las primeras que empiezan a
llegar a los mercados porque nuestro clima es mejory, en
este sentido, debemos seguir abriendo nuevas puertas a
las que acudir cuando los mercados comienzan a saturar-
se con la llegada de la fruta del centro de Europa, a la que
hay que sumar la de terceros paises. Los diferentes tipos
de uniones comerciales de nuestras empresas deben de
contribuir a ello y aumentar asi el poder de negociacién
ante la gran distribucién.

;Qué destacaria como principal ensefianza de estos seis
arios? ;Qué retos considera que quedan por afrontar? Mi

principal ensefianza es que el de los frutos rojos de Huelva
es un sector que, a pesar de vivir con la incertidumbre de
los mercados y de las inclemencias meteorolégicas, tiene un
elevado potencial de crecimiento, avalado por la calidad de
la fruta, que la hace indispensable en los mercados, y contar
con una gran aceptacion por parte del consumidor. Apro-
vechar la calidad y las cualidades nutricionales de nuestra
fruta para aumentar el consumo y las vias de mercado es un
reto apasionante que debemos seguir afrontando ¢
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Las elevadas temperaturas adelantan la recoleccion de las

fresas. El producto ha inundado los mercados en Navidad, lo que, unido a un
descenso del consumo generalizado en Europa, ha provocado un desplome de los
precios que el sector confia en recuperar en los primeros meses del ano.

Linea de manipulacién de envasado de las empresas.

Sin duda, la actual es una de las campanas de la fresa mas
atipicas de las vividas en los dltimos afios en la provincia
de Huelva. Tan atipica como estd siendo el clima invernal:
elevadas temperaturas y pocas lluvias.

Y es que las elevadas temperaturas registradas en
la provincia de Huelva durante los meses de noviembre y
diciembre aceleraron la maduracién de la fresa y provoca-
ron el adelanto de la campaiia 2015/2016, de forma que las
primeras fresas llegaron al mercado dias antes de Navidad.

Segun el presidente de la Asociacién de Produc-
tores y Exportadores de la Fresa de Huelva, Freshuelva,
Alberto Garrocho, el mes de noviembre fue practicamente
como uno de marzo, mientras que las temperaturas de
diciembre se asemejaron a las de febrero, con lo que la
recogida de la fruta se adelantd casi un mes a la fecha
habitual de inicio de recoleccién.

La campaiia se inicié al mismo tiempo préctica-
mente en todas las zonas de produccidn de la provincia,
con las variedades tempranas de Fortuna, Splendor, Pri-
moris o San Andreas, aunque ya estan en produccion las
de media estacién, también con un mes de adelanto. De
esto se deriva que, a estas alturas de la campafia, los pro-
ductores pueden haber recogido entre tres y cuatro veces
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mas cantidad de fruta que en la campana pasada a estas
alturas, segtin el célculo de Alberto Garrocho.

Pero, lo que comenz6 siendo un adelanto positivo
-la climatologia favorecié una fruta en éptimas condicio-
nes de calidad y sabor, que, unido a la llegada al mercado
un mes antes y en una fecha con poco producto, hizo a
la fresa de Huelva mucho mas competitiva-, pronto se
convirtié en un adelanto “no deseado” puesto que la
pronta maduracién también ha provocado la produccién
de grandes cantidades de fresas que han inundado unos
mercados que no han absorbido la oferta, mayor para una
época del afno en que el consumo de fresas no es habitual
en Europa, lo que ha provocado un descenso de los pre-
cios del 50 % en enero respecto a diciembre.

Ya en Huelva se estdn recolectando variedades de
media estacién a un ritmo similar al de las variedades
tempranas. Tal es el caso de Candonga, que sorprendente-
mente ya se esta cosechando, cuando habitualmente suele
llegar unas tres semanas mas tarde.

El tiempo ha empeorado en Europa y no esta ayu-
dando a que se recupere el consumo, que ya de por si sue-
le caer en el mes de enero, después de las celebraciones
navidenas, con lo que la meteorologia del mes de enero



serd clave para el devenir de la campana. De esta forma,
si en enero bajan las temperaturas durante la noche, se
ralentizaria la produccidn de fresa hasta casila llegada de
primavera. Tampoco las fuertes lluvias de finales de afio
han favorecido a ello.

Para el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez,
“estamos ante una campaia atipica que vuelve a depender
de las adversas condiciones meteorolédgicas y para la que
seran claves los meses de febrero y marzo. Esta distorsion
climatoldgica es preocupantey, si se prolonga en el futuro,
puede hacer que el sector se replantee ciertos cambios en
materia varietal”.

El sector fresero de la provincia de Huelva afronta la
campana 2015/2016 con 5.860 hectéreas plantadas, lo que
ha supuesto un descenso del 8,73 % respecto a la campana
anterior. Por el contrario, el nimero de hectéreas planta-
das de otros berries, tales como la frambuesa, la moray el
ardndano- ha experimentado un incremento del 25 %, con
un total de 1.815, 130 y 1.953 hectareas plantadas, respec-
tivamente.

En total, la campana de frutos rojos de la provincia
de Huelva parte con 9.658 hectéreas plantadas, lo que
supone un ligero ascenso respecto a la campaia ante-
rior marcado por la diversificacién por la que el sector
apuesta abiertamente para asegurar la rentabilidad de las
campanas.

A Fondo 9

Los campos onubenses han vivido ya una actividad de recoleccion elevada para la fecha.

Como cada aiio, la agricultura de la provincia de
Huelva, que emplea alrededor de 80.000 personas durante
la campana, volverd a centrarse en la contrataciéon de mano
de obra nacional, si bien, de nuevo contara con un cupo de
2.000 trabajadores que vendran de Marruecos, si es nece-
sario, en las puntas altas de trabajo, segtin se establecid en
la Comisidén Provincial de Seguimiento del Convenio para
la Ordenacion, Coordinacién e Integracién Sociolaboral
de los Flujos Migratorios en Campana Agricola de Tem-
porada, en la que esta presente Freshuelva representada
por su gerente, Rafael Dominguez; José Antonio Martin, de
Agromartin; y Carmen Gonzélez, de Gorofrés.

El subdelegado abogé por que se diese prioridad
en la contratacion a los desempleados de los pueblos de la
provincia para la préoxima campana de recoleccion, si bien
Freshuelva pidi6 tener en consideracion la posibilidad de
ampliar el cupo de reserva marroqui para asegurar una
mano de obra que, en determinadas fases de la campaiia,
no se cubre con la mano de obra nacional.

Ademas, los miembros de la comision acordaron
reforzar las medidas dirigidas a la aplicacién exhaustiva
de la normativa espanola y el convenio agricola de Huelva
por parte de las empresas de trabajo temporal (ETT) que
ofrecen sus servicios a los empresarios del sector.

Asimismo, desde la Inspeccidn de Trabajo se des-
tacé la “colaboracién” por parte de la patronal agricola en
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Comision de Flujos Migratorios.

Ultima reunién de la

la lucha contra la economia irregular y la prevencién de
los riesgos laborales en el campo. Asf se constata en las
altimas campanas llevadas a cabo por la Inspeccién de
Trabajo, donde el nimero de irregularidades detectadas
“no son significativas” en un sector que moviliza a cerca de
100.000 trabajadores.

Las ultimas cifras de contratos en el sector agricola
de Huelva han vuelto a avalar a la agricultura como un
cimiento fundamental en la creacién de empleo y gene-

W SERENADE

racion de riqueza. De enero a octubre de 2015, el nimero
de contratos en la agricultura registré un incremento de
7.703 personas respecto al mismo periodo que el afio
pasado, lo que también evidencia una mejoria de la eco-
nomia onubense tras afios de crisis. “Estos datos son un
reflejo de la capacidad de la agricultura para dar empleo
a parados locales, por lo que debemos aprovechar y
potenciar el crecimiento de nuestra economia’; matizé el
subdelegado ¢

EN FITOSANITARIOS
TENEMOS LA PALABRA

Pol. Ind. “LA ESTACION", nave 17, CP: 21450 CARTAYA (Huehva)
T.959 393 047 / F. 959 391 252 / M. 639 219 683

agronew@agronew.e.telefonica.net | juanagronew @tema.com

k} Bayer me SC1 ence’

Distribuidor ]
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- ) SENSATION
iVive la Vida!

Y tus fresas también

+ Controlando el oidio y la botritis

- Alargando su vida util
después de la recoleccion

www.cropscience bayer.es
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Especial Fruit Logistica

El sector de los frutos rojos vuelve a estar en Fruit
Loglstlca La feria tendra lugar desde el dia 3 hasta el 5 de febrero en Berlin.
Cinco empresas, junto a Freshuelva, tendran stand en este evento promocional.

concurridos en la pasada edicion de Fruit Logjstica.

El stand de Freshuelva fue uno de los mas

Film especiales para desinfeccion de suelos.
www.agriplast.com Cubiertas de invernadero especiales para cada cultivo.

.. |—| bH I l—.l I_ I_‘: I Acolchados para fresa, arandanos, frambuesas, etc.
sri i . S
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El plastico cuya calidad supera a su garantia.

Distribuidor para Andalucia occidental
Poligono Industrial El Algarrobito, (/8 Parc
SOLUCIONES AGRICOLAS 21800 Moguer (Huelva)

STRONG PACK SRLDCIONES AGRICHIAS 5 L. Tel: 95 uq’;‘ 783 - 606 674 597

Email: administrac l.-'fll':;L 5[ 1soluciones.es
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Especial Fruit Logistica

-

Freshuelva y cuatro de sus empresas de fresas y frutos

rojos volverdn a estar presentes entre el 3 y el 5 de febrero . & GrUfesa ‘

en Fruit Logistica (Berlin, Alemania). Se trata de Grufesa, the healthy berry
Surexport, Plus Berries, SAT Hortifrut y SCA Hortofrutico-
la de Bonares, que contaran con un stand en la feria con Q zenobia

mayor tradicién para el sector.

Estardn ubicadas en el Hall 18, en el expositor de
Andalucia, junto a otras empresas de la region. Esta feria
monogréfica brinda al comercio hortofruticola y sectores
afines la oportunidad de exponer sus productos y de au-
mentar sus exportaciones. Las empresas onubenses tienen
la gran oportunidad de presentarse a un publico interna-
cional profesional y efectuar transacciones comerciales.

Freshuelva renueva asi su compromiso con la
promocioén internacional de los berries y con la busqueda
y consolidacion de grandes lineas de comercializaciéon en
uno de los eventos mas sélidos y prestigiosos del sector.

Las empresas acuden al mayor encuentro agroa-
limentario de Europa con los objetivos de consolidar
los mercados europeos, asi como abrir la posibilidad de
establecer otros nuevos y alternativos, como los que repre-
sentan los paises asiaticos, los de Latinoamerica o los de
Oriente Medio. Ademas, Freshuelva continuara en la linea

El gerente de Grufesa, Carlos Cumbreras, presentd un nuevo
envase para las fresas en la pasada edicion de la feria.

ya iniciada en las ultimas ediciones de la Fruit Attraction De la misma forma, al igual que en las tltimas edi-
y la Fruit Logistica de 2015 de promocionar los berries ciones de Fruit Logistica y Fruit Attraction, Freshuelva ha
destacando sus beneficios saludables y nutricionales para contado con la colaboracién y el apoyo de la Diputacién
incrementar su consumo. Provincial de Huelva.

@VERIPACK

EL ESPECIALISTA EN ENVASES

 DISTRIPACK” AGRIPACK'

BERRIPACK

CLAMIPACK®

MAXIPACK

DISTRIPACK |

MOGODA 26-64 - POL, IND, CAM SALVATELLA - 08210 BARBERA DEL \I'.'I.#.LI.ES [BARCELOMA) - TEL 93 729 20 10 - FAX 93 729 35 29
www,veripoc

&
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Especial Fruit Logistica

E [ [y

La que fuera consejera de Agricultura en 2015,
Elena Viboras, visito el stand de Freshuelva en

la anterior edicion.

En su pasada edicién, Fruit Logistica cont6 con un espacio
de exhibicién de 116.000 metros cuadrados y 2.795 exposi-
tores de 83 paises, que fueron visitados por mas de 65.000
asistentes, en su mayoria extranjeros (84 %).

El sector de la fresa acude a Fruit Logistica en un
momento de la campaiia un tanto inusual, ya que las
elevadas temperaturas han provocado que esta se adelan-
te mas de un mes, de forma que los mercados europeos

contaban con grandes cantidades de fresa en Navidad.

No obstante, lo que comenzé siendo una ventaja por la
calidad de la fruta, ha desembocado en un descenso de los
precios de la misma, debido a que, una vez més, la oferta
ha superado a la demanda. El sector confia en que, con la
llegada del frio y la ralentizacién de la campana, se mode-
rey nivele el mercado, de forma que se eleven los precios y
haga que la campafa sea rentable ¢

MycoUp Attacke

CONTROL EFICAZ Y SOSTENIBLE
CONTRA NEMATODOS

« Mayor desarrollo del sistema radicular,

- Optimo aprovechamiento de agua y nutrientes.

- Maximiza el potencial productivo en cultivo de berries
+ Plazo de Seguridad CERO dias.

PRODUCTO PATENTADO

Mycollp Attack es UNICO Y EXCLUSIVO

Contiene el Hongo Formador de Micorrizas

Glomus framicum var fenuihypharum y el complejo Attack
ambaos protegidos bajo patente.

Symborg, Lideres en Blotecnologia o nnowvacdn Agricola,
Les productos de Syrmibong para los culthves de berries
& pusden encontrar exchusaments en AGROFRESAS.

e
agrofresas ...




Especial Fruit Logistica

Amplio programa profesional de actividades en Fruit
Logistica. La feria acogera foros, encuentros y eventos como los de Future Lab
o Logistics Hub, traducidos al aleman, inglés, francés, italiano y espanol.

El conocimiento y la experiencia constituyen la mejor base
para una planificaciéon empresarial s6lida y una toma de
decisiones acertada en un mundo cada vez mas complejo.
Fruit Logistica, la feria internacional lider en marketing de
productos frescos, ofrece un apoyo valioso con su amplio
programa profesional del 3 al 5 de febrero de 2016. Todos
los eventos serdn traducidos simultaneamente al aleman,
inglés, francés, italiano y espanol.

El 35 Foro de Frutas y Hortalizas Frescas dara el
pistoletazo de salida con el tema ‘Cambio climético - Los
retos para la produccién y abastecimiento globales! Clima-
télogos y expertos internacionales de diferentes segmen-
tos del mercado debatirdn los problemas a los que se en-
frentan los sectores de productos frescos y de distribucién
junto con el impacto potencial en los consumidores.

El programa de eventos del 3 al 5 de febrero de 2016
incluye seis Hall Forums. En el foro ‘Innovacién en pro-
ductos frescos - Sostenibilidad en los puntos de venta’ se
mostrard cémo los consumidores actuales esperan los mas
altos estandares ambientales para productos, asi como
para los puntos de venta.

El foro ‘Diversidad de variedades frente a derechos
de patente - ;Sufrird la variedad de producto?’ se centra-
ré en la cuestion de si el “Juicio del brécoli” significa que
cambiard la situacion legal previa que garantizaba una
base de investigacion de libre acceso.

El foro ‘Seguridad alimentaria en los puntos de ven-
ta’ arrojaré luz sobre cémo el sector de distribuciéon puede
contribuir a la seguridad alimentaria.

degustaciones y exhibiciones con la fresa como protagonista.

Durante los tres dias de feria se sucederan las

L

Los eventos Future Lab en Fruit Logistica presen-
taran productos, proyectos y soluciones para mejorar el
sector de los productos frescos con innovaciones de los
proximos anos, contribuyendo de forma significativa a la
optimizacidn a lo largo de la cadena de valor. El programa
se centrara en diez temas diferentes, incluyendo ‘Apren-
diendo de la naturaleza: mecanismos de auto-defensa en
musa acuminatar’

Por su parte, Logistics Hub sera una nueva serie de
tres dias de eventos en Fruit Logistica. Las sesiones trata-
ran 10 temas actuales relacionados con la cadena logistica.
Productores, exportadores y comerciantes encontraran
aqui la informacidén necesaria para ayudarles a tomar
las decisiones de logistica correctas para transportar sus
mercancias.

La cadena de suministro se estd ampliando y siendo
mas compleja hasta llegar a abarcar varios continentes. La
eleccion adecuada en los servicios logisticos puede ser de-
terminante si la partida de producto fresco puede venderse
o no. El manipulado y la logistica en productos frescos son
dos caras esenciales de la misma moneda. Si los costes no
estan claros, es imposible establecer un precio.

‘Time to market’ es una manera practica de medi-
cion de la eficiencia logistica, pero hay mas. Los envios de
productos frescos pueden realizarse por mar, aire, carre-
teray, en algunos casos, mediante tren. Es importante
asegurar que el proceso de entrega de productos frescos
desde el campo hasta el punto de venta esté adaptado a su
respectivo medio de transporte ¢
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El stand de Freshuelva fue uno de los mas concurridos.

h

Los berries abren nuevas vias de comercializa-
Ci()n en Fruit Attraction. i stand de Freshuelva volvié a ser uno

de los mas concurridos, con las visitas de las ministras Isabel Garcia Tejerina y
Fatima Banez, y de la consejera de Agricultura, Carmen Ortiz.

La séptima edicidn de la Feria
Profesional del Sector de Frutas y
Hortalizas, Fruit Attraction, coorga-
nizada por Ifema y Fepex en Madrid,
ha servido para que los productores
y exportadores onubenses atiendan a
clientes procedentes de toda la Unién
Europea (UE), reforzando asi los
principales mercados en los que ope-
ran, ademads de abrir nuevas lineas de
negocio con distribuidores naciona-
les, de Europa e incluso procedentes
de Asia y de Oriente Medio.

El gerente de la Asociacién de
Productores y Exportadores de Fresa
de Huelva, Rafael Dominguez, califi-
¢6 como muy “satisfactorio” el resul-

En el stand de Freshuelva de la pasada
edicion se dieron cita muchas empresas.




tado de esta edicién de Fruit Attrac-
tion, destacando que los asociados
han tenido la oportunidad de hacer
“muchos contactos comerciales, de
produccion y sobre innovacion, y de
contactar nuevos clientes”.

Rafael Dominguez resaltd
que en esta feria, que se afianza afio
a afo y con una mayor afluencia en
esta edicién, el stand de Freshuelva
contd6 con la visita de las ministras de
Agricultura, Isabel Garcia Tejerina, y
de Empleo, Fatima Banez, lo que, a su
juicio, pone de manifiesto “la fortale-
za del sector de los frutos rojos onu-
benses en la creacion de riqueza y de
empleo en la agricultura nacional’.

Un afno mas, el stand de
Freshuelva conté con la visita de la
titular del Ministerio de Agricultura,
Isabel Garcia Tejerina, que no falt6 a
su cita con un sector del que resalté
su fortaleza productora y exporta-
dora. En este punto, hizo referencia
al problema de la falta de agua de la
zona del Condado y garantiz6 que

el Gobierno seguira trabajando para
garantizar el abastecimiento de los
agricultores y el respeto a un entorno
como Donana.

Por su parte, la ministra de
Empleo y Seguridad Social, Fatima
Banez, hizo un recorrido por los dife-
rentes stands de empresas agricolas
onubenses para apoyar a los agricul-
tores de la provincia.

Banez destacé el papel del Go-
bierno en la mejora de los regadios
onubenses y su decisiva intervencién
en el impulso al primer trasvase del
Condado de 4,499 hm3, ya ejecutado,
en el impulso al segundo trasvase de
15 hm3 que demandan los agriculto-
res del Condado.

La secretaria de Estado de
Inmigracién y Emigracién, Marina
del Corral; y el subdirector general de
Inmigracion, Carlos Mora, también
mostraron su apoyo a los frutos rojos
onubenses; al igual que tampoco falté
a su cita con Freshuelva la consejera
de Agricultura, Carmen Ortiz, que qui-

Especial Fruit Attraction

La ministra de Empleo tampoco quiso perderse Fruit Attraction.

so estar presente en la presentacion
de Freshuelva Partners, con la que
Freshuelva reconocié a las empresas
que colaboraran con los productores
y exportadores para el desarrollo del
sector de los berries onubenses.

La consejera de Agricultura
destacd que, igual que Andalucia
es lider en produccidn de frutasy
hortalizas fundamentales en Europa,
la provincia de Huelva lo es en frutos
rojos, destacando c6mo el sector
localizado en la provincia de Huelva
ha sabido diversificar y llegar a los
mercados de formas espectaculares.

En este sentido, Carmen Ortiz
hizo hincapié en el esfuerzo de los
productores de berries onubenses
en desarrollar précticas de produc-
cion sostenibles y respetuosas con el
medio ambiente, al tiempo que alabd
el interés del sector por abrir nuevos
mercados en los que colocar produc-
tos de la maxima calidad, saludables
y envasados de la forma mas atractiva
posible para el consumidor ¢
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y el presidente de Freshuelva encabezaron el reconocimiento a los partners.

La consejera de Agricultura, el presidente de la Diputacion

Freshuelva da la bienvenida a

Un total de 21 empresas se han adherido a la Asociacion
Onubense de Productores y Exportadores de Fresas,
Freshuelva, a través de la figura de partners, creada por
la entidad onubense para aunar los esfuerzos de todas
las empresas que trabajan en relacién con el sector de los
frutos rojos.

La presentacion de Freshuelva Partners se celebré
en el marco de la séptima edicién de la Fruit Attraction,
en un acto en el que estuvieron presentes el presidente de
Freshuelva, Alberto Garrocho; la consejera de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural, Carmen Ortiz; y el presidente de
la Diputacioén, Ignacio Caraballo.

Durante la presentacién, Alberto Garrocho animé a
las empresas relacionadas con el sector a unirse a Fres-
huelva Partners tras considerar fundamental “conseguir
afianzar atin més en los mercados nuestros productos, de
ahi que hayamos decidido aunar esfuerzos y compartir
beneficios con todas las entidades que intervienen, de una
u otra forma, en el proceso de produccién o comercializa-
cion de nuestros frutos rojos”.
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sus partners.

La asociacidon de productores aprovecha el marco de la Fruit Attraction para la
puesta de largo de Freshuelva Partners, una figura en la que se aglutinan todos los
esfuerzos de las empresas que trabajan por el desarrollo del sector.

Garrocho también quiso destacar el auge experi-
mentado por Fruit Attraction a lo largo de las siete edicio-
nes celebradas y la importancia de esta cita para el cierre
de transacciones comerciales entre productores y distri-
buidores, si bien también resalté que la feria es el marco
ideal para fomentar de la misma forma las relaciones
humanas entre los diferentes protagonistas del sector de
los frutos rojos de la provincia de Huelva.

Por su parte, Ignacio Caraballo, mostrd, como
cada ano, el apoyo de la Diputacidn a la presencia de
Freshuelva y los empresarios onubenses en Fruit Attrac-
tion en una feria que cada afio va a masyy es reflejo del
crecimiento del sector.

El presidente de la Diputacion asegur6 que este or-
ganismo tiene entre sus prioridades el apoyo a los sectores
productivos, entre ellos, el agroalimentario, poniendo a su
disposicidn la Oficina Huelva Empresa, que se ha especia-
lizado en la promocién exterior, gracias a la colaboracién
de la Agencia de Promocién Exterior de la Junta de Anda-
luciay ala Camara de Comercio.
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En este sentido, apunt6 que la oficina trabaja en la
promocion de los berries propiciando la asistencia a las fe-
rias mas relevantes del sector, como Fruit Attraction, Fruit
Logistica o el Salén del Gusto de Turin, ademads de llevar a
cabo misiones comerciales con Freshuelva.

La consejera también resalté la unién como carac-
teristica de un sector que quedaba patente con la presen-
tacion de Freshuelva Partners, a cuyas empresas agradecio
su apuesta por trabajar por un sector tan importante para
las economias onubenses y andaluzas. En este punto,
garantizo el apoyo del Gobierno andaluz a los frutos rojos
onubenses, que tanta creacion de empleo y riqueza apor-
tan a Andalucia.

En nombre de las empresas ya partners de Fres-
huelva, el gerente de Smurfit Kappa, Eugenio Rodriguez,
tomo la palabra para agradecer el reconocimiento recibido
por Freshuelva y la oportunidad que se brinda a las em-
presas de colaborar entre si y desde &mbitos tan diferentes
por el sector de los frutos rojos

Ekland Marketing Company of California.
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CTB Cargo Group, S.L.

Dow Agrosciences Ibérica S.A.

Infia Ibérica S.L.
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Las empresas presentan novedades para atraer
al cliente y abrir nuevas vias de negocio. nuevos

formatos y nuevas acciones de promocion basadas en practicas sostenibles y en la
calidad del producto avalan a las empresas onubenses.

Cuna de Platero present6 la iniciativa
Fresayunando con escolares de Madrid.

iy L1
A

Fruit Attraction ha servido para que los productores y ex-
portadores onubenses atiendan a clientes procedentes de
toda la Unién Europea (UE), reforzando asi los principales
mercados en los que operan, ademads de abrir nuevas li-
neas de negocio con distribuidores nacionales, de Europa
e incluso procedentes de Asia y de Oriente Medio.

Asi lo explicaron algunas de las empresas onu-
benses presentes en la feria, como José Antonio Martin
(Agromartin), uno de los representantes de Plus Berries:
“Este ano se ha notado una mayor presencia de publico
y mayor actividad que en otras ediciones’, explicé el em-
presario lepero, que anadid que la feria ha servido para
“reforzar las relaciones comerciales con nuestros ac-
tuales clientes y establecer nuevas con empresas proce-
dentes del mercado nacional y de paises europeos como
Inglaterra o Alemania”

Plus Berries, grupo de empresas productoras de
fresas, frambuesas, moras y ardndanos, presenté en la
feria un nuevo envase, BerryBowl, enfocado a los berries
de calidad buscando la linea Premium que, segtin José
Antonio Martin, “ha tenido una gran aceptacién por parte
del publico y de los clientes”.

Por su parte, para el gerente de Cuna de Platero,
Juan Béfiez, la VII edicién de Fruit Attraction ha sido “muy

i

Fresgarrido también mantuvo muchas relaciones comerciales en su stand.




positiva, con resultados satisfactorios que nos motivan
para desarrollar una nueva campana con nuestras mejores
predisposicién y expectativas” En este punto, destac6 que
“hemos desarrollado una intensa actividad comercial y

un completo programa de actividades de promocién y di-
vulgacién de nuestras frutas y sus propiedades, con el que
hemos mostrado las principales lineas estratégicas de la
cooperativa para la préxima campaiia, claramente marca-
das por la innovacién, la calidad yla RSC”.

Un ano mas, Cuna de Platero aposté por esta des-
tacada feria internacional del sector, participando en los
diferentes espacios y foros para dar a conocer las nove-
dades de sus productos y en sus procesos, como Pasarela
Innova, donde los participantes tuvieron la oportunidad
de conocer Berrycatessen, berries premium de Cuna de
Platero; y Foro Innova, donde Cuna de Platero present6
Fresh Picking, el innovador sistema de recoleccién de fru-
ta fresca. Ademads, la cooperativa moguereiia llevé a cabo
una importante actividad promocional y divulgativa de las
propiedades nutritivas y saludables de los frutos rojos, asi
como de sus extraordinarias cualidades gastrondmicas,
presentando la II edicidn de la campana de sensibiliza-
cion: Fresayunando, desayunos saludables de Cuna de
Platero; y ofreciendo el showcooking ‘Las fresas en tres
estados, en Fruit Fusién; de la mano de Aina, concursante
de Masterchef Junior.

Especial Fruit Attraction
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Freson de Palos expuso sus practicas sostenibles de la mano de su nuevo director general

Grufesa también aprovechd la gran cita agroalimen-
taria para presentar su lanzamiento al mercado de aranda-
nos con la marca comercial Mr. Blue, de la que el gerente,
Carlos Cumbreras, destacd que “supone para nosotros
seguir evolucionando; nos movemos, estamos atentos a lo
que el consumidor quiere”

Ademas, Grufesa estuvo presente en la feria con el
lema ‘Nuestras raices, el futuro a seguir, a través del que
puso de manifiesto su “importante apuesta por las varie-
dades de fresa andaluzas para aprovechar su mejor adap-
tacién al terreno y al entorno, lo que finalmente se traduce
en una fruta de mayor calidad y sabor”.

Freso6n de Palos, por su parte, mantuvo contactos
con potenciales clientes procedentes tanto del mercado
europeo, como de paises del Este, asiaticos y de Oriente
Medio, en jornadas plagadas de encuentros comerciales y
marcadas por una mayor afluencia de publico.

También Fres6n de Palos aproveché para presentar
sus nuevos productos con los que diversifican su produc-
cién, como son la frambuesa, el ardndano o el meloco-
tén; al tiempo que ha expuesto, con gran aceptacion, sus
apuestas innovadoras y de calidad para captar al consu-
midor, como son su sorbete de fresén al cava o la tarta de
Fresén de Palos.

La representacion de Fresén de Palos en Fruit Attrac-
tion estuvo liderada por el presidente, Manuel Jests Oliva,

23
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y contd con la presencia de su nuevo
director general, Antonio Oliveira.

El administrador y gerente de
Fresgarrido, José Antonio Garrido,
se mostré “enormemente satisfecho”
con el resultado de la Fruit Attraction,
en la que abrié negociaciones con
dos importantes cadenas de super-
mercado europeas, ademas de esta-
blecer nuevas lineas de mercado en
Polonia y Suiza. Fresgarrido contacté
con productores de ardandanos de
Asturias, el norte de Portugal y Perti
para comercializar sus productos, al
tiempo que se han abierto negocia-
ciones con un productor de Marrue-
cos, con lo que José Antonio Garrido
ha hecho un balance “muy positivo”
también de la linea distribuidora de
la empresa. Fresgarrido ha recibido
el sello Co-Excellence, un distintivo
de excelencia disefiado por la Unién
de Consumidores de Huelva, que
distingue a aquellas entidades que
disenan su cadena de valor en pro
de la excelencia y fidelizacion de los
consumidores ¢

Grufesa también expuso sus practicas sostenibles de produccion.
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Plus Berries present6 un nuevo formato en forma de joyero, Berry Bowl.

el camino del control biolégico
hacia las mejores berries

T 950 580 658 iberica@bioplanat.eu
www.bioplanet.eu
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Ultima reunién de los miembros de la Plataforma en Defensa del Regadio del Condado.

La plataforma urge las concesiones de agua del
trasvase de 4,99 hm3. Advierte de que la campafa podria desa-

rrollarse sin agua si no se desbloquea esta situacion. Ayuntamientos y asociacio-
nes de los municipios afectados muestran su apoyo a los agricultores.

La Plataforma en Defensa de los
Regadios del Condado ha alertado

de que la campafia de frutos rojos
que ya ha comenzado puede llegar a
desarrollarse sin agua si no se desblo-
quea el trasvase de 4,99 hm3 de agua
superficial al Condado, unas obras
que ya han finalizado y atin no ha
recibido las concesiones de agua por
parte de la Confederacién Hidrografi-
ca del Guadalquivir (CHG).

Los afectados por la falta de
agua, reunidos en asamblea general
de la Plataforma, decidieron conti-
nuar con las acciones para conseguir
que el agua superficial llegue defini-
tivamente al Condado. El presidente
de la Plataforma, Cristobal Picon,
indicé que “este esta siendo un afio

especialmente seco, por lo que en
zonas especialmente afectadas por
la falta de recursos hidricos en los
meses de marzo o abril, en el punto
dlgido de la campana, ya no tendre-
mos manera de continuar con la fru-
ta” Por este motivo, “continuaremos
en la lucha hasta poder trabajar con
normalidad, sin sobresaltos, como lo
hacen otros sectores productivos de
la provincia de Huelva”

Picén record6 que las infraes-
tructuras para el trasvase “pueden
deteriorarse si no comienzan a
usarse” e indic6 a la CHG que “esta
zona que recibird el agua, unas 800
hectareas, ya cumple la normativa
porque ha sido declarada de regadios
dentro del Plan Especial de Regadios

de la Corona Norte de Dofiana’, por lo
que el sector “no entiende la demora
para otorgar el agua” La Plataforma
ha solicitado un encuentro con el
presidente del PP en la provincia de
Huelva, Manuel Andrés Gonzalez.

Por otro lado, el sector trabaja
para que la Junta de Andalucia valide
los certificados provisionales de
concesiones de agua, otorgados por
la CHG, y que estos tengan funcio-
nalidad. “Estan pendientes del visto
bueno de la Secretaria de Agua de
Medio Ambiente”.

El sector hizo balance de los
pasos que se han dado en el recién
clausurado afio 2015y es consciente
de que “hay aspectos en los que he-
mos avanzado los ultimos meses pero
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ltitudinaria en Huelva.

6n mas mu

Los vecinos del Condado en la manifestaci

larealidad es que hemos comenzado
otra campana sin garantia de agua
superficial, ni el trasvase ni la transfe-
rencia de 15 hm3”.

Apoyo de asociaciones y ayunta-
mientos

Pero la Plataforma no estd sola;
numerosas asociacionesy ayunta-
mientos de los municipios afectados
por la falta de agua se han adherido a
la peticion de la Plataforma para que
las administraciones competentes
asuman la regularizacién de las par-
celas agricolas que quedaron fuera de
la zona regable del Plan Especial de
Regadios de la comarca.

En la peticidn, la Plataforma
hace hincapié en la importancia
social y econémica que la produc-
cion de frutos rojos tiene en toda la
comarca como principal motor de
bienestar y progreso, alertando sobre
la debilitacion del tejido laboral y
productivo de los municipios afecta-
dos, si estas explotaciones que que-
dan fuera de la regularizacion se ven
obligadas a cesar en su actividad

Una de las concentraciones convocadas por la Plataforma celebrada en Moguer.
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Zonas de cultivo incluidas en el trasvase.
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Regantes del Fresno piden las concesiones de
agua superficial. & trasvase de 4,99 hm3 al Condado ha supuesto

una inversion de 36,5 millones de euros.

La Comunidad de Regantes El Fresno
ha solicitado las concesiones de agua
superficial para el trasvase de 4,99
hm3 al Condado de Huelva. Estas
obras han finalizado dentro del plazo
previsto (antes de acabar el ano
2015) y atin no se han aprobado por
parte del Ministerio de Agricultura,
Alimentaciéon y Medio Ambiente las
concesiones de agua.

Este proyecto, el mas ambi-
cioso en materia de regadios en la
provincia de Huelva, ha contado con
una inversién de 36,5 millones de
euros. De ellos, la Junta de Andalucia
aporté un presupuesto de 16 millones
de euros, los comuneros han destina-
do maés de 5,5 millones y 15 millones
provienen del Ministerio de Agricul-

tura, Alimentaciéon y Medio Ambien-
te. El presidente de esta Comunidad,
Angel Gorostidi, ha explicado que
estas instalaciones “ya pueden
suministrar agua” y ha apuntado
que “retrasar la llegada del agua solo
provocara un deterioro innecesario
de las instalaciones”

Este trasvase de 4,99 hm3
al Condado cuenta con una red de
tuberias de 35 kilometros y bene-
ficiara a 858 hectéreas. Esta obra
ha contado con dos ejecutores. Las
obras de “Abastecimiento al Condado
de Huelva y entorno de Donana’; que
han sido desarrolladas por la Junta
de Andaluciay, por otro, las obras
de “Mejoray consolidacién de los
regadios de El Fresno” (centradas

en la red eléctrica y red de tuberias),
que han dependido del Ministerio de
Agricultura, Alimentaciéon y Medio
Ambiente.

Entre las infraestructuras mas
destacadas de esta obra se encuen-
tran una subestacion eléctrica cons-
truida en Moguer y que ha supuesto
una inversién de siete millones de
euros; una sala de bombeo en Lucena
del Puerto; una balsa en Rociana del
Condado; casetas de agrupacion; y
una linea de alta tensién dividida
en dos partes, una entre la subesta-
cién de Torrearenillas (propiedad
de Endesa) y el Estero de Domingo
Rubio, y otra desde el Paraje Natural
hasta la subestacion de Pinzon, en
Moguer ¢
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Los representantes de la plataforma del Condado en el momento de la entrega.

El Gobierno concluye la entrega de las certifica-
ciones previas a las concesiones de agua. en total,

se han concedido 519 certificados, si bien la CHG reconoce que la regularizacion
de las concesiones precisan de un plazo mayor por la Ley de Aguas.

El Gobierno ha entregado 509 certi-
ficados previos a las concesiones de
agua a regantes de la comarca onu-
bense del Condado, que se unen a los
10 entregados anteriormente. Con-
cretamente, y siguiendo lo acordado
entre la Administracion central y los
representantes de los agricultores, se
han entregado un total de 349 certifi-
cados a la comunidad de regantes del
Condado y de 160 a la comunidad del
regantes de El Fresno.

La emisidén de estos certifi-
cados se produce después de haber
finalizado las obras para hacer efec-
tivo el trasvase de 4,99 hm3 de agua
desde el Sistema General Andévalo-
Chanzas-Piedras a la cuenca del Gua-
dalquivir, también ha adquirido por
49,8 millones de euros la finca de Los

Mimbrales y sus 6,8 hm3 de derechos
privados de agua, que ayudaran a
recuperar el equilibrio ambiental del
acuifero Almonte-Marismas.

Ya en el pasado mes de marzo,
la Confederacién Hidrografica del
Guadalquivir (CHG) publicé, una vez
que la Junta de Andalucia aprob6 el
Plan Especial de la Corona Forestal
de Donana, un requerimiento con-
junto a los titulares de terrenos in-
cluidos dentro de los suelos regables
de dicho plan para que solicitasen la
correspondiente concesion de agua.

El Organismo de cuenca
estd ahora regularizando dichas
concesiones, aunque se trata de un
procedimiento complicado que no
se resolverd a corto plazo, dadas las
importantes garantias que impone

al respecto la Ley de Aguas. Por este
motivo, la CHG acordé y consensud
con los agricultores la emisién de
certificados previos a dichas conce-
siones a quienes lo soliciten, siem-
pre que se acredite que las parcelas
se encuentran realmente ubicadas
dentro del drea marcada como suelo
regable en el Plan de la Corona Fo-
restal de Donana y que sus propie-
tarios han solicitado la concesién de
aguas publicas.

En este sentido, con la entre-
ga de estos 509 certificados y los 10
dados inicialmente, la Confedera-
cion Hidrografica da por finalizada
la entrega de los mismos al haber
agrupado las explotaciones de un
mismo comunero a la hora de emitir
el certificado ¢
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El consejero de Medio Ambiente y el portavoz
del Gobierno andaluz tras el Consejo de Gobierno.

La Junta aprueba ampliar el trasvase a la
comarca del Condado. & cobierno andaluz contestars lo antes

posible al requerimiento de la Confederacion Hidrografica del Guadalquivir de que lo
haga en un plazo de tres meses para las concesiones del trasvase ya culminado.

El Consejo de Gobierno ha acordado
manifestar su criterio favorable a la
toma en consideracion de la Proposi-
cion de Ley para el trasvase de 19,99
hm3 anuales desde la demarcacién
hidrogréafica Tinto-Odiel-Piedras a la
del Guadalquivir, presentada por el
Grupo Socialista del Parlamento de
Andalucia para su tramitacién en el
Congreso de los Diputados.

El Ejecutivo andaluz consideré
prioritaria esta medida, que requiere
la modificaciéon de la Ley del Plan
Hidroldgico Nacional, con el fin de
asegurar recursos hidricos suficientes
para los regadios y el abastecimiento
de la comarca onubense del Conda-
do. El trasvase también contribuiria
a sustituir las extracciones de aguas

subterraneasy aliviar asi la presiéon
sobre el acuifero Almonte-Marisma,
del que se nutren los ecosistemas de
Donana, segun explicé el consejero
de Medio Ambiente, José Fiscal.

Actualmente, estd compro-
metida una derivacion de 4,99 hm3
anuales de caudal, que entrard en
funcionamiento en el primer trimes-
tre de 2016. Sin embargo, el Gobier-
no central, con competencia en la
demarcacion del Guadalquivir, no ha
tramitado la necesaria ley de trasvase
para ampliar esta transferencia en 15
hma3 adicionales.

La ampliacion de este volu-
men esta garantizada en el vigente
Plan Hidroldgico de la demarcacion
del Tinto-Odiel-Piedras, que recoge

una reserva estratégica de 15 hm3
anuales para cubrir.

De la misma forma, Fiscal ya
se comprometio con los agricultores
del Condado a desbloquear la llegada
del agua superficial para el trasvase
de 4,99 hm3 al Condado, cuyas obras
ya han finalizado y atin no ha recibi-
do las concesiones de agua por parte
de la Confederacion Hidrogréafica del
Guadalquivir (CHG).

La Junta debia contestar en
un plazo de tres meses a la CHG para
solventar las alegaciones presenta-
das alas hectareas que regara este
proyecto, un total de 858 y ha asegu-
rado que contestard a la CHG lo antes
posible para que pueda llegar el agua
ala comarca del Condado ¢
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Fepex analiza la evolucion del sector y el Plan
de Accion para 201.6. Freshuenva estuvo presente en la asamblea

en la que se abordaron las consecuencias de la sentencia que anula el acuerdo
entre la UE y Marruecos, asi como la evolucion de la repercusion del veto ruso.

La Asamblea de Fepex analiz6 los
principales temas que preocupan a
los sectores representados y aprobd
el Plan de Accién de 2016, en el que
se encuentran acciones relacionadas
con el &mbito de la produccién, la
calidad, los mercados, la promocidn,
asi como la politica agraria, comercial
y socio laboral, entre las principa-
les medidas. A la reunién asisti6 el
gerente de Freshuelva, Rafael Domin-
guez Guillén.

En el &mbito de la produccidn,
se consider6 prioritario mejorar
la disponibilidad de los productos
fitosanitarios, con el fin de que haya
igualdad de condiciones entre los
productores de la UE y de paises ter-
ceros. En el ambito de la calidad, se
trabajaréd para minimizar las conse-
cuencias negativas de la proliferacién
de protocolos privados de produc-
cién, que estadn suponiendo impor-
tantes trabas de funcionamiento
del mercado dnico, incrementos de
costes y cargas para los productores
y operadores de origen y reduccién
de la dimensién del mercado para
aquellos productores que no partici-
pan en uno o varios de los regimenes
privados de certificacién.

En el &mbito de los mercados
y la politica comercial, Fepex man-
tendrd en 2016 una postura ofensiva
en las negociaciones comerciales con
paises extracomunitarios con alto
poder adquisitivo, como es el caso de
Estados Unidos o Jap6n, o con paises
que ofrecen oportunidades a algunos
sectores, como China, Sudéfricay
México, con el fin de que se produzca
una apertura real de estos mercados y
se reduzcan las barreras fitosanitarias
que limitan las exportaciones.

En promocién, Fepex segui-
ré trabajando en fortalecer la feria
internacional de frutas y hortalizas
Fruit Attraction, como principal
medida de promocién del sector. La

-

Los miembros de la asamblea de

Fepex, reunidos en Madrid.

14

Rafael Dominguez, gerente de Freshuelva en

la reunién.

feria, organizada por Fepex e Ifema
estd registrando un comportamiento
positivo desde que se inicié en 2009 y
las perspectivas son positivas para la
préxima edicidn, que se celebrara del
5al 7 de octubre.

La asamblea de Fepex fue
clausurada por el secretario general
de Agricultura, Carlos Cabanas, y el
director general de Producciones
Agrarias, Fernando Miranda, a quie-
nes se trasladé el interés del sector
en determinadas medidas de politica
agraria, como las organizaciones y
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asociaciones de organizaciones de
productores supraautonémicas y los
grupos operativos supraautonémicos
previstos en el Programa Nacional de
Desarrollo Rural.

La asamblea de Fepex esta
constituida por representantes de las
30 asociaciones integradas, agru-
padas en cuatro sectores de activi-
dad: la produccién y exportacion
de frutas y hortalizas frescas, sector
mayoritario en la Federacion; patata;
frutas y hortalizas preparadas; y
flores y plantas vivas e
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Ezequiel Ruiz asume las competencias de Agri-
cultura en la DipUtaCi()n. El organismo supramunicipal reordena

las areas y competencias para reforzar los servicios provinciales que se prestan.

El Boletin Oficial de la Provincia ha
publicado las modificaciones de las
delegaciones de facultades de la Pre-
sidencia de la Diputacién Provincial,
que consisten en la reestructuraciéon
de dos Areas existentes en el orga-
nigrama actual, una de ellas, la de
Desarrollo Local, que incluye, entre
otras competencias, la de Agricultura.

El objetivo es reforzar los ser-
vicios de la Diputacién -dotdndolos
de un diputado o diputada propio
para su gestion- ya que hasta ahora
estaban integrados en Areas que
agrupaban varias competencias.

En el caso de Agricultura,
el servicio se desgrana del Area de
Desarrollo Local, al frente de cual
sigue la diputada Lourdes Martin. Por
su parte, la delegacién de las compe-
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tencias en Agricultura serd asumida
a partir de ahora por Ezequiel Ruiz
Sanchez, diputado territorial de la
Diputacién.

Nacido en Mélaga el 15 de abril
de 1974, Ezequiel Ruiz Sanchez lleva
mas de 20 afios viviendo en Puerto
Moral, de donde es su familia pater-
na. Con estudios en Administracién
y Direccién de Empresas, es experto
universitario en Administraciéon Local
(Gestién municipal y administracién
electronica) por la UNED. También es
técnico superior en Administraciéon
de Sistemas Informaticos. Ha sido
alcalde de Puerto Moral entre 2007
y 2015 y concejal entre 1999y 2004,
presidente de la Mancomunidad
Ribera de Huelva entre 2008 y 2011 y
vicepresidente de la Mancomunidad
Provincial (MAS) entre 2011y 2015.

Actualmente, es concejal y
segundo teniente de alcalde en el
Ayuntamiento de Puerto Moral ¢
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Elgnuevo delegado de Ag}icultura en una finca de Frutas Borja.

El nuevo delegado de Agricultura destaca la
potencialidad del sector. redro Pascual Hemnandez subraya Ia

acertada apuesta de los productores onubenses por la diversificacion de productos
para ajustar la oferta a la demanda y evitar la saturacion de los mercados.

El delegado territorial de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural, Pedro Pas-
cual Hernandez, destacé la “acerta-
da” apuesta del sector fresero por la
diversificacidn a través de la progre-
siva reduccién de la superficie dedi-
cada a la fresa “para ajustar la oferta
ala demanda y evitar la saturacién
de los mercados y la consecuente
caida de los precios’, y la creciente
incorporacidn de otros frutos rojos
como la frambuesa, el ardndano o

la mora. Asi lo afirmé durante su
visita a la Oficina Comarcal Agraria
(OCA) de Almonte para conocer, de
primera mano, la ordenaci6n del
Plan Almonte-Marismas, que abarca
a unas 1.950 hectareas de regadios, y

recorrer después las instalaciones de
la empresa Frutas Borja.

Pedro Pascual Herndndez,
en su primera visita como delegado
de Agricultura, situd a Frutas Borja
como “muestra del buen hacery
el caracter emprendedor” de un
sector que, con ello, “apuntala”
una generacién de riqueza que es
“vital” para la provincia de Huelva.
De hecho, la entidad, que mantiene
durante todo el ano una plantilla de
300 personas que se eleva hasta las
1.200 en plena campana y exporta
su produccion a toda Europa en
términos proporcionales para eludir
la dependencia excesiva de un solo
pais, cuenta con 270 hectareas culti-

vadas de frutos rojos (200 adscritas
al Plan Almonte-Marismas y 70 en
el término municipal de Gibraleén),
de las cuales més del 40 % estén
destinadas a berries distintas a la
fresa. De este modo, frente a las 158
hectareas de esta tltima, sus explo-
taciones disponen de 100 hectareas
de frambuesa, ocho de arandanos y
cuatro de moras.

La tendencia se repite en el
conjunto de la provincia, en la que,
tras dos campaias “dificiles’, el sector
ha procedido a una reduccién pro-
gresiva de la superficie dedicada a la
fresa (del 10 % en la campaiia pasada
y del 9 % en la actual) para dejarla
fijada en 5.860 hectéreas ¢



ORIGEN NATURAL MILBEXNOCK'™ ES EFECTIVO

La Milbemectina, el ingrediente activo de MILBEKNOCK?®, EN TODOS LOS ESTADIOS
es una sustancia natural producida por la fermentacion DEL ACARO
del microorganismo del suelo Streptomyces hygroscopicus.

%

CARACTERISTICAS fueve

¢ Actla por contacto e ingestion.

¢ Tiene un efecto translaminar. H H
¢ Accion independiente de la temperatura.

e Buena persistencia. ASuED LA

» Actua sobre la regulacion del sistema nervioso del acaro
causando su paralisis y muerte.

e Altamente eficaz sobre una gran variedad de especies de acaros. ' '
ACAROS SOBRE LOS QUE e Yotiado
TIENE EFECTO MILBEKNOCK"

Panonychus citri Aculops pelekassi Polyphagotarsonemus latus

Panonychus ulmi Aculops schlechtendali Phytnemus pallidus

Tetranychus urticae Epitrimerus pyri Phyllocoptrutta aleivora

Tetranychus turkestani Eriophes sheldoni

Tetranychus cinnabarinus

MILBEKNOCK  NO TIENE
IMPACTO SIGNIFICATIVO SOBRE
LOS INSECTOS BENEFICIOSOS

Cultivo: Fresales

Dosis: 0.125 - 0.15% (125-150 ml/HLl)
Recomendaciones de uso: Tratar al inicio de la infestacion.
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Javier Barrero, nuevo presidente del Puerto.

El hasta el momento vicepresidente del Congreso y diputado nacional sustituye en
el cargo a Manuela de Paz que, después de cuatro anos al frente de la Autoridad
Portuaria, cesa a peticion propia.

El Consejo de Gobierno de la Junta de
Andalucia ha hecho publico el nom-
bramiento del hasta ahora vicepresi-
dente del Congreso de los Diputados,
Javier Barrero, como presidente de la
Autoridad Portuaria de Huelva tras la
renuncia de Manuela de Paz, quien
volverd a su catedra de Economia en
la Universidad de Huelva.

Dicho nombramiento se cono-
ci6 el mismo dia en que De Paz hizo
publica su renuncia tras cuatro afnos
en el cargo, al que accedié en sustitu-
cién del fallecido José Cejudo.

Barrero, natural de Avila,
pero afincado en Huelva desde su
juventud, ha ejercido como diputado
durante 33 afios, en los que ha tenido
distintas responsabilidades. Secreta-

rio general del PSOE onubense entre
1997 y 2008, es actualmente el presi-
dente del partido en la provincia.

Por su parte, De Paz, inicia
una nueva etapa profesional después

de haber presidido esta institucién
durante cuatro afos tras ser nombra-
da por el Consejo de Gobierno de la
Junta de Andalucia en julio de 2011.
Laya ex presidenta del Puerto
realiz6 recientemente un balance de
la actividad portuaria en el afio que
termina ante los medios de comuni-
cacién y manifesto su satisfacciéon por
la buena marcha de los proyectos de
futuro de la instituciéon. Del mismo
modo, y junto con el director del Puer-
to, Ignacio Alvarez-Ossorio, repasé las
actuaciones previstas en el plan de in-
versiones, que asciende a 50 millones
de euros, centrado en una mejora de
las conexiones del Puerto de Huelva y
en diversas obras que contribuiran al
acercamiento Puerto-sociedad e
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Reclamo de infraestructuras para la provincia.

Acuerda pedir fondos europeos para cofinanciar las mejoras de la linea férrea
Huelva-Zafra. El Puerto anuncia que también destinara el 50 % de sus beneficios a
las mejoras de esta importante via de comunicacion.

Ultima reunién de la Agrupacion celebrada en el Ayuntamiento de Huelva.

La Agrupacion de Interés por las
Infraestructuras de Huelva ha cele-
brado un encuentro de la Comisién
Permanente de la misma en la que
acord6 que comenzara a reunirse
con todos los partidos politicos para
que se comprometan en sus progra-
mas electorales a apoyar realmente
las infraestructuras que necesita la
provincia.

El encuentro estuvo presidido
por el alcalde de la ciudad, Gabriel
Cruz, quien destacé el liderazgo que
debe ejercer el Ayuntamiento en las
reivindicaciones para paliar el déficit
de infraestructuras que sufre Huelva.

El presidente de la Diputacién
de Huelva, Ignacio Caraballo, pidi6
a todos los afectados por la falta de

infraestructuras que adquieran un
compromiso real y efectivo para que
por fin llegue a Huelva todo lo que
se le ha negado en inversiones para
infraestructuras.

Por su parte, la Autoridad
Portuaria de Huelva informé de que
destinard el 50 % de los beneficios del
Puerto de Huelva a financiar obras de
infraestructuras significativas para la
mejora de las comunicaciones de la
provincia, tales como la moderniza-
ci6én de la linea férrea Huelva-Zafra.

La aportacion del Puerto de
Huelva a las infraestructuras sera po-
sible tras la entrada en vigor del Real
Decreto 707/2015, de 24 de julio, por
el que se regula el Fondo Financiero
de Accesibilidad Terrestre Portuario.

La Comisién Permanente de la
Agrupacion de Interés por las Infraes-
tructuras de Huelva anunci6 que la
Agrupacion Europea de Cooperacion
Territorial Faja Piritica Ibérica, de la
que forman parte pueblos mineros
del Andévalo de Huelva y del Alentejo
portugués, ha mostrado su respaldo
a la posibilidad de solicitar fondos
europeos para cofinanciar las mejo-
ras de la linea férrea Huelva-Zafra a
través de la herramienta de cohesién
ITI (Inversién Territorial Integrada).

También se acordd que las
distintas instituciones lleven a los
plenos de sus corporaciones mocio-
nes de apoyo a las infraestructuras
mas importantes que reivindica la
Agrupacion de Interés de Huelva «
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La empresa Greenvass se inCOrpora CcOoOmo nue-
vo partner de Freshuelva. ubicada en Murcia, se dedica al desa-

rrollo de proyectos y a la fabricacion de productos agricolas, tales como la tarrina
prevista para retener la humedad y temperatura de los berries.

La empresa Greenvass ha formaliza-
do su ingreso en Freshuelva partner,
nueva figura creada para aglutinar en
torno al sector las empresas auxilia-
res que prestan servicios a los asocia-
dos de Freshuelva.

Greenvass es una empresa
dedicada al desarrollo de proyectos,
fabricacién y comercializacion de
productos agricolas para invernade-
ros y uso particular.

Ubicada en Murcia, Greenvass
basa su estrategia en un crecimien-
to s6lido, continuado y controlado,
lo que favorece que sus productos
sean reconocidos a nivel nacional e
internacional, estando ya presentes
en mas de diez paises.

Greenvass dispone de un

equipo multidisciplinar de personas
dindmicas y con experiencia en el
sector y en continua formacion.

Con una apuesta firme por la
innovacién y las nuevas tecnologias,
Greenvass trabaja desde su depar-
tamento de I+D en el desarrollo
continuado de nuevos sistemasy
herramientas productivas. Esta deci-
dida apuesta por la mejora continua
permite a la empresa, ademas, cola-
borar de forma activa en proyectos de
I+D+i con departamentos externos de
empresas publicas y privadas.

La empresa tiene una amplia
experiencia en el control biolégico de
plagas, aplicando la tecnologia y el
conocimiento mas avanzado para ob-
tener diferentes soluciones bioldgicas

erfackanes ¥
giritdn de
convol de low
Fritird

Supervishin y
manlerdmienio
de Invtalocienes

Umpiadara)

Faguakena ¥
ancin

socoxtision

T y Ssfemon
de Alarma

902 99 88 29

eficaces y de calidad en el control de
plagas. Ademas, organiza conferen-
cias de técnicas de cultivo, tanto en
Espania, como a nivel internacional, a
cargo de los mejores profesionales.

Greenvass esta trabajando en
la investigacion y creacién de nuevos
productos para los frutos rojos. En
este ano tiene prevista la creacién
de una nueva maceta de diez litros
para fresas y berries, con sistema de
retencion de humedad y temperatura
patentado.

Una nueva trampa atrapa in-
sectos para invernaderos y un nuevo
espaciador para las tablas de coco,
que mejora el desagiie de las tablas
en las canales de cultivo, son otros de
sus proyectos ¢
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Freshuelva pide que se ejecute la sentencia
contra el acuerdo Marruecos-UE. & rribunal General de I1a

Unién Europea anula el acuerdo entre la UE y Marruecos que incluye medidas de
liberalizacion del comercio agricola.

Freshuelva ha exigido que se ejecute sector de frutas y hortalizas, puede albaricoques, melocotones y nec-
la sentencia del Tribunal General de tener un fuerte impacto en las impor- tarinas. El articulo 3 establece los
la Unidn Europea, en la que anula el taciones comunitarias procedentes contingentes mensuales con precio
acuerdo entre la UE y Marruecos, que de Marruecos. de entrada convencional o precio
incluye las medidas de liberalizacion La anulacion del Acuerdo en reducido para tomate. El articulo 7
del comercio agricola. forma de Canje de Notas entre la UE establece la medida de salvaguardia
No han sido pocas las voces y el Reino de Marruecos incluye el y el anexo de este Protocolo incluye
que han pedido la ejecucion de la Protocolo ntimero 1, relativo a los los contingentes y aranceles que se
sentencia contra el mismo, de hecho, regimenes aplicables a la importa- mantienen en determinados perio-
Fepex advirti6 de que esta decisién cion en la UE de productos agricolas dos o reducidos para las fresas, entre
del Tribunal de Justicia de la UE, y productos agricolas transformados otros productos.
recurrida ya por la propia Unién Eu- originarios de Marruecos. El articulo La sentencia del Tribunal
ropea, puede tener un fuerte impacto 2 del Protocolo ntimero 1 incluye la General de la UE limita la anulacién
sobre las importaciones comunitarias ~ supresion de los derechos de aduana de las concesiones comerciales a los
de frutas y hortalizas procedentes de para la generalidad de las frutas y productos agricolas originarios del
Marruecos hortalizas, asi como las concesiones Sahara Occidental, en el que Ma-
Seguin Fepex, la sentencia, en los precios de entrada para toma- rruecos ha aplicado una politica de
entrando en su dambito la globalidad tes, pepinos, calabacines, alcachofas, desarrollo de producciones hortico-
de las concesiones realizadas en el naranjas, clementinas, uva de mesa, las intensivas ¢
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ENCONTRAR LAS RESPUESTAS
En Ips ditimos afios, nuestro conocimiento en microorganismos, bioestimulantes y feromaonas ha
inspirada innumerables soluciones que han mejorado la capacidad de recuperacion de la planta hasta 1 Coibrs, 22 Poind, Cludad del Transpoets
el punta de que las enfermedades casi no tignen posibilidades. Gracias a la perseverancia de Koppert, 04745 La Mojonera (imeria) Espafia
ahora, toda una variedad de caros especificos se pueden introducir para combatir un gran niimera de W 49028 96 00

plagas. Descubrimientos innovadores similares con respecto a las soluciones de polinizacion han servido b
de hase para la enorme eficiencia de la produccian y la mejora de la calidad en muchos cultivos, www.koppert.es
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Premio a la innovacion agroalimentaria para
Caja Rural del Sur. La consejeria de Economia reconoce 1a labor de

la entidad, que ha participado en 14 proyectos de investigacion y desarrollo.

En los ultimos afos, Caja Rural del
Sur, como miembro fundador de la
Corporacién Tecnoldgica de Anda-
lucia desde el 2005, ha participado
de manera activa en 14 proyectos

de Investigacion y Desarrollo junto

a empresas, cooperativas, Universi-
dades de Sevilla y Cérdoba, Ifapay
Consejo Superior de Investigaciones,
que han generado un inversion de 11
millones de euros.

En reconocimiento a esta
labor, la entidad ha sido distinguida
por la Consejeria de Economia y Co-
nocimiento con el XVII Premio Anda-
lucia de Investigacion al ‘Fomento’ de
la Investigacidn Cientifica y Técnica,
que fue recogido por su presidente,
José Luis Garcia-Palacios, acompana-
do por el director de Fundacién Caja
Rural del Sur, Guillermo Téllez.

El jurado, formado por los
rectores de las universidades publi-
cas andaluzas premiadas en afnos
anteriores y por personalidades de

prestigio, valoré el compromiso de
Caja Rural del Sur en el fomento de
la innovacion y por la financiaciéon
de proyectos de investigacion de
cooperativas y pequenas y medianas
empresas del sector agroalimentario
andaluz. Esta actividad ha tenido,
segun los miembros del jurado, un
enorme impacto positivo en el terri-
torio y en la mejora de la competiti-
vidad y proyeccion internacional de
este sector en Andalucia.

El presidente, José Luis Garcia
Palacios, record6 que Caja Rural del
Sur, cuando era Rural de Huelva, y
con anterioridad al 2005 en que se
constituye la Corporacién Tecnologi-
ca de Andalucia, ya habia colaborado
en muchas ocasiones con algunos
proyectos de investigacidon y desa-
rrollo con el objeto de apoyar inicia-
tivas en beneficio del sector agricola
onubense en general o de algunas
empresas, principalmente cooperati-
vas, en particular.

“Hasta la década de los 80
-afirmé Garcia-Palacios-, uno de
los problemas que tenia el mundo
agrario era la poca tecnologia, por lo
que era necesario invertir en inves-
tigacion y en desarrollo, ademas de
cambiar la mentalidad de los propios
agricultores. Y a la vista estan los
resultados: hoy, Andalucia es de las
regiones mas avanzadas en explota-
ciones agrarias y la de mayor inver-
si6n por hectarea”

En los ultimos anos, Caja Rural
ha participado en proyectos para la
‘Seleccidon de variedades de fresa para
Andalucia con calidad mejorada y to-
lerantes a podredumbres’ (Freshvar);
con un presupuesto de 387.972 euros;
‘Mejora, consolidacién y puesta en
valor comercial de nuevas variedades
de frambuesa’ (Ruida), con inversién
de 617.981 euros; o ‘Nueva metodo-
logia para la certificacion de la huella
de carbono de la produccidn agricola,
entre otros ¢
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“Conservar nuestro
rico patrimonio na-
tural es la tinica for-
ma de garantizar el
futuro de una acti-
vidad tan vital para
Andalucia como la
agricultura”

José
Fiscal

Consejero de Medio Ambiente
de la Junta de Andalucia
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Periodista de profesion y vocacion, José Fiscal, de 47 anos, es un apasionado del
medio ambiente, como buen onubense. Conoce bien el area, puesto que ya fue direc-
tor general de Cambio Climatico con el consejero José Juan Diaz Trillo, desde donde
impulsé iniciativas pioneras en Andalucia que ahora retomara en esta nueva etapa de
su carrera politica, en la que ha sido concejal del Ayuntamiento de Huelva y delegado
del Gobierno andaluz también en la provincia onubense.

;Como definiria el sector de los frutos rojos de la provincia

de Huelva? Lo definiria como un sector clave en el pre-
sente y el futuro de la economia de la provinciay en el
impulso del I+D+i en las practicas agricolas. Andalucia es
el mayor exportador mundial de fresa y lider en cuanto a
produccion en Europa, Huelva supone un 94 % de la mis-
ma, asi que tiene una importancia absoluta y estratégica.

;s Cudles cree que son los principales retos del sector? En tér-
minos generales, creo que es importante seguir trabajando
para ofertar un producto diferenciado por sus cualidades
nutritivas y saludables, que permita mantener el liderazgo
de Andalucia frente a nuevos competidores como Ma-
rruecos o Turquia. También seguir innovando en campos
como la eficiencia energética, el ahorro de recursos como
el agua, en la recoleccién o el control de las plagas.

Como consejero de Medio Ambiente y Ordenacién
del Territorio, el gran reto es, sin duda, que el sector de los
frutos rojos siga apostando por la sostenibilidad, como
lleva afios haciendo, no solo para lograr una produccién
mas respetuosa con el entorno, sino también para obtener
unos productos mas seguros, aplicando técnicas de pro-
duccién integrada y control biol4gico de plagas.

:Como calificaria la convivencia de la agricultura con su
entorno? Conservar nuestro entorno, nuestro rico patrimo-
nio natural, es la inica manera de garantizar el futuro de
una actividad tan vital para Andalucia como es la agri-
cultura. Asi que esa convivencia, que en ocasiones puede
llegar a ser compleja, debe ser equilibrada y respetuosa
con el medio ambiente. No podemos dejarnos llevar por
una vision cortoplacista en la que explotemos nuestros re-
cursos sin control y sin pensar en las generaciones futuras.

No me canso de repetir que preservar nuestro
entorno es sinénimo de progreso y desarrollo sostenible,
que es el modelo por el que abogamos desde la Junta de
Andalucia. Creo que en la actualidad y en diversos secto-
res, como el de los frutos rojos, se esta avanzando mucho
en esta materia.

;Con qué argumentos puede defender el sector de los frutos

rojos la sostenibilidad de sus cultivos? Mas allé de las inno-
vaciones en materia de eficiencia energética y ahorro de
agua, de las mas de 10.000 ha dedicadas a los frutos rojos
en la comunidad, un 70 % del cultivo de fresas es produc-
cion integrada y cada vez hay mas superficie de cultivos de
frutos rojos que se decanta por la certificacion ecoldgica.
Ademas, y me gustaria destacar esto, los primeros en apli-
car criterios de sostenibilidad a sus cultivos estdn siendo
los agricultores onubenses. Son cifras esperanzadoras y
que pueden servir para hacerse una idea cabal de cémo
esta evolucionando el sector, aunque también es cierto
que queda muchisimo por hacer.

;Cree que la promocidn de los berries deberia ahondar
en estos aspectos? Por supuesto. Antes, cuando me he
referido a los retos del sector, he empezado por animar
a seguir ofreciendo un producto diferenciado. Es cierto
que las variedades cultivadas en Andalucia, su calidad,
su sabor o la rapidez con la que llegan a su destino fres-
cas, nos han situado en el mercado internacional, pero
ahora hay que dar un paso mas. Hay que promocionar
productos por sus cualidades nutritivas y saludables, y
una de las mejores formas de garantizar esto es a través
de certificaciones ecoldgicas, por ejemplo. O aseguran-
do que no se han usado productos fitosanitarios, que

es en lo que todavia mas nos diferenciamos de nuestros
competidores.

Ademas, divulgar todo el trabajo de investigaciones
en campos muy variados que estdn impulsando las em-
presas del sector de la mano de universidades y centros de
investigaciones no es baladi'y los distribuidores y los com-
pradores valoran cada vez m4s estas cuestiones porque
cada vez se informan mas y exigen mas a los productores.
También, en el caso de la provincia de Huelva, relacionar
el entorno natural en el que se cultiva, el entorno nada
mads y nada menos de un Parque Nacional, Reserva de
la Biosfera y Patrimonio Mundial de la Unesco, con esos
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cultivos. Eso es ya en si un marchamo de calidad tnico, un
valor anadido impagable.
Los agricultores de la comarca del Condado estdn viviendo

una situacion complicada por la falta de agua para sus
cultivos, ;cree que es factible que contintie la actividad agri-

cola en esta zona? Yo creo que siy la Junta de Andalucia
lleva afios trabajando para ello. Ahi esta el Plan de Orde-
nacién de Regadios de la Corona Norte aprobado el afio
pasado o el Plan Hidrolégico de la Demarcacién de los rios
Tinto, Odiel, Piedras, que establece una reserva estratégica
de 15 hectémetros ctuibicos anuales para paliar posibles
déficits estructurales de agua en zonas con un alto interés
socioecondmico y medioambiental, con la mirada puesta
en el trasvase a la cuenca del Guadalquivir, que le co-
rresponde al Gobierno central y al que hemos instado en
reiteradas ocasiones a realizarlo sin mds demora.

Es una cuestién compleja y
con intereses enfrentados, por lo
que ha generado preocupaciéony
controversia, pero ya se estan im-
plementando medidas que a buen
seguro garantizaran la continui-
dad y su progreso. Eso si, siempre
de forma sostenible y ordenada.
sPor donde pasa la solucion de los regadios del Condado?
El Plan Especial de Regadios de la Corona Norte Forestal
de Dofiana, que yo calificaria como un hito histérico
para la comarca, aporta por fin un marco juridico seguro
para los regadios en esta zona, que cuenta con una orde-
nacién concreta.

El siguiente paso debe ser la aprobacion de una
Ley de Trasvase, que requiere la modificacién del Plan
Hidroldgico del Guadalquivir por parte del Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente, para posibi-
litar que esos 15 hectometros ctbicos de reserva de agua
de la demarcacién del Tinto, Odiel, Piedras pasen a la del
Guadalquivir. A los que se sumarian los 4,9 aprobados ya
en 2008. Asilo hemos hecho saber en reiteradas ocasiones
e, incluso, recientemente el Consejo de Gobierno andaluz
ha manifestado su criterio favorable a la Proposicién de
Ley presentada por el Grupo Socialista en el Parlamento.

“Es importante seguir trabajando para
ofertar un producto diferenciado por sus
cualidades nutritivas y saludables, que
permita mantener el liderazgo de Andalu-
cia frente a nuevos competidores como
Marruecos o Turquia”

Contaria asi este territorio con 20 hectémetros ct-
bicos tan demandados por los regantes y que asegurarian
recursos hidricos suficientes para los regadios y el abaste-
cimiento de la comarca onubense del Condado. El tras-
vase también contribuiria a sustituir las extracciones de
aguas subterrdneas y aliviar asi la presion sobre el acuifero
Almonte-Marisma, del que se nutren los ecosistemas de
Donana, otra cuestion vital.

Los afectados aseguran que no podrdn mantener la situa-
cion actual por mucho mds tiempo, ;una fecha aproxima-

da para una solucién que garantice la continuidad de esta
actividad? La Junta esta haciendo un gran esfuerzo por

buscar la mejor solucién para hacer llegar el agua super-
ficial para el equilibrio del acuifero de Dofiana y como
solucion a los regantes del Condado. No va a escatimar
esfuerzos en acordar, dialogar, negociar y exigir al resto de
administraciones todo lo necesa-
rio para garantizar esta medida
ambiental que garantice el agua
superficial a los agricultores onu-
benses y la proteccién de Donana.

Ahora es imprescindible
que el Ministerio apruebe una Ley
de Trasvase que modifique la Ley
del Plan Hidrolégico Nacional y que dé luz verde a la emi-
sién de las correspondientes autorizaciones temporales de
aprovechamiento de aguas mientras dicha normativa se
lleva a efecto.

Se le ha comunicado con insistencia al Ministerio
la necesidad de llevarla a cabo para prevenir los valores
ambientales de Dofana y el desarrollo sostenible de la
comarca, con una agricultura tecnificada y especializada
que requiere de agua superficial para mantenerse.

Un deseo de futuro del consejero para Freshuelva y sus
empresas asociadas... Consolidar y hacer crecer al sector,
diversificar la oferta de productos y su comercializacién,
situando a la provincia de Huelva como referente en este
ambito internacionalmente y lograrlo gracias al fomen-
to de la economia del conocimiento, la certificacion
ecoldgica y el desarrollo sostenible de nuestro entorno
natural

sigue nuestras novedades en fresondepaloses @ QO @ B ©
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Alianza de Freshuelva con Enrile para fomentar la salud buco-

dental. Firman un convenio de colaboracion por el que los asociados se beneficia-
ran de descuentos en tratamientos bucodentales.

Wﬁnu&m

Francisco Enrile y Alberto Garrocho durante la firma del convenio.

Clinica Enrile y 1a Asociacién Onubense de Productores y
Exportadores de Fresas, Freshuelva, han firmado un con-
venio de colaboracion que permitird que sus asociados
se beneficien de una serie de ventajas en tratamientos
bucodentales. Asi lo suscribieron el director clinico de
Clinica Enrile, el doctor Francisco Enrile, y el presidente
de Freshuelva, Alberto Garrocho, reforzando y comple-
mentando la colaboracién que ya mantenian ambas
entidades desde 2012.

Gracias a este convenio, los asociados de Freshuel-
va podran acceder en condiciones muy ventajosas a los
servicios odontoldgicos de Clinica Enrile, una empresa
sanitaria con una trayectoria de 20 afios en la provincia
de Huelva que ofrece tratamientos especializados y per-
sonalizados en campos como la periodoncia, la implan-
tologia o la ortodoncia, desde un enfoque interdiscipli-
nar y basado en la evidencia cientifica. Concretamente,
podran acceder a un diagndstico gratuito y a urgencias
clinicas sin coste, asi como a descuentos del 10 % en pe-
riodoncia y periimplantitis (enfermedades de las encfas),
implantes dentales y ortodoncia convencional (del 5 %

@ESHUEM WESHUEW&

'@{ESHUEL‘%

en invisible). Asimismo, se beneficiardn de descuentos
del 15 % en tratamientos de odontologia restauradora
(“empastes” y endodoncias), cirugia bucal (extracciones
complejas, de muelas del juicio, de quistes y tumores,
etc.), medicina bucal (mal aliento, sindromes de la boca
secay de la boca ardiente, etc.), estética bucodental
(blanqueamientos, carillas de porcelana, restauraciones
de composite, etc.), limpiezas dentales y férulas de des-
carga, entre otros muchos.

Segtn el doctor Enrile, con este convenio se
pretende “fomentar atin mas la salud bucodental en un
sector clave para la provincia de Huelva, no solo por el
volumen de empleo y riqueza que genera, sino también
por calidad e innovacién que aporta a un producto tan
saludable como la fresa y el resto de frutos rojos”. Este
compromiso de Clinica Enrile con Freshuelva también
permitira que los asociados tengan cita preferente y par-
king gratuito para facilitar el acceso a las instalaciones;
y sus beneficios se amplian a los miembros de la unidad
familiar de un asociado que ya sea paciente, que podran
beneficiarse, sin coste alguno, de un diagndstico ¢
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SAT Condado celebra su 30 aniversario.

La cooperativa de Rociana inaugura un nuevo edificio que albergara la zona admi-
nistrativa y de servicios, y que ha contado con una inversion de 300.000 euros.

SAT Condado de Huelva ha querido
celebrar sus primeros treinta afos de
actividad a lo grande: inaugurando
un nuevo edificio que albergarg, a
partir de ahora, la zona administrati-
vay de servicios de Rociana, y cuyas
obras han supuesto una inversién de
300.000 euros.

En el acto de inauguracién
intervino el delegado de la Junta en
Huelva, Francisco José Romero; el de-
legado territorial de Agricultura, Pe-
dro Pascual; el alcalde de la localidad,
Diego Pichardo; y el presidente de
la entidad, Nicolds Macias, asi como
una amplia representacién de socios
de la empresa y de otras cooperativas
de la comarca onubense.

El delegado de la Junta, Fran-
cisco José Romero, en declaraciones a
agrodiariohuelva.es, ratificé el apoyo
y el compromiso de la Administra-

cién autonémica con empresas tan
emprendedoras como SAT Condado
de Huelva, “que no solo ha duplica-
do el niimero de socios desde que
se puso en marcha en 1985, sino su
capacidad comercializadora, lo que
implica también el haber multiplica-
do los puestos de trabajo que genera’.
Por ello, Romero recalc6 que SAT
Condado de Huelva es “todo un refe-
rente en Rociana, en la comarca del
Condado y en la provincia de Huelva”
Ademas, anadi6 que, al estar
considerada como una OPFH, “pue-
de acceder a fondos europeos agra-
rios para destinarlos a inversiones y
servicios”. En este sentido, concreto,
que durante 2014 y 2015, SAT Conda-
do de Huelva ha recibido diferentes
inversiones por parte de la Junta de
Andalucia que se aproximan a los
300.000 euros.

Francisco José Romero tam-
bién quiso hacer suyas las reivin-
dicaciones de los agricultores de la
comarca para que se apruebe cuanto
antes la ley que permita otro trasvase
de 15 hm3 al Condado. Un nuevo
aporte de agua superficial, dijo, que
“permitira poner en marcha 9.000
hectéreas de regadios en la zona 'y
que impedira que vuelva a ocurrir
lo que ha pasado este afo, donde la
produccion agraria se ha reducido
casi un 30 % al no poder acceder los
agricultores al agua”.

Por su parte, el alcalde del mu-
nicipio, Diego Pichardo, sefial6 que
el nuevo edificio inaugurado en las
instalaciones de SAT “es un ejemplo
mas del buen trabajo que ha realiza-
do la cooperativa en estos 30 anos”.
Tras agradecer el apoyo que la Junta
siempre ha brindado a esta coopera-
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El delegado del Gobierno andaluz saluda a los miembros de SAT Condado.

tiva, destacd las importantes cotas de Por dltimo, el presidente, Ni- produce unas 9 toneladas de kilos de
mercado que estd alcanzando consus  colds Macias, recalcé que las nuevas frutas al afio, principalmente fresas,
producciones, lo que repercute direc- instalaciones inauguradas demues- aunque también comercializan aran-
tamente en la generacién de empleo, tran que la empresa, a sus 30 anos, danos, frambuesas y moras, y que
con lo que “se mitiga, en parte, uno “sigue avanzando y apostando por la facturacién anual de la sociedad
de los grandes problemas que tiene la modernizacion de sus instalacio- ronda los 23 millones de euros.
Rociana y la comarca condal’. nes, porque todos los socios que la SAT Condado de Huelva esta

El alcalde de Rociana del Con- integramos mantenemos las mis- integrada en la comercializadora
dado, Diego Pichardo, también pidié mas ganas del principio para seguir Onubafruit (junto a Cobella, Car-
una solucion definitiva a la proble- cultivando y produciendo fresasy las tayfres, Coophuelva y Freslucena),
madtica del agua en el Condado, asi demas berries durante todo el tiempo  cuyos principales representantes se
como “poner sentido comun para que sea posible”. encontraban presentes en las insta-
evitar que los agricultores de la zona Macias recordé que la socie- laciones de la cooperativa rociane-
vuelvan a tener la incertidumbre de dad comenzé su andadura en 1985 ra para participar de lleno en esta
este ano, de que sino llueve no se con unos 30 socios y que en la actua- jornada tan especial para los socios
puede plantar”. lidad ronda el medio centenar, que de la entidad

www.agrodiariohuelva.es

agrodiariohuelv@ly ==

ganadera y pesquera de la provincia. | &
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Plusberries convierte a los berries en superhéroes de comic.
Forma parte de una campana para promocionar las condiciones saludables de los
frutos rojos e incidir en un aumento de su consumo entre los mas pequenos.

Las cinco empresas productoras de
la provincia de Huelva integradas

en el grupo Plus Berries (Agricola El
Bosque, Frutas Hermanos Pulido,
Frutas Remolino, Agromartin y Tilla)
han puesto en marcha una original y
curiosa iniciativa.

Se trata de un comic en el que
sus protagonistas son los cuatro prin-
cipales frutos rojos que se cultivan en
nuestra provincia.

Asi, Elsa la frambuesa, Dora la
mora, Nando el arandano y Freda la
fresa, mostrando los mejores bene-
ficios que cada uno de ellos puede

Los berries protagonistas
del cémic de Plus Berries.

aportar a la salud, tienen como obje- dichos frutos rojos sobre todo entre o descargarse en PDF de la web o el
tivo luchar contra el villano Malo Ma-  los mds pequefos. perfil de Facebook de Plus Berries.
lote, que representa a la enfermedad, El comic se presenta en espa- Ya se ha distribuido en algunas de las
en una divertida y atractiva historia nol y en inglés y puede conseguirse ferias internacionales mds importan-
destinada a fomentar el consumo de tanto en formato papel (10 paginas), tes, como en Fruit Attraction e
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Nuevo sistema de etiquetado personalizado en Cuna de

Platero. con esta iniciativa, la cooperativa busca adaptarse a las necesidades
de cada cliente, dando respuesta a una de las mayores demandas.

Como principales novedades en este
inicio de campana, la cooperativa
moguerefia Cuna de Platero esta
centrando sus esfuerzos en la crea-
ci6n de etiquetado personalizado,
adaptado a las necesidades de cada
cliente. Para ello, su equipo de pro-
duccioén se estd formando y especia-
lizando en la creacién y gestion de
etiquetado. De esta forma, “damos
respuesta a una de las demandas
maés importantes de nuestros clien-
tes y mejoramos las capacidadesy
habilidades de nuestros trabajado-
res’, manifesté Juan Banez, director
general de Cuna de Platero.

El comienzo de una campa-
fia siempre viene acompafado de
novedades en Cuna de Platero, que
entre sus objetivos prioritarios se fija
la creacién de empleo, manteniendo
una media de 2.270 empleados.

Otro de los principales retos
de la cooperativa es mantenerse a la
vanguardia de un sector en constate
evolucién.

Para ello, apuesta por la inno-
vacion, el respeto al medio ambiente
y laresponsabilidad social corpora-
tiva, introduciendo mejoras en sus
procesos, que incrementan la calidad
de la fruta, la eficiencia energética y
mejoran las condiciones laborales de
su equipo humano, lo que le permite
ofrecer todos los servicios que dan

| o

Nueva apuesta por la innovacién tecnolégica de Cuna de Platero.

respuesta a las demandas de sus
clientes y de los consumidores.

En su apuesta por la eficien-
cia energética, la cooperativa esta
colocando luces led y de induccién
en la planta de manipulacidn, lo que
permite disminuir el consumo de
energia eléctrica, a la vez que mejorar
las condiciones ergonémicas de este
espacio de trabajo, que tendréd mayor
luminosidad. Ademas, otra de las
mejoras tecnolégicas incorporadas

para incrementar la calidad de los
productos y el ahorro energético es
la colocacidn de cortinas de aire en
las cdmaras, que impiden la entrada
de aire caliente y la salida de aire frfo,
consiguiendo homogeneidad de frio
para la fruta.

De esta forma, Cuna de Platero
sigue introduciendo novedades en su
cadena de valor, con la finalidad de
aportar las mejores soluciones a sus
clientes y a los consumidores ¢

“Impulsados por la calidad”

“Todos nuestros productos estdn hechos a medida para adaptarse
a las diferentes necesidades especificas del cultivo, clima y productor”

Precision Plus es una mezcla de sustrato desarrollada especificamente por Bontanicoir para el cultivo de la
fresa y otros frutos rojos. Las particulas que componen el producto han sido cuidadosamente seleccionadas,
proporclonando un nivel dptimo de nutricidn que conlleva el crecimiento sano y uniforme de la raiz v de las
plantas. La optimizacidn de la retencidn y drenaje del agua también ayuda a obtener el méximo rendimiento
en la produccién.

Botanicoir es una empresa familiar dedicada a la fabricacion y suministro de productos de fibra de coco de
alta calidad, especializada en productos para frutos rojos. Un equipo dedicado de 1+D en la planta de
r:nrudu:l:iﬁn en 5ri Lanka y las medidas estrictas de control de calidad aseguran un producto consistente para
o5 clientes en todo momento. Botanicoir ofrece asistencia total al productor, proporcionando apoyo
agrdnomo especialista y un excelente servicio post-venta.

www.botanicoir.com | E-mail; info@botanicoircom [Tel: 00 34 609 097 850
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Freson de Palos recibe 3,5 millones de ayudas de fondos

operatlvos. La Junta apoya con este incentivo la inversiéon de la empresa en la
mejora de la comercializacion y la planificacion de la produccion.

La Junta de Andalucia ha abonado en
el ejercicio recién concluido casi 3,5
millones de euros a la Organizacién
de Productores de Frutas y Hortalizas
(OPFH) Santa Maria de La Rabida
(Fres6n de Palos), una subvencién
con la que la Consejeria de Agricul-
tura, Pesca y Desarrollo Rural, en el
marco de los fondos operativos, res-
palda una inversion publico-privada
global de casi siete millones dirigida a
la concentracion de la oferta, la mejo-
ra de la comercializacidn, la planifi-
cacion de la produccién y su adapta-
cién a la demanda, tanto en cantidad
como en calidad, o el fomento de
précticas sostenibles, entre otras.
Con ello, segtin el delegado
de la Junta en Huelva, Francisco José
Romero, la cooperativa, que aglutina
a 132 socios, se erige en una de las

OPFH de mayor magnitud de la pro-
vincia y en la que recibe un mayor
volumen de ayudas de los fondos
operativos como consecuencia de

su “marcado caracter emprendedor”
Algo que, segun el delegado territo-
rial de Agricultura, Pesca y Desarrollo
Rural, Pedro Pascual Hernandez, des-
cansa en sus resultados, que, con un
valor de produccién de 86.077.223,71
euros, la sitian como una de las em-
presas mas importantes del sector.

La partida aprobada equivale
casi al 100 % de la cantidad solicitada
para el programa operativo ejecutado
en 2014, que ascendia a 3.529.957,82
euros. El montante concedido se co-
rresponde con el 50 % de la inversién
acometida por Freson de Palos -la
ayuda no puede superar el 4,1 % del
valor de la produccion comerciali-

zada ni la mitad de los gastos reali-
zados-, al margen de la distribucién
gratuita de excedentes de fresas a
bancos de alimentos, practica sub-
vencionada al 100 % por la Consejeria
de Agricultura y por la que la coope-
rativa ha percibido 18.557,98 euros.
Las ayudas de los fondos
operativos dirigidos a estas organi-
zaciones, para las que ya esté abier-
ta la convocatoria de 2016, se han
traducido en 2015 en Huelva en el
pago de casi 13,5 millones, algo que
afianza, segin Romero, las bases de
la cooperacidn, el asociacionismo, la
concentracién de la oferta, la comer-
cializacién, la reduccion de los costes
de produccion, el ajuste de esta a la
demanda, el fomento de précticas de
cultivo y gestion de residuos respe-
tuosas con el medio ambiente &

For Earth, For Life

Kuhnlq

[dJAGRACOR




Una puerta abierta al futuro

DIPUTACION
DE HUELVA
= )



PATHRINDER: CINTA DE GO

60 De cerca

Agromolinillo apuesta por variedades resistentes para

penetrar en el mercado asiatico. La cooperativa comercializa sus varie-
dades Primoris y Rabida en China y se adelanta con Fortuna en Espana.

La produccion fresera de la provincia
de Huelva ha conseguido penetrar
en el mercado asidtico mediante dos
variedades que resisten mas tiempo
que las tradicionales, llamadas Pri-
moris y Rabida, y en la pasada cam-
pana consiguid enviar sus primeras
cinco toneladas.

La empresa de Moguer Agro-
molinillo afirmé que ha conseguido
encontrar clientes en paises como
China mediante una variedad fresera
“que dura mas en el tiempo y mantie-
ne sin problemas su calidad a pesar
del largo viaje”.

El transporte se realiza en
avién, a diferencia de los viajes por
carretera tradicionales a los merca-
dos de destino de la fresa onubense.

La empresa ha conseguido
sacar adelante una variedad tempra-
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campana. Ademas, esta variedad se ha
comercializado en el mercado nacio-
nal, sobre todo Madrid y Barcelona,
para después comenzar su expansion
a paises como Francia o Alemania &
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METALONUBA

COMPROMISO - PRECIO - CALIDAD

ALMACEN DE HIERRO - FERRETERIA - ACERO INOXIDABLE

PUERTAS DE TRASTEROS,
MULTIUSOS, CORTAFUEGO, SECCIONALES...

PANEL SANDWICH DE CUBIERTA,
_ FACHADA, TEJA, FRIGORIFICO...
TODO TIPO DE PERFILERIAS ¥ CHAPAS DE ACERO INOXIDABLE EN DIFERENTES COLORES Y MEDIDAS

RECOGIDA Y COMPRA DE CHATARRA

POL. IND. EL CHORRILLO, C/f TALABARTEROS, 1 - LEPE (HUELVA) - Tel.: 859 38 40 40

WWW.METALONUBAL.ES - metalonuba@metalonuba.es
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La chef alemana Léa Linster promocionara las fresas en

Alemania. La prescriptora de la campafia Fresas de Europa “Vive la Roja” de la
Interprofesional de la Fresa estara en el stand de Freshuelva en Fruit Logistica.

La chef alemana Léa Linster estaréd presente el dia 3 de
octubre en el stand que Freshuelva tendra durante la
Fruit Logistica de Berlin promocionando las bondades
de la fresa, en una actividad enmarcada dentro de las ac-
ciones incluidas en la campana de promocidn Fresas de
Europa “Vive la Roja” que esté desarrollando Interfresa
a nivel europeo.

Léa Lisnter es propietaria de tres prestigiosos restau-
rantes en Alemania: Restaurant Léa Linster, que cuenta con
una estrella Michelin; Au Quai de la Gare y Kaschthaus.

Ha publicado media docena de libros de cocina y ha
participado en programas televisivos de los canales ZDF y
RTL. Asimismo, ha sido jurado en el programa de cocina
“The Taste Auf” (SAT1).

La afamada chef fue la protagonista, ademads, del
acto de presentacién de la campana de Interfresa en Ale-
mania que, bajo el lema ‘Ich liebe rot; se present6 durante
la celebracidn de la Griine Woche (la Semana Verde), una
de las principales citas europeas para la industria agroali-
mentaria y ganadera.

Léa Linster se encargard de promocionar las fresas a
través de diversos eventos y actividades culinarias que den
a conocer los beneficios y aplicaciones de esta fruta entre
los consumidores.

En su primera accidn, la chef alemana destacé que
le encanta trabajar con fresas en la cocina: “Usar frutas
cultivadas en Europa es una garantia importante que avala
la frescura y la conservacion de todas las propiedades.
Cuanto mas corto sea el transporte, més fresca estara la
fruta y mayor sera su sabor”.

Al igual que ocurrid en la presentacién de la campa-
na en Espaiia, el acto estuvo acompanado de una degus-
tacion de productos acompanados por fresa y de un show
cooking. Léa ofrecid batidos de fresas a los consumidores
que se acercaron al expositor de Fresas de Europa. Ade-
mas, se mostraron variadas y exquisitas recetas elaboradas
a base de fresa. Fue una presentacién de éxitoy con una
gran acogida, como la desarrollada en Espana con los
prescriptores Manuel Carrasco y Alma Obregén, acompa-
nados por el presidente de Interfresa, Alberto Garrocho ¢
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Hudisa participa en IMEX-Andalucia. promovida por la Diputacion
de Huelva, la inclusion en esta mision tiene como objetivo fomentar las relaciones
empresariales con entidades de otros paises a fin de propiciar la proliferacion de

acuerdos de colaboracion.

La empresa Hudisa ha participado en esta importante accion comercial.

La Diputacién de Huelva, a través de la Oficina Huelva
Empresa, ha promovido la participacién de dos empresas
onubenses en sendas acciones organizadas por la Agencia
Andaluza de Promocion Exterior (Extenda) y celebradas
recientemente en Malaga y Sevilla.

La empresa Hudisa ha participado en la Feria
IMEX-Andalucia y la empresa Astrom Energy Investments
ha acudido al I Encuentro de Cooperacién Empresarial
Multipais de Infraestructuras, Medio Ambiente y Energia.

IMEX-Andalucia, celebrada en Mélaga, ha tenido
como principal objetivo fomentar el negocio exterior de
las pymes andaluzas y la inversién internacional, con la
presencia de los 32 paises que la red exterior de Extenda
da servicio a través de sus 26 sedes. Los participantes han
podido reunirse con los responsables de embajadas de
diferentes paises en Espana, cAmaras de comercio bilate-
rales, entidades publicas de apoyo a la inversion exterior y
consultoras expertas en diferentes mercados.

La empresa Hudisa, que ha acudido a esta Feria,
esté establecida en Lepe y fue creada hace algo mas de
una década por 19 empresas productoras para procesar y
comercializar toda su fresa con destino industrial.

La empresa onubense Astrom Energy Investments
ha participado en el II Encuentro de Cooperacién Em-
presarial Multipais de Infraestructuras, Medio Ambiente
y Energia, celebrado recientemente en Sevilla. En este
encuentro, empresarios de estos sectores han tenido la
oportunidad de sentarse con empresas de Brasil, Chile,
Colombia, Ecuador, México, Panama y Peru.

Astrom Energy Investments es una empresa del
grupo ATA, firma independiente y lider internacional
en Asesoria Técnica dentro del sector de las Energias
Renovables. ATA tiene un alto nivel de especializaciéon
en tecnologia fotovoltaica, termosolar, edlica, biomasay
otras tecnologias de generacion sostenible, incluyendo la
eficiencia energética.

El objetivo principal de esta misién ha sido el de
favorecer las relaciones de las empresas de la comunidad
con agentes de distintos paises, con el propoésito de afian-
zar las relaciones comerciales y acuerdos de colaboracién
entre ambas partes.

De la misma forma, se ha pretendido mostrar a los
invitados extranjeros proyectos de interés realizados por
empresas andaluzas en el territorio



Onubafruit
comienza su
campana con
sus frambuesas

exclusivas. Apuesta
de nuevo por sus cuatro
variedades introducidas
en la pasada campana.

La empresa Onubafruit esta en pleno
desarrollo de la campana 2015/2016,
destacando la calidad que estin
consiguiendo sus frambuesas gracias
a sus nuevas variedades. Ya lo hizo en
el ejercicio pasado, cuando empez6
a comercializar su nueva y exclusiva
oferta varietal de frambuesas con
Imara, Kweli, Lagorie y Vajolet, y sera
ahora cuando deba confirmar si su
apuesta innovadora da resultados.
Las cuatro variedades se
caracterizan tener un gran arco de

recoleccidn (estan disponibles desde
septiembre a junio).

Ademads, destacan entre los
materiales existentes al mejorar
aspectos fundamentales como sabor,
color, vida 1til y productividad. Onu-
bafruit las produce y comercializa en
exclusiva y, para ello, ha necesitado
varios anos de investigacién y ha rea-

Onuba
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Las frambuesas de Onubafruit triunfan en el mercado.

lizado inversiones econémicas que
superan el millén de euros al afio

De la misma forma, en los
préximos afos ofrecerd nuevas varie-
dades de frambuesa con el objetivo
de completar su gama de productos
y mantener el volumen superior a las
70.000 toneladas entre fresas, fram-
buesas, moras y arandanos ¢

mayor INOCUIDAD
mayor VIDA COMERCIAL
menos POBREDUMBRE
menos DESHIDRATACION

MAYOR RENTABILIDAD

Teléfono: +34 91 654 58 45
oxyion.com
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OXYION AYUDA A MEJORAR LA VIDA COMERCIAL DE LOS FRUTOS R0OJOS
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Interfresa presenta la campana “Fresas de Europa: Vive la

Roja”. El cantante Manuel Carrasco y la reconocida bloguera y repostera Alma
Obregon seran la imagen de la campana en Espana, que contara también con otras
dos reconocidas prescriptoras en Alemania y Francia.

Un momento de la presentacién de la campana.-

La Interprofesional de la fresa an-
daluza, Interfresa, ha presentado en
Madrid la camparia de promocién
“Fresas de Europa: Vive la Roja’; una
iniciativa que tendréd una duracién de
3 afnos (2015-2018) y que tiene como
objetivo fomentar el consumo de
fresas producidas en Europa.

Esa promocion se centrard,
fundamentalmente, en dar a conocer
las ventajas y beneficios de la ingesta
de fresa, informando al consumidor
europeo sobre los valores diferen-
ciales de la produccién en la Unién
Europea, haciendo especial hincapié
en aspectos como la trazabilidad, se-
guridad alimentaria y sostenibilidad
medioambiental.

Para ello, la compania B-Ideas,
adjudicataria de la campana de
promocion, ha creado una estrategia
360 grados que incluye presencia
en medios de comunicacién y en
el entorno onliney acciones direc-
tas con el consumidor. Ademas, en
Espana, el cantante Manuel Carrasco

Los asistentes pudieron degustar platos con la fresa como base.




y la reconocida repostera, famosa por
su blog “Objetivo: Cupcake Perfecto’,
Alma Obregon, serdn los embaja-
dores de Fresas de Europa. Ambos
estan fuertemente vinculados a este
ingrediente. En el caso de Carrasco,
por su estrecha vinculacién emocio-
nal y familiar con la fresa; y en el caso
de Alma, porque es una apasionada
de la fresa por su gran versatilidad en
la cocina y, més concretamente, en la
reposteria.

La participacion de estos dos
embajadores implicara su participa-
cion en spots publicitarios en televi-
sidn y la asistencia a eventos masivos
dirigidos al consumidor como las
ferias Fitur, Alimentaria o el Sal6n de
Gourmets. Ademads de una intensa
labor en medios de comunicacién,
se realizaran degustaciones en las
principales cadenas de distribucién
alemanas y se llevaran a cabo accio-
nes promocionales en los principales
eventos de gran relevancia publica
dirigidos al consumidor. Asimismo,
se ha creado una ambiciosa estrate-
gia online que comprende la creacion
de contenidos digitales, presencia en
redes sociales, aplicaciones méviles

de entretenimiento y un amplio re-
cetario con la fresa como ingrediente
principal.

El lema elegido para la cam-
paiia “Fresas de Europa: vive la Roja”
reivindica el origen del producto,
Europa, e invita al publico objetivo
a experimentar todos los beneficios
que el consumo de fresa aporta a la
vida. El color rojo se asocia inequivo-
camente a la fresa y el eslogan “Vive
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El cantante Manuel Carrasco se siente identificado con los productos de su tierra.

La repostera Alima Obreg6n
anade la fresa a sus recetas

la Roja” insta al consumidor a disfru-
tar de la fresa en cualquier momento
e incorporarla a su dieta diaria.

La camparia se desarrollara en
Espana, Francia y Alemania y cuenta
con un presupuesto que ronda los 3,6
millones de euros. La financiacién
serd aportada en un 20 % por Inter-
fresa, mientras que la Unién Europea
y el Magrama invertirdn un 50 % y un
30 %, respectivamente ¢
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Freshuelva pide la apertura de lineas comerciales

con China. insiste en Ia necesidad de establecer lazos comerciales con el
pais asiatico en el Grupo de Trabajo de Fepex, que lo traslada al Magrama.

Freshuelva ha trasladado a la Fede-
racion Espariola de Asociaciones de
Productores Exportadores de Frutas,
Hortalizas, Flores y Plantas vivas
(Fepex) su interés por que se abran
lineas comerciales con China, que
permitan la llegada a sus mercados
de los berries onubenses.

Esta propuesta fue elevada por
Fepex en la dltima reunién del grupo
de Trabajo sobre Frutas y Hortali-
zas, al igual que hizo lo propio con
la ya realizada anteriormente por la
asociacién onubense y que se esta
tramitando, de abrir mercados con
Argentina, para la fresa, y con Brasil,
para la fresa y el ardndano.

En esta nueva reunion de este
grupo de trabajo, Fepex también
planted, entre otros, el interés del

sector en acceder al mercado de Pera
para la fruta de hueso.

Entre los mercados prioritarios
y productos que se estdn analizan-
do en este grupo de trabajo figuran,
entre otros: Argentina y en concreto
se estd trabajando en la apertura de
este mercado para los productos de
cebolla, cereza, planta de fresa, man-
zana, melocotén y ciruela, y planta
de prunus; Brasil (fresa, arandano,
planta de fresa, semilla de sandiay
semilla de berenjena), China (me-
locotén, ciruela y uva), Jap6n (caqui
y tomate) e India (fruta de pepitay
caqui), Tailandia (frutas de hueso).

En el caso de Estados Uni-
dos ya es posible la exportacién de
albaricoque y aguacate, en el marco
del convenio entre el Aphis y Fepex,

ondupack

y que ha implicado la constitucién,
por parte de Fepex, del Trust Fund
exigido por la administracién de
EEUU. Con este pais estan en tra-
mitacién los expedientes de melo-
cotén, nectarinay ciruela, cereza,
planta de fresa, pera y manzana.

El Grupo de Trabajo sobre Fru-
tas y Hortalizas es uno de los grupos
especificos creados en el marco del
Plan de Internacionalizacién del Sec-
tor Agroalimentario y estd compuesto
por responsables de las administra-
ciones, representada por el Ministe-
rio de Economia y Competitividad, el
Ministerio de Agricultura, Alimenta-
cién y Medio Ambiente e ICEX, y las
organizaciones sectoriales represen-
tativas del sector hortofruticola, entre
las que se encuentra Fepex. ¢

Fabrica de cartén ondulado
envases y embalajes
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La reunion del Grupo Hispano-Francés Italiano de la Fresa

se reunira en ltalia en marzo. En este encuentro anual, que se celebra
desde hace mas de diez anos, los productores de los tres paises analizan los retos
del mercado global e intercambian experiencias..

Freshuelva participara entre
el 1y el 3 del préximo marzo en la
reunién anual del Grupo Hispano-
Francés-Italiano de la Fresa, que el
pasado ano tuvo lugar en Huelva 'y
que, en esta ocasidn, serd en Scan-
zano Jonico, cerca de las areas de
produccion de Matera, en Italia.

En estos encuentros, que se
llevan a cabo desde hace més de diez
afos, los productores intercambian
experiencias y analizan los retos del
mercado global de forma conjunta,
con el objetivo de que la fresa sea un
producto con una posicion estratégica
en el mercado internacional.

El afio pasado, los produc-
tores de los tres paises realizaron
varias visitas técnicas a plantaciones
de fresas, en las que pudieron com-
probar la evolucién de las diferentes
variedades freseras ¢

El Grupo de la Fresa se reunié en Huelva el pasado ano.

Freshuelva pide el adelanto de la llegada del cupo de traba-

jadores de Marruecos. Participa en la reunidén preparatoria celebrada en la
Agencia Regional de Anapec en Tanger para preparar las contrataciones.

La organizacion Freshuelva ha pedido, en la reunién
preparatoria para la llegada del cupo de inmigrantes ma-
rroquies de reserva para la camparia de la fresa, la posi-
bilidad de anticipar la llegada de estos trabajadores, ante
la situacién de adelanto de la propia camparia en casi un
mes, propiciado por las condiciones climatélogicas mas
propias del otofo, con elevadas temperaturas.

En esta reunidn preparatoria, celebrada en la
Agencia Regional de la Oficina de Empleo de Marruecos
(Anapec) en Téanger, las organizaciones agrarias entrega-
ron todas las tramitaciones realizadas para contribuir al
optimo desarrollo de la recoleccion. Esta reunién anual
tiene como objetivo ultimar toda la tramitacién y do-
cumentacion necesaria para la llegada de trabajadoras
marroquies de cara a la camparna de la fresa 2016.

En la presente campaia se ha conseguido ade-
lantar casi un mes todas las tramitaciones, con el fin de
anticipar la llegada de las trabajadoras y cubrir asi todas
las necesidades de la campana.

Representantes de la Subdireccidén General de Inmi-
gracion, del Consulado General de Espana en Ténger, de la
Embajada espaiola en Marruecos, de la Subdelegaciéon del
Gobierno en Huelva, de la Oficina de Empleo de Marrue-
cos (ANAPEC) y de las organizaciones agrarias estuvieron
presentes en esta reunién preparatoria, en la que, como en
anteriores campaias, se acordo dividir el proceso en dos
fases, una primera fase en la que llegaran 1.647 trabajado-
ras para la recoleccién de la fresa; y una segunda fase, en la
que se incorporardn 534 trabajadoras para la recogida de
arandanos y frambuesas.

Asimismo, en la reunidn, se acordé que las trabaja-
doras de la primera fase empezaran a llegar a Huelva en la
primera semana de febrero y las de la segunda fase lo ha-
ran en marzo, de tal manera que el esfuerzo para adelantar
toda la tramitacién exigida, desde localizacién de visados
pasando por el cierre de los compromisos de uso de datos
y de retorno, ha servido para adelantar la llegada de las
trabajadoras respecto a la pasada campaia
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Socios de Freshuelva conocen un nuevo servicio de segui-

miento de los envios de mercancia. El partner Anserlog expone a las
empresas las ventajas de un sistema que protege el estado de los productos.

La sede de Freshuelva ha acogido unas jornadas
impartidas por la empresa partner Anserlog en la que, los
representantes de esta entidad dedicada a los servicios
logisticos, han explicado a los socios de Freshuelva las
ventajas del ‘Servicio de Seguimiento de temperatura,
posicidn e intrusién en los envios, en tiempo real, que esta
entidad ha desarrollado enfocado a la actividad de expor-
tacion de las empresas hortofruticolas, entre ellas, las de
los frutos rojos de la provincia de Huelva.

Los socios de Freshuelva en las jornadas celebradas en la sede.

El representante de la empresa, Alberto Lopez ha
expuesto este servicio de seguimiento de temperatura, posi-
cién e intrusion en tiempo real, para los envios de berries a
nivel mundial. Esta jornada ha servido para que las empre-
sas socias de Freshuelva hayan podido analizar con Anserlog
las ventajas que este servicio ofrece en cuanto a trazabilidad
de cadena de frio, seguridad alimentaria y control del trafico
ilegal de personas y drogas en el transporte de productos
con tanta sensibilidad a la rotura de la cadena de frio &

Freshuelva participa en la XXVII Jornada Técnica Agricola de

Rociana del Condado. El encuentro contara con diferentes ponentes que
abordaran tematicas relacionadas con los frutos rojos en la comarca.

El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez Guillén, parti-
ciparé el préximo 10 de febrero en la XXVII Jornada Técnica
Agricola que se celebrara en Rociana del Condado, en las que
se abordardn, entre otros, diferentes aspectos relacionados
con el cultivo de frutos rojos en la comarca del Condado.

En concreto, el gerente de Freshuelva moderard una
mesa en la que Diego Pozancos, de la empresa Rusticas del
Guadalquivir, ahondaré en las variedades tempranas del
arandano y en su desarrollo en los campos de cultivo de la
provincia de Huelva.

En las jornadas, que seran inauguradas por el alcalde
de Rociana, Diego Pichardo, se analizaran temas como el cul-
tivo hidropdnico, a cargo del ingeniero de Soluciones Hidrau-
licas y Tecnoldgica del Agua, Carmelo del Toro; las ventajas
del manejo de riego mediante sensores de humedad, conduc-
tividad eléctrica y temperatura, por el investigador del Irnas-
CSIC, Antonio Diaz Espejo; o el andlisis de la situacién actual
de las parcelas fuera del Plan de Regadios de la Corona Norte
de Donana, que llevara a cabo el presidente de la Comunidad
de Regantes El Fresno de Moguer, Angel Gorostidi ¢
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Analisis sobre la aplicacion de la Ley de Cadena
Alimentaria de la mano de la Caja Rural del Sur.

El director general de la Agencia de Control Alimentario del Magrama informa de que
se han inspeccionado 660 empresas desde la puesta en marcha de la Ley en 2014.

Representantes del sector agroalimentario de Huelva,
tras conocer en profundidad la actividad que ha venido
realizando, desde la nueva ley del 2014 que controla La
cadena alimentaria, la Agencia de Informacién y Control
Alimentario del Ministerio de Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente, han mostrado su sorpresa, pero también
satisfaccién, porque, con los datos aportados por el direc-
tor general de la misma, Miguel Herrero Velasco, supone
un cambio importante en las reglas de juego por la que

se venifan manteniendo las relaciones comerciales entre
productores y compradores.

Desde su creacion y posterior desarrollo normativo
de laley del 2014, que regula la cadena alimentaria, se ha
investigado a 660 empresas del sector, lo que ha supuesto
la apertura de 140 expedientes sancionadores con 38 pro-
puestas concretas de sancién, bien porque no existia una
relacién contractual de los compradores con los producto-
res o también por haberse sobrepasado en més de 30 dias
en el pago de la produccién vendida.

Estos datos, que llegan por primera vez al sector
agroalimentario de Huelva, se pudieron conocer a través del
responsable de la aplicaciéon de la Ley de la cadena alimen-
taria de 2014 del Ministerio de Agricultura, Alimentaciény
Medio Ambiente en el transcurso de unas jornadas organi-
zadas por la Caja Rural del Sury el Despacho de Garrigues.

Los asistentes a las jornadas también conocieron que
la tarea de investigacion se puede iniciar por la Agencia,
bien por una denuncia hecha por persona fisica o juridica, o
también de oficio. De hecho, el director general del Minis-
terio informé de que sus primeras inspecciones y de control
activo fueron hechas a las producciones de frutas y hortali-
zasy luego le siguieron la carne de pollo, aceite y leche.

También informé que, de los escalafones de la
cadena alimentaria, las 660 empresas investigadas perte-
necfan en un 75 % a la distribucién mayorista y, en el 25%
restante, a la distribucién minorista. Del total investigado,
se han abierto expedientes sancionadores en un 20 % de
los casos, aproximadamente
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Jornada de analisis de la gestion empresarial en Cuna de
Platero. El objetivo de la iniciativa es el conocimiento de herramientas para opti-

mizar los recursos y mejorar los resultados econdmicos.
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La cooperativa moguerefia Cuna

de Platero SCA ha celebrado, con la
colaboracién de Caja Rural del Sur,
laTjornada Financiacién saluda-

ble para la actividad productiva de
pequenas empresas agrarias, dirigida
a sus socios agricultores “con el ob-
jetivo de mejorar sus conocimientos

en gestion empresarial, abordando
materias de gestion empresarial y
herramientas financieras ttiles que
faciliten su actividad diaria, opti-
micen sus recursos y mejoren los
resultados, para afrontar los retos de
futuro y liderar la nueva agricultura’,
en palabras de Juan Barez, director

general de la cooperativa, en la inau-
guracion de la jornada.

El catedrético Manuel Carras-
co Carrascoy el profesor Cristébal
J. Carrasco Camacho expusieron el
contraste entre el agricultor tradicio-
naly el actual, asi como el perfil que
requiere la agricultura del futuro: in-
novador y con capacidad de lideraz-
go, para detectar oportunidades en la
cadena de valor y disefar, planificar
y desarrollar nuevos proyectos que
den respuesta a las necesidades del
presente y, sobre todo, del futuro.

Los socios de Cuna de Plate-
ro compartieron sus experiencias,
mostrando especial interés por los
diferentes productos financieros mas
adecuados a sus proyectos, estable-
ciendo un emocionante debate entre
todos los que asistieron a la jornada e
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Propuesta de creacion de una mesa para planificar el futuro

agricola del Condado. Apuesta por un foro en el que se encuentre el equili-
brio entre la actividad agricola y la preservacion de un entorno como Donana.

El presidente de la Plataforma en
Defensa de los Regadios del Con-
dado, Cristobal Picdn, ha propuesto
la creacién de una mesa de trabajo
para planificar el futuro agricola de la
comarca onubense.

Picén, que realiz6 estas decla-
raciones durante la celebracién de
la XXVIII Jornadas Técnicas Agrico-
las y Medioambientales que se cele-
bran en Lucena del Puerto, anadi6
que en esta mesa de trabajo deben
estar presentes representantes de
las administraciones, técnicos, agri-
cultores y ecologistas.

Cristébal Picén, que reconoci6
que tanto el Gobierno central como
la Junta de Andalucia “han dado pa-
sos importantes” para resolver la pro-
blemética del agua en el Condado en
los ultimos aifios, asegurd que “este es

el camino para mantenery para en-
contrar ese equilibrio que posibilite
tanto la actividad agricola de la zona
como la preservacion de un enclave
tan privilegiado como Donana’
Tras reconocer que “desgra-

ciadamente tanto Lucena del Puerto,
Moguer, Rociana, Bonares y Almonte
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han empezado a morir” porque los
planes y normativas vigentes les im-
piden seguir creciendo a nivel agrico-
la, recalcé que los luceneros “siempre
lucharemos por encontrar soluciones
y alternativas que nos permitan, no
solo salir a flote, sino contar con los
mismos recursos que los demés” &
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El marketing, la comercializacion y las nuevas variedades, a

debate en Palos. El Ayuntamiento organiza las IV Jornadas Agricolas del Fre-
soOn, en colaboracion con Fresén de Palos y Caja Rural, para propiciar el encuentro
entre profesionales y reconocer el esfuerzo econoémico del sector.
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C/ Segovia, 74 - 40250 Mozoncillo, Segovia. Telf. 921 57 70 &1, Fax: 921 57 70 62, Mévil: 608 0092 00

El Ayuntamiento de Palos de la Fron-
tera ha organizado una nueva edicién
de Frespalia: IV Jornadas Agricolas
del Fresén, un evento para el que el
Consistorio ha contado con la colabo-
racién de Fresén de Palos, Freshuelva
y la Caja Rural del Sur.

Frespalia es la cuarta edicién
de unas jornadas que tienen como
objetivo propiciar el encuentro entre
profesionales, ahondar en el conoci-
miento y servir de estimulo y recono-
cimiento al sector.

En las jornadas se analizaron
temas como ‘La necesidad del mar-
keting en la fruta fresca’ que corrié a
cargo de Francisco Bravo Plasencia,
responsable de B-Ideas; ‘La nueva
comercializacién de berriesen IV, Vy
VI gama,, sobre la que disertd el cate-
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dratico y ex rector de la Universidad
de Huelva, Francisco José Martinez;
o el ‘Proceso de obtencion de nuevas
variedades de fresas en FNM. Varie-
dades para competir con la fresa eu-
ropea de temporada; a cargo Antonio
Refoyo Piriz, director de FNM.

En este contexto, Francisco
José Martinez se mostré convencido
de que “hallegado ya el momento
de iniciar la segunda revolucién en
el sector de las fresas y los berries en
la provincia onubense, es decir, de
pasar de una actividad meramente
extractiva, como la que se realiza
ahoray que se inici6 en los afios 50,
a una transformadora” También de-
fendidé que, para hacer frente a paises
competidores “que producen mas
fresas que nosotros’, como Turquia,
Egipto, Marruecos o México, lo que
“tienen que hacer las empresas y
cooperativas del sector es innovar en
produccion, en el apartado organiza-
tivo y también en el comercial, por-
que es evidente que nuestro modelo
de negocio tiene que cambiar” &

Un gran ndmero de agricultores acudi6 a estas IV jornadas agricolas.
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Un nuevo sistema permite alargar la vida de la fruta sin sus-

tancias quimicas. En el caso de los frutos rojos, se alcanza el 50 % mas de
vida, al tiempo que supone un importante avance en el campo de la descontamina-
cion ambiental y de la inocuidad de productos hortofruticolas frescos.

El Laboratorio de Tecnologia de los Alimentos y Postcose-
cha del Centro Tecnolégico de la Agroindustria (Adesva),
para los productos hortofruticolas ha adquirido un nuevo
sistema que permite alargar la vida de la fruta sin la nece-
sidad de usar sustancias quimicas.

Concretamente, la aplicacién de esta tecnologia
permite, por ejemplo, alargar en un minimo de un 50 % la
vida comercial de fresas y frutos
rojos, reducir la contaminacién
bacteriana por Listeria monocyto-
genes en pimientos en un 99 % en
menos de una hora o disminuir la
contaminacién por E.coliy Salmo-
nella en espinacas en un 90 % en
una hora. Esta tecnologia ha sido validada en un amplio
espectro de frutas y verduras. Esta innovacién supone un
gran avance en el campo de la descontaminacién ambien-
tal y la inocuidad de productos hortofruticolas frescos,
puesto que de manera totalmente limpia, se transforma el
aire en un eficiente vehiculo de higienizacién. Dicho siste-

El nuevo sistema paraliza la accion de los
microorganismos que afectan habitual-
mente a las frutas y verduras frescas me-
diante la activacion del oxigeno del aire,
sin alterar las propiedades organolépticas.

ma paraliza la accién de los microorganismos que afectan
habitualmente a las frutas y verduras frescas, mediante la
activacion del oxigeno del aire, logrando alargar su vida
util sin alterar sus propiedades organolépticas.

El sector de la agroalimentacién y distribucién, asi
como los consumidores, afrontan pérdidas de hasta el 30%
en paises desarrollados, debido a que las frutas y verduras
frescas son productos perecede-
ros muy vulnerables, que estdn
expuestos a la contaminaciény
la proliferacién de microorganis-
mos patégenos que ocasionan
importantes dafios en la salud de
los consumidores. El uso de esta
tecnologia permite reducir los dafios producidos por los
microorganismos y alargar su vida comercial, reduciendo
también las pérdidas econdémicas.

Adesva pone a disposicidn de las empresas esta
tecnologia, avalada por los resultados obtenidos en la
industria hortofruticola de Espafia, EEUU y Suddmerica ¢
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Impulso a la consolidacion de la produccion ecologica. La con-
sejera de Agricultura, Carmen Ortiz, se reune con el grupo de expertos que colabora
en la elaboracion del lll Plan Andaluz de Produccién Ecoldgica antes de someterlo a
la aprobacidn por parte del Consejo Andaluz de esta materia.

La consejera de Agricultura, Pescay
Desarrollo Rural, Carmen Ortiz, se
ha reunido con el grupo de expertos
que colabora en la elaboracién del ITI
Plan Andaluz de Produccién Ecol4gi-
ca para someterlo a su juicio antes de
su aprobacién definitiva por el Con-
sejo Andaluz de la Produccién Eco-
légica. Segtin Ortiz, el documento,

en el que se han incorporado ya las
ultimas propuestas de este colectivo,
“es un instrumento fundamental para
impulsar y consolidar la produccién
ecoldgica en nuestra comunidad”.

La consejera explicé que, con
este nuevo plan, “buscamos fomentar
el consumo de productos ecolégi-
cos, fortalecer la competitividad de
este tipo de producciones sosteni-
bles, mejorar su comercializacién

y difundir su conocimiento entre la
poblacion”. Para ello, consideré que
“es fundamental reforzar la confianza
de los consumidores en el sistema de
control de la produccién ecolégica
como elemento diferenciador ante la
proliferacion de diferentes marcha-
mos que puedan confundirles”

Ademas del I1I Plan Andaluz
de Produccién Ecoldgica, la Conseje-
ria va a desarrollar otras actuaciones
también orientadas a impulsar al sec-
tor hacia unas practicas mas cercanas
a la produccién ecoldgica, como
fomentar la reutilizaciéon de materia
orgénica para fertilizar.

Ruiz hizo un repaso de la
fortaleza de este sector en Andalucia,
que actualmente lidera la produc-
cion ecoldgica en Espana. En 2015, la
superficie de produccién ecoldgica
alcanza las 957.600 hectareas, un
12 % mas que en 2014. Igualmente,
ha aumentado de 10.400 a 14.200
el nimero de operadores, mientras
que las actividades industriales han
subido también un 25 %, alcanzando
las 1.481 en toda Andalucia ¢
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Freshuelva celebra que se activen las ayudas a los seguros

agrarios en 2016. La Consejeria consigna 5 millones de euros. Por otra par-
tey, los frutos rojos entran en la contratacion del seguro de coberturas crecientes
que se podra suscribir desde el 1 de julio al 15 de noviembre de 2016.

Freshuelva ha participado en la
Delegaci6n Provincial de Agricultura
en la reunién del grupo de trabajo
del seguro de la fresa y resto de frutos
rojos de la que forma parte.

Enla reunion, ala que también
asistieron, representantes de Enesa,
Agroseguro y la Consejeria de Agricul-
tura, se informo de los temas tratados
en la tltima reunién celebrada en
Madrid del Grupo de trabajo y Grupo
de normativa nacional, en la que se
establecid que, en la contratacién del
seguro de coberturas crecientes para
organizaciones de productoresy coo-
perativas, se han incluido como linea
independiente asegurable, la fresa, el
fresén, el arandano, la frambuesa, la
grosella y la mora. La suscripcién sera
entre el 1 de julio y el 15 de noviembre.

Freshuelva ha logrado que se concedan de nuevo ayudas.




En la reunién también se
informé de que, tras reiteradas peti-
ciones de Freshuelva, para el 2016 se
van a activar las lineas de ayudas para
la subvencién en la contratacién del
seguro agrario para fresa y resto de
frutos rojos.

En el transcurso de la reunién,
se puso de manifiesto que la agricul-
tura onubense cuenta actualmente
con 6.583 hectéreas de fresa, fresén y
frutos rojos, amparadas por el seguro
agrario combinado en la presente
campana 2015-2016, lo que supone el
67,46 % de la superficie total cultiva-
da de berries a lo largo y ancho de la
provincia de Huelva.

El delegado de Agricultura,
Pedro Pascual Herndndez, valoré la
apuesta decidida de los agricultores
onubenses por este instrumento que
constituye una garantia de rentay que,
en consecuencia, viene a aportarles
una mayor certidumbre ante la impre-
visible climatologia y sus efectos. Un
punto en el que expuso su convenci-
miento de que el aseguramiento, que

tiene un pilar esencial en la propia
concienciacion del sector, experimen-
tara un nuevo impulso a partir del
proximo ejercicio, en el que volvera a
estar vigente el respaldo econémico
de la Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural con una asignacién
de cinco millones de euros para el
conjunto de la comunidad auténoma.
Esta medida, en palabras del
delegado territorial, pone de mani-
fiesto el cumplimiento de la Junta
de Andalucia, que en 2012, cuando
las circunstancias presupuestarias
obligaron a decretar la suspension del
apoyo en forma de subvenciones a
la contratacion de polizas, asumio el
compromiso de restablecerlo en cuan-
to la situacién cambiara. “Fue una de-
cision dolorosa, tres afos duros, pero
ya, afortunadamente, han pasado, han
quedado atras” Ahora, toca proseguir
con el fomento del aseguramiento
agrario, “porque es la mejor herra-
mienta para dar estabilidad y tranqui-
lidad ante posibles temporales que,
si aparecen, en cuestién de minutos,
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pueden arruinar nuestro medio de
vida, el de miles de familias” De ahi,
que “no pueda dejar de aplaudir la
creciente sensibilizacién del sector al
respecto’; que se vera complementada
el préximo curso con la recuperacién
de una linea de incentivos que, “sin
duda, nos llevard a dar nuevos pasos
en esa direccién’, concluyd.

La incidencia en la fresa, don-
de el seguro agrario combinado abar-
ca 4.500 hectéreas, el 76,79 % de la
superficie plantada con este berry en
la temporada actual, que, tras la se-
gunda reduccién consecutiva por una
mayor diversificacion de los cultivos,
ha quedado fijada en 5.860 hecta-
reas. La frambuesa cuenta con 1.047
hectéareas amparadas, el 57,68 % de
las 1.815 hectareas que se distribuyen
por la geografia onubense; mientras
que, en el caso de los ardndanos, son
943 hectareas, de un total de 1.953
(el 48,28 %), 1as que disponen del
paraguas de esta poliza. Por dltimo,
en mora, estan salvaguardadas 93 de
las 130 hectareas (el 71,54 %)
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ELECTRICO DE SUEXPLOTACION: LA INSTALACION QUE MEJOR SE
ADAPTE A SUS NECESIDADES, BUSQUEDA DE SUBVENCIONES Y
FINANCIACION, PUESTA EN MARCHA Y MANTENIMIENTO DE LA MISMA.

KEMTECNIA, INSTALACIONES
ENERGETICAS A SU MEDIDA.

KEMTECNIA
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Hacienda mantiene la rebaja de los modulos a actividades

agricolas y ganaderas. Reduccion del 5 % sobre el rendimiento neto, en
funcion de los acuerdos alcanzados en la Mesa del Trabajo Autonomo.

El Boletin Oficial del Estado (BOE) ha publicado la orden
ministerial por la que se desarrollan para el afio 2016 el
método de estimacién objetiva del IRPF (mddulos) y el
régimen especial simplificado del IVA.

La orden mantiene para
2016 la reduccién del 5 % sobre el
rendimiento neto de médulos de-
rivada de los acuerdos alcanzados
en la Mesa del Trabajo Auténomo.

Adicionalmente, en el
ambito de las actividades agrico-
las y ganaderas, se reduce en los
indices de rendimiento neto de la ganaderia de bovino
de leche (produccién de leche), que pasa de 0,32 a 0,20
(reduccién de un 38 %).

De la misma forma, se ha tenido en cuenta para
ello la reduccién continuada de la rentabilidad de esta
actividad, segun el Ministerio de Agricultura, Alimenta-
cién y Medio Ambiente. Igualmente, se reduce el indice de
rendimiento neto del cultivo de patata, que pasa de 0,37 al
0,26 (rebaja del 30 %).

La orden incorpora las novedades inclui-
das en la reforma fiscal, de forma que fija
el umbral de la exclusion en los 250.000
euros de ingresos, permaneciendo en
modulos de actividades la agricultura y la
ganaderia, entre otras.

Por lo que se refiere al IVA, la orden mantiene para
2016 los modulos existentes en el presente afio.

Por otro lado, 1a orden incorpora las novedades
incluidas en la reforma fiscal en lo referente a la simplifi-
cacion y limitacién del régimen
de estimacién objetiva. Concre-
tamente, fija el umbral de exclu-
sién en 250.000 euros de ingresos
para el conjunto de actividades
econdmicas.

La magnitud de exclusién
del régimen en funcién del volu-
men de compras queda fijada también en 250.000 euros
anuales, tal y como estipula la Ley 26/2014 de reforma
del IRPE.

Quedan excluidas, tal y como fija la ley, las activida-
des a las que se aplica el tipo de retencién del 1 %, como
las de fabricacién y construccion.

Segun la misma orden publicada, permanecen en
moédulos actividades como la restauracion, el servicio de
taxi, la agricultura y la ganaderia ¢

IMPRENTA
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Concluye el debate publico para la futura Estrategia Nacional

de las organizaciones de productores. Agricultores, asociaciones
agrarias, organizaciones de productores, administraciones y expertos del ambito
académico han participado en este proceso de debate y aportacion.

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio Am-
biente ha publicado en su pagina web los resultados de

la consulta publica, las encuestas y la informacion de los
grupos de debate mantenidos, desde el pasado mes de
julio, para realizar un diagnoéstico del sector hortofruticola
espanol con el que se disefiard la futura Estrategia Nacio-
nal para los programas operativos de las organizaciones de
productores (OPs) de este sector.

Este andlisis se ha llevado a cabo con la partici-
pacion de agricultores, asociaciones agrarias, organiza-
ciones de productores, administraciones y expertos del
édmbito académico.

De esta forma, la fase de andlisis se ha centrado en
cuestiones clave, como el estancamiento en el grado de or-
ganizacion, la dimension de las organizaciones de produc-
tores, la gestion de crisis, el papel de las OPs en la cadena
alimentaria y la idoneidad de los programas operativos
para resolver los problemas del sector.

En este marco, las principales propuestas acerca de
incrementar el grado de organizacion y tamaio de las OPs
se basan en conseguir organizaciones rentables y profe-
sionales, que tengan un papel activo en la planificacién y
comercializacion de sus productos, asi como un conoci-
miento directo de los mercados.

Para ello, los participantes en este proceso con-
sideran necesaria la actuacién de la Administracién en
cuestiones como la simplificacidn, la seguridad juridica,
la armonizacion de criterios, la revision de los criterios de
reconocimiento, las normas de competencia, el suministro
de informacioén y la divulgacion.

También se considera fundamental el papel que
pueda desempenar el sector no solo en la mejora de la
gestion de las OPs, sino en la concienciacion de todos los
productores acerca de la necesidad de trabajar unidos, asi
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como en la creacién de foros de comunicacién entre OPs y
productores. Esta colaboracion se podria llevar a cabo bien
a través de las asociaciones de OPs, de las interprofesiona-
les, de plataformas de comercializacion o de cualquier otra
figura que permita fijar y trabajar en objetivos comunes.

En relaciéon con los programas operativos y las
medidas incluidas en la actual Estrategia Nacional, las
conclusiones son claras en cuanto a que estos programas
operativos constituyen una herramienta extremadamente
util para resolver los problemas del sector.

En este sentido, todos los participantes tanto en la
consulta, como en las encuestas y en los grupos de debate,
han coincidido en considerar que el sector no seria lo
que es hoy de no existir los programas operativos. Dichos
programas han permitido avanzar en todos los &mbitos
(produccidn, calidad, medioambiente o comercializacién)
y son claves para el dinamismo del sector. Se considera,
asimismo, que las medidas y actuaciones que se recogen
en la Estrategia en vigor son adecuadas y que existe poco
margen de mejora.

En lo que se refiere a la prevencion y gestién de cri-
sis, se considera de manera generalizada que las actuales
medidas disponibles no resultan eficaces para gestionar
crisis. Se concluye también que es preciso trabajar mas
en la prevencion, a través de la planificacion, para lo que
resulta necesario disponer de més informacién. En todo
caso, hay que tener en cuenta que siempre habra crisis que
no se puedan prevenir, como las derivadas de cuestiones
climaéticas, politicas o sanitarias.

Todas estas conclusiones seran la base para el disefo
de las medidas que deben ser apoyadas con fondos comu-
nitarios, con el fin de optimizar la utilizacién de los recursos
financieros disponibles, asi como para disefiar cualquier
politica que afecte al sector hortofruticola en el futuro &
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Firmado el Codigo de Buenas Practicas de la Cadena

Alimentaria. Isabel Garcia Tejerina destaca que este documento aportara mas
claridad, seguridad, equilibrio, innovacion y calidad a los consumidores.

La ministra, en el momento de la firma del Cédigo.

NUEVO T4

FUERZA Y AGILIDAD
AL FIN JUNTAS

= CAPACIDAD DE GIRD = Eje SuperSteer = T4" de giro > Exclusive de NEW HOLLAND
* ANCHURA MINIMA = Aletas estrechas opcionales = 1,75 m de ancho

» MAXIMO CONFORT > Cabina con platafarma plana

= GRAN POTENCIA > Hasta 115 CV

NUEVD T4, EL MODELO PREMIUM DE TRACTOR COMPACTO

La ministra de Agricultura, Alimenta-
cion y Medio Ambiente, Isabel Garcia
Tejerina, asegurd que “el Codigo de
Buenas Practicas Mercantiles en la
Contratacién Alimentaria aportara
mas claridad, seguridad, equilibrio,
innovacidn, calidad y una mejor per-
cepcion de los consumidores sobre
los productos alimenticios”

Isabel Garcia Tejerina presidio
el acto de firma del Cédigo de Buenas
Précticas Mercantiles en la Contrata-
cién Alimentaria, que ha sido suscrito
por Organizaciones Profesionales
Agrarias, la Federacién Espaiola de
Industrias de Alimentacién y Bebi-
das (FIAB) y la Asociacién Espanola
de Distribuidores de Autoservicio y
Supermercados (Asedas).

En su intervencion, Garcia
Tejerina destaco que se trata de la

BTE

Ao ubricanios

Descubre mas venia@s an’

Newtrac

Concesionario en Huaka

Pol, Tartessos, C. A Nave 308, Huolva (frente a Coluloza)
959 3566 87 / 61994 14 96/ 619 83 B3 BT
info@nowltrac.es

COBERTURA DE DOS ANOS DE GARANTIA PARA TODA LA GAMA DE TRACTORES.

NEW HOLLAND TOP SERVICE 00800 && 111 171" AS:S1ENCIA E INFORMATICN 747,

*La llarmada e gratusta desde 1ebifono hio. Antes de Lamar con s lelédong méwil. conaulle larilas con s operador

www.newholland.es
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primera vez que se establece un
codigo para toda la cadena alimen-
taria y agradecio a los firmantes el
esfuerzo que han realizado para
llegar a este acuerdo.

Segun senald, la cadena de
valor alimentaria es “absolutamente
estratégica en nuestro pais’, por su
importancia social y econémica, por
lo que era necesario establecer un
marco normativo que aportase equi-
dad alas relaciones empresariales y
que estuviese dotado de los instru-
mentos adecuados para garantizar
su cumplimiento.

Para ello, la ministra explicd
que se elabord la ley de medidas
para mejorar el funcionamiento de
la cadena alimentaria, que incluye
mecanismos y herramientas nece-
sarias para su cumplimiento, como
la Agencia de Informacién y Control
Alimentarios (AICA), el Observatorio
de la Cadena Alimentaria y el Cédigo
de Buenas Practicas Mercantiles.

Garcia Tejerina detall6 que
dicho Cédigo establece los princi-

pios sobre los cuales han de funda-
mentarse las relaciones comerciales
y las précticas mercantiles, y las
circunstancias de adhesion y de baja
del mismo.

También apunté que, como
principios basicos, se definen el equi-
librio y la justa reciprocidad entre las
partes, la libertad de pacto, la buena
fe, el interés mutuo, la equitativa dis-
tribucién de riesgos y responsabilida-
des, la cooperacidn, la transparencia,
el respeto a la libre competencia en
el mercado y la sostenibilidad en la
cadena alimentaria.

Al mismo tiempo, se establece
una serie de compromisos y practicas
comerciales generales, comunes a to-
dos los operadores, asi como précti-
cas comerciales especificas. Ademas,
el Cadigo fija unos compromisos
adicionales que tienen por objeto
garantizar la calidad de los productos
alimenticios, reducir el volumen de
desperdicio alimentario y reforzar
la cooperacién entre los operadores
ante crisis de mercado.

2 CALIDAD Y .;.-Tll""r
* SEGURIDAD *_

PLANTA
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Por otra parte, Garcia Tejeri-
na sefal6, como aspecto relevante
del texto, la mediacién y el sistema
de resolucién de conflictos, cuyo
objetivo es resolverlos con la maxima
diligencia.

También comentd que las
empresas adheridas deben disenar
y publicar un procedimiento interno
de resolucién de conflictos.

Y, para la interpretacidon y
determinacidén del alcance de las
clausulas, se ha establecido una Co-
misién de Seguimiento del Cddigo
que fijard un sistema de control de
su cumplimiento.

En definitiva, “este Cédigo
nos acredita a todos ante la sociedad
y, en especial, a aquellas empresas
interesadas en poner de manifiesto
ante los consumidores su responsa-
bilidad social”

Para la ministra, con la firma
de este C6digo “se abre una nueva era
en las relaciones comerciales en la
cadena alimentaria en nuestro pais. Y
ahora es tarea de todos difundirlo” ¢

PLANTA
DE FRESA

STRAWBERRY
PLANTS

PLANTA

DE
FRAMBUESA"

RASPBERRY
PLANTS

DE FRESA
EN MACETA

STRAWEBERRY
PLANTS IN POTS

. PARA SU
NEGOCIO

QUALITY AND SAFETY
:  FOR YOUR BUSINESS
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Importadores belgas conocen las producciones onubenses

para iniciar relaciones comerciales. Huelva Empresa propicia este
intercambio en el que la fruta onubense se destinaria a restauracion y catering.

Una de las empresas freseras visitadas por los importadores.

Crear un nuevo concepto culinario
en el que los clientes puedan com-
prar los productos de Huelva para su
consumo en el hogar o, simplemente,
degustarlos en el restaurante y asi
darlos a conocer en los Paises Bajos.
Ese es el objetivo de la empre-
sa belga Valsa y su proyecto empre-
sarial Brasserie Tapas Bar, que se
pondra en marcha en este afio 2016
con la apertura de cinco puntos de
restauracion y venta en cinco ciuda-
des de Bélgica, Holanda y Luxem-
burgo. El nombre de Huelva ird en el
encabezado del nombre del negocio.
Los empresarios belgas José
y Sébastien Valdés, responsables
de la empresa, realizaron una visita
a la provincia de Huelva en la que
mantuvieron contacto y encuen-
tros con los sectores productivos
agroalimentarios -fresero, carnico,
vinos, aceites, conservas-, gracias
ala mediacidén de la oficina Huelva
Empresa de la Diputacién de Huelva.
Esta es la segunda misién inversa que
estos empresarios, especializados en
restauracion familiar, gastronomia
y seleccién de productos gourmety

distribucién a centrales de compras,
realizan a la provincia de Huelva para
establecer relaciones con los produc-
tores onubenses.

Entre los encuentros que man-
tuvieron destacan la visita a las em-
presas freseras Bonafru y Frutas de
Bonares, al Consejo Regulador DOP
Jamon de Huelva y a ocho bodegas de
Jamon en Jabugo, Cumbres Mayores,
Corteconcepciodn, El Repilado y Cor-
tegana. También visitaron tres bode-
gas de Villalba del Alcor, Manzanilla
y Almonte, conociendo y degustando
los vinos de la comarca.

En una primera visita que
realizaron en noviembre, los empre-
sarios belgas conocieron el Centro de
Interpretacién y diferentes bodegas
en Bollullos Par del Condado, Chuce-
nay Rociana del Condado.

El proyecto culinario Brasserie
Tapas Bar consta de cuatro lineas de
negocio. Por un lado, la central de
venta, con productos exclusivamen-
te de la provincia de Huelva -con
algunas excepciones para algunos
productos andaluces-, tales como
jamon y productos derivados del

cerdo ibérico: queso; vinos, vinagres
y espirituosos del Condado, berries,
aceite de oliva, pescados y mariscos
en conserva, productos derivados
del attn, etc.

Un segundo pilar es un gastro-
bar, con exposicion de tapas y zona
de degustacion; el tercer pilar es un
restaurante y, el cuarto, un espacio de
entrada y salida de mercancia regula-
da por el sistema eurostandard.

El proyecto comenzara con la
apertura de cinco puntos de restaura-
cién y venta en el primer afio, en este
2016. Las ciudades y paises previstos
son: Bruselas, Liegue, Boilogne, Lu-
xenmburgo y Holanda.

José Valdés, responsable de la
empresa Valsa, es miembro fundador
del Cercle du Lac, una asociacién
de negocios que representa a 950
empresarios, que estd integrada en el
canal Horeca desde hace 25 afos.

Su experiencia profesional
abarca empresas como Les foies gras
de Strasbourg, Upignac, Le foie Gras,
La Maison Du Caviar, La Maison
Valette France y Le Temps des Mets,
entre otras ¢
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INNOVATION IN PLANT VARIETIES

Planasa, en Fruit Logistica

Planasa se presenta en Fruit Logistica 2016
con un stand 100 % Adelita. La empresa
apuesta totalmente por esta variedad y
quiere que su espacio en la feria se con-
vierta en el punto de encuentro de su club
de productores, asi como un lugar para
celebrar su éxito por todo el mundo.
Adelita, obtenida y registrada por
Planasa, se ha convertido en la berry de
moda de los campos no solo andaluces,
sino de todo el mundo. Se distingue por
una fruta muy grande y atractiva, con muy
buen sabor, caracterizado por un buen
balance entre acidez y
aztcares, y con una larga
vida comercial. Adelita
es la inica variedad de
frambuesa “primocana”
que permite producir
fruta durante todo el

TECNIFRIO
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La variedad Adelita serd la protagonista del stand de Planasa.

invierno en climas como el de Huelva o
el centro de México, asi como durante los
veranos en los paises mas frios del norte
de Europa. Ademas, es de facil manejoy
aporta alta produccién y facilidad de reco-
leccién. Todas estas cualidades hacen que
Adelita sea la preferida de los que buscan
una calidad superior los 365 dias del afio.
Actualmente, se cultivan mas de
2.000 hectareas de Adelita, que se reparten
seleccionados agricultores por todo el

Lideres en frio industrial

mundo. Esta variedad de frambuesa tan
exclusiva solo se puede conseguir a través
de un club de comercializadores con el fin
de preservar su calidad desde que se plan-
ta hasta que llega al consumidor final.

En tan solo cuatro anos, Adelita ha
llegado a lo mas alto, un éxito que Planasa
quiere compartir con todos sus colabora-
dores y clientes en Fruit Logistica en un
espacio tnico que se localizara en el hall
18, stand A08.

y comercial

Pol. Pisa C/Disefio 8 Local 9, 41927 Mairena del Aljarafe - Sevilla

T..954 451 299
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Autorizan el

dicloropropeno y
cloropicrina para
la frambuesa y el

arandano. Tras la
peticion de Freshuelva.

i

El Ministerio de Agricultura, Alimen-
tacion y Medio Ambiente, Magrama,
ha procedido a autorizar excepcio-
nalmente, tras la solicitud realiza-

da por la Asociaciéon Onubense de
Productores y Exportadores de Fresas,
Freshuelva, la comercializacién de
productos formulados que contengan
1,3 dicloropropeno y cloropicrinay
combinaciones de ambos para su uso
en la desinfeccién de suelos en fram-
buesay arandano, entre otros cultivos,
mediante resolucion para el periodo
comprendido entre el 18 de noviem-
bre de 2015 y el 16 de marzo de 2016

LIDERES EN ALQUILER
ALTRAC SIN CONDUCTOR

ALQUILER DE TRACTORES SIN CONDUCTOR

Alguiler de Tractores y Cubas 5.L.
Parque Huelva Empresaral. Parcela 12-6, Huelva

MAS DE 100 TRACTORES A SU SERVICIO SERVICIO TALLER
T: 625 444 139 / 666 369 89¢ TRACTORES DESDE 60 A220 CV 10 CUBAS DE RIEGD
info{@altrac.es = www.altrac.es GHHAHT[& Dﬁﬁ"JEHiAST MECﬁHICh HE‘JISIQH TSEGUE‘DS VIGENTES




Un Q5 es mucho mas
En Hu@'h@ Wagen Audi por 34.500€

Audi Q5 Advanced Edition 2.0 TDI 150CV
8.000€ de descuento (incluido en el precio).

En Huelva Wagen Audi tienes un Audi Q5 Advanced Edition 2.0 TDI y 150cv por 34.500 euros, un precio Gnico para un
vehiculo con un gran nivel de equipamiento. Ademas lleva incluido un descuento total de 8.000€, Sequro a Todo Riesgo
para mayores de 25 afios con una franquicia de 300 euros y Mantenimiento gratuito durante 48 meses o 60.000 kms.
Y es que un Q5 es mucho mas que un gran coche. Tan sencillo como sentir el placer de conducir tus proyectos.

Audi Q5 Advanced Edition, 2.0 TDI ultra 150CV, 6 velocidades,
Color Azul Utopma Metalizado por 34.500¢€.

vt QOOD
n H L A la vanguardia de la técnica

Huelva Wagen Audi

Poligone Industrial La Paz, 32. Huelva
7959495500

huelvawagen.es

Py de 345004 valido para un Audi 05 Advanced Edition, 3.0 TOT ulira 1 500V, 6 velocidades, Color Azl Utopma Metalizado. B precio incluye TVA, transporte, impaesto de matriculackan, descuanto de Marca y
e Huselva Wagen Aud| [sn el precio no estd aplicado descusnto Plan PIVE 8], Precios wilides para clientes gue financien un orddito minimao de 175004 con una permanencia ménima de 1a financiackan de 36
m;l;: m:lh de Audi Credit. Consutta on Huebv Wagen Audl Las caracberhticas y condickones especificas de la presente promocidn, El modelo de Las imagen puede Incorporar equipamisnta opconal no
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Frutas de Bonares comercializa sus frambuesas bajo la marca Fresabor.

/3t

Frutas de Bonares SCA, apuesta decidida por la calidad de
la frambuesa. Nace en 1999 fruto de la unién de 14 agricultores procedentes
de Bonafru a los que les une la devocion por esta nueva berry que, 16 anos des-
pués, sigue contando con grandes potencialidades en los mercados.

Frutas de Bonares SCA es una cooperativa que nace de fresas en la provincia de Huelva acabaria por colmatar
en 1999, fruto de la unién de 14 agricultores de lazona que  los mercadosy hacer peligrar la contininuidad de este

tienen en comun la apuesta por el cultivo de la frambuesa, producto debido a la bajada de los precios, como asf ha
justo cuando esta estaba empezando a asomarse en los ocurrido en alguna que otra campaia.
mercados europeos. En los dltimos anos, estos aventureros agricultores,

Esta cooperativa es més partidaria de la calidad que tendentes a la diversificacién, también han apostado por
de la cantidad, como asi lo demuestra que estén centradas el cultivo del ardndano, tanto tempranos como tardios,

en la actividad de 75 hectareas localizadas en su mayoria como el de la mora, aunque esta en menor medida.

en la zona de Bonares -alguna en Almonte- y de las que Para Frutas de Bonares, la tltima campara pue-
maés del 90 % se han destinado al cultivo de la frambuesa. de calificarse como de “muy positiva’, al igual que para
Son hectareas procedentes de la plantacién de fresas que el sector de la frambuesa en general, alcanzando una
estos agricultores decidieron reconvertir con la previsién produccién que ha superado el millén de kilogramos de

de que el desmesurado aumento de hectédreas plantadas productos.
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Como otros anos, las frambuesas, arandanos y mo-
ras se han consumido en el mercado internacional, princi-
palmente, en Francia, Alemania, Inglaterra y Holanda.

En este sentido, la cooperativa Frutas de Bonares
estd muy satisfecha con la aceptacion de sus productos,
aunque reconoce que aun son poco conocidos y con-
sumidos, sobre todo, en el mercado nacional, con lo
que se establece como un reto o deseo de futuro que las
frambuesas de Bonares sean demandadas por el propio
mercado nacional.

La cooperativa bonariega confia en, al menos,
completar esta campana como la pasada, pero no deja de
poner la vista en un futuro en el que se ve continuando
con el proceso de diversificacién iniciado casi de forma
pionera en la provincia.

Para Frutas de Bonares, la base de su proceso de
produccion y de la comercializacion de sus productos se
resume en la calidad y en el esfuerzo de todos sus traba-
jadores por que la fruta llegue en las mejores condiciones
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Edificio que acoge los trabajos de Frutas de Bonares.

atodos esos mercados que aspira a seguir aumentando, a
pesar de tratarse de un producto delicado.

Una de las figuras mas destacadas de esta coopera-
tiva es la de su presidente desde hace 16 anos, Francisco
Dominguez Ramos, que, a sus 63 afios, ha decidido ale-
jarse de la primera linea de batalla para dar paso a nuevas
generaciones. Una batalla que nunca ha rehuido, como
demuestran sus anos al frente de la cooperativa, a los que
también hay que sumar que formo parte de la junta direc-
tiva de Bonafru durante 20 afios.

Sin duda, un amante de una profesidén que no ha-
bria cambiado por nada porque es la que conoce gracias a
su padre y que deja en manos de sus hijos.

Desde Freshuelva, queremos agradecer los muchos
anos de trabajo impagado y de entrega al sector que Fran-
cisco Dominguez ha realizado, tanto desde su cooperativa,
como en la junta directiva de Freshuelva, y desearle que,
aunque se retire un poco de la actividad, no deje de enri-
quecernos con su ejemplo y enorme trabajo ¢

-

-]

VILLEGAS

www.alquilerdetractores.es

-5 ~5 ~5

34 tractores  Aperos Servicios Rentabilidad
Niw Halland, Cubas, arados, Mantensmienio Precios rentables,
Euwropard, Casea, pulidones, rulos consiante, coches renling mansual y
Massey Forguson,  lranspalels, talker, reparacian a opckdn a compra de
John Deera, Fian, dasbrozadorss, domicilio, suslitucion  maguinara agrcola
Kuboda. .. ahoyador da vehiculos @ industrial

950367232 646706537 959 367 276

LW

Poligono Domincano Nave 36C San Juan del Puerto (Huelva) 21610
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“El sector de los frutos rojos debe afrontar el reto de regular su
llegada a los mercados’. Francisco Dominguez Ramos lleva toda una vida en
el campo, desde que comenzara a ayudar a su padre, que ya tenia tierras en Bona-
res. A sus 63 anos, el presidente de Frutas de Bonares SCA va a abandonar la prime-
ra linea de batalla, pero continuara en un campo que no puede abandonar.

;Como y cudndo se intereso por la agricultura? He es-
tado en la agricultura desde siempre porque mi padre

ya era agricultor. Actualmente, soy el agricultor méas
antiguo de Bonares y tengo a mis hijos, que también
seguirdn mis pasos.

:Qué cree que es lo mejory lo peor que tiene este sec-
tor? Lo mejor es la modernizacién en todos los sentidos de
la agricultura: en las técnicas de produccién, en los ana-
lisis de los productos, en la comercializacidn, etc. Lo peor
creo que es que estamos en manos de las multinacionales,
que marcan el precio final de los productos y este es muy
diferente a la miseria que en muchos casos se le paga al
agricultor, lo que a su vez dificulta que se puedan producir
y vender los productos.

;Como considera que ha sido la evolucion del sector
en todos estos arios? La evolucion ha sido muy importante,

se puede considerar el sector econémico mas fuerte de la
provincia de Huelva. La prueba esta que, en los afios de
crisis, ha sido capaz de absorber mano de obra procedente
de otros sectores importantes como la industria y la cons-
truccién y crecer a pesar de esta recesion.

;Cudl considera que es el reto que debe afrontar el

sector de los frutos rojos? No sé como se podria hacer, pero
el sector debe regularse. Cada uno no puede producir y

llevar al mercado lo que quiera. El sector tiene que estar
unido en este sentido. Ademas, todas las partes de la cade-
na deberiamos tener algo que decir en el precio final del
producto y no que unas saquen mas provecho que otras,
sobre todo las multinacionales.

Si no hubiese sido agricultor, ;a qué se hubiese dedi-
cado? Toda mi vida he sido agricultor y no he conocido ni
he querido conocer otra cosa que el campo ¢
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Los frutos rojos
también son de cine

La Asociacién Onubense de Productores y Exportadores de Fresas, Freshuelva, ha
colaborado con la 41 edicién del Festival de Cine Iberoamericano de Huelva, cele-
brado el pasado mes de noviembre en la capital onubense y que reunié a destaca-
dos personajes del mundo del celuloide.

De esta forma, las empresas asociadas de Freshuelva aportaron lotes de fru-
tos rojos que fueron degustados por los participantes en el Festival en las diferen-
tes recepciones y homenajes que tuvieron lugar en la sede del certamen, en la Casa
Col6n de Huelva.

Las frambuesas y moras de Onubafruit y de Plus Berries, estas dltimas
presentando como novedad su nuevo envase -Berry Bowl-, hicieron las delicias de
los participantes en el Festival, que también pudieron comprobar la calidad de las
frambuesas Berrycatessen de Cuna de Platero y de las primeras fresas Sweetfresh
de variedades tempranas que ha aportado Agromolinillo.

Por su parte, Driscoll’s y Bonafru ofrecieron sus frambuesas para que estu-
viesen presentes en el Festival, al tiempo que Agricola El Bosque hizo lo propio con
sus moras, con lo que la familia del Festival de Huelva comprob6 de primera mano
la calidad que atesoran los berries de Huelva, como ha sido el caso de los actores
Soledad Villamil y Federico Olivero, o la periodista y escritora, Teresa Viejo ¢
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Cruz Roja
reconoce la

Con el objetivo de reconocer la labor de las empresas que colaboran con la in-
sercidn sociolaboral de personas en riesgo de exclusion y con otras iniciativas
que facilitan el desarrollo de proyectos dirigidos a las personas en situacion de
vulnerabilidad, Cruz Roja Huelva ha celebrado un acto de reconocimiento al
tejido empresarial onubense.

Por cuarto afo consecutivo, Cruz Roja Huelva ha reconocido la solida-
ridad y el compromiso de todas las empresas que colaboran, representadas en
esta edicién por 12 de ellas, entre las que se encuentran las socias de Fres-
huelva Moguer Cuna de Platero S.C.A., Agromolinillo y Atlantic Blue. También
fueron reconocidas Toys r Us, Sprinter, Decathlon, Hotel Eurostars Tartessos,
Mango, Hosteleria Huelva Horta S.L., Aguas de Huelva, Arcoiris Animaciony
José Sequera Pereira. Cruz Roja ha resaltado la implicacion de estas entidades
en la formacion e inclusion sociolaboral y en la aportacién de recursos para
que Cruz Roja pueda ampliar la atencién, especialmente en estos tiempos de
crisis en que el riesgo de exclusién ha crecido y golpeado a miles de personas ¢
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Navidades
solidarias

Grufesa quiso aportar su granito de arena para hacer
una Navidad mas dulce a los mas necesitados, renovando su
apoyo a diferentes colectivos sociales de Moguer y la provincia
de Huelva, tales como Madre Coraje, la Asociacion Espanola
contra el Cancer y las asociaciones Apyme y Abriendo Puer-
tas, de Moguer. Con estas entidades también ha colaborado
Cuna de Platero con el objetivo de dinamizar el comercio
local y, por otra parte, cooperar con una asociacién que presta
importantes servicios de integracion y desarrollo personal a
personas con discapacidad. Por su parte, representantes de
Fresdn de Palos visitaron la planta de Oncologia del Hospital
Juan Ramoén Jiménez de Huelva y la residencia Juan Pablo 11
de Palos de la Frontera, llevando consigo una seleccién de las
mejores fresas del dia para que fueran disfrutadas por todos
los pacientes y profesionales que luchan a diario y que no
pudieron despedir el afio en sus hogares &
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Regreso al futuro

Hace algo més de una década, un se-
fior vestido con traje y chaqueta, me
pididé permiso para compartir mesa
en una de las cafeterias de la Feria In-
ternacional de Turismo, FITUR, que
anualmente se celebra en Madrid. No
cabia un alfiler y, aunque no es muy
comin en nuestro pais, ese caballero
preferia no esperar a que quedara
una mesa libre. O tenia prisa o no le
gustaba comer solo, nunca lo sabré.

Acepté su propuesta y la charla
fue muy constructiva. El individuo
resultd ser lo que aparentaba; un
alto cargo. Su némina la firmaba la
Consejeria de Turismo de una de las
comunidades auténomas mas impor-
tantes de Espafia, no diré cual.

Ese sefor era responsable del
destino de muchos millones (de pe-
setas, entonces) para promocionar la
imagen turistica de su regién. Eviden-
temente, no tardé en preguntarme mi
procedencia.

-;De Huelva?- dijo sorprendido.

-Si, ;la conoce?

- Claro, he estado en varias oca-
siones.

La conversacion fue cogiendo
ritmo, entre plato y plato, y el “alto
cargo” comentd algo que ain hoy
recuerdo.

-Huelva, con todo lo que puede
ofrecer -dijo seflalando mi carpeta-
tiene de negativo lo mismo que puede
tener de positivo; no tiene una marca
definida. La parte buena -prosiguié- es
que su imagen esta por construir y eso
no se hace de un dia para otro.

La imagen de una provincia tan
ricay diversa como la de Huelva, no
solo se “construye” a base del boca
a boca. Esta provincia, desde enton-
ces, ha dado un importante salto de
calidad, pero no menos del que han
dado otras zonas que también tratan
de hacerse hueco como un destino
apetecible. La promocién de Huelva
en el exterior es responsabilidad de

todos, de las administraciones, de
los empresarios, de los que trabajan
en sectores como la hosteleriay, por
supuesto, del propio ciudadano.

Posiblemente, en el mejor de
los casos, para alguien que no haya
visitado esta provincia, el nombre de
Huelva le traslade una imagen de las
tres carabelas, de una playa o, inclu-
so, del frutero que le vende fresas.
Seguro que habra de todo, si es que
no se preguntan que qué es eso.

Huelva sigue teniendo mucha
tarea pendiente para generar una
marca ligada ala calidad y la fresa re-
corre medio mundo, de enero a junio,
ofreciendo el mejor sabor de nuestra
tierra. Quiz4, habria que plantearse
qué mas se puede hacer para lograr
una mayor promocion. El turismo y la
fresa pueden ir de la mano.

En los dos ultimos anos, hemos
visto cdmo decenas de miles de
personas que viven, directa o indi-
rectamente de la agricultura, se han
echado ala calle, para manifestarse.
Sin agua para el campo no hay fresa,
no hay trabajo, no hay vida. Ha habi-
do una reaccién undnime. Campariias
que han servido para hacer reaccio-
nar a los que gobiernan desde San
Telmo y Moncloa.

:Se imaginan cémo seria esta pro-
vincia sin la agricultura?, ;han pen-
sado alguna vez -al igual que ocurria
en la pelicula Regreso al futuro- que
desapareceria de la foto sin ella? ;Y
sin el turismo?

Huelva necesita que la quieran.
Que se acuerden de ella y que logre
despegar definitivamente. La fresa
tira del carro, si.

Al igual que la industria, el comer-
cio o el turismo. Pero, sin el compro-
miso de nuevas infraestructuras y sin
campafas que potencien la imagen
de la provincia, seguira siendo lo que
un “alto cargo” definié como un lugar
sin marca propia ¢

Rafael Lopez
Jefe de Informativos de Onda Cero



'Porque siento mi tierra”

“Nada mas gratificante que trabajar
la tierra donde he nacido,
ahora puedo invertir en ella.”

Ignacio 42 anos, agricultor

Agrosur

soluciones de futuro para tu explotacion

4902310902 .4blogcrsures 4cajaruraldelsur.es
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Gestiones empresariales
- Declaraciones INTRASTAT
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
- Confeccion y seguimiento de los programas operativos
- Entrega y recogida de documentos en organismos oficiales

Asesoramiento e informacion
* Delegacién en Perpignan
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Evolucién de mercados y reclamaciones en destino
* Informacién meteoroldgica
* Produccion integrada y sistemas de trazabilidad
* Temas fitosanitarios y LMR
* Novedades fiscales, laborales o econémicas
* Banco de datos del BOE, BOJA y otras publicaciones
oficiales
* Estudios sobre proyectos empresariales
* Seguros Agrarios

Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Gestion de NIEs
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
- Cursos de formacién multidisciplinares
- Formacion higiene alimentaria (antiguo carné de
manipulador)
- Atencién personalizada

Divulgacion
- Jornadas técnicas
- Publicaciones y manuales

Ventajas econdmicas
- Gestion de analisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios

Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta

ESHUELVA

Ferias y Congresos
SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es
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MORERA & VALLEJO

INDUSTRIAL

MACRESUR (&) TORRES FILM

MORERA & VALLEID INDUSTRIAL

Somos tu marca de referencia
en plastico agricola desde siempre.

Consulta en tu punto de venta habitual o entra en www.morerayvallejoindustrial.es
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