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El climatologia marca la campana de recoleccion de la fresa
Unas 17.000 personas claman en el Parlamento agua para El Condado
Freshuelva prepara la segunda edicion del Congreso de Frutos Rojos
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;Sabias que...

Un pequeno pueblo de Malta, llamado Mgarr, celebra el 15 de abril una feria
dedicada a la fresa, en la que los agricultores ponen a la venta mas de ocho
toneladas de fresas y otros 800 kilos se utilizan para preparar productos
elaborados, como pasteles, crepes, vinos o licores. La fresa concentra la
principal actividad econémica de este municipio de apenas 3.000 habitan-
tes, que se vuelcan en esta celebracion.
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“En la variedad estd el éxito y el acierto de los frutos rojos”
Hace 20 anos decidio emprender, junto a otros tres agricultores, una experiencia en
solitario creando su propia empresa, Frutas El Pinar, en Lucena del Puerto. En todos
estos anos, se han sumado a estos emprendedores familiares de todo tipo, que llevan
la bandera de una empresa que fue una de las primeras de la provincia de Huelva

en apostar por la diversificacion de la fresa y ahora produce también frambuesas y
arandanos. Frutas El Pinar se incorpora al grupo de empresas que forman parte de la
Junta Directiva de Freshuelva en este nuevo mandato en el que el presidente, Alberto
Garrocho, revalida la Presidencia por tercera vez consecutiva. Un total de 140 hecta-
reas y mas de cuatro millones de produccion de fresas y frambuesas con unos 500
trabajadores avalan a esta empresa familiar.

;Cudntos anos lleva dedi-
cado a la agriculturay al

cultivo de fresas y berries?
Empecé en la agricultura
hace muchos afios y con
muy pocos recursos. Co-
mencé cultivando en unas
tierras de mi padre, pero el
trabajo trajo mads trabajo,
asi que unos familiares y
yo terminamos comprando
y alquilando més tierras.
Nos fuimos dejando llevar
por la inercia del propio
sector, que, a comienzos de los 80, empezo a expandirse
por los mercados europeos. Fue el boom de la fresa. En-
tonces éramos un sector joven, apenas tenfamos conoci-
mientos en comercializacién, por ejemplo.

:En que momento decidio crear Frutas El Pinar? Fue en
1996, cuando decidimos emprender una aventura en
solitario para fundar Frutas El Pinar los cuatro socios que
SOmos.

Frutas El Pinar fue una de las primeras empresas que
aposto por la diversificacion, ;qué le llevd a ello y cudl es el
balance ahora? Aunque el sector de la fresa era bastante
joven en la provincia, empezamos a asistir a un auge del
cultivo al que se sumaron muchos agricultores de otros
cultivos. Fue entonces cuando conocimos la frambuesa y
decidimos apostar por ella, convencidos de que podia fun-
cionar muy bien en los mercados, al tratarse de un fruto
rojo parecido a la fresa y con muchos nutrientes y ventajas
saludables que recomiendan su consumo. No nos equi-
vocamos, como tampoco lo hemos hecho cuando hemos
apostado, mds recientemente, por el ardndano. Son dos
productos que estdn en constante crecimiento y que ain

presentan muchas potencialidades de comercializacidon
porque su consumo va en aumento. Ademads, el mercado
nacional tiene mucho que dar de si en este sentido. No-
sotros siempre hemos pensado que en la variedad esta el
éxito y el acierto de los frutos rojos.

Frutas El Pinar ha entrado a formar parte de la junta di-
rectiva de Freshuelva. Como nuevo vocal de la misma, ;qué

piensa que podria aportar a la asociacion en esta nueva
etapa? Es muy importante que el sector esté unido para

poder superar problemas, como lo estd demostrando con
el agua del Condado, por ejemplo. Cuantas més empresas
y productores empujemos en un mismo sentido, que es

el del mejor futuro para nuestros cultivos, mejor nos ird a
todos: mas fruta se venderd, mejor se comercializard y mds
calidad tendré en los mercados. La verdad es que tenemos
la suerte de contar con un sector que en muchos aspectos
va por delante, como, por ejemplo, en la investigacién de
nuevas variedades propias que se adapten a las preferen-
cias de los consumidores o en la aplicacién de las nuevas
tecnologias més avanzadas para tener una produccion lo
mas sostenible posible y que respete el entorno en el que
se produce. Debemos seguir trabajando mucho en contar,
también, con mejores infraestructuras que nos permitan
transportar una fruta como la nuestra, que es perecedera,
pero que es reclamada en muchos mercados del Oriente
Préximo y de Asia. Nos queda mucho por hacer, pero es
cierto que vamos por el buen camino.

;Como ve el sector de los frutos rojos onubenses? El de los
berries es un sector con sus prosy sus contras. Lo que na-
die puede negar son las ganas y la ilusién por continuary
por seguir mejorando que demuestra el propio sector. Los
frutos rojos tienen futuro, pero necesitamos mds apoyo de
la Administracién, una ayuda mas directa. Creamos mu-
cha riqueza y deberian prestarnos mds atenciéon porque
merece la pena luchar por este sector.
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:Cudles cree que son los principales retos que tiene el sector
de los berries de la provincia de Huelva en este momento?
Yo creo que uno de los principales retos del sector es su
promocién y el aumento del consumo en el mercado na-
cional. La verdad que el de la fresa ya se estd percibiendo,
sobre todo, en la presente campana, pero seria muy positi-
vo que esa inercia se extendiera a los otros frutos rojos. La
verdad es que contamos con unos productos inmejorables
desde el punto de vista de la salud, aunque eso tampoco se
conoce demasiado. Es otra de nuestras tareas pendientes.
Por ultimo, es imprescindible seguir trabajando para in-
tentar llevar nuestros productos alli donde los demanden,
no cerrarnos a ningiin mercado, aunque esto a veces es
dificil por las comunicaciones con las que contamos. Aqui
necesitamos ayuda de las administraciones.

sCudl es su valoracion de los primeros meses de la campa-
Aia que se estd desarrollando? La verdad es que la actual
campana es una de las més atipicas de los ultimos afios.
Sin duda, los cambios en el clima también estan afectando
a otros &mbitos como la agricultura que, en nuestro caso,
ha supuesto que este afio haya empezado la campana

de la fresa un mes antes, en un atipico diciembre, y que

en enero la produccion fuese tan abundante como lo es
habitualmente en los meses de marzo y abril. Por contra,
en estos meses, estamos registrando unas temperaturas
maés propias del invierno, lo que ha facilitado que se haya
regulado la produccién y que no se hayan bajado los
precios ahora que el consumo aumenta en toda Europa.

Lo positivo es que las temperaturas en Europa tampoco
estan favoreciendo que comiencen las producciones en
los paises europeos que nos hacen la competencia en

los mercados. Los precios varian cada semana y no estan
siendo demasiado buenos, pero confiamos en que en lo
que quede de campana se pueda vender bien la fruta, que
esta siendo de mucha calidad.

Si tuviera que defender la fresa de Huelva frente a la extran-

jera, ;qué destacaria? No sé como se cultiva en otros paises
0 zonas, como Marruecos, por ejemplo; pero si sé coémo

lo hacemos aqui y lo hacemos extraordinariamente bien,
ofreciendo al consumidor todo tipo de garantias y seguri-
dad. Realizamos muchisimos controles internos y exter-
nos, cumplimos con las certificaciones internacionales,
contamos con técnicos muy cualificados, etc. Agricultores
somos todos, dentro y fuera de Espaiia, pero la fresa de
Huelva aporta una gran seguridad al consumidor.

2Qué proyectos de futuro tiene Frutas El Pinar en cuanto a
ampliacion/diversificacion de cultivos o a ampliacion de
mercados? Nuestro objetivo actual es consolidar las 140
hectéreas que tenemos de cultivos, con unas variedades
que nos estan funcionando muy bien en el mercado y en
cuya produccién anual trabajan unas 500 personas. Tam-
bién queremos afianzar nuestros mercados, en su mayoria
(mds del 70 %), internacionales. De hecho, la mayoria de
nuestros productos tienen sus principales consumidores
en Francia y Portugal, ademés de Reino Unido, Suiza y
Alemania. El resto de la produccidon se vende en Espana ¢
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El clima marca una campana de la fresa con una mayor

produccion en su ecuador. Hasta un 30 % mas de producto se ha reco-
lectado en la mitad de una campana, que se adelantd casi un mes por las elevadas
y atipicas temperaturas de los meses de noviembre y diciembre.

La recoleccion de fresas ha tenido un ritmo muy irregular debido al clima.

Si ha habido una campana de la fresa peculiar en los
dltimos afios, esta ha sido la que vivimos actualmen-
te. Tan peculiar como las condiciones climatolégicas
de la provincia de Huelva. Meses de diciembre y enero
con temperaturas comparables a las de marzo y abril e,
igualmente, unos meses de febrero y marzo con tempe-
raturas invernales. Como resultado, una primera mitad
de campana atipica marcada por puntas de produccién
y fluctuaciones de precios en los mercados diferentes a
las habituales y, por tanto, con una produccién de fresa
adelantada en mas de un mes.

Por tanto, en el mes de marzo se habian recolectado
ya unas 100.000 toneladas de fresa, lo que supone un 30 %
mas de fruta que en esta misma fecha del pasado ano.

Lo recolectado supone un tercio de la campafia,
es decir el 33 %, de las 300.000 toneladas con las que se
prevén culminar esta temporada 2015/2016, aunque todo
dependera de como contintie el comportamento clima-
tolégico. De hecho, las lluvias y las bajas temperaturas de

marzo ralentizaron la produccién y, por tanto, regularon la
cantidad de producto que ha entrado en el mercado euro-
peo, circunstancia que facilita que los precios de la fresa se
mantuviesen durante la Semana Santa.

Y es que esta campafia ha tenido varias fases. Se ha
destriado bastante por las lluvias -fruta que se destina a
industria o directamente se tira-, es decir, de la cantidad
recolectada, toda no ha ido al mercado, de hecho, en el
mes de diciembre no hubo problemas y el buen tiempo
hizo que se adelantara la temporada, pero las lluvias re-
gistradas en el mes de enero hicieron que toda la fruta no
llegara a los mercados.

Del mismo modo, durante la primera quincena de
febrero fue cuando mas se redujo la salida al mercado por
no estar en buenas condiciones debido a la humedad; sin
embargo, la segunda quincena del citado mes si ha sido
buena porque la luz ha sido potente durante el diay las
noches han sido frescas, lo que ha propiciado que la fruta
haya ganado en calidad y consistencia.
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En cuanto a los precios, Freshuelva estima una
bajada de los mismos entre un 15 y un 20 % respecto a esta
misma fecha de la pasada campana.

En concreto, la fresa ha sufrido una bajada de
precios y de consumo en los mercados europeos tras la
Semana Santa, una circunstancia que el sector espera que
sea “coyuntural” en estas fechas. No obstante, precisa-
mente durante la Semana Santa se adecud la oferta con la
demanda porque la climatologia también acompané con
el buen tiempo.

En este contexto, cabe destacar que el mercado
nacional en marzo se ha portado bastante bien porque
la fruta tenia bastante calidad, lo que coincidi6, ademas,
con una punta de consumo, ya que el consumidor asocia
la fresa con la primavera, por lo que el mercado se levant6
este mesy tenfa demanda.

En las primeras semanas de produccion, los
principales mercados y consumidores de fresa fueron el
nacional, Francia e Italia; a los que ya se unieron después
Alemania -pais maximo importador de la fresa onubense
cada campana-, Reino Unido, Suiza o Dinamarca.

En abril, las variedades tempranas estan termi-
nando su ciclo, incluso algunos productores estan aban-
donando estas parcelas para contribuir al buen devenir
de la campana.

Un afio mas, las temperaturas, de nuevo, y la com-
petencia que ya se instala en los mercados de los produc-

Los campos onubenses han vivido ya una actividad de recoleccion muy elevada.
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Las fresas, presentes en todos los mercados europeos.

tores italianos, franceses e incluso alemanes, forzaran al Por su parte, la frambuesa si ha tenido una oferta
producto espanol a tener que distinguirse en el mercado y demanda muy regulares durante los meses de febrero y
por su calidad y sabor para poder saldar esta temporada marzo, esperandose un incremento de la produccién para
con ndmeros positivos. abril, donde se incorporan otras variedades mds tardias ¢
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12 Es noticia

Alberto Garrocho, reelegido presidente de Freshuelva.
La Junta Directiva renueva sus cargos con la incorporacion como nuevos vocales
de representantes de Frutas El Pinar y Donana 1998.

El presidente de Freshuelva y representante

de Fresén de Palos, Alberto Garrocho.

r.,

La Junta Directiva decidi6 la renovacion de Alberto Garrocho como presidente de Freshuelva.

Alberto Garrocho, representante de Freson de Palos, ha
sido reelegido presidente de Freshuelva para los préximos
tres anos. Comienza asi a su tercer mandato al frente de la
Asociacion de Productores y Exportadores de la Fresa de
Huelva, a la que llegé en 2009.

La suya ha sido la inica candidatura presentaday
fue elegida por unanimidad. La reeleccién ha tenido lugar
después de que la Asamblea General de Asociados desig-
nara a los integrantes de la Junta Directiva de Freshuelva,
en la que repiten las empresas Fresén de Palos, Cuna de
Platero, Grufesa, Bonafru, Cobella, Coophuelva, Carta-
yfres, Condado de Huelva, Gorofres, Freslucena y Agro-
martin. A la misma se incorporan Dofiana 1998 y Frutas
El Pinar, completando asi los 13 miembros del 6rgano de
direccion de Freshuelva.

La Vicepresidencia Primera sera ocupada por José
Antonio Marquez (Cuna de Platero); la Vicepresidencia
Segunda por Crist6bal Picén (Costa de Huelva); y el teso-
rero es Manuel Limé6n (Bonafru), continuando los tres en
los cargos que ya ostentaban ¢
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El vocal de Agromartin,

José Antonio Martin.

El vocal suplente de Grufesa,
Manuel Batista.

El vocal de Cartayfres,
Francisco Javier Contreras.

Diego Lopez.
El vocal de Cobella,

El vocal de SAT Condado,
Nicolas Macias.

La vocal de Gorofres,
Carmen Gonzalez.

El vocal de Frutas El Pinar,

El vocal de Freslucena,
Cesareo Piozas.

José Conde.

Los vocales que completan la junta directiva de Freshuelva
durante los proximos tres anos son: José Antonio Martin
(Agromartin), Eduardo Martinez (Grufesa), Diego Lopez
(Cartayfres), Francisco Javier Contreras (Cobella), Nico-
l4s Macias (SAT Condado), Carmen Gonzélez (Gorofres),
José Conde (Freslucena), Cesareo Piozas (Frutas El Pinar)
y Manuel Matos (Dofiana 1998). Estas dos tltimas em-
presas se unen a la Junta Directiva, que vuelve a tener 13
representantes. El secretario de la Junta Directiva conti-
nua siendo Rafael Dominguez Guillén, como gerente de
Freshuelva ¢

El vocal suplente de Donana
1998, Juan Manuel Matos.



FRUTAS NATURALMENTE DULCES

SWEET® - es
aplicacio
incre

dt n \
ruto). En las flores
www.valagro.com

Where science serves nature




16 Es noticia

El presidente de Freshuelva, Alberto Garrocho, en una visita a una produccion italiana.

Freshuelva participa en la reunion de Producto-
res de Fresa de Francia, Italia y Espana. Los produc-

tores de los tres paises analizan el transcurso de la campana, la disponibilidad de
fitosanitarios en el marco de la UE y la promocion europea de la fresa.

Productores de fresa de Espaiia,
Francia e Italia se han reunido en
Scanzano Jonico (Italia), en el marco
del Grupo de Contacto hispano-fran-
co-italiano de la fresa, con el fin de
analizar la campana actual, asi como
el estado de los trabajos conjuntos
llevados a cabo en el &mbito fitosani-
tario, entre otros asuntos.

En este encuentro, que se
celebra de forma anual hace mas de
10 afios, los productores espanoles,
franceses e italianos intercambiaron
experienciasy analizaron los retos
del mercado global de forma con-
junta con el objetivo de que la fresa
sea un producto con una posicion

estratégica en el mercado interna-
cional. Los productores de los tres
paises constataron en su reunion
anual que la superficie de fresa cul-
tivada en Italia se ha incrementado
en un 4 %, al igual que lo ha hecho
en un 2,5 % en Francia. Por contra,
se ha reducido en un 8,73 % la su-
perficie cultivada en Espana.
Ortofruttaltalia, que dio a
conocer las previsiones en repre-
sentacion del sector italiano, estimé
una superficie cultivada para esta
campana de 3.521 hectareas (un 4
% mads), muy distribuida entre las
diferentes zonas de produccion, que
se extienden desde el norte hasta el

sur de Italia, es decir, desde Sicilia
hasta Trentino.

La AOPn Fraises de France,
por su parte, estimé una produc-
cion para el conjunto de Francia de
aproximadamente 50.000 toneladas,
un 2,5 % mas que en la campana an-
terior. Por tltimo, Freshuelva expuso
que la superficie cultivada en Huelva
se hareducido en la presente campa-
naun 8,7 % respecto al ano anterior,
en gran medida imputable a la fuerte
diversificacién de otros berries que se
estd produciendo en el sector agrico-
la onubense.

En la reunién también se puso
en evidencia que uno de los prin-




cipales problemas del sector es la
uniformidad en la disponibilidad de
fitosanitarios, lo que se debe a que no
se esta aplicando eficazmente el re-
conocimiento mutuo establecido en
el Reglamento CE 1107/2009 del Par-
lamento Europeo y del Consejo, que
tiene entre otros objetivos establecer
una disponibilidad armonizada de
estos productos entre los Estados
Miembros. Freshuelva constaté que
la uniformidad en la disponibilidad
de fitosanitarios constituye una va-
riable estratégica de competitividad
que no esta teniendo el tratamiento
politico que la situacion del sector
hortofruticola requiere.

En este sentido, el Grupo de
Contacto hispano-franco-italiano de
la fresa también acordé transmitir al
Comité Mixto que se celebrara en Pa-
ris el préximo 4 de mayo, su preocu-
pacion por la politica fitosanitaria de
la Comision Europea. Y es que este
Grupo de Contacto de la Fresa es uno
de los constituidos en el marco del
Comité Mixto de Francia, Espana e

Italia de frutas y hortalizas. El recono-
cimiento mutuo es una via de autori-

zacion de productos fitosanitarios que
establece que un producto autorizado
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Alberto Garrocho co presidio la reunién del Grupo de la Fresa.

en un Estado miembro para el mismo
usoy con arreglo a practicas agricolas
comparables puede ser automati-
camente autorizado en otro estado
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miembro si las condiciones agricolas,
fitosanitarias y medioambientales son
comparables.

El Grupo de Contacto de la
Fresa también estd trabajando para
identificar necesidades conjuntas
para las que no existe actualmente
una respuesta eficaz por parte de la
industria fitosanitaria, con el fin de
realizar propuestas comunes.

Desde la tltima reunién,
celebrada en febrero de 2015 en
la provincia de Huelva, el Grupo
de Contacto de la Fresa contintiia
realizando un andlisis del sector en
los paises mediterrdneos producto-
res de fresa miembros de la UE, con
el fin de potenciar las experiencias
en produccioén, comercializaciéon y
promocion.

De la misma forma, los
productores de la fresa de Espania,
Francia e Italia estan trabajando en
posibilidades de estrategias de pro-
mocién de la misma en el mercado
interior de cada pafs, asi como en el
resto dela UE o

El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez,
durante su exposicion en la reunién del Grupo de la Fresa.

el camino del control biolégico
hacia las mejores berries

T 950 580 658 iberica@bioplanet.eu
www.bioplanet.eu

sTRon Pack sowcionesaericows.s.L.  Distribuidor oficial en Huelva
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LA MEJOR BASE PARA UNA BUENA COSECHA

ESPECIALISTAS EN
DESINFECCION DE SUELOS

e Polivalencia y eficacia.
e Mecanismo de defensa natural.
e Regeneran la fertilidad del suelo.

i "Use los productos fitosanitarios de manera segura. lea siempre la etiqueta y fa informacion sobre el producto antes de usario.”
Pol. Ind. Can Jardi
Avda. Bizet, 8-12
LA 08191 RUBI (Barcelona)
Tel. 93 586 20 15 | Fax 93 586 20 16

lainco@lainco.es
LAINCO, s.a. www.lainco.es
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El presidente de Costa de Huelva, Cristébal Picon, atiende a los miembros de Sancyd.

Dietistas y nutricionistas conocen las berries
onubenses de la mano de Freshuelva. arededor de

medio centenar de personas visitaron los campos y los almacenes de frutas de
Agricola El Bosque, Costa de Huelva, Cuna de Platero y Grufesa.

Alrededor de medio centenar de
nutricionistas y dietistas andaluces
miembros de la Sociedad Andalu-
za de Nutricion Clinica y Dietética
(Sancyd) y del Colegio Profesional de
Dietistas-Nutricionistas de Anda-
lucia (Codinan) han visitado varias
fincas e instalaciones de empresas
productoras de berries en las que
han conocido de primera mano el
modo de produccion sostenible de
estos frutos rojos, que derivan en
unas ricas cualidades nutritivas y
saludables en los mismos.

Esta visita se enmarca en el
convenio de colaboracién que la
Asociacién Onubense de Productores
y Exportadores de Fresa (Freshuelva)

mantiene con la Fundacién Andaluza
de Nutricién y Dietética (FAND) con
el objetivo de impulsar la investiga-
cién y otro tipo de actividades que
ahonden en los beneficios saludables
y nutricionales de los berries.

Los dietistas y nutricionistas
visitaron en Lucena del Puerto la
finca La Canastita, de la empresa
Agricola El Bosque, donde pudieron
comprobar la proliferacion del culti-
vo de la zarzamora, fruto en auge en
la provincia de Huelva y del que esta
empresa es pionera en producciéon
y exportacién, segiin mostraron sus
propietarios, Diego y Daniel Velo.

Los asistentes pudieron tam-
bién disfrutar en las nuevas instala-

ciones de Agricola El Bosque de un
desayuno natural a base de berries,
pudiendo comprobar, no solo las
cualidades nutricionales, sino la
calidad y el sabor de los productos,
fruto de una cuidada forma de pro-
duccién, lo més natural y personali-
zada posible.

La produccién de la fresa, y
de otros de los berries importantes
de la provincia de Huelva, la fram-
buesay el ardndano, fue la que los
dietistas y nutricionistas conocieron
en una finca de la cooperativa Costa
de Huelva, en la que su presidente,
Cristébal Picdn, explico los detalles
que hacen que se pueda llevar al
mercado una frambuesa de calidad



y que, casi en su totalidad, es expor-
tada a paises como el Reino Unido,
Alemania y Francia.

Por ultimo, la expedicién
conoci6 el proceso de seleccidn,
envasado y preparacion para la venta
de fresas, frambuesas y ardndanos
llevan a cabo en sus instalaciones
las cooperativas de Moguer Cuna de
Platero y Grufesa.

De esta forma, conocieron de
primera mano el cuidado que dan a
la fruta las personas que trabajan en
la cooperativa Cuna de Platero en la
visita a la planta de manipulacién.

Ademds, el director general,
Juan Banez, explicé como desarrolla
Cuna de Platero la promocion de los
berries, a través de campanas divul-
gativas y de educacion alimentaria,
disefiadas para sus diferentes grupos
de interés.

Colaboracidn investigadora

Esta accion forma parte de la estrate-
gia de Freshuelva de promocionar los
valores saludables de los frutos rojos
como diferenciacién que lo sitiia en
un lugar privilegiado en el merca-

do, para lo que sirvi6 de pistoletazo

de salida el simposio ‘Fresh & Life,
celebrado en octubre de 2014 en el
marco de la feria agroalimentaria
Fruit Attraction en Madrid, al que
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produccién de moras de Agricola El Bosque.

Dietistas y nutricionistas conocieron la

asistieron numerosos expertos que
expusieron a los mas de 300 asis-

tentes las bondades que conlleva el
consumo de frutos rojos, y que tuvo

trata la fruta almacenada.

0 cOmo se

Grufesa mostr
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su continuidad en el I Congreso de
Frutos Rojos, celebrado en Huelva en
junio de 2015.

A través de este convenio de
colaboracién, Freshuelva y la FAND
llevaran a cabo de forma conjunta
programas de formacion, investiga-
cioén, articulos y conferencias divulga-
tivas y otras actividades académicas
sobre las propiedades alimentarias
de los berries.

Ademads, ambas entidades
fomentardn y colaborarédn en activi-
dades de I + D en este &mbito.

La FAND es una fundacién
que tiene por objeto la promocidn, la
realizacién y el desarrollo de proyec-
tos que puedan ser beneficiosos para
la sociedad en los &mbitos cultural,
social o econdmico, y de todo tipo de
actividades referidas a la investiga-
cién, estudio y analisis en los campos
cientificos de la alimentacidn, la nu-
tricién y la salud, que, en este caso, se
referiran a los frutos rojos de los que
la provincia de Huelva es productora
lider en Huelva y Europa ¢

tratamiento de la fruta de forma natural para su posterior venta.

Cuna de Platero mostr6 a los vis
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Los berries apoyan a Huelva en su aspiracion a
Capital gastronémica. La onubense aspira, por segundo afio con-

secutivo, a ser la capital del buen comer por excelencia, en el que no pueden faltar
las fresas, frambuesas, arandanos o moras de los que Huelva es bandera.
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La campana disefiada por el Ayun-
tamiento de Huelva para promover
la candidatura onubense a Capital
Espaiiola de la Gastronomia 2017 ha
dado ya el pistoletazo de salida.

En un acto celebrado en la
Casa Colén con una nutrida repre-
sentacién del sector empresarial y
hostelero, contando con la presencia
de Freshuelva, el alcalde de Huelva,
Gabriel Cruz, hizo un llamamiento
a los onubenses para que se impli-
quen activamente en este “ilusio-
nante” proyecto. “Es fundamental la
participacion y el respaldo undnime
de toda la sociedad e instituciones a
algo que hacemos desde Huelva, por
Huelva y para Huelva; y lo hacemos
conjuntamente con la provincia,
pues a este titulo solo se pueden
presentar las capitales de provincia.
Este es un desafio que nos une a
todos los onubenses’, precisé Cruz.

Como anuncif el regidor,
comienzan a partir de ahora seis
intensos meses para “hacer que nos
descubran’, propulsando esta candi-
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datura para presentar en septiembre
toda la documentacién y optar a este
titulo concedido por la Federacién
Espanola de Hosteleria y la Fede-
racién Espaiiola de Periodistas y
Escritores de Turismo.

Hasta entonces se desarrolla-
ran una serie de acciones disefiadas
desde la Concejalia de Cultura,
Turismo y Promocién de Huelva en
el Exterior, con la finalidad de po-
sicionar a Huelva en el mejor lugar
posible. “El objetivo es que nuestra
gastronomia sea reconocida dentro y
fuera de Huelva como lo que es, una
de las mas ricas de Espana; haga-
mos de Huelva un destino turistico
gastron6mico de calidad; y, a la vez,
favorezcamos a todos los sectores
que de forma directa e indirecta se
nutren de las industrias gastroné-
mica, agroalimentaria y turistica’,
explico el alcalde de la capital.

Para ello, el logotipo, eslogan
y video promocional de la campana
presentados tienen un denominador
comun: exhibir la riqueza y diversi-

dad de la gastronomia onubense.

Asimismo, en este lanzamien-
to actian como elementos dinami-
zadores la pagina web creada para
la campaiia y los perfiles en redes
sociales. También se han disefiado
distintivos para restaurantes, bares,
hoteles y mercados.

Con forma de abanico, el logo
de la campana destaca la variedad
gastrondémica de Huelva, “un aba-
nico de posibilidades’, donde estan
representados productos emblema-
ticos (choco, gamba, fresas, jamén
y vino). Como complemento, el es-
logan ‘De boca en boca, invita a los
propios onubenses a ser el altavoz
de la candidatura.

“Si este afio nos quedamos a
las puertas, el préximo partimos con
la ventaja de que Huelva es la tinica
ciudad que hasta ahora ha presen-
tado una campaiia de promocién
para esta candidatura’, para lo que el
Ayuntamiento ha contado con la im-
plicacién de la Asociacién Provincial
de Hosteleria



SEGUNDO
CONGRESO
DE FRUTOS
ROJOS

Huelva. 22y 23 de Junio 2016

Palacio de Congresos. Casa Colén

El encuentro profesional mas importante del sector de los frutos rojos

Programa oficial de Conferencias
Promaocion exterior. Produccion y mercados internacionales. Nutricion y consumo de berries. Distribucion...

Zona Expositiva

Presentaciones Comerciales

Inscripcién e Informacién en: www.congresofrutosrojos.com

Organizador Patrocinador Principal Exclusivo Patrocinador Institucional

WESHUELVA }"'mr:daccgoiw‘{gL e

Ayuntamiento
de Huelva
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Freshuelva participa en el Plan Estratégico de

L] | g
la DlpUtaCIOH. La institucion provincial establecera las prioridades para
la provincia en los préximos 10 anos.

Freshuelva participara en el Plan
Estratégico que la Diputacién de
Huelva promovera para la provincia
y con el que establecerd las priori-
dades para los préximos diez aios.
Unas prioridades “que permitan
definir cudles son las inversiones
necesarias para seguir avanzando en
diversos campos como el econémi-
co, el social, el medioambiental, el
del conocimiento, etc., con el con-
senso de todos’, explicé el presidente
de la institucién provincial, Ignacio
Caraballo, durante la presentacion
de este plan a representantes de
instituciones publicas, organiza- Segun ha indicado Caraballo, “de un modelo de desarrollo para
ciones empresariales, los agentes el arranque de un periodo de pro- Huelva integral, innovador y sosteni-
sociales, la Universidad, los centros gramacion europea (marco 2014-20) ble en el que se aborde la gestion del
tecnoldégicos, el tejido asociativo y la hace necesario realizar un proceso territorio contando con la participa-
sociedad civil de la provincia. de reflexién que aborde la definicién ~ cién de todos sus protagonistas” ¢ I

Caraballo, durante la presentacion del plan.

El presidente de la Diputacion, Ignacio

TENEMOS LA SOLUCION PARA UN MAYOR AHORRO ENERGETICO Y
ELECTRICO DE SU EXPLOTACION: LA INSTALACION QUE MEJOR SE
ADAPTE A SUS NECESIDADES, BUSQUEDA DE SUBVENCIONES Y
FINANCIACION, PUESTA EN MARCHA Y MANTENIMIENTO DE LA MISMA.

KEMTECNIA, INSTALACIONES
ENERGETICAS A SU MEDIDA.

KEMTECNIA

PRl Ed 1R R o o

21610 San Juan del Puerto (Huelva) Espana 3 T. +34 959 367 916 M: +34 663 919 054
www.kemtecnia.com » info@kemtecnia.com

\ Poligono Industrial Tecnolégico Indutec » Nave 28 Modulo é




Proximos Eventos

30 Abril .
2a Carreradela Mujer

(Huelva)

28 & 29 Mayo
EDCA CUP 2016
(Punta Umbria)

Ekland Marketing Co. of California, Inc.

(EU  +34.959.87.17.02
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variety@emcocal.com [ JLEMCO Selate
www.emcocal.com

premium fruit

Nos gusta en Facebook:
Kl Florida Fortuna Strawberry
E Ekland Marketing Co. - EMCO CAL
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Fepex pide la mejora de las retiradas y mas
control ante Marruecos. Lz organizacion argumenta que las ele-

vadas temperaturas que han marcado las campanas han provocado la acumulacion
de producto en los mercados con la consiguiente bajada de precios.

Fepex ha planteado la necesidad
de mejorar las medidas de gestién
de crisis y de controlar las importa-
ciones desordenadas de tomate de
Marruecos en una reunién convo-
cada por el secretario general de
Agricultura, Carlos Cabanas, para
analizar la situacidn del sector de
frutas y hortalizas.

En este contexto, ha habi-
do coincidencia con el Ministerio
de Agricultura, para quien es muy
preocupante la situacion del sector
hortofruticola, con una campana
caracterizada por las altas tempe-
raturas que han provocado una
acumulacién de la produccién 'y
precios muy bajos para la mayoria
de los productos. Por ello, abogé por
mejorar las medidas de gestién de
crisis y, en especial, los precios de
retirada para frutas y hortalizas.

FEPEX plante6 dos aspec-
tos principalmente. Por un lado, la
necesidad de mejorar las medidas
de prevencion y gestion de crisis y,
en especial, la actualizacién de los
precios de retiradas realizadas por
las organizaciones de productores
con cargo a los fondos operativos,

valorando positivamente que se
incluya esta demanda en el préximo
Consejo de Ministros. Por otro lado,
planteé la necesidad de controlar las
importaciones desordenadas proce-
dentes de Marruecos, que provocan
el hundimiento de las cotizaciones en
el mercado comunitario.

En este sentido, demando que
se aplique la medida de salvaguardia

LS ‘\";‘ -

Las altas temperaturas han afectado

a la campana de la fresa.

prevista en el articulo 7 del Protocolo
I del Acuerdo de Asociacion de la UE
y Marruecos que establece que, dada
la especial sensibilidad de los merca-
dos agricolas, silas importaciones de
productos originarios de Marruecos
provocan perturbaciones graves para
el sector productivo, la Comision
podra adoptar las medidas necesarias
de forma inmediata

Las berries onubenses despiertan el interés de Dubai.
Una delegacion de Emiratos realizara una visita a Andalucia para conocer los
sectores de la provincia en los que esta interesada.

La Diputacién de Huelva, junto a la
Embajada Espanola y Extenda (Agen-
cia Andaluza de Promocién Exterior)
y el ICEX Esparia Exportacion e Inver-
siones, ha desarrollado en Dubai
una ronda de reuniones y contactos
institucionales para promover las
inversiones y relaciones comerciales
con los Emiratos Arabes.

En un encuentro con los
responsables del Departamento de

Desarrollo Econémico del Emirato de
Dubai (DED) -encargado de estable-
cer y conducir la agenda econémica
de Dubai-, Caraballo realiz6 una
exposicion de los sectores producti-
vos de la provincia de Huelva como
potenciales ambitos para establecer
relaciones comerciales entre am-
bas regiones. El Departamento de
Desarrollo Econ6mico -que tiene
entre sus funciones identificar y

apoyar a los sectores estratégicos y
proporcionar servicios a los inver-
sores y las empresas nacionales e
internacionales- mostro su interés en
sectores econdmicos de la provincia
de Huelva, destacando los berries, en
agricultura, y la industria del calzado.
Para profundizar en este interés, una
delegacion de Emiratos realizard una
visita a Andalucia para conocer los
sectores y recursos de Huelva ¢
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MATERIAS PRIMAS TRANSPORTE PRODUCCION BE TRANSPORTE ALMACENAMIENTO
MNITRATO DE POTASIO

El nifrato de potasio es una imporiante fuente de nitrégeno y potasio — dos macronutrientes esenciales para la vida vegetal. Gracias fanto a su
biodisponibilidad como fuente de nitrégenc y a su solubilidad en agua, el nitrato de potasio es particularmente recomendado para la ferirrigacién
en la horficultura moderna,

Ademés de todas estas ventajas, el uso de nitrato de potasio producide por SGM, obtenido a partir del Caliche y Salmueras naturales mediante
procesos amigables con el medio ambiente, como pozas de evaporacion solar, contribuye mayormente a la sostenibilidad global en comparacién
de su confraparte sintéfica derivada de amonfaco.

‘Considerando todos estos anfecedentes, el proceso productive del nitrato de potasio de SQM emite hasta un 40% menos de Gases de Efecto
Invernadero (GEIl) comparade con los principoles productores de nitrato de potasio en el mundo, lo que equivaldrio o refirar de la carretera jhasto
155.000 vehicules de gamo medio al afiol

Fuente: Arthur D. Litle BENELUX, 2014

SQM IBERIAN, S.A. E-mail: spn-spain@sqm.com
Telf: (+34) 934 877 806; Fax: (+34) 902 412 459
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Estudiantes de
la Royal Agri-
cultural visitan
Huelva. es s pri-

mera universidad agricola
del mundo anglosajon.

Dirigidos por el profesor Alfonso
Vargas, de la Facultad de Ciencias
Empresariales, un grupo de tres pro-
fesores y 52 alumnos de primer curso
de la prestigiosa Royal Agricultural
University en Cirencester (Glouces-
tershire, Inglaterra) ha visitado la
Universidad de Huelva.

Son estudiantes que cursan en
Inglaterra el médulo Entrepreneur
in Action, que incluye un viaje de
estudios a la Universidad de Huelva,
desde donde se les organiza en equi-
pos de trabajo para visitar centros
de la Universidad (Ciderta), centros

.
asent SO0

tecnoldgicos (Adesva), cooperati-
vas agricolas (Cobella) y diferentes
empresas vinculadas a la agricultura
onubense (Plus Berries o Driscoll).
Los profesores que encabeza-
ban el grupo visitante mostraron su
interés por crear lazos de colabora-
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Los universitarios de la Royal Agricultural

en el Campus del Carmen.

cion e intercambio entre la Universi-
dad de Huelva y la Royal Agricultural
University, la primera universidad
agricola en el mundo anglosajén,
fundada en 1845, que ofrece titulacio-
nes de Grado y Posgrado a mas de 45
paises a través de sus facultades ¢
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BIOLOGICAL SYSTEMS

Partners with Nature
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ENCONTRAR LAS RESPUESTAS

En los ultimos afios, nuestro conocimiento en microorganismos, bioestimulantes y feromonas ha
inspirado innumerables soluciones que han mejorado la capacidad de recuperacion de la planta hasta
el punto de que las enfermedades casi no tienen posibilidades. Gracias a la perseverancia de Koppert,
ahora, toda una variedad de caros especificos se pueden introducir para combatir un gran nimero de
plagas. Descubrimientos innovadores similares con respecto a las soluciones de polinizacién han servido
de base para la enorme eficiencia de la produccién y la mejora de la calidad en muchos cultivos.

¢/ Cobre, 22 Pol.Ind. Ciudad del Transporte
04745 La Mojonera (Almeria) Espafia
Tel.+34 902 48 99 00

info@koppertes

www.koppert.es




ORIGEN NATURAL MILBEKNOCK"® ES EFECTIVO
La Milbemectina, el ingrediente activo de MILBEKNOCK®, EN TODOS LOS ESTADIOS
es una sustancia natural producida por la fermentacion DEL ACARO

del microorganismo del suelo Streptomyces hygroscopicus.

CARACTERISTICAS
e Actla por contacto e ingestion.
e Tiene un efecto translaminar. H
e Accion independiente de la temperatura.
e Buena persistencia. .3
e Actla sobre la regulacion del sistema nervioso del acaro

causando su paralisis y muerte.

e Altamente eficaz sobre una gran variedad de especies de acaros. “
ACAROS SOBRE LOS QUE 2 estadio
TIENE EFECTO MILBEKNOCK"

Tetranichidae Eriophydae Tarsonemidae

Panonychus citri Aculops pelekassi Polyphagotarsonemus latus

Panonychus ulmi Aculops schlechtendali Phytnemus pallidus

Tetranychus urticae Epitrimerus pyri Phyllocoptrutta oleivora

Tetranychus turkestani Eriophes sheldoni

Tetranychus cinnabarinus

MILBEXNOCK"® NO TIENE
IMPACTO SIGNIFICATIVO SOBRE
LOS INSECTOS BENEFICIOSOS

Cultivo: Fresales

Dosis: 0.125 - 0.15% (125-150 ml/HLl)
Recomendaciones de uso: Tratar al inicio de la infestacion.

Huevo

Larva

1% estadio
de la ninfa
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Gran apuesta de una importante superficie
comercial por la fresa y la frambuesa de Huelva.

Prevé la compra de 20.000 toneladas de fresas y 500 de frambuesas durante la

presente campana.

Mercadona ha iniciado la comer-
cializacién de las primeras fresas de
temporada que se recolectan en la
provincia de Huelva. En la presente
campaiia, la compania prevé comprar
mads de 20.000 toneladas de fresén a
proveedores onubenses, 4.000 tonela-
das més que en la campana anterior, lo
que supone un incremento del 25 %.

La apuesta de Mercadona por
los productos frescos y, concretamen-
te, por la fruta y verdura de proximi-
dad, ha propiciado que la compania
tenga también en sus lineales fram-
buesas de Huelva, producto que por
primera vez se comercializa en los
supermercados de la firmay que la
compania ha dado de alta en toda la
cadena. La prevision es comprar 500
toneladas a proveedores onubenses.
En cuanto a la forma de comerciali-
zacion, los clientes pueden comprar
las fresas en formato de 500 y 1.000
gramos; y las frambuesas, en tarrinas
de 125 gramos.

Ademaés, con el objetivo de ser
mas tenderos, Mercadona ha puesto
en marcha las nuevas secciones de
fruta y verdura con productos de
proximidad, la nueva secciéon con

pescado directo de lonja y el hor-

no a granel. Mercadona mantiene
acuerdos estables con més de 6.000
agricultores, 4.000 ganaderos y 12.000
pescadores de toda Espaiia. Ademas,
mads del 85 % del volumen total de
compras que realiza Mercadona es

FRAMBUESA
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La frambuesa onubense, presente en las grandes superficies.

de productos cultivados, pescados y
elaborados en Espafia. Todo ello ha
hecho que la plantilla de Mercadona
en Andalucia se haya “reinventado’,
ya que han tenido que adaptar sus
aptitudes y conocimientos para ser
“més tenderos” &

Asaja asume la Presidencia de Interfresa. José Luis Garcia-Palacios
afrontara el reto de continuar con la labor realizada por Alberto Garrocho y se volca-
ra en la campana internacional ‘Fresas de Europa: Vive la Roja’.

Asaja Huelva ha asumido la Presi-
dencia de la Interprofesional de la
Fresa (Interfresa), tras la celebracién
de una asamblea general ordinaria,
y una asamblea extraordinaria, en la
que se produjo el relevo de Freshuel-
va al presidente de Asaja, José Luis
Garcia-Palacios.

Asaja Huelva afronta de nuevo
el reto de presidir Interfresa sobre los
pilares de la gran labor realizada por

Freshuelva y su presidente, Alberto
Garrocho. Los objetivos primordia-
les son continuar fortaleciendo el
camino de consenso ya iniciado por
el sector y seguir aunando esfuer-
z0s en proyectos de promocién de
alcance internacional, como princi-
pal herramienta para difundir una
imagen de excelencia, asi como para
abrir y mantener nuevos mercados
que garanticen el futuro de un cultivo

fundamental de la economia onu-
bense, con mas de 6.500 hectareas,
nuevas variedades y decenas de miles
de puestos de trabajo.

En esta linea, mientras se
trabaja en la puesta en marcha de
nuevos proyectos, Asaja se volcara en
continuar la campana ‘Fresas de Eu-
ropa. Vive la Roja, la primera interna-
cional conseguida gracias a la unién
de productores y comercializadores ¢
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Los manifestantes se concentraron en los alrededores del Parlamento.
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Unas 17.000 personas claman por el agua del
Condado ante el Parlamento. L riataforma pide a la Junta

que modifique el Plan Especial de la Corona Norte para dar cabida a terrenos tradi-
cionalmente agricolas que no estan contemplados.

La Plataforma en Defensa de los
Regadios del Condado ha trasladado
sus protestas frente al Parlamento de
Andalucia, en la capital hispalense,
con unas 17.000 personas que han
solicitado a la Junta de Andalucia
que modifique el Plan Especial de los
Regadios de la Corona Norte de Do-
fana para dar cabida a unos terrenos
tradicionalmente agricolas que cada
ano generan mas de 40.000 empleos.
Asi lo explico el presidente de
la Plataforma, Cristobal Picén, quien
entreg6 una carta a la presidenta
de la Junta de Andalucia, Susana
Diaz, y al presidente del Parlamento,
Juan Pablo Duran. En este texto, que
fue leido a los asistentes a la mani-

festacion, la Plataforma recuerda
a la presidenta de la Junta que los
agricultores “han aplaudido desde
su aprobacion la existencia del Plan,
puesto que contar con un marco
legal estable siempre ha sido una de
nuestras principales demandas” A
pesar de esto, “no podemos dejar de
mostrarle nuestra gran preocupa-
ci6én al comprobar que el Plan de la
Corona Norte no es un texto firme
y definitivo, sino que incluye una
letra pequena que hace que las 9.340
hectareas catalogadas como de rega-
dio por la Junta estén sujetas a otras
normativas existentes’.

Esta situacidn, segin conti-
nud Picdn, hace que “el sector de

los berries del Condado desconozca
a dia de hoy, 16 meses después de
su aprobacion, qué hectéreas estan
realmente catalogadas como rega-
dio en nuestra comarca”. Por este
motivo, “consideramos que el Plan
Especial de los Regadios estd mal
planteado y necesita ser revisado
para aportar a los agricultores segu-
ridad y estabilidad”.

40.000 empleos, en juego

La Plataforma defiende que, actual-
mente, y tras la aplicacién de otras
normativas, el Plan deja fuera el 30 %
de las hectéareas, lo que supone para
la agricultura del Condado perder
una de cada tres explotacionesy,



por tanto, la riquezay el sustento
econdmico de una comarcay de una
provincia que tiene en la fresa y el
resto de berries uno de sus principa-
les pilares econémicos.

Segtn argumento Picén, “esas
mas de 1.500 hectareas que no entran
en el Plan, mas las que se han caido
como consecuencia de la normativa a
aplicar, generan cada campaifia unos
40.000 empleos en la provincia de
Huelva” No obstante, los agriculto-
res recordaron a la presidenta de la
Junta que no quieren “que la balanza
solo caiga de nuestro lado, tan solo
queremos que se respeten las 9.340
hectareas que contemplaba el Plan
y que se atienda a nuestras alegacio-
nes, presentadas hace mesesy que
aun siguen sin tener respuesta’.

Estas alegaciones se corres-
ponden con errores técnicos detec-
tados, asi como casos de parcelas
historicas que se siembran desde
hace mas de 50 afios y que han per-
dido su categoria de regadio, dejando
a familias sin su Gnico modo de vida,
defendi6 la Plataforma.

El presidente del PP anda-
luz, Juan Manuel Moreno, acudi6 a
la concentracién acompanado del
presidente del PP en Huelva, Manuel

Andrés Gonzalez, y otros parlamen-
tarios populares. Asimismo, estuvo
presente el secretario de Organi-
zacion del PSOE en Huelva, Jesus
Ferrera, quien anuncid la posibili-
dad de mantener un encuentro con
la responsable de Medio Ambiente
en el Parlamento. Por otro lado, el
grupo parlamentario de Ciudadanos
se puso en contacto con la Platafor-
ma para tener una reuniéon proxima-

La manifestacion fue secundada por los cinco municipios afectados.

mente. Representantes de Podemos
mostraron también su voluntad a
reunirse con el sector.

Los asistentes, que llegaron a
Sevilla desde los cinco municipios
afectados (Moguer, Lucena del Puer-
to, Bonares, Rociana del Condado
y Almonte), regalaron berries a los
ciudadanos y recordaron que este
sector es uno de los pilares econdmi-
cos fundamentales en Andalucia ¢

Los manifestantes reclamaron agua para EI Condado.
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Concesion temporal de aguas superficiales para
724 hectareas del Condado. La ministra Fatima Bafiez apro-

vecho6 también para iniciar el proceso de sellado de los 400 pozos del entorno de
Donana que afectan al acuifero Almonte-Marismas.

™,
La ministra Fatima Banez comenzd el proceso de clausura de pozos del Condado.

El Ministerio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente ha autoriza-
do el riego temporal para un total de
724,25 hectareas de regadios pertene-
cientes a la Comunidad de Regantes
El Fresno, en la comarca del Condado
(Huelva), y dentro del trasvase de
4,99 hectémetros ctibicos desde la
demarcacién del Tinto-Odiel-Piedras
hasta la del Guadalquivir.

La ministra de Empleo y Se-
guridad Social en funciones, Fatima
Banez, entregd6 a los regantes dicha
autorizacion, acto en el que estuvo
acompafada por el delegado del Go-
bierno en Andalucia, Antonio Sanz; el
subdelegado del Gobierno, Enrique
Pérez Viguera; y el presidente de la
Confederacién Hidrografica del Gua-
dalquivir, Manuel Romero.

“Hoy los regantes ganan y
con ellos gana todo Huelva porque

el agua crea empleo al fortalecer el
sector agrario, que en el ultimo afio
ha creado més de 9.000 empleos
y ha crecido un 15 %, cinco veces
mas que la media nacional. Esto ha
permitido situar a Huelva a la cabeza
del crecimiento de empleo de toda
Espaiia, siendo la provincia espafiola
con mayor crecimiento relativo del
empleo, con una tasa interanual del
5,5 %. Hoy Huelva lidera la creacién
de empleo en Espana’, afirmé Béiiez.
Banez aprovecho la visita al
Condado para iniciar el proceso
de clausura de més de 400 pozos
localizados en el entorno del Par-
que Nacional de Donana, que estan
afectando directamente al acuifero
Almonte-Marismas. La ministra ini-
ci6 asi la operacién que va a poner en
marcha la Confederacién Hidrogréfi-
ca del Guadalquivir de forma paulati-

na alo largo de los préximos meses y
que culminara el préximo verano con
la clausura y desconexién de mds de
400 pozos. De esta forma, se asume
el compromiso expresado por el
presidente del organismo de cuenca,
Manuel Romero, en el transcurso del
dltimo pleno celebrado en el Consejo
de Participacion de Dofana.

El proyecto de mejora y conso-
lidacién de los regadios de la Co-
munidad de Regantes de El Fresno,
ejecutado por la Sociedad Estatal de
Infraestructuras Agrarias (Seiasa),
tiene como objetivo la consolidacién
de 858 hectdreas de regadios en la
comunidad de regantes El Fresno,
mediante la instalacién de una red
de tuberias enterradas, hidrantes y
estacién de bombeo con objeto de
construir la infraestructura hidraulica
principal para sustituir el sistema de




riego actual, basado en la extracciéon
de aguas subterrdneas, por otro con

agua superficial a partir del sistema

de embalse Chanza-Piedras.

La clausura de pozos se inicia
una vez que los regantes han ob-
tenido las concesiones temporales
de agua superficial y, en paralelo,
recibirdn el agua del trasvase en fase
de pruebas.

La ministra quiso resaltar que
“se trata de un dia historico para to-
dos, porque después de 30 aiios, gra-
cias al esfuerzo y tesén del Gobierno,
ponemos fin a un problema histérico
en Huelva” Para Baniez, “ademads de
dar futuro al principal motor eco-
ndémico de la provincia, como es la
agricultura, estamos salvaguardando
uno de los espacios protegidos més
importantes de Espafia, como es el
Parque Nacional de Dofiana”.

Aunque en un principio, la
CHG habfa tramitado solicitudes
para mas de 815 hectdreas que se
inclufan como terrenos agricolas en
el Plan Especial de la Corona Forestal

IQV Agro Espana

Soluciones . para

Fresales p

L :

g® Miclobutanil 12,5 EC
Armetil Vallés

Valeran®

Fenix” 75 WG

1QV Agro Espaiia, S.L.
Av. Rafael Casanova, 81
08100 Mollet del Vallés
Barcelona, Espana

Tel: 93 579 66 94
www.iqvagro.es

de Donana y que fueron presentadas
por la Comunidad de Regantes de El
Fresno, el organismo de cuenca ha
tenido que modificar la cifra inicial

a 724,25 hectareas debido a que la
Consejeria de Medio Ambiente y Or-
denacioén del Territorio de la Junta de
Andalucia habia incorporado dentro
del plan 89 hectareas que no pueden
ser regularizadas.

Soluciones para la sanidad vegetal

Es noticia 37

(i ' B W

Banez hizo entrega de las autorizaciones.

La autorizacién temporal
dada a los regantes contempla una
serie de condicionantes para los
beneficiarios. Entre ellos, la prohi-
bicién expresa de la utilizacién de
aguas subterrdneas para el riego,
asi como que el agua que se derive
no podré destinarse a otros fines o
terrenos distintos a los de las 724,25
hectéreas o
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La Plataforma ha trasladado sus reclamaciones hasta a la presidenta de la Junta.

La Junta comienza a responder a las reclama-
ciones de los regantes. & cobierno andaluz avanza en la implan-

tacion del Plan Especial de Ordenacion de Regadios de Donana.

La Delegacién Territorial de Medio
Ambiente y Ordenacién del Terri-
torio de la Junta de Andalucia en
Huelva ha comenzado a dar res-
puesta a los escritos presentados por
los agricultores de la comarca del
Condado de Huelva, cuyas parcelas
quedaron inicialmente excluidas de
las hectéreas regularizables del Plan
Especial de Ordenacién de los Rega-
dios ubicados al Norte de la Corona
Forestal de Dofiana.

Se trata de una primera tanda
de contestaciones a aquellos escri-
tos que los agricultores presentaron
con posterioridad a la aprobacién
del plan, consistentes en parcelas
situadas en el &mbito hidrogréfico
de la Demarcacién Tinto-Odiel-
Piedras, integradas en el perimetro
de las comunidades de regantes El

Fresno y Valdemaria, que obtuvieron
concesion administrativa de aguas
superficiales del sistema general
Andévalo-Chanza-Piedras con fecha
14 de diciembre de 2014 y que, por
tanto, al ser previa a la aprobaciéon
del plan, no se produjo la actualiza-
cién cartografica sobre los mismos.
La superficie afectada por
estas primeras contestaciones
engloba a 315 hectéreas y a 32 agri-
cultores. Al respecto, la Junta recuer-
da que, como especifica claramente
la normativa del plan, los criterios
para la inclusién o no de un suelo
como agricola regable prevalecen
en cualquier caso sobre la inclusién
o0 exclusion de estos en la cartogra-
fia del plan. Asimismo, y segtn se
sefala en el decreto de aprobacién
del plan, este requiere del estudio in-

dividualizado de cada parcela y de su
implantacion total para establecer el
resultado definitivo de cémo queda
cada parcela.

Finalmente, la Junta incide
en que aquellos agricultores que
no estan amparados por el plany,
por tanto, cuyas parcelas no son
reconocidas como suelo agricola
regable pero pudieran cumplir los
criterios y requisitos recogidos en
este instrumento de planeamiento,
estan siendo sometidos a un estudio
pormenorizado en materia forestal.

Desde la Junta de Andalucia
indican que el plan es la herramien-
ta que da seguridad juridica para
consolidar los riegos en la zona norte
de la Corona Forestal de Dofiana y
preservar el medio ambiente y que es
fruto de un gran consenso ¢
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Abierto el plazo de inscripcion de Fruit Attrac- ’

tlon 2016. Esta importante cita para el sector de los frutos rojos de la
provincia de Huelva se celebrara entre el 5y el 7 de octubre.

— . ey

.4 ' L
cCHLUIELYF b CEar™
RTINS

La feria madrilefia de Fruit Attraction
ha abierto ya el plazo de inscripcion
para la préxima edicién que tendra
lugar del 5 al 7 de octubre de 2016 en
el recinto ferial IFEMA de Madrid.

La organizacién, como en
afnos anteriores, corre a cargo de la
Federacion Espanola de Asociacio-
nes de Productores Exportadores de
Frutas, Hortalizas, Flores y Plantas
vivas (Fepex) y el Ifema. Freshuelva,
como parte de Fepex, forma parte del
Comité Organizador de la muestra.

Es una de las citas mas impor-
tantes del sector de las frutas y las
hortalizas frescas en Europa e im-

4

El stand de Freshuelva en Fruit Attraction 2015.

prescindible para conocer de primera plantacién hasta la comercializacion, que para el sector de los frutos rojos
mano la evolucién del sector ya que pasando por la automatizacién y mo- y de los citricos de Huelva sea una
oferta un encuentro internacional de delos de innovacién en los sistemas de  fecha destacada para participar o estar
toda la cadena de produccion desdela  produccién y ventas. Todo ello hace presente en dicha convocatoria ¢

ondupack

Fabrica de cartén ondulado
envases y embalajes
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Especial Fruit Logistica

Freshuelva promociona el consumo de fresas
onubenses en Berlin. Los productores mantienen un encuentro con

la prescriptora alemana de la campana ‘Fresas de Europa’, Léa Linster.

Carmen Ortiz; Léa Linster; y el presidente de Interfresa, José Luis Garcia-Palacios.

El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez; la consejera de Agricultura,

Productores y comercializadores de
fresas de la provincia de Huelva han
participado en un encuentro con la
prestigiosa chef alemana Léa Linster,
prescriptora en Alemania de la cam-
pana ‘Fresas de Europa: Vive la Roja;
que Interfresa desarrolla en Espaiia,
Francia y Alemania para impulsar el
consumo de este fruto.

El encuentro, desarrollado en
el stand de Freshuelva en el Hall 18
de la 35 edicién de Fruit Logistica,
en Berlin, sirvié para que Léa Lins-
ter conociese de primera mano la
fresa onubense, asi como para que
productores y comercializadores le
explicasen el proceso de produccién
que sigue la fruta desde que se planta
hasta que llega a los mercados.

El gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez, destacé que este
encuentro con Léa Linster ha servido
al sector onubense para promocionar
e impulsar el consumo de la fresa en
un mercado tan importante y que de-
manda tanta fresa, como el aleman,
en el que, ademas, hay una enorme
competencia. De esta forma, “hemos
podido poner de relieve la diferencia-
cion en calidad de sabor y de produc-
cién que tienen nuestras fresas”.

Léa Linster conoci6 las
diferentes variedades de fresas que
presentan los productores en la feria
berlinesa, destacando de ellas las
multiples posibilidades culinarias
que ofrece una fruta como la fresa, de
enorme sabor.

En el encuentro también par-
ticiparon el presidente de la Interpro-
fesional de la Fresa -que lleva a cabo
la campana ‘Fresas de Europa’-, José
Luis Garcia-Palacios; la consejera de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
de la Junta de Andalucia, Carmen Or-
tiz, en una muestra mas de su apoyo
al sector de los berries de la provincia
de Huelva; los diputados de Agricul-
tura y del Condado en la Diputacion
de Huelva, Ezequiel Ruizy Rocio de
la Torre, respectivamente; el direc-
tor general de Industrias y Cadena
Alimentaria, Rafael Peral; la conse-
jera delegada de Extenda, Vanessa
Bernard; y el delegado territorial de
Agricultura y Pesca de la Junta en
Huelva, Pedro Pascual Hernandez.



En este sentido, José Luis
Garcia-Palacios resalt6 que la campa-
fia de Interfresa pretende, como lo es
un sector que es primer exportador
mundial y segundo productor, ser
un referente, de forma que la fresa
europea suba un pedestal de cara al
consumidor, tras lo que anuncié que
la campana también serd presentada
en Francia y Reino Unido.

De la misma forma, la conse-
jera de Agricultura resaltd la fortaleza
del sector hortofruticola andaluz
como el mas importante de Espana, y
destacd la importancia de la apuesta
del sector de la fresa y los frutos rojos
onubenses por la diversificacién de
productos y por la innovacién de su
presentacion ante el consumidor.

Arropando a Freshuelvay a
las empresas onubenses, el diputa-
do de Agricultura, Ezequiel Ruiz, y
la diputada territorial del Condado,
Rocio de la Torre, mostraron el apoyo
de la Diputacion de Huelva, un ano
mas, a la asistencia del sector a una
feria que constituye, “no solo una

cita imprescindible de negocio, sino
una oportunidad excepcional para
mostrar al resto del mundo la calidad
y la excelencia de nuestra produccién
de fresas y frutos rojos, que son un
referente en el sector hortofruticola
internacional”.

El diputado subray6 que la Di-
putacion colabora de forma constan-
te con el sector, a través de la Oficina
Huelva Empresa, con acciones de
promocion y apoyo a la comercializa-
cién y misiones comerciales inversas,
en las que han participado mas de 50
empresas del sector.

Accion promocional de Freshuelva
Freshuelva, y seis de sus empresas
asociadas de fresasy frutos ro-

jos, volvieron a estar presentes en
Fruit Logistica. Se trata de Grufesa,
Surexport, Plus Berries, Hortifrut,
Driscoll’s y Bonafru. Freshuelva re-
nueva asf su compromiso con la pro-
mocién internacional de los berries y
con la busqueda y consolidacién de
grandes lineas de comercializacién

Especial Fruit Logistica

r

Léa Linster conocié de primera mano las fresas onubenses.

en uno de los eventos mas s6lidos y
prestigiosos del sector, agradeciendo,
en este sentido, la colaboracién, un
ano mas, de la Diputacién Provincial
de Huelva y de la Junta de Andalucia,
a través de Extenda.

Las empresas acudieron al
mayor encuentro agroalimentario
de Europa -que en la pasada edicién
conto con mas de 2.700 expositores
y congregd a mas de 65.000 visitan-
tes- con los objetivos de consolidar
los mercados europeos y de abrir
la posibilidad de establecer otros
nuevos y alternativos, como los que
representan los paises asiaticos o los
de Oriente Medio.

Ademas, Freshuelva promo-
ciond los beneficios saludables y
nutricionales de los berries.

Freshuelva considera muy im-
portante la presencia de sus produc-
tos en uno de los eventos més sélidos
y prestigiosos del sector, en el que
también dar a conocer las cualida-
des nutricionales y saludables de los
frutos rojos ¢
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Especial Fruit Logistica

Las empresas onubenses exponen sus berries

-
en Berlin. crufesa, Surexport, Plus Berries, Hortifrut, Driscoll’s y Bonafru no
faltan a su cita con la feria internacional mas relevante del sector y fundamental
para estrechar lazos comerciales intercontinentales.

Plus Berries mostré su nuevo envase para las moras.

Surexport mantuvo varios intercambios comerciales.

Las empresas de Huelva mostraron su produccion y sus
novedades de frutos rojos en la feria alemana de Berlin,
Fruit Logistica 2016, la mas importante del sector a nivel
mundial.

Con un espacio propio, acudieron de nuevo a la
feria berlinesa Plus Berries (comercializadora de Aromas,
Tilla, La Canastita, Frutas Remolino y SelBerry), Grufesa,
Surexport, Euroberry y Driscoll’s; mientras la coopera-
tiva Bonafru estuvo en el stand de la agencia andaluza
Extenda. Entre las instituciones onubenses que también
acudieron a la cita, el Puerto de Huelva ocup6 un espacio

@ Crufesa
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YGROW

Grufesa promocioné su envase para San Valentin.

Los arandanos de Euroberry despertaron mucho interés.

idéntico al del resto de los puertos andaluces como el de
Sevilla, Algeciras y Cadiz.

La organizacién de productores Freshuelva enca-
bezé la presencia onubense en la feria acogiendo a las
firmas comerciales que, sin un espacio propio, acudieron a
la muestra como referente de la planificacion de compra-
venta de productos en fresco, caso de Cuna de Platero,
Onubafruit o Fresén de Palos.

También estuvieron presentes otras empresas con
una fuerte vinculacién con Huelva, como el caso de las
entidades Planasa o Emcocal.
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Las empresas productoras de frutos rojos onuben-
ses aprovecharon su presencia en Berlin para promocio-
nar sus productos en plena campana actual, asi como
para dar a conocer sus principales novedades en cuanto a
envases o presentacion de berries.

Fue el caso de Plus Berries, que dio a conocer al pu-
blico de Fruit Logistica, el nuevo envase en el que comer-
cializa las moras, Berrybowl, presentado oficialmente en la
ultima edicion de la Fruit Attraction de Madrid, entre una
gran aceptacioén del publico.

Por su parte, Grufesa anuncié que contard con una
produccién de fresas premium. Se trata de una fruta de
maéxima calidad, que se ha cultivado con altas exigencias y
que seré seleccionada por manos expertas.

i

Bonafru expuso en el stand de Extenda.

Esta fruta, que destacara por su calidad y sabor, :
serd otra de las apuestas de Grufesa para esta campana. ~—
Segun explicé el gerente de Grufesa, Carlos Cumbreras,

“esta fruta se mimard y cuidara desde la planta hasta que

el fruto estd listo para recolectarse. Queremos que el con-

sumidor pueda degustar lo mejor de nosotros”. Asimismo, deramos que va en consonancia con nuestra apuesta por la
anadi6 que “cuidamos todas nuestras berries pero estas, sostenibilidad y cuidado del entorno en el que producimos’
si cabe, mucho mas”. Otra de las novedades de Grufesa para esta cam-

La disposicién y el producto del stand de Grufesa paiia ha sido la produccién de ardndanos Mr. Blue. “Esta
mostro especialmente su apuesta por las variedades anda- berry ya esté recolectandose y tiene buena acogida’; indicé
luzas de fresa, por ser las que mejor se adaptan al entorno'y Cumbreras, que aclaré que el arandano atin no represen-
poder ofrecer asf al consumidor una fruta de méaxima cali- ta un porcentaje importante dentro de la produccién de

dad. “Hemos apostado por nuestras raices, porque consi- Grufesa, donde sigue destacando la fresa ¢

NOVEDAD:

TIPOS DE COMERCIOS QUE UTILIZAN NARANJASYFRUTAS.COM

Comercio Nacional que compra la cosecha en el campo

Comercio Nacional o Internacional que compra la cosecha ya confeccionada a los Agricultores o Productores organizados
para poder confeccionar su cosecha. Estos Agricultores o productores aparecen anunciados como Agricultor Exportador

ﬁ"—‘? ASMA e
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Consolidacion de los mercados europeos y
aperturas de nueva comercializacion. La consejeria de

Economia reconoce la labor de la entidad, que ha participado en 14 proyectos de

investigacion y desarrollo.

El embajador de Espana en Alemania visit6 el stand de Freshuelva.

El sector de los frutos rojos de la pro-
vincia de Huelva estuvo presente en
la Fruit Logistica (Berlin, Alemania),
en la que Grufesa, Surexport, Plus
Berries, Hortifrut, Driscoll’s y Bona-
fru, estrecharon lazos para consolidar
los mercados europeos actualesy
abrieron la posibilidad de comenzar
nuevas rutas para exportar los berries
onubenses.

La feria hortofruticola mas im-
portante a nivel mundial que retine
a importantes agentes del sector,
ofrecid a las empresas onubenses
la oportunidad de promocionar sus
nuevos formatos o productos, como
es el caso de Grufesa, que ha mos-
trado sus novedades de packaging,
entre las que ha destacado su nue-
va apuesta por un envase especial
para celebrar San Valentin; o de
Plus Berries, que ha promocionado
su nuevo envase Berryworld para
moras, arandanos y frambuesas. Se
trata de una tarrina de plastico con
forma de joyero con una capacidad

de 125 gramos, cuya presentacion
en la dltima Fruit Attraction levantd
mucha expectacion. Estas acciones
muestran la apuesta del sector por la
innovacién y la diferenciacién en los
mercados captando la atencién y los
gustos del consumidor.

Las empresas aprovecharon
su presencia en Berlin para afianzar
las lineas de negocios, sobre todo,
con los principales mercados a los
que se destinan las fresas y berries de
Huelva, como son Alemania, Francia
y Reino Unido. De la misma forma,
mantuvieron contactos con empresas
procedentes del norte de Europa, de
Asiay de Oriente Medio, interesadas
en los frutos rojos onubenses.

En este sentido, el gerente
de Freshuelva, Rafael Domin-
guez, destacé la intensa agenda de
reuniones que han mantenido las
empresas onubenses con distintos
importadores y comercializadores,
lo que demuestra el interés por que
los frutos rojos onubenses lleguen

a nuevos mercados. El gerente de
Freshuelva también mantuvo un
contacto con productores italianos
para ultimar la préxima reunién del
Grupo Hispano-Franco-Italiano de
la Fresa, cuya reunién anual tuvo
lugar en Italia en marzo.

En la pasada edicién, el stand
de Freshuelva acogi6 una impor-
tante accion comercial, enmarcada
en la campana ‘Fresas de Europa:
Vive la Roja; que la Interprofesional
de la Fresa, Interfresa, ha puesto en
marcha recientemente y que se pro-
longara durante tres afios en Espaiia,
Francia y Alemania.

En esta accidn, los producto-
res y comercializadores onubenses
mantuvieron un encuentro con la
prestigiosa chef alemana, Léa Linster,
prescriptora de la campana de In-
terfresa en su pais, a la que pudieron
mostrar de primera mano la calidad,
el sabor yla trazabilidad de la fresa
espanola. Al acto acudié también
la consejera de Agricultura, Pescay




Desarrollo Rural de la Junta de Anda-
lucia, Carmen Ortiz, en una muestra
maés de apoyo al sector de los frutos
rojos onubenses. En este sentido, la
consejera andaluza también mostré
las potencialidades y las calidades de
los productos onubenses al emba-
jador de Espafia en Alemania, Pablo
Garcia-Berdoy.

El sector también conté, un
ano mas, con el respaldo de la Dipu-
tacién Provincial de Huelva, cuyo di-
putado de Agricultura, Ezequiel Ruiz,
ha apoyado el impulso al consumo de
las fresas en Alemania.

Fruit Logistica cerré sus puer-
tas tras lograr atraer en sus tres dias
de duracién a més de 70.000 visi-
tantes profesionales de més de 130
paises, una cifra récord.

La muestra, que reunio a casi
2.900 expositores de 84 paises, logrd
atraer a unas 10.000 personas mas
que en su edicién anterior, convir-
tiéndose asf en el encuentro mas
visitado del sector hortofruticola a
nivel mundial.

El aumento de la participa-
cién espafola también fue notable,
ya que al encuentro asistieron 330
empresas en calidad de expositores,
mads de un 20 % mas con respecto a
la anterior edici6n.

Especial Fruit Logistica

encuentro con productores italianos.

Rafael Dominguez mantuvo un

Ademas de un pabellén im-
pulsado por el Instituto de Comercio
Exterior (ICEX), varias comunidades
auténomas organizaron expediciones
a la feria para apoyar a sus empre-
sas. Los presidentes de Valencia,
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Ximo Puig, y Murcia, Pedro Antonio
Sénchez, asi como la consejera de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural
de Andalucia, Carmen Ortiz, acu-
dieron a la muestra en apoyo de las
empresas de sus comunidades.

Fruit Logistica es, ademas de
una feria para la produccién de frutas
y hortalizas frescas, frutos secos
y frutas desecadas, un escaparate
para las compaiifas internacionales
de embalaje y etiquetado, gestién
de transportes, almacenamiento y
sistemas logisticos. En sus tres dias de
duracidn se han presentado ademads
77 innovaciones destinadas al equi-
pamiento del sector, 27 de las cuales
con rango de estreno mundial.

El sector hortofruticola es el
primer subsector agrario en Espana,
con un valor de produccién de 13.200
millones de euros en 2015, de la que
la mitad se vende en el extranjero.

Un 92 % de estas exportaciones tiene
como destino la Unién Europea
(especialmente Alemania, Francia,
Reino Unido y Paises Bajos) ¢

El stand de Freshuelva fue uno de los mas concurridos de la feria.

r
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“Agricultura y me-
dio ambiente no son
realidades opuestas,
todo lo contrario: se
retroalimentany su
equilibrio debe ser
siempre una priori-
dad”

Pedro
Pascual
Hernandez

Delegado territorial de Agricultura,
Pesca y Desarrollo Rural
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A sus 38 anos, este diplomado en Trabajo Social natural de Isla Cristina ha desem-
barcado en una delegacion territorial tan importante para la economia de Huelva
como la de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural, para la que le avala su vinculacion a
la tradicion marinera. Su experiencia en servicios sociales, residencias de mayores y
en acciones humanitarias le serviran, a buen seguro, para realizar su labor al frente
de la Delegacion con la mayor sensibilidad que requieran estos sectores.

Qué balance hace de sus primeros meses como delegado
de un sector tan importante para la provincia de Huelva
como el de la agricultura? Hago el balance de la respon-
sabilidad, la de estar al lado para ayudarlos, para que
todos, los agricultores, los ganaderos, los pescadores y
los mariscadores, para que el medio rural en su conjunto
encuentre, como siempre lo ha hecho, la mano tendida
de la Junta de Andalucia, una mano cercana. Porque esa
es la misién de todo delegado, la proximidad a los pro-
blemas de estos sectores que aportan tanto, de los que
depende tanto el empleo y el desarrollo social y econé-
mico de nuestra provincia, de sus pueblos. Estar siempre
junto a ellos para escucharlos y para darles respuestas,
para poner nuestro grano de arena a que siga creciendo
y generando riqueza, a través, siempre, de la calidad, de
lo ecoldgico, de la diversificacion, de la innovacion, de la
diferenciacién y la promocién.

:Como definiria al sector de los frutos rojos de la provincia
de Huelva? Hay una expresion que lo define muy bien: oro
rojo. Con todo lo que ello implica. Riqueza. Un embajador
de lo que somos, de lo que tenemos y de nuestro saber
hacer. Sabor y sostenibilidad. Un sector pujante, con un
enorme potencial que sabe muy bien cuél es el camino;
que se sobrepone a las adversidades -en las que, por
supuesto, sobra decirlo, nos tiene a su lado-; que protege
su entorno y cuida su producto; que apuesta por el camino
de la diversificacion, para no depender solo de ese em-
blema que es la fresa, las fluctuaciones de los mercados 'y
las condiciones climatolégicas que le puedan afectar; que
cada vez incorpora més hectareas de frambuesas, moras
o ardndanos; que no deja de emprender, de invertir, de
innovar, de buscar las mejores variedades y las mejores
técnicas de cultivo, las més modernas y sostenibles; que
lleva a toda Europa un producto bainado por el sello de la
calidad. Y que, con ello, aporta mucho. No en vano, solo
la fresa alcanz6 una facturacién en la camparna pasada de
355 millones de euros, un 20,7 por ciento mds con un 10
por ciento menos de superficie. Y si sumamos la frambue-

sa, la mora y los ardndanos. Nos podemos hacer una idea
de lo que ello significa, en términos de empleo, de riqueza,
de presente y de futuro.

sComo calificaria la convivencia de la agricultura con su
entorno? Agricultura y medio ambiente no son realida-
des opuestas, sino todo lo contrario: se retroalimentan.

El equilibrio entre ambas, por tanto, ha de ser siempre
una prioridad. El entorno, el medio natural, el inigualable
paisaje que envuelve a nuestros productos, con Dofiana
como su maximo grado de expresidn, aporta mucho, esos
valores de calidad y de excelencia, a nuestras fresas y
demas frutos rojos, como también a otros cultivos tradi-
cionales como la vid y el olivo. Aporta, en consecuencia,
un distintivo més, el de lo ecolégico, cada vez més exten-
dido en nuestros campos y cada vez mas demandado,

que hace que se diferencien, que resalten por encima del
resto, en los mercados. Eso es valor anadido, un plus que
hemos de aprovechar, que seguir aprovechando. El sector
es consciente de ello. Lo compartimos. La sostenibilidad,
por tanto, es una piedra angular sobre la que giran todas
nuestras actuaciones conjuntas, todas nuestras politicas,
porque tenemos la obligacién de proteger la naturaleza,
para el mafana, y también porque genera riqueza verde y
de calidad en el presente.

:Como considera que es la promocidn que el sector hace
de los berries onubenses? Nuestros frutos rojos, como
ocurre con otros, ya lo he dicho antes, son grandes em-
bajadores de nuestra provincia, de nuestra agricultura'y
de nuestra gastronomia. El volumen de exportacién y su
calidad contrastada asi lo certifican. Lo pude comprobar
personalmente el pasado mes de febrero en Fruit Logisti-
ca, en Berlin, la mayor feria de productos hortofruticolas
de Europa, donde nuestras fresas, nuestras frambue-
sas, nuestros ardandanos y nuestras moras tuvieron una
presencia mas que notoria, donde nuestro sector mostro
la calidad de nuestros productos y tuvo la oportunidad
de cerrar nuevos negocios. Huelva exporté en 2015 en
torno a 400.000 toneladas de frutas y hortalizas por valor
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de 867,3 millones de euros, con un peso especifico de la
fresa, que acapara la mayor parte de la venta.

Y la presencia en esos escaparates es cada vez
mayor, mas fuerte, més decidida. Con siete empresas alli y
con Freshuelva. Porque es fundamental estar alli y en cada
cita. Porque la promocién es esencial. Asi lo entendemos
desde la Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Ru-
ral y, por tanto, la apoyamos. No en vano, en el marco an-
terior, entre 2008 y 2015, se han destinado 4,1 millones de
euros en ayudas a la promocién de alimentos onubenses
de calidad diferenciada, un apartado en el que destacan
las frutas y hortalizas. Y la seguire-
mos apoyando. De hecho, el nuevo
reglamento europeo de promocién
aumenta las posibilidades, con més
presupuesto.

:Como podria contribuir la Admi-
nistracion andaluza al desarrollo
del sector? Con todo eso. Con la for-
macion, con la investigacién, con
la innovacién, con la transferencia de conocimiento y de
tecnologia al campo, con el apoyo a la diversificacién y a la
creacion de marca. Porque esa es la clave del avance. Y el
sector, en este sentido, tiene un aliado en la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural, siempre lo ha tenido
y lo tendr4, en los distintos centros del Instituto de Inves-
tigacion y Formacion Agraria y Pesquera de Andalucia, el
Ifapa; sin olvidar centros tecnoldgicos como el de Adesva,
ubicado en el término municipal de Lepe, ni la colabora-
cion con las universidades. La cooperacion es maxima,
porque asi lo entendemos, es primordial.

No puedo dejar de mencionar, en esta linea, el
trabajo investigador del Ifapa en la finca experimental El
Cebollar, dedicada en exclusiva a la fresa y otros berries y
que se localiza en el término muni-
cipal de Moguer. En ella estudiamos
los comportamientos y el rendimien-
to de diferentes variedades con la
mirada puesta en la incorporacién de
las mejores, de las de mayor sabory
cualidades organolépticas, a nuestras
explotaciones. Contamos con cam-
pos de ensayo en los que se analizan
diferentes variedades de fresa, frambuesa, ardndanos y
otros frutos con el fin de estudiar su adaptabilidad agro-
climatica a nuestro entorno. También se realizan pruebas
de control de plagas y nuevas tecnologias de riego con el
fin de saber la respuesta del cultivo y poder trasladar estos
resultados al sector, objetivo y principal beneficiario de
estos proyectos de I+D.

SA qué se deben los cambios normativos y de criterios en

“La Administracién andaluza contribuye
al desarrollo del sector con formacion,
investigacion, innovacion, transferencia
de conocimiento y tecnologia del cam-
po, con el apoyo a la diversificacion y a
la creacion de marca”

“Tenemos agua suficiente para abas-
tecer a toda la provincia, tanto a la
poblacion como a la industria y a la
agricultura. Sélo tenemos que hacer
que llegue, solidariamente, a todas par-
tes, a cada rincon, a cada comarca”

pujanza, el esfuerzo y el cardcter emprendedor de las
Organizaciones de Productores de Frutas y Hortalizas, las
OPFH, de nuestra provincia. No en vano, el tltimo ano se
abonaron finalmente 14,84 millones de euros en ayudas
para avalar una inversion global publico-privada de 30,01
millones de euros y una produccién valorada en 449,06
millones de euros. Las solicitudes iniciales apuntaban a
17,84 millones de euros. Este ano, esta cifra se ha elevado
hasta los 20,43 millones de euros, por lo que todo indica
que la cantidad pagada en dltima instancia (que puede
ascender hasta al 50 por ciento de los gastos realizados 'y
verificados o el 4,1 por ciento del
valor de la produccion comerciali-
zada) también serd mayor.

En este sentido, hay que
decir que los programas operativos
constituyen una linea de ayudas
fundamental, dirigida no solo a
la inversion, sino también a la
comercializacién o a mejoras am-
bientales, de la que se benefician las OPFH, pero también,
directamente, los productores. En suma, son incentivos a
muchos conceptos y beneficiarios y, por tanto, complejos
en su tramitacion y gestién. Su principal ventaja es que
van ligadas al importe de la facturacién de la OPFH, por lo
que la recepcién de mas o menos ayudas depende de esa
variable, que, en el caso del sector, insisto, est4 creciendo,
por lo que no podemos esperar otra cosa que no sea un
aumento del importe recibido por las empresas onuben-
ses. En cuanto a los criterios, no hay cambios mads allé de
los que pueda marcar la normativa comunitaria. No debe-
mos olvidar que se trata de ayudas sujetas a un continuo
control, en el que deben cumplirse escrupulosamente
todos los criterios de subvencionabilidad marcados, asi
como la legalidad de las acciones
e inversiones que se plantean.
Este exhaustivo control da seguri-
dad juridica al beneficiario frente
a posibles reclamaciones futuras
por diferencias de criterio. Esta
seguridad es muy importante y,
como he dicho, unida al empuje
de un sector que no deja de inver-
tir, para crecer, nos permite afrontar el presente y el futuro
con optimismo, con la confianza en que seguird incremen-
tdndose, como viene ocurriendo en los tltimos anos, esa
inyeccién de los fondos operativos en el campo onubense.
Los agricultores de la comarca del Condado estdn viviendo
una situacion complicada por la falta de agua para sus cul-
Livos, ses factible que contintie la actividad agricola en esta
zona? Tiene que serlo. Y entre todos hemos de lograr que

materia de programas operativos de las organizaciones
de productores? ;Supone esto que Huelva recibird menos
fondos de la UE para este y sucesivos ejercicios? Huelva no
ha de recibir menos, sino todo lo contrario. La tendencia,
en lo referente a los fondos operativos, viene siguiendo
en los ultimos afios una linea ascendente por la propia

asi sea. Por eso debemos traer el agua necesaria al Conda-
do, porque la tenemos y porque es justo. Huelva tiene el
mayor simbolo de riqueza que puede tener un territorio
para su desarrollo: agua. Tenemos el recurso. Tenemos
agua suficiente para abastecer a toda la provincia, tanto
ala poblacién como a la industria y a la agricultura. Solo




tenemos que hacer que llegue, solidariamente, a todas
partes, a cada rincén, a cada comarca. Por eso apostamos
por el ansiado trasvase de esos 19,99 hectémetros ctibicos
considerados necesarios para la viabilidad de los regadios
del Condado.

Por eso, desde la Junta de Andalucia, ademas de los
4,99 hectémetros ya aprobados en su momento, se ha con-
templado en el Plan Hidroldgico del Tinto-Odiel-Piedras,
que es competencia autondmica, una reserva adicional
de 15 hectémetros ciibicos de aguas superficiales anuales
para su transferencia hasta la Cuenca del Guadalquivir, de
competencia estatal. Estd el agua y estdn los mimbres. Y,
entre todos, tenemos que conseguir que ese trasvase sea
una realidad, que se haga efectivo
mediante la aprobacion de la Ley
de Trasvase por parte del Gobierno
central y la emisién, mientras eso
ocurre, de las autorizaciones tem-
porales de aprovechamiento por
parte del Ministerio de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente.
Porque es justo y porque es im-
prescindible para el desarrollo, para el empleo, de todo El
Condado. Porque tenemos el agua y tenemos que aprove-
charla, ponerla al servicio de la generacién de riqueza.
sPor donde pasa la solucion de los regadios del Condado
tras la aprobacion del Plan de la Corona Norte por la Jun-
ta de Andalucia? Por su consolidacion, indudablemente.
Y esa consolidacion pasa por ese camino emprendido
con la aprobacién del Plan Especial de Regadios de la
Corona Norte Forestal de Dofiana. Por el equilibrio entre
una actividad econdmica que necesitamos, vital para el
desarrollo de la comarca y la provincia, y la preservaciéon
del medio natural, de ese monumento de la biodiversi-
dad en el que se erige Dofiana. De ahi, insisto, la impor-
tancia de la llegada de ese agua, que es el siguiente paso.
El siguiente peldafio de un proceso que ha sido complejo,
que lo sigue siendo, y duro y doloroso, porque sabe-
mos que no deja satisfechos a todos, porque no podia
conseguirlo nunca en un escenario con tantos actores
y sensibilidades encontradas. Pero he ahi su aporta-

“El Plan Especial de Regadios de la
Corona Norte Forestal de Donana
regulariza una superficie regable de
9.340 hectareas que pueden quedar,
en ultima instancia, en menos. Eso, por
supuesto, es doloroso”
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cion, su utilidad, la de ese equilibrio, la de esa puesta en
comun de todas las posiciones para alcanzar la que es la
meta perseguida durante un largo periodo de tiempo: la
ansiada seguridad juridica, la certidumbre para nuestros
cultivos, para nuestros agricultores. Tranquilidad ante
los mercados, ante esos ataques interesados de nuestros
competidores. Tranquilidad para lanzar a los mercados
nuestras fresas y demads frutos rojos con la cabeza alta,
con ese sello anadido que aporta a unas producciones
de la maxima calidad su convivencia en armonia con ese
paraiso que es Dofiana y que hemos, por tanto, de mimar
y proteger. Porque es la mejor marca posible. Porque
Dofiana diferencia y eleva a nuestros productos.

Los afectados aseguran que no
podrdn soportar la situacion actual
por mucho mds tiempo. ;Una fecha
aproximada para una solucién que
garantice la continuidad de esta
actividad? Soy muy sensible con

la situacion que sufren muchos
agricultores del Condado. Y la solu-
cién, que no quepa la menor duda,
es nuestra prioridad absoluta, tanto de la Consejeria de
Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural como de la Conse-
jerfa de Medio Ambiente y Ordenacién del Territorio, que
es la competente en todo lo relativo al Plan Especial y al
agua; de la Junta de Andalucia en su conjunto. Sabemos
que caminamos a contrarreloj, que el tiempo avanza en
nuestra contra. Lo sabemos. Pero dar una fecha, marcar un
dia concreto es complicado, por la propia complejidad del
proceso. El Plan Especial de Regadios de la Corona Norte
Forestal de Dofiana regulariza una superficie regable de
9.340 hectareas que pueden quedar, en tltima instancia, en
menos. Eso, por supuesto, es doloroso, y todos trabajamos
para tratar de que las que queden fuera sean las minimas,
porque cada hectarea es importante para la riqueza y para
el empleo. Por eso se mira todo con lupa, para incluir hasta
el dltimo palmo de terreno que se pueda, para subsanar
cualquier error cartogréfico o de otro tipo que pueda haber.
Pero siempre sin dejar de ser conscientes de que todos
tenemos una linea roja, que es la sostenibilidad ¢
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Agricola El Bosque obtiene el sello de Pyme Innovadora por

su vocacion en proyectos de I+D+i. Se reconoce con esta distincion la
trayectoria activa en innovacion y desarrollo de esta empresa familiar onubense.

El Ministerio de Economia y Com-
petitividad ha concedido el sello de
Pyme Innovadora a Agricola El Bos-
que. Con esta distincion se reconoce
la trayectoria activa que en materia
de I+D+i estd desarrollando esta
empresa familiar onubense, dedica-
da a la produccién de moras, en sus
instalaciones de Lucena del Puerto.
Esta acreditacion de “prestigio’)
que Agricola El Bosque podré utilizar
anivel comercial y publicitario hasta
2018, le permitira a la empresa el
tener acceso a determinadas ventajas
econOmicas, como bonificaciones
en las cuotas a la Seguridad Social de
los trabajadores que se dediquen ala
investigacién y deducciones fiscales
en los proyectos de [+D+i. De igual

forma, al estar ya incluida en el listado
de Pyme Innovadora, los gestores de
Agricola El Bosque podrén solicitar
fondos ICO destinados a la innovacién
tecnoldgicay tendran la posibilidad de
optar a contratos de servicios de I+D
con la Administracion.

La actividad en I+D+i de
Agricola El Bosque se fundamenta en
la obtencién de nuevos sistemas de
produccidn, en la aplicacion de las
altimas tecnologias al proceso pro-
ductivoy en la utilizacién de nuevas
variedades para optimizar la produc-
cion, ampliar el periodo de cosechay
garantizar la eficiencia de los recursos.

La empresa agricola ha puesto
en marcha distintos proyectos de
investigacién para potenciar los efec-

tos beneficiosos que el consumo de
moras produce en la salud.

Agricola El Bosque, con una
produccién anual que ronda las 900
toneladas y una facturacién de més
de siete millones de euros, es la tinica
empresa espafola que produce mo-
ras fuera de estacién y a nivel euro-
peo, la inica que comercializa zarza-
moras en enero, febrero y marzo.

Agricola El Bosque se encuen-
tra en fase de expansion, ya que a las
24 hectéreas en produccioén que po-
see en la finca de Lucena del Puerto,
se suman las de Palos de la Frontera
(ocho), Moguer (ocho), Lepe (ocho),
Cartaya (ocho) y Rociana (ocho) y,
ademads, dispone de unas 20 hecta-
reas que se dedican a viveros ¢

Apuesta por la produccion de moras todo el ano. El delegado de
Agricultura conoce de primera mano la actividad de la empresa y destaca su apues-
ta por la cooperacion, diversificacion e innovacion.

El delegado territorial de Agricultu-
ra, Pesca y Desarrollo Rural, Pedro
Pascual Herndndez, ha aplaudido el
“ejemplo” de Agricola El Bosque, una
entidad que es “pionera” en la pro-
duccion y exportacion de un cultivo
“con muchas posibilidades” como la
mora a lo largo de todo el afio.
Durante una visita a las insta-
laciones de esta empresa en Lucena
del Puerto, resalté que “el camino es
la cooperacidn, la diversificacion, la
innovacién y la presencia constante
en los mercados de un producto di-
ferenciado por la calidad; y cada uno
de estos elementos esté presente en
este grupo que comercializa la gama
completa de berries directamente
desde el campo al cliente’, valord.
Agricola El Bosque, con
departamento de I+D+i propio y es-
pecializada desde 1995 en una fruta
saludable que destaca por su alto
contenido de vitaminas Cy Ey su ele-

vada aportacion de antioxidantes al
organismo, es la inica empresa que
produce moras fuera de temporada
en el &mbito nacional y la inica que
lo hace en los meses de enero, febrero
y marzo en Europa.

Con base en la finca conocida
como La Canastita y una superficie

El delegado de Agricultura, Pedro Pascual
Hernandez, junto a Daniel Velo, de Agricola.

de cultivo intensivo de alrededor de
75 hectareas que abarca también
fincas en los términos de Palos de la
Frontera, Moguer, Cartaya, Lepe y Ro-
ciana del Condado, lanza al mercado
unas 900 toneladas de moras al afo,
con Alemania, Inglaterra, Bélgica e
Italia como principales destinos ¢
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Freson de Palos y Fundacion Adecco acuerdan desarrollar

el Plan Aflora en la cooperativa. Se trata de un programa con el que la
empresa sella su compromiso con los trabajadores.

Dentro del contexto de un completo
proyecto de Responsabilidad Social
Corporativa Global, Fresén de Palos
y Fundacién Adecco han presentado
el denominado Plan Aflora, con el
que se quiere poner de manifiesto el
compromiso de la empresa con sus
empleados.

En dicho acto participaron el
director general de Fres6n de Pa-
los, Antonio Oliveira; el director de
RR.HH. de Fresén de Palos, Abilio
Pifieiro; y el coordinador regional de
la Fundacién Adecco, José Antonio
Payén. El Plan Aflora contemplara
un programa en el que, mediante
procesos de informacién, sensibiliza-
cién, normalizacion y asesoramiento,
se orientard a aquellos empleados
susceptibles de obtener el certificado
de discapacidad.

Clasificada como benéfico-asis-
tencial por el Ministerio de Sanidad y

Froson dePalos

Politica Social, Registro de Protecto-
rado de Fundaciones, la Fundacién
Adecco es una entidad sin animo de
lucro que apuesta por la insercién
laboral de las personas que se enfren-

FREAITY Er—
SOSTENIBELE

Fresén de Palos ha sellado
su colaboracién con Adecco.

tan con dificultades para encontrar
empleo. Fue creada en 1999 como
resultado de la responsabilidad social
asumida por Adecco, lider mundial en
el sector de Recursos Humanos ¢

La compania Ibense Bornay lanza la tarta de Freson de

Palos en su nueva linea Excellence. Ei postre helado, creado sobre
una base de bizcocho con mermelada, se comercializa a 4,95 euros.

La Ibense Bornay, la compaiia de he-
lados més antigua de Espana, arranca
la campana 2016-2017 presentando
su primera novedad: una linea Exce-
llence de tartas heladas, entre las que
destaca la de Fresén de Palos, marca
lider en el lineal de fresas. Se trata de
una gama gourmet para ocho racio-
nes creadas con helado artesanal,
que se presenta en cuatro variedades:

La primera de ellas es la tarta
helada de Freson de Palos, creada
sobre una base de bizcocho sobre
la que se asienta un cremoso hela-
do artesanal de nata maridado con
mermelada denominacién de origen
Fresén de Palos.

También esta la tarta helada
de esponjita. Esta singular tarta esta

elaborada sobre una base de helado
artesanal de esponjitas y bizcocho
red velvet horneado en el obrador de
La Ibense Bornay. Estd decorada con
un remolino de pequenas esponjitas,

lo que la convierte en un divertido
producto ideal para nifios y los que
no lo son tanto.

La tarta helada de chocola-
te con brownie se compone de un
helado artesanal de chocolate con
leche sobre brownie de nueces tos-
tadas elaborado en el obrador de La
Ibense Bornay.

Por tltimo, la tarta helada de
black cookie tiene una base de galleta
que contrasta con un cremoso helado
artesanal de queso y trozos de galleta
de cacao y nata, que también hacen
las veces de decoracién.

Esta nueva linea se comercia-
lizard en supermercados e hipermer-
cados al precio de venta recomenda-
do de 4,95 euros ¢
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Cuna de Platero, en el Global Berries Congress. Destaca que la
innovacion y el marketing son claves en su desarrollo.
Moguer, Cuna de Platero SCA ha par-

ticipado en el Global Berry Congress,
que en la presente edicion se ha

A

celebrado en Rotterdam. Los partici- T —— === Dricoli
“ . L e concent of teicatessen, which conveys the high guaty snd excksssaty gg

pantes en el panel “Maintaining the it e oo =

marketing momentum” compartie- —

ron experiencias sobre las estrategias
de marketing que estan desarrollan-
do los principales productores de
berries a nivel mundial para conectar
con los consumidores y cumplir sus
expectativas, teniendo en cuenta el
crecimiento del sector de los berries.

Ela Daher expuso la
experiencia de Cuna de Platero.

En su exposicién, Ela Daher, constante innovacién en procesos Berrycatessen berries Premium, la
comercial de Exportacién de Cuna y productos, que estd incorporando marca bajo la que estd comercializan-
de Platero, destacd las principales para seguir a la vanguardia del sector. do frambuesas, ardndanos y moras
estrategias de marketing que la Daher present6 Fresh Pic- de excelente calidad y con la que estd
cooperativa esta desarrollando para king, el sistema de recoleccién de consiguiendo un posicionamiento di-
mantener una comunicacién fluida fruta fresca aplicado en las jornadas ferenciado en los mercados europeos.
con sus diferentes grupos de interés, de elevadas temperaturas e ideado Durante el congreso se analiz6
basadas en las ventajas e inmediatez por Cuna de Platero para mejorar la el sector de las berries desde dife-
que aportan las nuevas tecnologias calidad de la fruta, las condiciones rentes puntos de vista, aportados por
y los medios sociales; asi como la laborales y el ahorro energético; y expertos de todo el mundo
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Las frambuesas Adelita de Cuna de Platero, en ‘Andalucia

Directo’ de Canal Sur. Ei reportaje recoge la forma en que la cooperativa
produce y comercializa bajo la marca Berrycatessen.

Las frambuesas Adelita, cultivadas

en los campos de Moguer y comer- % -
cializadas por la cooperativa Cuna de R=
Platero bajo la marca Berrycatessen, 3 2
despiertan el interés del programa de @ &
Canal Sur Television. s 38

El programa ‘Andalucia Direc- 8 §
to, de Canal Sur Television ha realiza- © b=
do un reportaje sobre la variedad de ED %
frambuesa Adelita.

El objetivo de este reportaje
fue dar a conocer una de las mejo- quien mostré la planta de estas frutas A continuacion, los reporte-
res variedades de frambuesas del y explicd el cuidado necesario para ros de ‘Andalucia Directo’ visitaron
mundo, Adelita, que se caracteriza que las frambuesas crezcan sanasy las instalaciones de la cooperativa,
por su buen tamarno, sabor y firmeza, ofrecer asi fruta de la maxima calidad, donde se interesaron por conocer el
y que se cultiva en Huelva, generando  sabor y frescura a los consumidores. etiquetado y la marca Berrycatessen,
empleo en muchos de los municipios Por su parte, Juan Cejudo, bajo la que se comercializan varieda-
de esta provincia. director técnico de Cuna de Platero, des de moras, arandanos y frambuesa

La grabacion se realizé en la explicé que “se trata de una berry que  premium, como la Adelita, en paises
finca de uno de los socios de la coope- se cultiva durante casi todo el afo, de como Espana, Alemania o Reino
rativa Cuna de Platero, Emilio Martin, octubre a junio”. Unido ¢

%
2

Symborg

MycoUp Attacke

CONTROL EFICAZ Y SOSTENIBLE
CONTRA NEMATODOS

- Mayor desarrollo del sistema radicular.

- Optimo aprovechamiento de agua y nutrientes.

- Maximiza el potencial productivo en cultivo de berries.
- Plazo de Seguridad CERO dias.

PRODUCTO PATENTADO

MycoUp Attack es UNICO Y EXCLUSIVO.

Contiene el Hongo Formador de Micorrizas

Glomus iranicum var tenuihypharum y el complejo Attack
ambos protegidos bajo patente.

Symborg, Lideres en Biotecnologia e Innovacion Agricola.
Los productos de Symborg para los cultivos de berries
se pueden encontrar exclusivamente en AGROFRESAS.

&
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Universitarios conocen en Grufesa el proceso
de cultivo de la fresa. Los estudiantes han hecho un recorrido por

todo el proceso que se lleva a cabo hasta que la fruta llega al mercado.

Estudiantes del grado de Geografiay
Gestién del Territorio de la Univer-
sidad de Sevilla (US) han visitado las
instalaciones de Grufesa. Durante
su estancia en las instalaciones, los
universitarios pudieron conocer el
proceso del cultivo de la fresa, desde
su crecimiento y recoleccion en el
campo hasta su envasado y prepara-
cion para destino en la cooperativa.
Ademis, los estudiantes pudieron
probar las fresas que produce y co-
mercializa Grufesa.

Los 35 estudiantes de la Uni-
versidad de Sevilla participaron en
una charla impartida por el respon-
sable técnico de Produccién, Manuel
Jestis Martinez, quien les introdujo
en el cultivo de la fresa y en la rela-
cién de Grufesa con las técnicas de
produccién sostenibles, avaladas por
proyectos como Food Chain Parner-
ship, de CropScience de Bayer, en el
que Grufesa fue pionera en el sector
de la fresa y que supone una apuesta
contundente por la seguridad y salud
alimentarias; o como IG4 Agronomia,

s 4

una tecnologia que permite a los agri-
cultores de Grufesa controlar el agua
y los nutrientes que recibe la planta,
aportandoles solo los necesarios.

Por otro lado, el gerente de
Grufesa, Carlos Cumbreras, les deta-
116 el paso de la fruta por los diferen-
tes departamentos en la cooperativa,
como Calidad o el proceso de selec-
cién y envasado, que permiten que

conocieron el trabajo de Grufesa.

Los estudiantes sevillanos

el consumidor disfrute de la mejor
fresa. “La fresa se recolecta a primera
horay por la tarde ya viaja hacia su
destino, para que se pueda disfrutar
en casa con la mayor frescura y cali-
dad’; expuso Cumbreras.

Entre estos estudiantes habia
alumnos internacionales del progra-
ma de intercambio de alumnos Eras-
mus y otros programas con EE.UU.

La produccion de Grufesa, en los programas ‘Agrosfera’ y

‘Salud al Dia’. Los programas televisivos destacan la convivencia de la agricul-

tura con su entorno y las cualidades saludables y nutricionales de los berries.

La cooperativa moguerefia Grufesa
ha despertado el interés televisivo
y ha sido objeto de dos reportajes
durante la presente campana.

El programa de Televisién Es-
panola (TVE) ‘Agrosfera’ ha recreado
el cultivo de berries de forma soste-
nible, favoreciendo asi a la planta, su
fruto y el entorno.

Por su parte, el programa de
Canal Sur Television ‘Salud al Dia’ ha
puesto de relieve como se cultivan las
fresas en Grufesa con sus procesos de
calidad, destacando las cualidades
nutricionales de las mismas ¢

Momento de la grabacion de ‘Agrosfera’.
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Fresgarrido obtiene el distintivo de excelencia con el con-

sumo Co-Excellence de la Union de Consumidores. premia la
apuesta de la empresa por el reconocimiento del consumidor.

Con motivo de la celebracién del Dia
Mundial de los Derechos de los Con-
sumidores el 15 de marzo, la Unién de
Consumidores de Huelva, con la cola-
boracién del Puerto de Huelvay de la
Diputacién Provincial, ha celebrado
este martes la gala de la I Edicion de
los Premios de Consumo de Huelva.

Los premios de Consumo de
Huelva tienen como objetivo galardo-
nar a aquellas entidades o personas
de caracter empresarial, académico e
institucional que han tenido un papel
relevante en el ambito de consumo
de Huelva y su provincia durante el
ultimo ano. La Unién de Consumi-
dores de Huelva ha hecho entrega los
galardones en las categorias acadé-
mica, empresarial e institucional, asi
como las credenciales del distintivo
Co-Excellence.

Y

;| I——

José Antonio Garrido.

La credencial del sello Co-
Excellence se ha entregado a la
empresa fresera Fresgarrido que ha
obtenido el distintivo recientemente.
Este distintivo destaca a empresas
que, conscientes de que su mayor
fuerza de mercado es el recono-

CALIDAD Y
SEGURIDAD
PARA SU
NEGOCIO

QUALITY AND SAFETY
FOR YOUR BUSINESS

rwm
: | DE

_PLANTA

RASPBERRY
PLANTS

cimiento del consumidor final, se
someten a control y supervision

por los consumidores. José Antonio
Garrido fue el encargado de reco-
ger esta acreditacion de manos del
presidente de la Autoridad Portuaria
de Huelva, Javier Barrero.

Co-Excellence es un distintivo
de excelencia con el consumidor,
disenado por la Unién de Consumi-
dores de Huelva, que supone la ad-
hesién a un compromiso de précticas
de excelencia con el consumidor por
parte de la empresa.

Consumer Excellence impli-
ca ala empresa a ir més alld de la
estricta normativa vigente. El some-
timiento expreso a los indicadores
de précticas que impone la Unién de
Consumidores de Huelva es priorita-
rio para obtener la distincién

PLANTA
DE FRESA

STRAWBERRY
PLANTS

PLANTA
DE FRESA
EN MACETA

STRAWBERRY
PLANTS IN POTS
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Onubafruit invierte un millon de euros en una nueva finca

experlmental. El espacio servira para acercar el mundo de los berries a los
alumnos de Primaria que quieran conocer como son los frutos rojos.

Las mdquinas ya estan trabajando en la finca de ocho hec-
tdreas que la empresa Onubafruit, la mayor exportadora
de berries de Europa, ha comprado en el término de Lepe.
Esta parcela, que se destinaré al ensayo y evaluacion de
nuevas variedades de fresas, ardndanos, moras y fram-
buesas, pilares de su produccién actual, y al desarrollo de
nuevos cultivos, contard también con una “Berryteca”.

Este espacio ltdico servird para acercar los berries a
los alumnos de Primaria que quieran conocer de primera
mano c6mo son los frutos rojos, cémo se cultivan y cudles
son sus beneficios para la salud.

La finca experimental cumple con varios objetivos:
estar a la vanguardia en avances de ciencia y tecnologia
y responder al compromiso social con nuestra comuni-
dad mientras damos a conocer la excelencia de nuestros
productos. Las médquinas estan preparando el terreno para
que la nueva finca experimental de Onubafruit en Lepe
pueda estar operativa a partir de la préxima campana.
En este sentido, hay que sefialar que, en los tltimos anos,
Onubafruit ha integrado los programas de I+D como eje
central de la labor principal de su empresa. Es més, la jun-

ta rectora de la entidad considera estos programas funda-
mentales para el 6ptimo desarrollo de su produccién.

Esta clara apuesta de la comercializadora onubense
por un tejido productivo innovador y la internacionali-
zacion, ha posibilitado que todas las cooperativas que
integra Onubafruit (Cobella, Cartayfres, Coophuelva, SAT
Condado y Freslucena) hayan decidido aunar esfuerzos
para invertir un millén de euros en la adquisicién y poste-
rior puesta en valor de la finca experimental de Lepe.

Ademés, este nuevo terreno supondrd una im-
portante contribucién al trabajo conjunto de sus centros
de investigacion de Huelva, Segovia, Avila, Salamanca y
Sudédmerica.

Este proyecto continuard con la labor de I+D+i que
el grupo ya ejerce con éxito sobre la busqueda de nuevas
variedades y nuevos sistemas de explotacion agricola.

A este respecto, y especialmente en relaciéon con
el cultivo de arandanos, Onubafruit ha desarrollado un
programa de obtencién de nuevas variedades més adap-
tadas a las condiciones agroclimaticas de la provincia de
Huelva ¢

For Earth, For Life

(3) Autovia H-30 Huelva-Gibraleon, km.2
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El programa nacional de COPE ‘Agropopular’ emite desde

Huelva para ensalzar sus berries. El presentador, César Lumbreras, y
Su equipo técnico, se han desplazado a la provincia onubense para transmitir in situ
las bondades gastronémicas y saludables de los frutos rojos.

Numerosos agricultores, represen-
tantes de cooperativas y asociaciones
agrarias como Freshuelva se dieron
cita en la Sala de Exposiciones de
Caja Rural del Sur, desde donde se
emiti6 el programa nacional de la
Cadena COPE ‘Agropopular; que pro-
porcion6 promocion al sector de las
fresas y los berries onubenses.

El presentador César Lumbre-
rasy su equipo técnico desarrollaron
un programa dindmico, entretenido
y de gran interés, repleto de noticias,
entrevistas y reportajes sobre actuali-
dad agraria, con especial atencidn al
sector de las fresas y berries de Huel-
va, al que pusieron voz el presidente
de Asaja Huelva e Interfresa, José Luis
Garcia-Palacios, y el investigador de

Delicious
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Este logro promocional se une
a las campanas que ya viene desarro-
llando la Interprofesional: ‘Interfresa
) contra el cadncer, un gran éxito que
unié a més de 100.000 personas al fin
solidario que proponia la Interpro-
fesional; y ‘Fresas de Europa. Vive la
Roja, una accién de imagen sin pre-
cedentes, propiciada por la union del
sector y que, con la cofinanciacién de
la Unién Europea y el Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio y
Medio Ambiente, estd traspasando
fronteras internacionales.

Paralelamente a la promociodn,
Interfresa seguiré trabajando en la
investigacién en nuevas variedades
y calidades, para aminorar la depen-
dencia de patentes fordneas ¢

>

César Lumbreras.
4

Fresas Nuevos Materiales, Antonio
Refoyo, quienes en sus intervencio-
nes destacaron la calidad, la diversi-
dad, la sostenibilidad y el esfuerzo de
investigacién, avance y mejora que
caracteriza a productores y comercia-
lizadores onubenses.
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Conozca Gat

3 fabricas
Situadas estratégicamente en Huelva, Badajoz y Aimerfa

4.000 clientes en Espana y Portugal
Desde cooperativas a pequenas explotaciones

Mas de 100.000 hectares abonados “a medida”
Cultivo de secano y regadio

Mas de 100 profesionales a su servicio
Con un objetivo: Ser la companiia de referencia
en el sector de los fertilizantes liquidos

Cobertura de reparto garantizada
Para toda Andalucia, Extremadura y centro sur de Portugal

A la vanguardia
en fertirmigacion de Berries

* Fabricamos fertilizantes liquidos en el corazon
de la zona méas importante de cultivos de Berries.

« Servimos directamente de la fabrica a su cabezal de riego.

* Adaptamos en nuestros propios laboratorios el fertilizante liquido
a la medida de su agua de riego, suelo o sustrato, cultivo y variedad.

* Cuente con la tecnologia mas avanzada en abono liquido
que garantiza méxima precision y limpieza de cintas de riego.

« Controle CE, pH y equilibrio de nutrientes éptimo con nuestro sistema “A+B”.

» Nuestro compromiso es su éxitol. En Gat acumulamos numerosas campanas .
de investigacién con ensayos de desarrollo en optimizacién de fertirrigacién en berries.

Planta Niebla

Ctra. Niebla-Bonares, Km 1,8
21840-Huelva

T. pedidos 959 362 007

T. 959 382 002

F. 959 362 142
info@gatfertiliquidos.com

Planta Loboén

Camino Lobén a Aimendralejo s/n
08498 lobén-Badajoz

T. pedidos 924 447 972

T. 924 447 914

F. 924 447 877
info@gatfertiliquidos.com

Planta Almeria

Camino de los militares s/n - Bda. de la Molina
04716 Las Norias - Bl Ejido - Almeria

T. pedidos 950 587 346

T. 850 587 458

F. 950 587 383

info@gatfertiliquidos.com
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El Il Congreso de Frutos Rojos reunira al sector los 22 y 23

de junio en Huelva. se prevé la participacion de 1.000 personas que cono-
ceran las experiencias llevadas a cabo en paises como Italia, Chile o Reino Unido.

Tras reunir el pasado afio a més de
1.000 personas, el Congreso de Frutos
Rojos de la provincia de Huelva cele-
brara su segunda edicién en el proxi-
mo mes de junio, una vez concluida
la presente campana de la fresa, los
22y 23 dejunio.

De nuevo, el Ayuntamiento
de Huelva prestard al cdnclave mas
importante del sector en la provincia
de Huelva su colaboracién, de forma
que la Casa Colon de la capital serd
la sede permanente de este congreso,
en el que se analizardn todo lo que
rodea al presente y el futuro de la in-
dustria de las fresas, las frambuesas,
las moras y los ardndanos.

Esté previsto que en esta
segunda edicion, los productores,
exportadores y empresarios onu-
benses, tendrédn la oportunidad de
conocer, durante las dos jornadas del
evento, la experiencia del sector en
otros paises productores como Chile,
Reino Unido o Italia.

Representantes e investiga-
dores del sector de los frutos rojos
en estos paises competidores de la
fruta espanola expondran la expe-
riencia y el funcionamiento de la
industria y de los mercados en sus
lugares de origen, lo que servird a
los onubenses para intercambiar
experiencias y resultados.

También se debatird sobre las
posibilidades de promocion, co-

mercializacién o diversificacion que
puede afrontar el sector.

En este sentido, la consejera
delegada de Extenda, participard en
una de las ponencias, ahondando en
las iniciativas de promocion exterior
de los frutos rojos onubenses.

En esta segunda edicién,
las cualidades nutritivas de los
berries, como importante expo-
nente para su comercializaciéon y
promocion,seguird teniendo un
importante protagonismo, con po-

Inauguracion del | Congreso de Frutos Rojos.

i

nentes expertos, tales como el jefe de
Urologia y experto en Nutricién en

el hospital madrilefio Santa Cristina,
Juan Carlos Ruiz, que seré presentado
por César Lumbreras, director del
programa de COPE ‘Agropopular’

La distribucién y compra de
los frutos rojos y la innovacién en
cualquiera de los procesos de los
cultivos también son temadticas de
gran interés para el sector y que se
abordardn de nuevo en este Congreso
de Frutos Rojos ¢

Berrycatessen

Premium Berries
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Nuevo Audi A4
we27.715€

en Huelva Wagen Audi

Haz numeros.
Nuevo Audi A4 desde 27.715€.

Tu nuevo A4 lo tienes en Huelva Wagen Audi desde 27.715€, un precio al que es dificil resistirse ya que incluye 10.135€
de ahorro y un 26% de descuento. Ademas lleva incluido 4 afios de Mantenimiento o 60.000 km y un equipamiento que
incluye: Faros Xenén Plus, Navegador MMI, Ordenador con Pantalla en color de 7”, Llantas de Aleacién de 17", Audi
Parking System APS trasero, control de velocidad de crucero y sistema Audi Connect Safety & Service. Haz nimeros
porque tener un Audi A4 por este precio no es Magia. Ven a Huelva Wagen Audi y conoce todos los detalles del nuevo
Audi A4. Estamos en Poligono La Paz, de Huelva capital.

s Audi
n L A la vanguardia de la técnica

Huelva Wagen Audi

Poligono Industrial La Paz, 32. Huelva
T95949 5500

huelvawagen.es

*PVP desde 27.715€ valido para un Audi A4 Advanced edition 2.0 TDI 150cv, color Blanco Ibis. El precio incluye IVA, transporte, impuesto de matriculacién, descuento de marca de Huelva Wagen Audi y
bonificacién de Audi Credit Services. Precio valido para clientes particulares que financien a través de Audi Credit Services un capital minimo de 17.500€ con una permanencia minima de la financiacién de 36
meses. Precios vdlidos para vehiculos en stock.
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Nuevo etiquetado nutricional para los berries

onubenses. Freshuelva firma un acuerdo con CaixaBank, por el que la enti-
dad colaborara en este proyecto que tiene una inversion total de 20.000 euros.

El presidente de Freshuelva, Alberto

'@sswaw\ RresHuELvA FRESHUELVA g Garrocho, y el director territorial de
Andalucia Occidental de Caixabank,
Rafael Herrador, han firmado un
convenio de colaboracién parallevar a
cabo el proyecto ‘Disefio de Etiqueta-
do Nutricional Bajo Nuevas Exigencias
VE wury  delaUEenel Sector de las Berries!

De esta forma, Caixabank

respalda con 7.000 euros esta inicia-
Yreestueva RresHueLvA % esp , iy
tiva para impulsar la promocién de

= » Wesuan %mw los valores‘nutricionales ysalu'dables
de los berries onubenses, mediante la

Wzsuuaw. v creaFién de un nuevo etiquetado que

recoja las nuevas exigencias que, en
este sentido, se han impuesto desde
la Unidn Europea, y que se recoge-
ran en el proyecto que llevard a cabo
Freshuelva con un presupuesto total
de unos 20.000 euros.

@
CaixaBank

4
Alberto Garrocho y Rafael Herrador sellando la colaboracion.
%

VIVEROS SECUEDUCTOS S.L.
C/ Segovia, 74 - 40250 Mozoncillo, Segovia. Telf. 921 57 70 61, Fax: 921 57 70 62, Mavil: 608 0092 00




El objetivo de esta iniciativa
es caracterizar analiticamente y
consensuar el Etiquetado Nutricio-
nal, segin la reglamentacién vigente,
para el sector de los berries (fresa,
frambuesa, ardandano y mora). En
el estudio se incluiran todos los
pardmetros que son actualmente
obligatorios, con el fin de que sirvan
como argumento de marketing para
aumentar las ventas del sector.

El Centro Tecnoldgico de la
Agroindustria de la Provincia de
Huelva, Adesva, serd el encargado
del desarrollo del proyecto de nuevo
etiquetado, que comenzara con la rea-
lizacién de una primera fase analitica,
en la que se determinaran las canti-
dades de los diferentes componentes,
tras la cual se enviaré solicitud de
autorizacién de alegacién a la Agencia
Espariola de seguridad Alimentariay
Nutricién (Aesan) para su visto bueno.

El proyecto tiene un plazo de
ejecucion aproximado de seis meses.
Esta accion de colaboracién entre

Freshuelva y Caixabank se enmarca
en la colaboracién que ambas entida-
des llevan desarrollando desde hace
casi dos afios con el objetivo de de-
sarrollar proyectos que beneficien al
sector de los frutos rojos onubenses.
El presidente de Freshuelva,
Alberto Garrocho, expreso su “gra-
titud” a la entidad financiera “por
apoyar a los agricultores representa-
dos en esta asociacion con proyectos
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que impulsan la promocion de los
berries onubenses”.

Con la firma de este conve-
nio para la ejecucion del proyecto
‘Disenio de Etiquetado Nutricional
Bajo Nuevas Exigencias de la UE en
el Sector de las Berries, Caixabank
muestra su respaldo al sector fresero
onubense, uno de los pilares de la
economia de la provincia de Huelvay
del sector agricola andaluz ¢

Simply Integrated Solutions
+34 959 871 814| info@berrypro.eu
www.berrypro.eu

DISENO Y FABRICACION DE MAQUINARIA PARA EL ENVASADO DE BERRIES

NUEVA LINEA COMPACTA
DISENADA PARAEL
ENVASADO DE ARANDANOS.

Manteniendo la forma de trabajo de las mas modernas instalaciones de
envasado de ardndanos por su demostrada fiabilidad y productividad.

La nueva dosificadora de 4 cabezales con sistema de pesaje
electronico permite controlar los pesos de dosificado de cada tarrina
garantizando que ninguna gueda corta de peso. Reduzca

Permite limpiar, calibrar, seleccionar y envasar el producto recolectado significativamente los costes de produccién con esta nueva solucién
agranel, con el consiguiente ahorro en los costes de recoleccién y para el envasado de arandanos. Numerosas instalaciones realizadas

envasado. durante la campana 2016 asi lo confirman.
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Agrocolor celebra en Freshuelva su consejo de

administracion. Los miembros de Ia entidad analizaron la situacion ac-
tual y las necesidades de certificaciones de productos para los cultivos.

La entidad de inspeccién y certifica-
cién de productos agroalimentarios
Agrocolor, de la que forma parte
Freshuelva, ha celebrado la reunién
de su consejo de administracién en la
sede de la asociacidon de productores
y exportadores onubenses.

El consejo aprobé las cuen-
tas anuales y el informe de gestién
de 2015, al tiempo que analizo la
situacion actual y las necesidades
de certificaciones de productos para
los cultivos.

Forman parte de Agrocolor,
ademads de Freshuelva, Cajamar, la
Asociaciéon de Organizaciones de
Productores de Frutas y Hortalizas de
Almeria (Coexphal), las asociaciones
provinciales de cooperativas agrarias
de Sevillay Granada y la Federacién
de Arroceros de Sevilla

El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez,

participd en el consejo.

“CHAN

ABRICANTE uufyD» _
SIS UEIECD P Ui N

CIUPO CHAMARTIN, ). A.

TUBERIAS DE P.E. CON GOTEROS INTEGRADOS HeRR

=1
"SULJ

CINTAS DE RIEGO

CHAMYATape

- ! .

PATHFINDER: CINTA DE GOTERO PLANO CON GRAN LABERINTO
Y PREFILTRO DOBLE
CHAMSA-TAPE: CINTA DE GOTERQ DE PASTILLA
.l_r.i -_JJ“-JJJJ"-J ': UJJJJ’JL.: f..«‘. CUJ J _J] Jr-
FEREEGIAUINIEODRIVIIDAD I EA D) ECD

CHAMSA TAPE PATHFINDER

hamartin com
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CIM Lleida Vial E - 25191 Lleida [Spain] - www.trota.com - export@trota.com - T +34 902 205 400 - F +34 973 257 213
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Periodistas espanoles y alemanes conocen la produccion

de la fresa con la campana ‘Vive la Roja’. La campafia lanzada por 4
la Interprofesional de |la Fresa redobla los esfuerzos para dar a conocer la produc-
cion sostenible y la calidad de este fruto entre los paises europeos.

La campana lanzada por la Interpro-
fesional de la Fresa (Interfresa), ‘Fre-
sas de Europa: Vive la Roja’ continia
dando a conocer las bondades de la
fresa por todo el continente.

En esta ocasion, un grupo de
periodistas y blogueros especiali-
zados de nuestro pais se desplazd
a Huelva a conocer la forma en que
se producen las fresas y el respeto al
entorno que se tiene en este proceso,
lo que otorga calidad a la fruta.

La misma experiencia han
repetido periodistas alemanes, que
visitaron una empresa de control bio-
légico y una compaiia que trabaja en
la obtencién de nuevas variedades.
Ambas expediciones contaron con
una visita al inmejorable entorno del
Parque Nacional de Doflana ¢

Periodistas especializados espafoles visitan Freson de Palos.

y/recoger. el agu
fvernadero | =

La canaleta
definitiva para
su Invernadero

Paraje Cartabona 12, Sta Maria del Aguila / 04710 EI Ejido, Almeria / T 950 40 56 00 / F 950 58 02 33 [ info@sotrafa.com / www.sotrafa.com




Oficina Huelva £ preso

¢ Quiénes somos?

La Oficina HuelvaEmpresa es la herramienta de la
Diputacioén Provincial para la puesta en valor de los Crear
recursos de la provincia, de sus municipios y de sus valor para
sectores productivos para atraer la inversion econdémica HUELVA
a nuestro territorio.

De la misma forma, la Oficina HuelvaEmpresa presta
servicios al sector empresarial local en su camino para el
posicionamiento en los mercados nacional e
infernacional, mejorando el posicionamiento cualitativo
y comercial de las empresas onubenses.

¢ Cudles son nuestros objetivos?

O Apoyar alas empresas y los sectores estratégicos en sus horizontes
comerciales.

© Dar a conocer Huelva como territorio propicio de inversién, potenciando la
implantaciéon de nuevas empresas y proyectos econémicos en la provincia.

O Afianzar y fortalecer el tejido industrial existente.

© Favorecer el desarrollo econdémico y el empleo.

o

iQué y como lo hacemos?

O Fomentando la creacion de redes de colaboradores nacionales e
internacionales

Apoyando y asesorando a las empresas en su estrategia de infroduccién en
nuevos mercados

Tutorizando iniciativas y proyectos econdmicos para su instalacién en nuestro
territorio.

Ponemos en valor los recursos de la provincia para atraer inversiones de
dmbito nacional e internacional

Cooperando a nivel interinstitucional vinculando los distintfos canales de
informacién, asesoramiento y apoyo logistico a los empresarios
Acompafando a Ferias Nacionales e Internacionales a los empresarios y a los
sectores productivos

Redlizando misiones Inversas y Directas que faciliten el contacto directo de
los empresarios con los potenciales compradores, inversores y agentes
comerciales.

[ Ed gl

£l -
O 0 0 0 o o

c/ Cardenal Cisneros, 8 (bajo) | 21003 Huelva | T 959 494 711
http://www.diphuelva.es/
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Freshuelva participa en dos jornadas sobre el

arandano. Rrociana y Moguer acogen dos encuentros en los que se ha anali-
zado el presente y el futuro del berry que mas ha crecido en los ultimos anos

No cabe duda de que el aran-
dano se ha convertido en un fruto
que atrae al consumidor, de ahi que
haya sido el berry cuya producciéon
mas ha crecido en los tltimos afos.

Precisamente, el arandano
ha sido objeto de anélisis en dos
jornadas celebradas recientemente:
las Jornadas Agricolas de Rocianay
la IT Jornada Técnica del cultivo del
arandano en la provincia de Huelva
organizada por la Delegacion de
Huelva del Colegio de Ingenieros
Técnicos Agricolas de Andalucia
Occidental (Coitand), en las que
ha participado Freshuelva con la
intervencion del gerente, Rafael
Dominguez.

En la primera de las jornadas,
el gerente de Freshuelva destacé
que la diferencia entre el ardndano
y la fresa es que del primero “existe
un mercado por descubrir que es el
espanol. En este pais solo se consume
un 2 % de la produccion anual. Nos
queda por hacer una labor impor-
tante, porque es evidente que hay un
gran desconocimiento del producto”

En este sentido, Dominguez
asegurd que el sector de los berries
estd trabajando para que tanto el fru-
to del ardandano como sus cualidades
saludables se conozcan.

Por otra parte, en las jor-
nadas de Moguer, el gerente de

Freshuelva analiz6 la evolucién
productiva de este fruto en tierras
onubenses, mientras que la direc-
tora técnica de Freshuelva, Mamen
Mingorance, hablé sobre herra-
mientas fitosanitarias.

Rafael Dominguez resalté el
importante mercado de consumo
que es nuestro pais para un produc-
to como el ardndano, sobre el que
“debemos trabajar”. El gerente de
Freshuelva, segtin registré agrodia-
riohuelva.es, ha hecho un analisis de
la evolucién del sector del arandano
en la provincia de Huelva, que ocupa
ya 1.953 hectéreas, habiendo experi-

Rafael Dominguez y Mamen Mingorance

en las jornadas del Coitand.

mentado un crecimiento significativo
en los dltimos afos.

El gerente de Freshuelva llamé
la atencidn sobre el hecho de que el
incremento de produccién que se
espera a corto y a medio plazo debe
tener salida en el mercado. Desde
Freshuelva se exploran mercados y
entre ellos se encuentra el mercado
nacional, “donde tenemos que traba-
jar para dar a conocer este producto”.
Dominguez puso como ejemplo la
férmula que utilizan paises producto-
res y vendedores como Reino Unido
o Chile “que programan importantes
campanas de promocién” e

www.agrodiariohuelva.es
ﬂ Gd ﬂ focebookcom/agrodiariohuelva

2y 3 « 1 twitter/agrodhuelva

agrodiariohuelve

ganadera y pesquera de la provincia.
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Freshuelva y Garrigues organizan unas jornadas para direc-

tivos de las empresas asociadas. El importante despacho de aboga-
dos orient6 a los asistentes ante determinadas situaciones administrativas.

Freshuelva ha organizado unas jor-
nadas dirigidas a miembros de los 6r-
ganos de administracion y directivos
de las empresas asociadas en las que
miembros del prestigioso despacho
de abogados Garrigues han orientado
a los presentes sobre determinadas
materias administrativas y burocré-
ticas que deben afrontar al frente de
sus empresas.

Celebradas en la Caja Rural del
Sur, las jornadas sirvieron para que
los expertos del despacho de aboga-
dos ahondaran en temas como los
derechos, deberes y responsabilida-
des desde el &mbito civil y mercantil,
expusieron un plan de prevencién
de delitos y responsabilidad penal de
las personas juridicas y abordaron la
responsabilidad en el &mbito tributa-
rio de los directivos ¢

Abogados de Garrigues junto al gerente de Freshuelva.

‘\HVEROS RIO ERESIVIA S L _ Ny (’:f f‘ﬂ} ‘: _ t £ x AN

Paraje Quintanassniy R 14 7 ,y - L Y ~ ” ’

40280iNavalmanzano (Sogowa) [ » I® i .{ - e . "

S Tel9218575° 195, Fax: 921:575:349 ”= 4’ ( " - N 8 P
S8 c [0S @ri0eresma.coma /e 3 & w/w foMWowM“‘
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Ecovalia imparte unas jornadas sobre la nueva
version del protocolo GlobalGAP. organizadas junto a Fres-

huelva, abordan también los cambios en normativa y reglamento de certificaciones.

Freshuelva, el Consejo Andalucia
de Agricultura Ecoldgica (CAAE),
Ecovalia y la consultora Agroalimen-
taria del Sur han organizado unas
jornadas dirigidas a las empresas

asociadas sobre las novedades de la

certificacién GlobalGAP. VE R ’ N
El delegado en Huelva del

Servicio de Certificacion del CAAE,
Alejandro Cabrera, hizo una intro-
duccidén alanormay ala nueva

version de GlobalGAP. Por su parte, LUGAR DE CELEBRACI dN .

el responsable del Esquema Global-

GAO del Servicio de Certificacion del  2a1a d€ Juntas de la Asociacion Onubense de Productor
CAAE, Juan Carlos Pérez Montero, Exportadores de Fresas 'FRESHUELVA.

expuso los principales cambios en : .

el reglamento general y en la lista de C/ Presidente Adolfo Suarez, esquina con C/ Manuel

fle“‘ﬁca“?“; mientras quela gerente G4 chez Rodriguez 1 (zona de Pescaderfa) 21001 Huelv
e Agroalimentaria del Sur, Rosario

Saseta, ahondo sobre los principales

cambios en el sistema de calidad ¢
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Alquiler de
carretillas
elevadoras.
La calidad de
Linde justo
cuando

la necesita.

Lmde Matenal Handlmg Ibenca S.A.
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Freshuelva y Extenda abordan la promocion de los berries.
La asociacion acoge un encuentro con representantes de la Diputacion Provincial y
de la Administracion andaluza en el que se analizd la posibilidad de emprender nue-
vas acciones para dar a conocer los frutos rojos onubenses.

Tras la participacion en la mayor feria peanra e Feswan | IREH vy e

(i Y e

hortofruticola en Berlin, Fruit Logis-
tica, Freshuelva y Extenda-Agencia
Andaluza de Promocion Exterior
han mantenido un encuentro para
analizar las acciones promocionales
que ambas entidades, con la colabo- ‘ -. i
racion de la Diputacién de Huelva " S Weswma
Huelva Empresa, desarrollan para dar
a conocer los berries onubenses.

El gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez, y la consejera de-
legada de Extenda, Vanessa Bernard,
abordaron la posibilidad de em-
prender nuevas vias de promocion,
en un encuentro en el que también
participaron el delegado de Econo-
miay Empleo, Manuel Ceada; y el
director de la Oficina Huelva Empre-
sa, Alejandro Bourre ¢

Rafael Dominguez y Vanessa Bernard presidieron la reunion.

NUEVO T4

FUERZA Y AGILIDAD
AL FIN JUNTAS

Seasrfubricantes

« CAPACIDAD DE GIRO > Eje SuperSteer > 76° de giro > Exclusivo de NEW HOLLAND Descubre més ventajas en:

» ANCHURA MINIMA > Aletas estrechas opcionales > 1,75 m de ancho Newtrac

« MAXIMO CONFORT > Cabina con plataforma plana mm e

* GRAN POTENCIA > Hasta 115.CV Pol, Tartessos, C. A Nave 308. Huelva (frente a Celulosa)
959356687 /6199414 96/ 6198363 87

NUEVO T4. EL MODELO PREMIUM DE TRACTOR COMPACTO info@newtrac.es

COBERTURA DE DOS ANOS DE GARANTIA PARA TODA LA GAMA DE TRACTORES.
7
$% NEW HOLLAND

AGRICULTURE

NEW HOLLAND TOP SERVICE 00800 64 111 111* ASISTENCIA E INFORMACION 24/7.
*La llamada es gratuita desde teléfono fijo. Antes de lamar con su teléfono mdvil, consulte tarifas con su operador www.newholland.es



80 Marco técnico

El carné de usuario profesional de plaguicidas ya no se

renovara automaticamente. Se da validez a los carnés de la Orden de
1994 hasta la fecha de su caducidad.

El Consejo de Ministros ha aproba-
do, a propuesta del Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente, un Real Decreto que
modifica la normativa vigente sobre
el uso sostenible de los productos
fitosanitarios.

Mediante esta modificacion se
permite que los carnés expedidos, en
base ala Orden ministerial de 1994
sobre homologacién de cursos de
capacitacion para la realizacion de
tratamientos de plaguicidas, puedan
mantener su validez hasta la fecha de
caducidad de los mismos.

Se evita asi la renovacion
automatica de todos los carnés de
usuarios profesionales de plaguici-
das, prevista para 2016, para permitir
que se renueven una vez que haya
vencido su vigencia ¢

Nueva regulacién para el carné de plaguicidas.

LOPIADORAS
COSTALUZ

Distribuidor Oficial de

=

KONICA MINOLTA

C/ Industria, 49 Pol. Ind. La Raya
Aljarague, Huelva

959 259 423
www.copiadorascostaluz.com
comercial@copiadorascostaluz.com




Autorizan el
lambda cihalotrin
para el control del
pulgon del aran-
dano. Tras la peticion
de Freshuelva.

El Ministerio de Agricultura, Alimen-
tacién y Medio Ambiente, Magrama,
ha autorizado excepcionalmente, tras
la solicitud realizada por Freshuelva,
la comercializacién de productos
formulados que contengan lambda
cihalotrin 1,5 % para el control de los
pulgones en el arandano, mediante
resolucidn para el periodo entre el 15
de marzo y el 12 de julio.

También a peticion de Fres-
huelva, el Magrama ha autorizado la
excepcion para el uso de 1,3D, cloro-
picrina y sus mezclas para desinfec-
cion previa a plantaciones frambuesa
y arandano, desde el 8 de marzo al 5

de julio; asi como el uso de spinosad
para el control de Drosophila en fram-
buesa, moray ardndano, desde el 23
de abril hasta el 20 de agosto.

Marco técnico 81

Los pulgones atacan al cultivo del arandano.

Ademas, Freshuelva ha solici-
tado el uso excepcional de bifenazato
para el control de arafia roja en fresa y
frambuesa, pendiente de resolucién
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New Holland presenta los tractores de la gama T4
Yy T5 en la Finca La Torre. 1a prestigiosa explotacion de Marcelino

Acosta acoge la puesta de largo de los nuevos modelos.

La dehesa La Torre de Marcelino
Acosta fue en lugar elegido por New
Holland Agriculture para la puesta
de largo de los nuevos tractores de la
gama T4 (75-115 CV), dedicados a la
agricultura mixta, frutales y vinedos
asi como a la ganaderia de montaiia,
y los de la gama T5 (95-115 CV), tanto
la version Dual Command, asi como
la galardonada transmisién Electro
Command, ambos destinados a los
ganaderos mas profesionalesy a ser
un complemento para los cerealistas.

La premisa fundamental fue
que los propios agricultores y ga-
naderos probaran en el campo las
ventajas técnicas de dichas series,
mostrandose en total 10 tractores con
sus respectivos aperos.

Para ello, New Holland orga-
niz6 un concurso de habilidad con el
manejo de la pala. También tuvo un

Momento de la presentacion.

papel destacado el novedoso T6 Auto
Command, equipado con uno de los
més modernos equipos de agricul-
tura de precisién: un Ez Pilot con
pantalla FM 750, mediante el cual el
agricultor puede obtener ahorro de
costes al evitar solapes y gastos de
insumos innecesarios, asi como una
comodidad excepcional.

Cada una de las méquinas
presentes durante la presentacion de
New Holland Agriculture estuvieron
en movimiento, mostrando diferen-
tes trabajos segun el apero, desde
trabajos de suelo y pulverizacién,
con la serie T4; hasta movimientos de
tierra con el chisel que portaban los
tractores de la serie T5 ¢
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Las guias alimentarias de EE.UU. recomiendan un
mayor consumo de frutas. ei director general de la Agencia de

Control Alimentario del Magrama informa de que se han inspeccionado 660 empre-
sas desde la puesta en marcha de la Ley en 2014.

El Departamento de Salud y el Departamento de Agricultu-
ra de Estados Unidos ha publicado las Guias Alimentarias
para el periodo 2015-2020, un documento en el que se ofre-
cen las directrices generales para fomentar habitos alimen-
ticios saludables y se analizan los habitos alimentarios de
los norteamericanos, estableciendo recomendaciones para
adoptar un patrén de alimentacion mas saludable. Estas
guias también confirman que un patrén de alimentacion
saludable no debe ser una receta rigida, sino més bien un
marco adaptable en el que se puede disfrutar de los alimen-
tos que satisfagan las preferencias personales, culturalesy
tradicionales que encajen en el presupuesto personal.

La informacién contenida en las Guias Alimenta-
rias se utiliza en la elaboracion de alimentos, la nutricién,
las politicas y programas de salud. También es la base de
materiales de educacion nutricional federales dirigidos a
consumidores y especialistas, politicos y profesionales res-
ponsables de la educacién nutricional y de los programas
alimentarios de la Administracién de Estados Unidos.

Las investigaciones hechas por expertos para la reali-
zacion de esta guia indican que la mitad de la poblacion de
los Estados Unidos, aproximadamente 117 millones de per-
sonas, sufre al menos una enfermedad crénica predecible.
En muchos casos, estas dolencias estan relacionadas con los
patrones de la alimentacién y con la falta de actividad fisica.

Las recomendaciones de las Guias Alimentarias giran
a directrices tales como seguir un patrén de alimentacién
saludable, que debe incluir legumbres, cereales, lacteos
bajos en grasa, distintos tipos de proteina, aceites, verduras
y frutas, que también pueden ser consumidas en forma li-
quida como zumos de fruta; cuidar la variedad y cantidad de
nutrientes, asi como la cantidad de alimentos que se ingie-
ren; limitar las calorias procedentes de los aztcares anadi-
dosy de las grasas saturadas al 10 % de las calorias diariasy
reducir la ingesta de sodio; cambiar la seleccién de alimen-
tos y bebidas por otros mas saludables y ricos en nutrientes;
y promover los patrones de alimentacion saludables de otras
personas, en el hogar y en los centros escolares ¢

grupoNge

EXPERTOS EN FRIO INDUSTRIAL Y COMERCIAL
INGENIEROS - INSTALADORES - MANTENEDORES

Grupo Inge | C/ Rabida- 30. 21001 Huelva | Avda. Manuel Siurot 3, Bloque 5, Bajo 6. 41013 Sevilla. T. 959 100 993 E. inge@grupoinge.com www.grupoinge.com
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Lujovi se encuentra en plena campana de la fresa.

- LUJOVL.S.CA.

Lujovi, apuesta segura por la diversificacion. ubicada en Rociana
del Condado, esta empresa familiar fue una de las primeras en apostar por la diver-
sificacion incorporando a la fresa, hace mas de 10 anos, el cultivo de la frambuesa.
Actualmente, ha comenzado a producir arandanos.

De la vid a la fresa solo hay un paso, o al menos eso pen-
saron los hermanos y cunados Lujovi cuando, en 1983,
decidieron abandonar el cultivo de la uva y dedicarse a
una nueva fruta que estaba en expansion en la provincia
de Huelva: la fresa.

Esta sociedad cooperativa de cinco socios (tres her-
manos y dos cunados) ha continuado siempre con la di-
versificacion, de forma que actualmente, a las 80 hectareas
dedicadas a la fresa, se unen diez en las que se producen
frambuesas desde hace méas de diez anosy, mds reciente-
mente, ocho hectareas con las que Lujovi se ha iniciado en
la produccién y comercializacién del arandano, “con més
salida en el mercado y mas posibilidades de crecimiento
que incluso algunas variedades de frambuesa’

La actividad de Lujovi se concentra en Rociana
del Condado, si bien también cuenta con una finca en El
Rocio. En época de campana llega a emplear a unas 500
personas, que el pasado aino propiciaron que se alcanzase
una produccién de mds de dos millones y medio de kilo-
gramos. No obstante, parece que el porcentaje de gramos
de la pasada campana serd dificil de alcanzar, ya que
parece que las previsiones apuntan a que la campana no
se prolongara durante todo el mes de mayo. Esto se debe
al pequeno margen existente entre el coste de recolec-
cion y los precios en destino, a pesar de que la campana
este ano se habia adelantado, de una forma casi inédita, a
diciembre, y con cantidades impropias para esa fecha. La
frambuesa, en cambio, parece que durara todo junio.
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Los originales envases de Lujovi atraen al consumidor.
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Con un comportamiento tan positivo de la fram- otros como Suiza, Bélgica y Holanda. El mercado nacional
buesa y uno similar en el ardndano, el objetivo de Lujovi absorbe un 15 % de la produccién de Lujovi. En cuanto a
es encontrar nuevas tierras para ampliar la produccién de los nuevos formatos para el consumidor, Lujovi seguiré
estos y atender la creciente demanda que les llega de los promocionando el fresapacky el berrybowl -presentado
principales mercados en los que operan en frutos rojos, en el pasado Fruit Attraction con gran expectacion- para
que lidera Alemania, seguido de Reino Unido, Franciay ahondar en el cardcter premium de las frambuesas ¢

LIDERES EN ALQUILER
ALTRAC SIN CONDUCTOR

ALQUILER DE TRACTORES SIN CONDUCTOR

Alquiler de Tractores y Cubas S.L.
Parque Huelva Empresarial. Parcela 12-6. Huelva

MAS DE 100 TRACTORES A SUSERVICIO  SERVICIO TALLER
s ol s b TRACTORES DESDE 60 A 220 CV 10 CUBAS DE RIEGO
info@altrac.es I. www.altrac.es GARANT[A DE AVERIAS Y MECANICA REVISION Y SEGUROS VIGENTES
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Francisco Macias en el almacén de fruta de Lujovi.

u

e siento un privilegiado por trabajar en lo que me gusta y

llevando la fruta de mi pueblo por Europa’. A sus 46 afos, Francisco
Macias lleva 12 anos trabajando para la familia Lujovi en Rociana del Condado, de la
que destaca el trato cercano y el buen ambiente de trabajo. Asegura que la empresa

tiene un reconocimiento en el sector gracias a sus formatos originales y la calidad de
sus productos, lo que le aseguran un futuro con garantias de éxito.

:Como decidid dedicarse a la agricultura? En la zona del
Condado es muy comun que nos dediquemos a la agri-
cultura, es el sector que més empleo da y més economia
genera. En mi caso, segui la experiencia de mi padre,
que también estaba dedicado al campo. No me habia
planteado otra cosa porque me gusta vivir en mi pueblo.

:Como llega hasta Lujovi y qué labores desemperia?
Llevo 12 aiios trabajando en Lujovi, cuando llegué proce-
dente de otra empresa de Rociana dedicada a la misma
actividad, lo que hizo que garantizase con mi experiencia
lo que Lujovi demandaba en esos momentos: alguien con
experiencia y conocimiento de la actividad que la empre-
sa desarrolla. Yo también lo llamaria coincidencias del
destino. La verdad es que trabajar en una empresa con un
trato familiar como el de Lujovi es muy fécil. Actualmente,
colaboro en la comercializacién en época de campana y
coordino el ambito laboral. Me siento un privilegiado por
trabajar en lo que me gusta, hacerlo en Rociana y, ademas,
llevar la fruta de mi pueblo por toda Europa.

sCudl es su valoracion del sector de los frutos rojos de

la provincia? Creo que el sector deberia unirse mas, sobre
todo, en determinados momentos de la campafa en los
que es importante coordinarse para no saturar el mercado
internacional, como suele ocurrir en Semana Santa. Creo
que contar con una mayor informacién y coordinacién,
nos permitiria una mayor rentabilidad del producto y
que los precios no bajen hasta un nivel que luego es muy
dificil de levantar. Lo que si le reconozco al sector muy
positivamente es que en innovacién de formatos, logistica,
sistemas de produccidn..., y en certificaciones de calidad
con respecto a otros paises se ha avanzado muchisimo en
los dltimos afios.

:Como estd viviendo el problema del agua que
afecta de lleno a una zona como Rociana? Creo que lo
mads importante que las diferentes administraciones con
competencias en el tema deberian tener en cuenta es que
con el tema del agua se nos estd limitando la posibilidad
de trabajar y de crear empleo ¢
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PROYECTOS A MEDIDA
INSTALACIONES AGRICOLAS
~ FABRICACION DE INVERNADERUS
FERRETERIA INDUSTRIAL

HIDROPONIA /
ORDENADORES DERIEGD

-

AGRICOLAS
SAN JORGE,s...

Poligono Industrial San Jorge
21810 Palos de la Frontera (Huelva)

T: 959 350 852 / 959 530 539
F: 959 351 099

www.suministrossanjorge.com
edesio@suministrossanjorge.com
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Los frutos rojos, en la
carrera solidaria de Feafes

Mas de 500 corredores han participado en las diferentes categorias de la VI Carrera
Popular ‘La salud mental con el deporte; que, un afio més, organiza la Asociaciéon
de Familiares, Allegados y Personas con Enfermedad Mental (Feafes-Huelva) y con
la que colabora Freshuelva aportando fruta de sus empresas asociadas Comercial
Luz Palos SL, Fresgarrido SL, Fres Palos SA y Gorofres SAT para los participantes.
La carrera tiene como objetivo fomentar la promocién de habitos de vida saluda-
bles entre las personas con enfermedad mental y hacerlas visibles en la sociedad.

El recorrido del circuito urbano, de 5,5 kildmetros, tuvo su salida en el Esta-
dio Iberoamericano de Atletismo, continuando por la calle Honduras y Avenida de
Andalucia hasta la rotonda con la Avenida Pio XII, y regresando por la Avenida de
Andalucia, calle Honduras y llegada al Estadio Iberoamericano ¢
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Donacion de Cobella al
Banco de Alimentos

La empresa asociada de Freshuelva Cobella ha procedido a la donacién de fresas
al Banco de Alimentos para su posterior reparto entre los usuarios necesitados del
mismo. Esta entrega se enmarca en el convenio de colaboracién que Freshuelva
firmo hace dos afios con el Banco de Alimentosy por el que las empresas asocia-
das de la organizacion fresera destinan una parte de su mercancia a colaborar con
el Banco de Alimentos.

El Banco de Alimentos de Huelva es una organizacién benéfica sin &nimo de
lucro que tiene como principal finalidad la consecucién gratuita de alimentos de
toda clase para su donacién y distribucién posterior a unas 100 entidades benéfi-
cas de toda la provincia. En cifras, el Banco de Alimentos de Huelva atiende a dia a
hoy a unas 18.000 personas ¢
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Los frutos rojos, en la
Copa de Europa de
Futbol Sala para Sordos

Los frutos rojos de la provincia de Huelva han estado presentes en la III Copa de
Europa de Fuatbol Sala para Sordos que se ha celebrado en las localidades onuben-
ses de Ayamonte e Isla Cristina y en Castro Marim y Villarreal de Santo Antonio, en
el Algarve portugués, con la participacion destacada del vigente campedn, el Club
Deportivo de Sordos de Huelva.

Los participantesy, en especial, los ganadores, fueron obsequiados con
fresas aportadas por Agromartin, S.L. y SAT Grufesa y frambuesas de Surberry, S.L.

En el acto de presentacion de este importante evento deportivo desarrollado
en la provincia de Huelva estuvieron presentes los frutos con que Freshuelva dio la
bienvenida a los participantes. El acto estuvo presidido por el alcalde de Ayamon-
te, Alberto Ferndndez, y por el consejero de Turismo y Deporte, Francisco Javier
Ferndndez, que destacé que esta Copa es “un evento clave para la igualdad y la
integracidn de personas con discapacidad” ¢
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Los pequernios cambian
juegos por kilos

Un ano ma4s, Freshuelva ha colaborado con la Carrera Infantil “Kilos x Kiléme-
tros’, organizada por la Fundacién Atlantic Copper. Se celebrd la cuarta edicién de
una iniciativa dirigida a nifios de entre 4 y 11 afios, que conjuga la promocién del
deporte y la solidaridad, ya que solicita a los participantes como inscripcién, que
entreguen alimentos no perecederos, que se donardn a Banco de Alimentos y Cruz
Roja en Huelva. Freshuelva no ha querido faltar a esta cita solidaria y ha aporta-
do fruta para los participantes de las empresas asociadas Agromolinillo, Cuna de
Platero, Driscoll’s, Frutas El Pinar, Grufesa y Plus Berries.

La lluvia provocé que la carrera se trasladase al polideportivo Andrés Estra-
do y se convirtié en juegos y actividades para los més pequenos. Ademaés de Fres-
huelva, colaboraron en esta Carrera Infantil la Junta de Andalucia y el Ayuntamien-
to de Huelva y las empresas: Intersport, CESPA, Impresur, Chiguagua, Generali
Seguros, Corredor Completo, Ekiden, McDonald’s y J. Garcia Carrién &
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Freshuelva colabora con
Caritas en Taurogolf

Freshuelva se ha sumado a la celebracién del III Torneo Benéfico Taurogolf en el
Club de Golf de Bellavista, en el que se dieron cita destacadas figuras del mundo
taurino como Andrés Roca Rey, Jesus de Farinia, David de Miranda, Jestis Fernan-
dez ‘Yiyo, Luis Mariscal o Fernando Camara, entre otros.

En esta tercera edicion estuvieron muy presente Huelva y sus productos y se
pudieron degustar frutos rojos de las empresas asociadas de Freshuelva Grufesa,
Costa de Huelva y Surberry.

Este afno hubo trofeo para los tres primeros equipos clasificados; un trofeo
exclusivo diseniado para este III Torneo Benéfico Taurogolf por Antonio Herrera,
ademas hubo Trofeo a la Bola mas cercana del Hoyo 9y al Drive més largo del
Hoyo 17. Tras finalizar la entrega de trofeos, los jugadores que no obtuvieron pre-
mio también participaron en el sorteo de regalos ¢
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Grufesay Cuna,
con los nirios

Las empresas asociadas de Freshuelva contintian con sus acciones promocionales con los
colegios de la provincia. Sin duda, llevar las bondades de la fresa hasta los mds pequenos es una
de las prioridades. En esta ocasion, Cuna de Platero abri6 las puertas de su cooperativa y de sus
fincas a los nifios de Primaria del Colegio Cardenal Spinola. Esta actividad tiene dos objetivos
principales, el primero es incrementar el consumo de fruta entre los mas pequenos, promovien-
do una dieta equilibrada y hédbitos de vida saludables; el segundo, dar a conocer la sostenibilidad
de la actividad agricola, responsable y respetuosa con el medio ambiente. Por su parte, Grufesa,
a través de Freshuelva, aporto sus fresas para que los nifios del Colegio Arias Montano de Huelva
disfrutaran de un desayuno saludable con motivo del Dia de Andalucia. Esta es una de las inicia-
tivas de Responsabilidad Social Empresarial que Grufesa pone en marcha durante la campana
para dar a conocer los beneficios de las fresas y sus propiedades beneficiosas para el organismo &
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Freson de Palos con
#EmpleoParaTodas

Con motivo del Dia Internacional de la Mujer, la Fundacién Adecco, con la colaboracién de
ocho empresas, entre ellas Freson de Palos, lanzé un mensaje de sensibilizaciéon para promo-
ver la igualdad de oportunidades laborales entre hombres y mujeres. Se trata de la campana
#EmpleoParaTodas, cuyo material principal es un video protagonizado por hombres y muje-
res de todas las edades que han decidido sumarse a la causa. Al acto, presidido por la ministra
de Empleo y Seguridad Social, Fitima Béfiez, acudieron en nombre de Fresén de Palos su
director general, Antonio Oliveira, y el director de recursos humanos, Abilio Pifieiro ¢
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ALQUILER DE TRACTORES ™

(SIN CONDUCTOR)

059 367 232
646 706 537 °

uilerdeiraciores.es

ALQUILER DE
TRACTORES

959 367 232 646 706 537 959 367 276

Poligono Domincano Nave 36C San Juan del Puerto (Huelva) 21610




“EL SECRETO DEL CAMBIO

ES ENFOCAR TU ENERGIA

EN NO PELEAR CON LO ANTIGUO,
SINO EN CONSTRUIR ALGO NUEVO."

Socrates

Somos el nuevo estandar
en inocuidad agroalimentaria.
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Fruit & vegetables  Food process Flowers & plants Wine

Oxy/on.

Sin quimicos, mds vida.

oxyion.com
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La fresa y el Recre

En una sociedad como la que nos
ha tocado vivir, lo habitual es que
todo estd interrelacionado, que todos
los elementos principales de nuestra
comunidad estén de una forma o de
otra, en mayor o menor medida, di-
recta o indirectamente, comunicados
entre si, que tengan nexos de union.
Esto es lo ordinario. Por contra, lo
extraordinario, es que esto no suceda.
Y lo que se aparta de la normalidad,
se convierte en noticia. No hay nadie
que firme un reportaje de actuali-
dad por el hecho de que salga el sol
todos los dias. Pero, ;se imaginan los
titulares si un buen dia la maquinaria
celeste se averiay el astro que gobier-
na nuestras vidas no aparece?

Me llama poderosamente la aten-
cion lo siguiente.

Nadie discute el hecho incuestio-
nado del auge del cultivo de la fresa
en Huelva en los dltimos anos, desde
los afios setenta a nuestros dias. Y
tampoco se cuestiona cuanto supone
y genera esta produccion asentada
después de tantos y tantos esfuerzos.
Repercusiones de toda indole: eco-
ndmicas, socioldgicas, paisajisticas,
etc. Ni el eco que ha alcanzado esta
actividad en toda Esparia, en Europa
e incluso en el mundo, donde tengo
entendido que se ocupa plaza en el
podium de la produccion global.

Esto est4 claro. También lo est4,
cambiando de argumentos, y previa
solicitud de licencia y permiso para
poder “barrer para casa’, la circuns-
tancia del valor intrinseco del equipo
de ftitbol de nuestra provincia, del
Real Club Recreativo de Huelva. Su
proyeccién socioldgica. Su alcance
popular. El decano de nuestro ftitbol.

El equipo de la tierra donde comenz6
ese fendmeno de masas de los siglos
XXy XXI en nuestro pais. Equipo
que, por cierto, vive desgraciada-
mente en la actualidad las horas més
dramadticas de su méas que centenaria
existencia, cuya supervivencia esté
en muy serio peligro, hasta el punto
que no esta garantizado que en la
proxima temporada, la que comienza
en septiembre de este afo, pueda
volver a competir, como lo ha hecho
en sus mas de ciento veintiséis afios
de historia.

;Qué tienen en comun estas dos
realidades? ;Como se relacionan
entre si? Pues las dos coinciden en
constituirse en auténticas y genuinas
referencias de Huelva, en simbolos,
en marcay sefnal de identidad. Nues-
tra provincia es conocida funda-
mentalmente y entre otras insignias
mads, como el jamon, las playas, la
gastronomia, por ser la de las fresas,
y la del decano del ftitbol espaiiol.
Santo y sefla de onubensismo, si me
permiten la licencia, de “choqueris-
mo” puro. Existiendo esa relacion,
ese denominador comtn en ambas
existencias, quizd se eche en falta una
mayor convergencia entre la fresay
el Recre. Hay muchas vias y muchos
campos de colaboracién. La imagina-
cion al poder.

El cultivo, la produccién fresera y
el decano del fatbol espariol, saldrian
légicamente ganando, por supuesto,
si bien estoy segura que la principal
beneficiaria de este acercamiento, de
esta colaboracion, no seria otra que la
propia provincia de Huelva. Sin duda
alguna.

;No creen?

Manuela Chico
Jefa de Contenidos de COPE
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'Porque siento mi tierra’

“Nada mas gratificante que trabajar
la tierra donde he nacido,
ahora puedo invertir en ella.”

Ignacio 42 anos, agricultor

Agrosur

soluciones de futuro para tu explotacion

4902310902 .4blogcrsures 4cajaruraldelsur.es
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ESHUELVA

SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es

Gestiones empresariales
- Declaraciones INTRASTAT
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
- Confeccion y seguimiento de los programas operativos

Asesoramiento e informacion
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Precios, tonelajes y evolucién de mercados
* Informacién meteorolégica
* Produccion integrada y sistemas de trazabilidad
* Temas fitosanitarios y LMR
* Novedades fiscales, laborales o econémicas
* Estudios sobre proyectos empresariales

Informacion de Precios y Mercados
* Delegacion de FRESHUELVA en Perpignan
* Sistema de Informacién de Mercados (SIMAG)

Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Gestion de NIEs
+ Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
- Cursos de formacion multidisciplinares
- Formacion higiene alimentaria
+ Atencién personalizada

Divulgacion
- Jornadas técnicas
- Ferias y Congresos
- Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
- Gestion de analisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios

Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta
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Lomos desinfectados localizadamente con Tripicrin

TRIS HISPANIA S.L.

C/ Velazquez, 86

28006 Madrid
info@trisinternational.com

-Sue

Respuesta de frutales a la desinfeccion
de suelos con Tripicrin

P.I. Algarrobito, parc. 49-50
21800 Moguer, Huelva

- 959 372 443

anes  www.agrofresas.com
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