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;Sabias que...

Puedes hacer que tus fresas duren mas gracias al vinagre? Para ello,
puedes preparar una mezcla con 1 parte de vinagre blanco y 10 de agua.

A continuacion, banas las fresas en la mezcla y después las escurres y las
secas. Como la mezcla es tan diluida, las fresas no tendran sabor a vinagre,
pero duraran dos semanas sin ablandarse o pasarse.
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Agrometodos trae vida a todos tus cultivos
Agrometodos brings all your crops to life
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Especial Fruit Attraction

“Nos sentimos orgullosos porque los profesionales reconocen
a la Feria como el referente para la promocion internacional
del sector en Espafza” A sus 46 anos, este ingeniero superior Industrial llega a
la direccion de la principal institucion de ferias de Espana después de haber desem-
penado cargos operativos de enorme importancia en grandes empresas como Carre-
four, Pullmantur o el Grupo Vips. Su formacion en Gestion y Organizacion Industrial y
su Postgraduate in Business and Management por Warwick University, entre otras, le
avalan como el candidato perfecto para dirigir los designios feriales de la fundadora
hace ya ocho anos y organizadora de Fruit Attraction junto a FEPEX, IFEMA.

¢Cudl es la primera
valoracion que puede
hacer de IFEMA desde
su llegada a la institu-
cién? Sin duda, asumir la
direccién de la primera
institucién ferial de
Espana es un gran reto
y, alavez, una gran res-
ponsabilidad por cuanto
representa acompanar

a los distintos sectores
productivos y alinear-
nos a sus objetivos para
ofrecer, a través de nues-
tras ferias, las mejores
plataformas de negocio,
innovacién e internacionalizacion.

2Qué papel juega en IFEMA la celebracion de ferias como
Fruit Attraction? Fruit Attraction se ha convertido, en tan
solo ocho convocatorias, en una de las principales refe-
rencias de IFEMA. Las ferias profesionales son el mayor
activo de la institucién y, sin lugar a dudas, la celebra-
cion de Fruit Attraction representa un gran puntal en el
calendario ferial por cuanto representa al primer sector
econdémico de Espafia y por su creciente impacto y reco-
nocimiento internacional, que contribuye a los objetivos
de esta industria.

Fue hace ocho afios ya cuando el propio sector, a través de
FEPEX-Federacion Espafiola de Asociaciones de Produc-

!‘!

tores Exportadores de Frutas, Hortalizas, Flores y Plantas
Vivas-, identific6 la necesidad de desarrollar un proyecto
comercial que le ayudase a seguir potenciando su posicién
de liderazgo en los mercados internacionales. IFEMA,
especialista en crear eventos a medida de los diferentes
sectores econdémicos, desarrolld Fruit Attraction, basica-
mente centrada en poner a su disposicién una herramien-
ta comercial rentable y econémica, que garantizase la
afluencia de visitantes y compradores internacionales de
primer nivel. Hoy nos sentimos orgullosos de poder decir
que efectivamente los profesionales reconocen a la Feria
como el referente para la promocién internacional de este
sector fundamental en Esparia; la plataforma comercial
que contribuye a seguir potenciando su posicién de lide-
razgo, y de ver como cada afio nuevos paises se unen a la
oferta, lo que le posiciona hoy como una de las principales
ferias del sector hortofruticola de Europa.

:Qué espera de esta octava edicion de Fruit Attraction?
Edicion tras edicién enfocamos los objetivos de la feria

en generar valor al sector a través de la organizacion de
distintas acciones e iniciativas que se han ido poniendo
en marchay que cumplen a su vez con los objetivos de
promocién y de negocio del sector. En esta ocasion, una
vez més, esperamos que se cumplan las expectativas de
las empresas participantes y de los profesionales, lo que
significard haber cumplido con nuestros objetivos.

sQué cifras de participantes y visitantes se esperan? En
2016 Fruit Attraction presenta la mayor y més completa
de sus ediciones con la participacién de 1.200 empre-

sas expositoras de més de 30 paises, y la estimacién de
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asistencia de 55.000 profesionales procedentes de un
centenar de nacionalidades. Es significativo el hecho de
que, a unas semanas de su arranque, ya se ha registrado

un crecimiento del 16 % en el
espacio contratado en relacion
a la superficie total del afo
pasado, lo que significa un nivel
de ocupacion de 38.300 metros
cuadrados netos de exposicion.

;Cudl cree que debe ser el ho-
rizonte de esta feria? Sin lugar

a dudas, ser el lugar de referencia en el mundo para el
sector hortofruticola. Para ello, debemos seguir captando
oferta internacional y trabajando por ser también referen-
te en innovacion, el lugar donde se presentan las nove-

dades del mercado mundial de
frutas y hortalizas.

;Cudl cree que es o puede ser el
elemento diferenciador de esta

eria? Son varios y diversos los
aspectos a resefar. En primer
lugar, el apoyo de FEPEX como
experto y representante del
sector nacional. En segundo, la

apuesta de la feria por atraer el mayor nimero de com-
pradores para garantizar la activacién comercial; en esta
edicién, serdn 700 compradores de todo el mundo los

“En 2016 Fruit Attraction presenta la

mayor y mas completa de sus ediciones
con la participacion de 1.200 empresas
expositoras de mas de 30 paises. Se pre-
vé, ademas, la asistencia de 55 profesio-
nales de un centenar de nacionalidades”

“Fruit Attraction se ha convertido, en solo

ocho convocatorias, en una de las prin-
cipales referencias de IFEMA. Las ferias
profesionales son el mayor activo de la

institucion y la celebracion de Fruit Attrac-

tion representa un gran puntal”

invitados por la Feria y propuestos por el propio sec-
tor. A ello se suma, como elemento clave, la idoneidad
de las fechas de celebracidn, ya que octubre es un mes

de planificacién de campanas del
sector hortofruticola; y, por enci-
ma de todo, el liderazgo de Espana
como el mayor exportador de frutas
y hortalizas del mundo. No hay que
olvidar también el respaldo de IFE-
MA como organizador, y su sede en
Feria de Madrid, uno de los mejores

recintos de Europa y con gran experiencia en celebracion
de eventos de gran envergadura.

;Qué opinidn le merece el papel que juega el sector de los

utos rojos en una feria como Fruit Attraction? Un papel

fundamental, teniendo en cuenta
ademas el liderazgo de Huelva en
las ventas de frutos rojos al exterior.
En este sentido, la feria promovera
la entrada de nuevos mercados para
mantener esta posicion y dar la ma-
yor difusion a este segmento.
Quisiera aprovechar estas lineas
para agradecer a Freshuelva su res-

paldo a Fruit Attraction. Del mismo modo, les felicito por
su intensa labor promocional y conseguir acercar Huelva y
su fresa y frutos rojos al mundo entero ¢
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www.agriplast.com

Acolchados para fresa, arandanos, frambuesas, etc.
Film especiales para desinfeccién de suelos.
Cubiertas de invernadero especiales para cada cultivo.

El plastico cuya calidad supera a su garantia.

Distribuidor para Andalucia occidental

SOLUGIONES AGRICOLAS

STRONG PACK SOLUCIONES AGRICOLAS, S. L.

Poligono Industrial El Algarrobito, (/B Parc. 1
21800 Moguer (Huelva)

Tel: 959372 783 - 606 674 597

Email: administracion@spsoluciones.es



SOMOS GARANTIA, SOMOS CALIDAD, SOMOS CARTON, SOMOS UNIQ
Descubre mds en Fruit Attraction 2016

Visitanos en el Pabellon 7 stand 7(10 en el recinto ferial IFEMA Madrid
www.grupouniq.com | www.afco.es
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Nuevo impulso a la promocion de los berries en
Fruit Attraction. rreshueiva presenta en la octava edicion de la feria

madrilena el tercer Congreso de Frutos Rojos y la nueva etiqueta nutricional con la
que promocionar las cualidades saludables de los berries onubenses.

Un anio mas, el sector de la fresa de Huelva acude a Fruit
Attraction, la octava edicién ya de este evento que se ha
convertido en el punto de encuentro de referencia con dis-
tribuidores y comercializadores de toda Europa, despla-
zando incluso, més que nada por la situacién geogréfica y
por la aceptacidn de la feria, a todo un cldsico como es la
feria Fruit Logistica de Berlin para el sector de los frutos
rojos de Huelva.

Freshuelva, que forma parte del comité organizador
desde la primera edicién de Fruit Attraction, ha subrayado
el apoyo a la misma destacando que la importancia de
acudir a este evento crece de forma paralela alo que lo
hacen las inquietudes, avances y retos de futuro a los que
de forma constante estd sometido nuestro sector de los
frutos rojos y que se dan cita en una feria agroalimentaria
en la que cada ano se retinen todos los protagonistas de la
produccién y comercializacién de productos agroalimen-
tarios, como es el caso de las berries procedentes de la
provincia de Huelva.

La organizacion sectorial que representa al sector
de las berries de la provincia de Huelva apuesta en esta
edicién por una mayor superficie para su stand, a fin de
prestar un mejor servicio a sus asociados y poder acoger a
un mayor nimero de vendedores/comercializadores/pro-
ductores internacionales que cada afio se acercan a esta
“sede provisional” de Freshuelva en Madrid.

El stand 6E06 tendra 112 metros cuadrados situados
en el Pabellon 6 de Andalucia, y presentara un disefio muy
renovado e innovador, acorde con un sector que apuesta
decididamente por estar a la vanguardia de la agricultura.
En él, empresas como Frutas El Pinar, Dofiana 1998, Bona-
fru o SAT Algaida mantendran sus contactos profesionales,
ademas de servir de punto de encuentro del sector.

Por su parte, con espacio propio también acuden
a este encuentro comercial de frutas y hortalizas otras
empresas asociadas de Freshuelva, tales como Fresén de
Palos, Grufesa, Cuna de Platero, Fresgarrido, Green Valley
Berry, Plus Berries, Interterra-GrupoMedina, Onubafruit,



Surexport o SAT Royal. Ademads, empresas asociadas como
Agromolinillo, El Pilonar, Lujovi, La Condesa y Tierras del
Condado acuden a Fruit Attraction en el stand de Fruta de
Andalucia, en el pabell6n 6 igualmente.

El objetivo de Freshuelva seguird estando en la
captacion del consumidor tanto nacional, como interna-
cional, para lo que seguird ahondando en la promocién
de las cualidades nutricionales y saludables de los frutos
rojos onubenses, que los colocan en una situacién muy
ventajosa si hablamos de dieta sana.

En este sentido, Freshuelva procedera el jueves
dia 6, alas 10.00 de la mafiana, a la presentacion de la
nueva etiqueta nutricional que se incorporard, a partir de
la préxima campana, en los envases de frutos rojos que
comercialicen los productores onubenses asociados.

El objetivo de esta iniciativa es caracterizar analiti-
camente y consensuar el Etiquetado Nutricional, segtin la
reglamentacion vigente, para el sector de la Berries (fresas,
frambuesa, ardndano y moras). En el estudio se incluyen
todos los pardmetros que son actualmente obligatorios,
segun la normativa europea, con el fin de que sirvan
como argumento de marketing para aumentar las ventas
del sector. El Centro Tecnoldgico de la Agroindustria de
la Provincia de Huelva, Adesva, ha sido el encargado del
desarrollo del proyecto de nuevo etiquetado, que se ha he-
cho realidad merced al convenio firmado por Freshuelva y

A fondo 9

Especial Fruit Attraction

o

El stand de Freshuelva es uno de los mas visitados durante la feria.

La Caixa, entidad que ha respaldado con 7.000 euros esta
iniciativa para impulsar la promocidn de los valores nutri-
cionales y saludables de los berries onubenses, mediante
la creacion de un nuevo etiquetado que recoja las nuevas
exigencias que, en este sentido, se han impuesto desde

la Unién Europea, que llevard a cabo Freshuelva con un
presupuesto total unos 20.000 euros.

Otra de las novedades que Freshuelva daré a cono-
cer en Fruit Attraction serd el contenido del tercer Congre-
so de Frutos Rojos que se celebrara en Huelva en 2017, los
dias 21 y 22 de junio.

Las dos presentaciones tendran lugar en un espacio
comun que la Junta de Andalucia ha puesto a disposiciéon
de los expositores en el Pabellén 6, denominado ‘Sabor en
vivo, donde esta previsto que se realicen distintos eventos
para promocionar los productos y las marcas de las em-
presas agroalimentarias y andaluzas.

Freshuelva confia en que su presencia en la octava
edicion de Fruit Attraction sirva para afianzar las rela-
ciones comerciales nacionales e internacionales de los
productores onubenses, asi como para establecer nuevas
lineas y rutas para la comercializacién de los berries de la
provincia de Huelva, que han concluido la actual cam-
pana con unas cifras que certifican que la apuesta por
la diversificacion de los frutos rojos goza de muy buena
salud en el sector ¢
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Se espera un importante incremento de asistencia a la feria.

o

Crecimiento del 16 % en la superficie ocupada,
qgue supera los 38.000 metros. presenta ia mayor y mas

completa de sus ediciones con la participacion de 1.200 empresas expositoras -de
40 paises-, y la prevision de 55.000 profesionales de 100 paises.

Las previsiones para Fruit Attraction 2016, que tendré
lugar del 5 al 7 de octubre en los pabellones 3, 4, 5, 6, 7
y 8 de Feria de Madrid, son muy halagiiefias. Y es que la
feria abrird sus puertas con un crecimiento del 16 % en
la superficie ocupada con respecto a la pasada convoca-
toria, situdndose en 38.300 metros cuadrados netos de
exposicion. De esta manera, la Feria Internacional del
Sector de Frutas y Hortalizas presenta la mayor y mas
completa de sus ediciones con la participaciéon de 1.200
empresas expositoras -de 40 paises-, y la prevision de
55.000 profesionales de 100 paises.

El segmento Fresh Produce -frutas y hortalizas
frescas; IVy V gama; frutos secos; congelados y deshidra-
tados; frutas y hortalizas para transformacién; Organic
Hub; -, volverd a registrar el de mayor representacion,
con un 70 % de la oferta de Fruit Attraction, que cuenta
a suvez con un importante peso de la Industria Auxiliar,
con el 30 %.

La mayor presencia de las principales comunida-
des auténomas productoras de frutas y hortalizas del pais
-Aragén, Andalucia, Castilla La Mancha, Castillay Le6n,
Canarias, Cataluina, Comunidad Valenciana, Murcia, Ex-
tremadura, La Rioja, Navarra, entre otras- hace de Fruit

Attraction la mejor plataforma comercial y de negocios,
y ofrece al visitante la oportunidad de conocer la mayor
diversidad de contenidos, productos de vanguardia y los
sistemas mds innovadores de esta industria.

Consolidado del mismo modo como uno de los
mds sélidos referentes internacionales, se ha registra-
do igualmente un crecimiento en la participacién de
empresas procedentes de Francia, Italia y Holanda,
destacando ademas la incorporacién de nuevos paises
como Colombia, Costa Rica, Egipto y Vietnam, lo que
efectivamente confirma a Fruit Attraction como un even-
to comercial clave para la produccion, comercializaciéon
y distribucién mundial. La inauguracién correrd a cargo
de la ministra de Agricultura en funciones, Isabel Garcia
Tejerina, el miércoles 5 a las 12.00 horas.

Fruit Attraction consolida la importancia del
sector y del mercado hortofruticola espafiol en el mundo.
Y es que la exportacién espaiiola de frutas y hortalizas
frescas en el primer semestre de 2016 ha crecido un 5,3 %
con relacion al mismo periodo del ano anterior, totali-
zando 7.101 millones de euros. En el mismo periodo la
importacién crece un 28,5 % en valor, totalizando 1.220
millones de euros ¢
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Analisis de la apertura de nuevos mercados
para la exportaci()n de frutas. e accesoy 1a apertura de los

nuevos mercados para la exportacion de frutas y hortalizas se analizara en la proxi-
ma edicion de Fruit Attraction en una jornada organizada por FEPEX.

El acceso y la apertura de los nuevos mercados para

la exportacion de frutas y hortalizas se analizard en la
préxima edicién de Fruit Attraction, en el marco de una
jornada, organizada por FEPEX, el viernes dia 7 de octu-
bre, que contara con la intervencion de representantes
de las administraciones implicadas en las negociacio-
nes de acuerdos de apertura con paises no europeos,
especialmente el Ministerio de Economia y de Agricul-
tura, asi como de empresas de transporte y empresas de
comercio internacional.

En la jornada intervendra la subdirectora general
de Inspeccion, Certificacion y Asistencia Técnica del
Comercio Exterior de la Direccién General de Comercio
Internacional, de la secretaria de Estado de Comercio del
Ministerio de Economia, Alicia Sdnchez Muioz, quien
analizard los productos y prioritarios en paises terceros,
asi como la estrategia de internacionalizacion empleada.

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente y en concreto la Direcciéon General de Sanidad

Symborg

MycoUp Attacke

CONTROL EFICAZ Y SOSTENIBLE
CONTRA NEMATODOS
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NATURAL
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Mayor desarrollo del sistema radicular.

Optimo aprovechamiento de agua y nutrientes.
Maximiza el potencial productivo en cultivo de berries.
Plazo de Seguridad CERO dias.

PRODUCTO PATENTADO

MyecoUp Attack es UNICO ¥ EXCLUSIVO.

Coritiene el Hongo Formador de Micorrizas

Glomus franicum var tenuihypharum y el complejo Attack

ambos protegidos bajo patente.

Symborg, Lideres en Biotecnologia e Innovacion Agricola.
Los productos de Symborg para los cultivos de berries
se pueden encontrar exclusivamente en AGROFRESAS.
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de la Produccién Agraria analizaré los protocolos y requi-
sitos fitosanitarios de acceso a nuevos mercados.

La jornada dedicard especial atencién al transpor-
te a los nuevos mercados y, en especial, a China, donde
en agosto se han realizado las primeras exportaciones de
fruta de hueso, después del acuerdo entre el Ministerio
de Agricultura espanol y las autoridades chinas, firma-
do el 13 de julio y que obtuvo la validacién definitiva
a primeros de julio. De esta ponencia se encargara el
director de Operaciones de DHL, Jame Baro, que analiza-
ré el transporte global enfocado a los nuevos mercados y
las diferentes alternativas, centrandose en las diferentes
opciones de mercado para el suministro a China.

Se analizard también el desarrollo comercial en
nuevos mercados, a cargo del director de Ibertrade, An-
tonio Pérez, quien analizaré la evolucion de las exporta-
ciones de frutas y hortalizas, especialmente de citricos a
Estados Unidos desde el afio 1982 cuando comenzaron
los primeros envios




-
FLORIDA

rs ‘71447(’ enod en n

fruit Pabellén 6 | Stand
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Ekland Marketing Co. of California, Inc.
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variety@emcocal.com Ei Florida Fortuna Strawberry
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El Foro Innova es uno de los mayores atractivos para los expositores.

Fruit Attraction vuelve a poner a disposicion del
expositor el Foro Innova. tas el éxito de Ia pasada edicion, vuel-

ve a apostar por este espacio donde las empresas podran realizar presentaciones

relacionadas con sus ultimas novedades.

Tras el éxito obtenido en la pasada edicidn, Fruit Attrac-
tion vuelve a poner a disposicidn del expositor el Foro
Innova, una herramienta de trabajo que contribuira a
rentabilizar al méaximo su participacion en la VI edicidn,
que se celebrara del 15 al 17 de octubre en la Feria de
Madrid. Una iniciativa impulsada por certamen para dar
la mayor visibilidad y reconocimiento al esfuerzo e inver-
sién en [+D+i de las empresas participantes.

De esta manera, la Feria vuelve a destinar un es-
pacio para que las empresas expositoras puedan realizar
presentaciones relacionadas con sus tltimas novedades
en productos y soluciones para el sector hortofruticola.
Con una capacidad para 40 asistentes, las presentacio-
nes, que seran anunciadas en todos los canales on liney
off line de Fruit Attraction, con el fin de obtener la mayor
difusién y promocidn posible.

Foro Innova es otra de las herramientas comer-
ciales que Fruit Attraction pone al alcance de los exposi-

tores para contribuir en la consecucion de sus objetivos
empresariales. Se trata de una iniciativa complementaria
ala Pasarela Innova, que, en su tercera edicidn, acogera
la exhibicién de productos, variedades y marcas que, por
primera vez, se muestran al mercado hortofruticola. Dos
iniciativas que ponen de relieve la capacidad de la feria
como escenario donde conocer las tltimas propuestas del
sector y como plataforma de promocién para las empre-
sas participantes y sus productos.

De la misma forma, la Feria Internacional del
Sector de Frutas y Hortalizas presenta, por quinto afo
consecutivo, la Pasarela Innova, una zona de exposicién
que recoge las nuevas variedades de frutas y hortalizas,
asi como las novedades de Industria Auxiliar que estén
comercializadas en los dos ultimos afios.

Con esta iniciativa, Fruit Attraction subraya su
capacidad como escenario donde conocer las tiltimas
propuestas del sector &
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Cuna de Platero viaja a Fruit Attraction
con sus berries mas saludables

Firmara en esta feria la adhesion al Programa Alimentacion y Salud
(Pasfec) de la Fundacién Espanola del Corazén (FEC).

La cooperativa Cuna de Platero acudira a la VIII Feria In-
ternacional del Sector de las Frutas y Hortalizas, Fruit
Attraction, para mostrar sus berries mas saludables. La
productora y distribuidora de frutos rojos ha disefiado un
extenso programa de actividades que giran, en su mayoria,
en torno a la difusién y conocimiento de las propiedades y
beneficios que aporta el consumo de frutos rojos a la salud.

El acto central en la feria sectorial (donde estara ubi-
cada en el stand 6D05) serd la adhesién al Programa Ali-
mentacién y Salud (Pasfec) de la Fundacién Espariola del
Corazén (FEC). Mediante este convenio, Cuna de Platero
colaborard en la difusién de las propiedades de las berries
parala salud cardiovascular, entre otros objetivos. Ademas,
Cuna de Platero lanzard en este evento su nuevo eslogan

‘Your Global Berry Partner, que anuncia la posibilidad de la
productora y comercializadora de ofrecer al cliente frutos
rojos de Huelva durante todo el afio.

En la jornada de inauguracion, la cooperativa par-
ticipara en el Foro Innova, un espacio concebido para la
formacion donde desarrollard la ponencia ‘Berries y salud.
Prevencidn de las enfermedades cardiovasculares. Sera im-
partida por un cardidlogo de la FEC, especialista en salud
cardiovascular, que expondr4d las tltimas novedades, deriva-
das de investigaciones cientificas, sobre el consumo de be-
rries para evitar enfermedades relacionadas con el corazén.

Cuna de Platero acudird a esta cita internacional con
un stand totalmente nuevo, con una imagen renovada y vin-
culada con las tecnologias mds avanzadas.

e

CunadePlatero

YELOBAL
BERRY
PARTNER

Visitanos en
Pabellén 6,
Stand 6D05

) fru ". ’ gc-zuaﬂf
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MADRID-ESPARA

Camino de Montemayor, s/n Q

21800 Moguer (Huelva] SPAIN
comercial@cunadeplatero.com @
14959372125 &

EiE) www.cunadeplatero.com

FUENTE DEVITAMINA C

LaVitamina  contribuye ala
protecdon de las células frente al
dafio oxidativo.




16 A fondo

Especial Fruit Attraction

El Programa de Compradores, cada vez mas importante en la feria.

FETTYTTTY

Fruit Attraction lanza su Programa de Compra-
dores Internacionales. airededor de 700 profesionales proceden-

tes de 80 paises seran invitados, a sugerencia de los expositores, a conocer las
oportunidades de negocio que genera la Feria.

Fruit Attraction, la Feria Internacional del Sector de Frutas
y Hortalizas, ha puesto en marcha, una edicién maés, el
Programa de Compradores Internacionales para que las
empresas expositoras seleccionen a los profesionales de
fuera de Espaia que quieren invitar a la Feria para poten-
ciar su negocio.

De esta manera, Fruit Attraction contard con la
presencia de mas de 700 compradores internacionales.
Los participantes en la convocatoria son, especialmente,
profesionales de la cadena de compras y distribucién de
todo el mundo, con alto poder de decisién en su empre-
say capacidad para negociar en la Feria. Esta iniciativa
constituye, por tanto, una de las herramientas mas efica-
ces para rentabilizar la participacion de las empresas en
Fruit Attraction.

La Feria se encarga de la gestion del transporte y el
alojamiento. Los invitados contaran con acceso a la zona
de trabajo VIP, un area totalmente equipada para tramitar
todas sus operaciones comerciales.

En la dltima edicidn, participaron en el Programa

de Compradores Internacionales mas de 500 profesionales
procedentes de 58 paises. En esta edicidn, se refuerza esta
herramienta comercial y se invitard a 700 importadores,
distribuidores y operadores internacionales procedentes
de 80 paises.

Y es que, consolidado del mismo modo como
uno de los maés sélidos referentes internacionales, se ha
registrado igualmente un crecimiento en la participacién
de empresas procedentes de Francia, Italia y Holanda,
destacando, ademas, la incorporacién de nuevos paises
como Colombia, Costa Rica, Egipto y Vietnam, entre otros,
lo que efectivamente confirma a Fruit Attraction como un
evento comercial clave para la produccién, comercializa-
cién y distribucién mundial. Por tanto, el gran evento del
sector hortofruticola recibird este afilo mayor oferta y més
diversidad hortofruticola.

Por otra parte, la gran fiesta del sector volveré a dar
cabida a la seccion Fruit Fusién, un espacio destinado a
la divulgacién, innovacién e interpretacién de los mejores
productos hortofruticolas al servicio de la restauracion ¢






18 Protagonistas

“Los productores de
frutos rojos de la
provincia pueden
aprovechar el
excelente potencial de
las instalaciones
portuarias en beneficio
de su actividad”

oot

Javier
Barrero

Presidente de la Autoridad Portuaria de Huelva
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Después de 33 anos representando a la provincia de Huelva en el Congreso de los
Diputados, del que ha sido vicepresidente durante sus ultimos cuatro anos en esta
institucion, este abulense enamorado de Huelva asume la Presidencia de otra impor-
tante institucion, ésta de un caracter mas local y economico, como es el Puerto de
Huelva, que, no obstante, no tiene limites en sus aspiraciones internacionales y de
crecimiento de su mas variada actividad. Sin duda, convertirse en la principal via de
trafico de mercancias agricolas es uno de sus retos.

;Cuando estd a punto de cumplir un afio al frente de la

Autoridad Portuaria de Huelva, ;qué valoracion puede
hacer desde la Presidencia de la misma? Han sido unos
meses intensos de trabajo en los que hemos avanzado
considerablemente en la apertura del Puerto a la ciu-
dad con las actuaciones en el Muelle de Levante, asi
como con la inauguracién del nuevo Paseo de la Ria, un
espacio abierto que los onubenses y visitantes pueden
disfrutar desde el pasado verano. También hemos inau-
gurado las obras de la nueva lonja, con una inversién de
6,9 millones de euros para unas instalaciones renovadas
con espacio para el comercio y el ocio. Si bien, atin que-
da mucho por hacer y tenemos que seguir avanzando en
consolidar una apertura definitiva de la institucién hacia
la ciudad y la provincia, ademas de continuar trabajando
por la mejora de la competitividad y la excelencia en la
gestion de esta institucion.

Por tanto, nuestros esfuerzos continuaran dirigidos a la
consolidacion de las lineas de actuacién marcadas en

el Plan Estratégico del Puerto de Huelva 2012-2017, con
visién a 2022, con el objetivo de conseguir la consoli-
dacion y diversificacidn de la actividad, la mejora de la
competitividad, el desarrollo de infraestructuras e inter-
modalidad, la relacién con el entorno y la integracion
con el medio ambiente.

Por otro lado, el Puerto avanza hacia la diversificacién
de su actividad a paso firme. En este contexto, destaca
la inauguracidon de una nueva terminal de contenedo-
res en el Muelle Sur con capacidad para mover més de
50.000/70.0000 TEUS al aio, que estd dotado de un mo-
derno Puesto de Inspeccién Fronteriza y de todo tipo de
servicios e infraestructuras para dar salida a los produc-
tos hortofruticolas de la provincia.

En otro ambito que se enmarca mas en las relaciones
puerto-sociedad, destaca el impulso que estamos dando
a las escalas de crucero, ya que este aino tenemos pre-
vista la llegada de 17, lo que contribuird a dinamizar el
sector servicios de la ciudad y la provincia.

En cuanto a movimiento de traficos portuarios se refiere,
estamos muy satisfechos con el comportamiento regis-
trado en lo que llevamos de ano, ya que el crecimiento
experimentado hasta el mes de julio nos situaba en la

cuarta posicion del ranking de los puertos del sistema
portuario espanol.

;Qué opina del trabajo y de la situacion del sector de los
frutos rojos de la provincia de Huelva? Considero que los

productores de la provincia de Huelva estdn realizando
una labor admirable, ya que la mayoria de ellos eran pro-
ductores de fresas que han apostado por la diversificacién
de la produccién con la incorporacién de nuevos cultivos
como son los frutos rojos. Por tanto, es bastante loable la
innovacién que han llevado a cabo en sus plantaciones
con nuevos productos, muy demandados en los mercados
del norte de Europa, a los que estan ofreciendo una fruta
de calidad, cultivada en la mayoria de los casos con bue-
nas précticas agricolas respetuosas con el medio ambiente
y con avanzadas técnicas de produccion para obtener una
mayor rentabilidad de sus producciones.

sCudl es el objetivo del Puerto para impulsar el sector de
los frutos rojos de la provincia de Huelva? Desde el Puerto
de Huelva ofrecemos a los productores de frutos rojos

la oportunidad de exportar sus productos a través de la
nueva terminal de contenedores situada en el Muelle Sur,
lo que haria posible que productos con una vida comer-
cial mas larga como los ardndanos puedan transportarse
via maritima en contenedores de 40 o 45 pies, con carga
seca o refrigerada, y asi reducir la huella de carbono, a
través del uso de un transporte intermodal que podria
combinar el barco y el empleo de camiones para llegar

a su destino final, que suele ser Reino Unido y Alemania
principalmente, entre otros paises del centro y norte de
Europa. El Puerto de Huelva est4 en contacto con distintas
organizaciones empresariales y ya ha recibido la visita

de productores de fruta de Huelva y Extremadura con el
objetivo de aunar masa critica que abarate los costes de la
exportacién de productos hortofruticolas en contenedor
desde el Muelle Sur, un lugar en expansion que pretende
convertirse en una plataforma de entrada y salida de pro-
ductos hortofruticolas. En este sentido, ya estan saliendo
frutas y hortalizas a través de la linea de contenedores y
del trafico ro-ro de los camiones que usan la linea de ferry
Huelva-Canarias, por lo que se trataria de incrementarla
con producciones de frutos rojos cuya vida comercial se
adapte a los tiempos del transporte maritimo.
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;Cree que unas buenas infraestructuras impulsarian al
Puerto de Huelva como referente en el trdfico de mercancias

hortofruticolas? El Puerto de Huelva ha llevado a cabo

un gran esfuerzo inversor en acometer distintas lineas

de actuacidén como la mejora de las conexiones viarias y
ferroviarias con el hinterland del Puerto, la modernizacién
de las infraestructuras portuarias para acoger en condi-
ciones competitivas los traficos logisticos (contenedor y
ro-ro), a lo que se suma la disponibilidad de suelo logistico
especializado para albergar actividades de valor afiadido y
la implantacién de infraestructuras y servicios adecuados
para realizar de forma eficiente operaciones intermoda-
les principalmente, que fomente el transporte de nuevas
mercancias, como las hortofruticolas, y asi dar respuesta a
una antigua demanda de los propios productores de frutas
y hortalizas de la provincia, otras zonas de Andalucia y
Extremadura. Por todas estas razones, el Puerto de Huelva
estd dotado de unas excelentes infraestructuras para im-
pulsar el trafico de mercancias hortofruticolas.

En este sentido, se puede recordar que el Muelle Sur, de
750 metros de longitud y 15 metros de calado es la infraes-
tructura maritima esencial de la plataforma intermodal
del Puerto de Huelva. En estos momentos, se encuentra
en servicio una rampa ro-ro doble que permite operar

dos buques de forma simultanea. El Muelle Sur dispone
de un nuevo Puesto de Inspeccién Fronteriza (PIF) para
agilizar las inspecciones veterinarias y fitosanitarias de los
productos de origen animal o vegetal destinados al con-
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sumo animal y humano que entren en la Unién Europea

a través del Puerto de Huelva. El Puesto de Inspeccién
Fronteriza del muelle Sur del Puerto de Huelva cuenta con
un edificio principal de mas de 1.100 metros cuadrados
dotado de muelles, cdmaras de congelacién y refrigeraciéon
y almacén, asi como un médulo administrativo de 200
metros cuadrados, con zona de recepcidn, oficinay salas
de control, ademas de un segundo médulo administrativo,
con oficinas de sanidad, archivos y almacén de 157 metros
cuadrados, y una zona peatonal equipada con aparca-
miento, con una superficie de 9.700 metros cuadrados.

;Qué le falta al Puerto de Huelva para que el sector de los
frutos rojos de la provincia apueste por un trdfico por mar?

En mi opinioén, el Puerto de Huelva dispone de todo tipo
de servicios e infraestructuras a disposicion de los produc-
tores de frutos rojos de la provincia, que pueden aprove-
char el excelente potencial de las instalaciones portuarias
en beneficio de su actividad. Deberian aunar la oferta que
pueda salir a través del Puerto de Huelva para que los ope-
radores reduzcan costes y les parezca atractiva la posibili-
dad de exportar desde el Muelle Sur.

; Cudl es el objetivo del Puerto con su presencia en ferias
como Fruit Attraction? Dar a conocer la actividad y los
servicios del Puerto de Huelva a exportadores de frutas y
hortalizas con el fin de que consideren la posibilidad de
implantarse en el Puerto mas extenso de Espana, con una
superficie de 1.700 hectareas, o dar salida a sus produccio-

nes desde el Puerto de Huelva ¢
-
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Aumentan las exportaciones de berries un 18,5 %. Los precios de
estas ventas también experimentan un crecimiento medio del 19,4 %.

La particular campana de frutos rojos
de la provincia de Huelva recién
finalizada sigue registrando cifras po-
sitivas. Al aumento de la produccién
de fresas y frambuesas enun 2 % y un
8 %, respectivamente, se unen ahora
los buenos datos experimentados por
las exportaciones y sus precios en los
seis primeros meses del afo.

Pese a los buenos datos ya
registrados en este sentido en la
pasada campaiia, la dltima ha vuelto
a saldarse con cifras muy positivas
para el sector, ya que las exportacio-
nes de fresas ascendieron hasta las
302.514 toneladas, a pesar de que las
hectareas plantadas habian vuelto a
descender, en este caso, en un 8,7 %.
Esta cifra supone un incremento del
13 % respecto a las 264.497 toneladas
de fresas vendidas en el mismo perio-
do del afio anterior.

1]
Las fresas preparadas en una cooperativa para su exportacion.
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En consonancia con este aumento en las ventas al
exterior se ha situado el del valor de las mismas, cuyo cre-
cimiento se ha situado en un 10,7 % en los primeros seis
meses del afio, con una facturacién total de 564,3 millones
de euros, muy por encima de los 504 millones de euros
facturados en las ventas al exterior en los primeros seis
meses del ano, segtin los datos de la Federacidn Espanola
de Asociaciones de Productores Exportadores de Frutas,
Hortalizas, Flores y Plantas Vivas, FEPEX.

El mayor ntimero de exportaciones de fresa se ha
concentrado en los meses de marzo y, sobre todo, de abril,
el de més ventas por excelencia y que en esta ocasion ha
concentrado mas de 95.000 toneladas de fresas exportadas
al exterior.

Por contra, fueron menos activos los meses de ene-
ro y junio, a pesar de que la produccion ya era elevada en
el caso del primero, al adelantarse la camparia al mes de
diciembre. De nuevo, en junio entraron a competir en los
mercados las producciones europeas, que ocasionan que
la comercializacién en Europa descienda.

En cuanto al valor de las ventas registradas, éstas
también aumentaron considerablemente en los meses de
marzo, abril y mayo, si bien el mejor precio por el producto
en el mercado en el primero de los meses contribuyé a una
mejor facturacién, a pesar de contar con una menor canti-
dad de venta.

£
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La produccion y venta de fresas ha registrado datos positivos esta campaia.
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También en los meses mas incipientes de enero
y febrero, se registré un importante incremento de la
facturacion de las exportaciones en la presente campana,
tendencia que se ha ido manteniendo hasta el final de la
campana, con el ya habitual descenso de los precios en los
meses de mayo y junio, coincidiendo con la entrada en el
mercado de la produccion de los paises que hacen compe-
tencia en Europa.

Las cifras del resto de berries
que estan empezando a despegar en
la provincia cercioran, por su parte, el
acierto en la apuesta por la diversifica-
cioén de los productores onubenses, ya
que, tanto las exportaciones como el
valor de las mismas, encadenan varias
campafas de resultados positivos, a
pesar del aumento de la produccidn y de las hectareas
plantadas, fruto de la diversificacién por la que optan mu-
chos productores ante la creciente competencia de la fresa
en los mercados europeos.

En cuanto a la frambuesa, sus ventas en el exterior
crecieron casi un 20 % entre los meses de enero y junio
pasados. Se pas6 de vender 21.614 toneladas en 2015,
a26.910 toneladas en el mismo periodo de 2016, con
crecimientos registrados en cada uno de los seis meses,
destacando que el grueso de las ventas se concentro este
ano en el mes de mayo, manteniéndose las ventas a un

La frambuesa ha vuelto a tener
un buen comportamiento en

las ventas, con un aumento del
19,7% en las exportaciones y del
27,2 % en el valor de las mismas

buen nivel, de ahi que la campaina, de nuevo, se prolonga-
se hasta el pasado junio.

El valor de las exportaciones de frambuesa en los
primeros seis meses del afio crecié un 27,2 % en términos
absolutos, alcanzando los 219,5 millones de euros, por los
160 millones en que se valoraron las exportaciones en el
mismo periodo de la campana de 2015. .

Los datos que reflejan las exportaciones y el valor
obtenido de ellas han contribuido a
que la campana de este afio pueda de-
finirse como aceptable y venga a apor-
tar un halo de esperanza a un sector
que empieza a salir de un bache muy
negativo con dos campanas continua-
das aceptables. Sin duda, la decision
de muchos productores de diversificar
la produccién, apostando por berries como la frambuesa,
la mora o el ardandano como complemento de la fresa,
parace que ha tenido su reflejo en un mercado en el que
la fresa ha sabido aguantar, mejor que en los dos afios
anteriores, el desplome de los precios con la entrada de la
produccion de paises europeos como Francia, Alemania o
Italia, més tardia que la onubense.

Precisamente estos datos y estos precios han con-
tribuido a que la campana de la fresa se saldase con un
aumento de la facturacién de casi el 10 %, pese a que la
superficie plantada descendié en casi un 9 %.
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Sin duda, la decision del
sector para no saturar los mercados
ha salvado en parte esta campana,
que también en esta ocasion se ha
prolongado hasta el mes de junio.

En los porqués a esta situa-
cién encontramos que la presente
ha sido una de las campanas mas
prolongadas que se recuerda por el
buen tiempo registrado en los meses
de diciembre y enero que, aunque
elevd la produccion por encima de
la demanda, se acab6 regulando y
absorbiendo por el consumidor dada
la buena calidad de la fruta.

En esta campaiia, los tres
destinos principales de la fresa de
Huelva siguieron siendo los paises
de Alemania, Francia y Reino Unido,
concasiel 35%, el 18 %yel 12,4 %
de las exportaciones totales, respec-
tivamente, siendo el britanico el mer-
cado que mas aumenta y que sigue
manteniendo esa tendencia a la alza
en el consumo de fresas.

Las exportaciones de la fram-
buesa, por su parte, se concentran en
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El arandano se confirma como la segunda berry mas demandada en los mercados.
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Reino Unido, Alemania y Francia, que concentran casi el
35 %, el 31 % y el 15 % del total de las ventas en los pri-
meros seis meses del afio, respectivamente. En este caso,
ademas de destacar también el aumento de las exporta-
ciones del Reino Unido, de casi el 30 %, resalta también
la potencialidad que ofrece el mercado italiano, que en
esta campana han importado un 60 % mds de frambuesas
onubenses.

En cuanto a las campanas
mas jovenes, el ardndano sigue
siendo la segunda berry en expor-
taciones de la provincia de Huelva,
con mas de 33.000 toneladas expor-
tadas en los primeros seis meses
del afio, lo que supone un incre-
mento del 24,8 % respecto al mismo
periodo de la campana anterior, en que se vendieron 24.830
toneladas. Este crecimiento de cantidad se tradujo, a su vez,
en un aumento de la facturacién de mas del 25 %, con un
total de casi 243,3 millones de euros, muy por encima de los
182 millones en que se valoraron las exportaciones de los
seis primeros meses del afio 2015.

En este caso, en el destino de la produccién de
arandanos, Alemania experimenta un mayor crecimiento
de compras de arandanos, casi alcanzando al mercado por
excelencia de esta fruta, que es el Reino Unido. Los britani-
cos compraron 10.427 toneladas de arandanos, un 31,5 % de

El arandano se consolida como la segun-
da berry en exportaciones en la provin-
cia de Huelva, superando las 33.000
toneladas exportadas en los seis prime-
ros meses del ano.

las exportadas; por las 10.233 compradas por los alemanes,
lo que supone también casi un 30 %. La terna de destinos la
completa los Paises Bajos, que absorben el 14 % de las to-
neladas de ardndanos exportadas. Llama la atencion que se
ha abierto el abanico de paises de destino de esta fruta, que
cuenta con una elevada demanda mundial, con destinos
como Francia, Irlanda, Italia, Polonia o Bélgica.

El cuarto de los berries producidos en la provincia,
aunque en menor cantidad, las
moras, ha sido el tinico que ha
experimentado un descenso en las
exportaciones. En concreto, de las
1.787 toneladas vendidas en 2015,
se ha pasado a 1.753, lo que supo-
ne un minimo descenso del 2 %,
que pone freno a los incrementos
de més del 30 y de mds del 50 % registrados en las campa-
Nas anteriores.

Por contra, el valor de las mismas si experimento un
incremento del 14,6 %, con un valor total de las ventas de
12,4 millones de euros.

En este caso, se ha transformado el espectro de
paises de destino, pasando Alemania a ser el primer
comprador, junto a Reino Unido, desbancando en este
sentido la hegemonia italiana, que en esta campana ha
pasado de absorber el 27% de las moras a hacerlo solo en
menos deun 11 %
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La Platafora del Condado sigue reclamando agua para sus cultivos.

La Junta regulariza 474 nuevas hectareas de regadios en

la Corona Norte de Donana. Esta iniciativa responde a las alegaciones
presentadas por los agricultores excluidos del nuevo plan, que aseguran no tener
aun constancia ni resolucidon de las reclamaciones presentadas.

El consejero de Medio Ambien-

te y Ordenacion del Territorio,

José Fiscal, ha confirmado que la
Delegacién Territorial de Medio
Ambiente ya ha respondido “a todos
los escritos” presentados por los
agricultores con posterioridad a la
aprobacién del Plan Especial de Or-
denaci6n de los Regadios ubicados
al Norte de la Corona Forestal de
Doiana, y cuyas parcelas quedaron
inicialmente excluidas de las hecta-
reas regularizables.

Segun ha informado la Con-
sejeria, tras el andlisis de la infor-
macion facilitada por los usuarios,
un total de 474 hectareas que el plan
contemplaba como agricolas de
secano alcanzan la clasificacién de
suelo agricola regable y se incorpo-
ran a las que en principio se consi-
deraban regularizables.

Dichos escritos fueron
presentados por 68 agricultores
de parcelas situadas en el &mbito
hidrografico de la Demarcacién
Tinto-Odiel-Piedras, integradas en
el perimetro de las comunidades de
regantes El Fresno y Valdemaria, que
obtuvieron concesién administrativa
de aguas superficiales del sistema
general Andévalo-Chanza-Piedras
con fecha previa a la aprobacién del
plan. En este sentido, Fiscal ha rei-
terado que estas incorporaciones se
van a llevar a cabo “desde el estricto
cumplimiento de la ley”.

El consejero ha mantenido
un encuentro con los alcaldes de
los municipios afectados por el plan
para informales sobre los avances
en la aplicacién del mismo. Entre los
principales temas abordados, des-
tacan también el estado de tramita-

cion del expediente de las concesio-
nes definitivas a la Comunidad de
Regantes del Condado por parte de
la Confederacién Hidrogréfica del
Guadalquivir (CHG) para el riego de
2.700 hectéreas.

Se trata de una concesion que,
segun explica la Consejeria, se une
alaya otorgada a la Comunidad de
Regantes del Fresno para el riego de
cerca de 724 hectareas, que “garan-
tiza la continuidad de la actividad
agricola con plena seguridad juri-
dica en las préximas campanas’, y
que supondra el cierre progresivo de
captaciones de agua y pozos ilegales.

En el marco de este encuen-
tro, Fiscal ha defendido que “el
problema del agua para regadio en
la comarca se solucionard, en gran
medida, una vez que se desbloquee
la puesta en marcha del trasvase de
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Ultima reunién de la Plataforma con la presidenta de
la Junta y el consejero de Medio Ambiente en junio

[

4,99 hectémetros cubicos por parte de “asegurar recursos hidricos sufi- de Medio Ambiente. En este sentido,
del Ministerio, y con caracter defini- cientes para los regadios y el abas- ha advertido de que, una vez reci-
tivo, con el trasvase de 15 hectéme- tecimiento de la comarca onubense bidas, se analizardn y se estudiardan
tros cibicos desde el Tinto-Odiel- del Condado”. las posibles medidas a desarrollar,
Piedras a la del Guadalquivir, que No obstante, la Plataforma en si estas respuestas no se adaptan a
debe habilitarlo el Gobierno central Defensa de los Regadios del Condado  las reclamaciones presentadas por
através de una Ley de Trasvase”. de Huelva ha asegurado que atin no los agricultores, cuyos cultivos estan
La Junta de Andalucia considera ha recibido notificacién alguna de las afectados por el nuevo plan de la
“prioritaria” esta medida con el fin respuestas aludidas por el consejero Corona Norte de Dofiana ¢
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Los regantes del Fresno estéan solucionando sus problemas de agua.

El Fresno comienza el trasvase para parte de los beneficia-

dos y comienza el cierre de p0z0s. Ain estan pendientes de desblo-
queo 220 hectareas que esperan contar con la modificacion de la Declaracion de

Impacto Ambiental (DIA).

La Comunidad de Regantes El Fresno ha recibido ya el
agua superficial procedente del trasvase de 4,99 hm3

para parte de los beneficiados por esta infraestructura
hidraulica, Al tiempo, la Comunidad, la Confederacién
Hidrogréfica del Guadalquivir (CHG) y la Sociedad Estatal
de Infraestructuras Agrarias (Seiasa) han comenzado la
clausura de pozos, cerrandose 12 de los 280 que estin
previstos en las pr6ximas semanas.

Cerca de 400 hectéreas de cultivo empezaran a re-
cibir agua superficial proveniente del trasvase de 4,99 hm3
al Condado. Este es, segiin ha explicado el presidente de
la Comunidad de Regantes El Fresno, Angel Gorostidi, “el
comienzo de una revolucién hidrica en el Condado, que
contara con una infraestructura propia del siglo XXI, que
permite continuar con la actividad agricola y respetar el
entorno medioambiental”.

El presidente del Fresno ha recordado que el sector
yla CHG “estdn cumpliendo con las exigencias que se in-
cluian en la Declaracién de Impacto Ambiental (DIA) del
trasvase, que indicaba que, cuando llegara el agua super-
ficial, se irfan cerrando paulatinamente las captaciones de
agua subterranea” Asi, ya se han clausurado 12y esta cifra
se elevara hasta casi los 300 con la llegada del agua a las
fincas beneficiadas.

Por otro lado, Gorostidi ha asegurado que, “aun-
que se trata de una buena noticia y es un hito para esta
Comunidad, no podemos olvidar que atin hay 220 hecta-
reas pendientes de ser desbloqueadas y contar con una
modificacion de la DIA que les permita recibir el agua de
este trasvase, porque también fueron beneficiadas cuando
se aprob6 el proyecto” Con la llegada de agua a esta super-
ficie, se cerrarfan 112 pozos més en esta zona.

Este agua superficial llega justo cuando se estd pre-
parando el terreno para una nueva campana de la fresa,
“no podemos alargar la situacién de dificultad que viven
estos agricultores que atn esperan el agua superficial y
que no saben si podrdn empezar o no una nueva campana
con garantfas” Ademads, Gorostidi ha recordado que han
sido los propios agricultores los que han abonado parte
del coste de esta infraestructura (5,5 millones de un total
de 20,5 millones). Si el agua no llega para todos ellos, “ten-
dra un sobrecoste importante para El Fresno, que tendra
que devolver este importe a los agricultores”.

El trasvase de 4,99 hm3 cuenta con una red de
tuberias de 35 kilémetros, una subestacion eléctrica, sala
de bombeo, balsas, casetas de agrupacién y una linea de
alta tension. Estas obras dan continuidad al proyecto de
impulsién del Fresno, ejecutado en 2008 &



El Gobierno inicia
los tramites para
dotar de 4.500m3
por hectarea y
ano a los regantes

del Condado. Las
concesiones temporales
se otorgaran en las proxi-
mas semanas.

El delegado del Gobierno en Anda-
lucia, Antonio Sanz, ha anunciado
que el Ejecutivo central ha iniciado
los trdmites para dotar de 4.500
metros cubicos por hectdrea y afio a
los agricultores de la Comunidad de
Regantes de El Condado de Huelva,
quienes, en la préxima camparfa de
riego, van a poder disponer de esta
dotacién para “dar viabilidad a sus
cultivos’, al tiempo que ha destacado
“el fuerte compromiso del Gobierno
de la Nacién que, una vez mds, cum-
ple con el sector agrario onubense y
con los intereses medioambientales
del Parque de Dofiana”.

Sanz ha mantenido un
encuentro con el presidente de la
Confederacion Hidrogréfica del
Guadalquivir, Manuel Romero, y
los responsables de la citada co-
munidad de regantes en el que les
ha informado de que, por primera
vez, cuentan con un plan anual de
extracciones realizado con criterios
cientificos.

En efecto, el Instituto Geo-
l6gico y Minero de Espana (IGME),
organismo dependiente del Ministe-
rio de Economia y Competitividad,
ha estudiado, detenidamente y con
criterios técnicos, el acuifero de
Dofana para determinar el recurso
subterrdneo que es posible detraer
sin poner en peligro el mismo y, por
primera vez, se ha elaborado el Plan
de Ordenacién de Extracciones para
la masa de aguas subterrédneas de La
Rocina, que se ird revisando anual-
mente, conforme con la norma apli-
cable al &mbito y a las obligaciones
derivadas del Plan de Ordenacién

de Regadios de la Corona Norte de
Doiiana. Dicho plan de extracciones
se publicard anualmente antes de
cada campaia de riego, indicara el
volumen méximo a extraer seguin las
circunstancias del afno hidrolégicoy
debera ser escrupulosamente respe-
tado por los regantes en la superficie
regable regularizada, ha precisado.

En este sentido, el delegado
del Gobierno ha asegurado que,
parala campana 2016/2017, se ha
determinado que los agricultores
de la Comunidad de Regantes de
El Condado dispondréan de 4.500
metros cuibicos por hectérea y afo,
que es la dotacién que establece el
Plan Hidrolégico del Guadalquivir,
atendiendo a las circunstancias
del ano hidrolégico y después de la
abundancia de precipitaciones regis-
tradas en la zona en primavera.

Para Sanz, “se trata de una
magnifica noticia” para los agri-
cultores de El Condado, que veran
aseguradas sus cosechas y el mante-
nimiento del empleo, pero también
para el Parque Nacional de Dofiana,
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El delegado del Gobierno, reunido con representantes del sector.

ya que esta medida “contribuira a
mantener el acuifero.

No obstante, Sanz ha adverti-
do de que la aplicacion del Plan de
Ordenacion de Extracciones es una
medida provisional mientras no sea
efectivo el trasvase de 15 hm3, por
lo que, mientras tanto, podria haber
afos en que no se pueda regar toda
la superficie (en funcién de las preci-
pitaciones y de los recursos subte-
rraneos disponibles).

Concesiones temporales

Al mismo tiempo, Antonio Sanz ha
anunciado a los regantes que la Con-
federacion esté tramitando ya las
concesiones definitivas para el riego
de las 2.700 hectareas de la Comu-
nidad de Regantes de El Condado,
un proceso que puede dilatarse en el
tiempo. Sin embargo, como medida
temporal, ha anunciado que la CHG
otorgard en las préximas semanas,
por primera vez, las autorizaciones
provisionales con el fin de que los
regantes puedan utilizar el recurso
en la pr6xima campana de riego ¢
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Investigadores de la UHU constatan que Huelva cuenta con
recursos hidricos suficientes para que la superficie regable

siga creciendo. EI CES urge a construir infraestructuras hidricas ante el au-
mento de la demanda del agua en la provincia.

El regadio debe seguir siendo una
apuesta esencial en la economia
actual y futura de la provincia de
Huelva. Asi se desprende del informe
sobre Agua y Regadios en la Provin-
cia de Huelva que ha presentado el
presidente del Consejo Econémico

y Social de la Provincia de Huelva,
Juan José Garcia del Hoyo; junto al
profesor de la Universidad de Huelva,
José M. Jurado Almonte, doctor en
Geografia, profesor titular de Analisis
Geogréfico Regional y director del
Departamento de Historia, Geografia
y Antropologia de la Universidad de
Huelva. Junto al autor, también ha
estado presente el secretario general
CCOO en Huelva, Emilio Fernandez,
por ser la entidad que ha encargado
dicho estudio.

Como principal conclusién del
informe, el autor establece la urgen-
cia de acometer las obras previstas,
tanto de embalses como todas las
obras de transferencia y distribu-
cién de aguas. Apuesta, ademas,
por nuevas aportaciones y trasva-
ses que eviten la sobreexplotacion
del acuifero de la Corona Norte de
Dofana y permita la sostenibilidad
de las explotaciones agrarias. Final-
mente, aboga por un uso racional de
los recursos hidricos que se sustente
en la competitividad, la eficiencia, la
reduccidn de costes y el respeto por
el medio ambiente.

Con respecto al futuro, el
informe concluye que la gestiéon
administrativa e institucional esta
impidiendo el aprovechamiento de

una de las mayores potencialidades
de una provincia como la de Huelva,
que a diferencia de otras, dispone
aun de recursos hidricos suficientes
para que la superficie regable siga
creciendo. “El agua es fuente de vida
de la agricultura actual -asegura el
autor- y un elemento de primera
magnitud que ganard valor estraté-
gico con los afios. Competitividad,
eficiencia, reduccién de costes y sus-
tentabilidad medioambiental deben
ser premisas o desafios de los actua-
les riegos onubenses, en los que hay
que seguir trabajando en su futuro’,
subraya Jurado en sus conclusiones.

El estudio considera urgente la
construccién de nuevas infraestruc-
turas para aprovechar todo el poten-
cial hidrico que posee Huelva.
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Garcia del Hoyo, por su parte,
ha destacado que a quienes mas
interesa la informacién vertida en
esta investigacion es a los agentes
econdémicos e institucionales, como
comunidades de regantes, asocia-
ciones de productores, ayuntamien-
tos e instituciones provinciales y
regionales.

Por su parte, el secretario
general CCOO en Huelva, Emi-
lio Fernandez, ha asegurado que
este informe constituye un trabajo
“exhaustivo” cuyo contenido servira
de base para futuros dictdmenes y
para “priorizar futuras actuaciones”.
También ha hecho hincapié en que se
trata de un documento “profesional,
técnico y neutral’, que ha buscado el
equilibrio entre las distintas visiones
del desarrollo de los regadios, tanto
desde el punto de vista de los sectores
ecologistas, como desde la dptica de
los agricultores, buscando el punto
de encuentro, puesto que segtin ha
explicado, se trata de un “debate re-
currente” en nuestra provincia entre
los distintos sectores interesados ¢
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El informe del CESpH se ha presentado en la Diputacion.
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Los regantes han logrado reducir un 14% el uso de agua

agricola anual con la modernizacion de regadios. Este descenso
atiende a la transformacion llevada a cabo por los regantes, en colaboracion con
las administraciones, en los ultimos anos.

El uso de agua para riego se ha redu-
cido alrededor de un 14 % de media
al ano, al pasar de un consumo total
de casi 17.000 hectémetros cubicos a
aproximadamente 14.500 hectéme-
tros ciibicos anuales en la actuali-
dad; un porcentaje que en muchas
zonas regables es superior al 25 %
segun los ultimos datos publicados
por el INE.

La Federacién Nacional de
Regantes, Fenacore, atribuye este
descenso al proceso de moderniza-
cion de regadios que han llevado a
cabo los regantes en colaboracién
con las administraciones ptblicas,
impulsando la transformacién de
los tradicionales riegos de super-
ficie en sistemas de goteo, que ya

representan més del 49 % del total
de la superficie regada, lo que sitda a
Espaia como referente internacional
en ahorro de agua.

Esta colaboracién publico-
privada representa un giro de 180
grados a la hora de gestionar un
recurso tan escaso como el agua, al
representar en términos de volumen
una reduccién de més de 2.360 hec-
témetros cibicos anuales, con los
que se podrian llenar alrededor de
100.000 piscinas olimpicas.

Estas cifras desmontan la
imagen acerca de la gestién y uso
que los regantes realizan del agua
en Espaiia, tildandoles de despilfa-
rradores y pidiendo alternativas al
regadio intensivo.
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En este sentido, si tal y como
indican organizaciones interna-
cionales como la FAO, para 2050,
la agricultura tendréd que elevar la
produccién un 60 % y un 100 % en
los paises en vias de desarrollo, esto
s6lo serd posible con el regadio que,
aunque sélo representa el 15 % de
la superficie agraria 1til, aporta el
60 % de la produccion final, ya que
produce hasta seis veces mds que
el secano. Ademas, la agricultura
de regadio ejerce externalidades
positivas sobre el medio ambiente,
a través de la aportacidn de oxigeno
ala atmosfera, de la reduccién de la
erosién y desertizacion del suelo o
de la actuacion de los cultivos como
sumideros de CO2 atmosféricos ¢
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El Plan de Internacionalizacion del Sector Agroalimentario
busca abrir el mercado brasileno a fresas y arandanos espa-

holes. Freshuelva ha trasladado, a través de Fepex, su interés por que se intensifi-
quen las gestiones para establecer una relacion comercial con Brasil.

El Grupo de Trabajo de Frutas y Hor-
talizas, creado en el marco del Plan
de Internacionalizacion del Sector
Agroalimentario de los ministerios
de Economia y de Agricultura, cuyo
objetivo principal es analizar y prio-
rizar el proceso de negociacion para
la apertura de nuevos mercados para
la exportacién espaiiola de frutas y
hortalizas, seguira trabajando en los
expedientes abiertos en el tltimo
cuatrimestre del aflo. Entre estos
expedientes, figuran la apertura del
mercado de Estados Unidos para
la exportacidn de fruta de hueso
espafola, del mercado de Argentina,
para cebollay ajo, o el de Brasil, para
fresas y ardndanos.

Hasta la fecha, se han ce-
lebrado ocho reuniones de este

Grupo. En la tltima, se estudio6 el
estado de los expedientes sobre
los requisitos fitosanitarios exigi-
dos por los mercados menciona-
dos anteriormente, considerados
prioritarios, asi como el estado de
los expedientes de otros mercados
considerados menos prioritarios.
En el caso de Estados Uni-
dos ya es posible la exportacién de
albaricoque y aguacate, en el marco
del convenio firmado entre el Aphis
y Fepex, la Federacién Espafiola
de Asociaciones de Productores
Exportadores de Frutas, Hortali-
zas, Flores y Plantas vivas, y que ha
implicado la constitucidn, por parte
de Fepex del Trust Fund exigido por
la administracién de EEUU. Con
este pais, estdn en tramitacién los

expedientes de melocotén, nectari-
nay ciruela, cereza, pera, manzana
y plata de fresa.

Para Fepex, tiene un especial
interés este Grupo de Trabajo sobre
Frutas y Hortalizas, creado como
uno de los grupos especificos en el
marco del Plan de Internacionali-
zacién del Sector Agroalimentario,
porque esta llevando a cabo un
exhaustivo andlisis de las barreras
fitosanitarias y necesidades con las
que se encuentra el sector hortofru-
ticola para acceder a mercados no
comunitarios y planteando multi-
ples actuaciones.

Freshuelva, a través de Fepex,
traslada a este Grupo de Trabajo las
prioridades en materia de comercia-
lizacién del sector
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Freshuelva estrecha lazos con empresas de berries de Chile.
Mantienen un encuentro de varios dias a partir del dia 10, que contempla visitas a

la sede de Freshuelva, a explotaciones y almacenes de empresas asociadas a Fres-
huelva e intercambios técnicos.

Representantes de 10 empresas
chilenas productoras de frutos rojos
viajaran a Huelva el préximo mes de
octubre, en el que mantendran un
encuentro con los representantes
de Freshuelva, a fin de intercambiar
experiencias sobre estos cultivos a
ambos lados del Atlantico.

Este encuentro, que se desa-
rrollard durante varios dias a partir
del 10 de octubre, contempla visitas
ala sede de Freshuelvay a explo-
taciones y almacenes de empresas
asociadas, en las que los empresa-
rios chilenos quieren conocer de pri-
mera mano el modo de produccién
de frutos rojos que se desarrolla en
la provincia onubense, en una fecha
en la que muchas de las empresas
estdn comenzando los trabajos de

CONGRESD
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Rodrigo Ocampo en el Congreso.

preparacion de tierras y de planta-
cidn, de cara a la nueva campafa.
Esta misi6on empresarial de
intercambio hispano-chileno da
continuidad a las relaciones que
comenzaron en el pasado Congreso
de Frutos Rojos, con la participacién
en el mismo del responsable regio-

nal del Departamento de Gestién y
Estrategia del Instituto Nacional de
Desarrollo Agropecuario (Indap) del
Ministerio de Agricultura de Chile,
Rodrigo Ocampo, que intervino en el
Congreso como ponente, exponien-
do el desarrollo de la industria de los
berries en Chile &

IQV Agro Espana

Soluciones para
Fresales . o™

Fenix® 75 WG

Miclobutanil 12,5 EC
Vallés
Sofreval 80 WG

Valeran®

QY Agro Espafia, 5.L.
Av. Rafael Casanova, B1
08100 Mollet del Vallés
Barcelona, Espana

Tel: 93 579 66 94
Www. iqvagro.es
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° DISENO Y FABRICACION DE MAQUINARIA PARA EL
ENVASADO DE BERRIES

BERRYPRO

Simply Integrated Solutions

www.berrypro.eu
+34 959 871 814
info@berrypro.eu

SOLUCIONES COMPACTAS

Equipo compacto disenado para el pequeiio y mediano
productor que no quiere perder el control de su producto.

Basada en la metodologia de trabajo de las modernas lineas
industriales de envasado de arandanos.

Facilita la limpieza, permite la seleccion manual, incluye
un calibrador de banda facilmente intercambiable y dispone
de un sistema de dosificacién automatico con pesaje
electrénico de 4 cabezales independientes.

Pensado para instalaciones pequefias e incluso para trabajar
en el campo: dispone de una estructura robusta, ruedas para
su desplazamiento y funciona con alimentacion de 230V y un
solo motor.

iNOVEDAD!
o

Cazo de recogida de ardndanos en pesaje fino.
Permite la recogida de producto para la pesada
posterior. Durante la pesada fina de una tarrina
ya estaremos acumulando producto para el
llenado de |a tarrina siguiente. -

SOLUCIONES ALTA PRODUCCION

Dosificadoras lineales multicabezal de 4, 6, 8 y 12 cabezales
totalmente independientes. Fabricado en acero inoxidable. Produccién
estimada de 12 tarrinas/minuto en 125 gr, por cada cabezal.
Posibilidad de dosificar en vasos.

Fabricamos equipos de calibrado y homogeneizacién para que el
producto envasado tenga un aspecto uniforme en cuanto a tamafio.

Disponemos de equipos de seleccion automatica.

ETIQUETADO CALIBRADORAS DOSIFICADORAS
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Nueva convocatoria de ayudas para las OPFH andaluzas.
Las organizaciones han podido presentar las solicitudes para sus programas opera-
tivos, modificaciones y dotacion de fondos para 2017.

La Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural ha
publicado la resolucién para que las Organizaciones de
Productores de Frutas y Hortalizas (OPFH) presenten las
solicitudes de ayudas a sus programas operativos, modifi-
caciones y dotacién del fondo operativo para 2017.

Los denominados programas operativos consisten
en proyectos de inversiones y gastos que realizan las OPFH
dentro de las actividades medioambientales y de mejora
de la produccién y comercializacion de sus productos,
segun ha informado la Consejeria en un comunicado.

El principal objetivo de estos programas es “la
concentracion de la oferta y la comercializacion, la progra-
macién de la produccion y su adaptacion a la demanda,
utilizando para ello précticas de cultivo respetuosas con el
medio ambiente”.

La resolucién, publicada en el Boletin Oficial de la
Junta de Andalucfa, establecia que el plazo para presentar
las solicitudes, financiadas a través del Fondo Europeo
Agricola de Garantia (Feaga), finalizaba el 15 de septiem-
bre. A estas ayudas han podido optar las OPFH recono-
cidas que presenten un proyecto de programa operativo
para 2017y su dotacién presupuestaria y las que, dispo-

niendo de un programa operativo aprobado, soliciten su
modificacidn para el aio que viene y la dotacién del mis-
mo. También pueden pedirlas las que tiene un programa
operativo aprobado y soliciten la dotacién de dicho fondo
para 2017.

Para esta convocatoria, las solicitudes han podi-
do presentarse a través de la aplicacion informatica de
la Consejeria para la gestién del reconocimiento y las
ayudas a los fondos y programas operativos de las OPFH,
denominada ‘GRAFOQ; y el sistema de registro @RIES de la
Junta de Andalucia.

En 2015, las ayudas pagadas a través de los pro-
gramas operativos han superado los 79 millones de euros
para 88 OPFH.

Por provincias, destaca Almeria, con 36 expedientes
y una ayuda de 47,4 millones de euros; y Huelva, con 26
expedientes y una ayuda de 20,4 millones de euros. Les
siguen Granada, que recibi6 5,3 millones de euros para
diez expedientes; Sevilla, 4,4 millones de euros y nueve ex-
pedientes; Cordoba, con 800.000 euros y tres expedientes;
Madlaga, con 680.000 euros y un expediente; y Cadiz, con
650.000 euros y tres expedientes ¢
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La Fertilizacion Natural es un modelo de agricultura sostenible que
potencia las capacidades biologicas de plantas y suelos, creando un
conjunto en perfecto equilibrio, lo que propicia un escenario optima
para el desarrollo de los cultivos.

CHAMAE es el unico insumo en el mercado que cumple todos los
requerimentos de la Fertilizacion Natural, mas exigente aun que la
agricultura ecoldgica o biodinamica.

(D Chamae & www.chamae.es
Arrandi kalea, 15 bis €) fertilizante organico
48901 Barakaldo (Bizkaia) © @chamaeEC0

@ 902 992 332 ® @fertilizante.organico saiona mer
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Convocadas las ayudas para la creacion y funcionamiento

de Grupos Operativos de Innovacion. A la misma concurrira Freshuel-
va con tres proyectos de |+D+i.

La Consejeria de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural ha abierto la con-
vocatoria para solicitar las ayudas
dirigidas a la creacién y funciona-
miento de Grupos Operativos de la
Asociacién Europea de Innovacién
en materia de productividad y soste-
nibilidad agricolas, que se enmarcan
en el Programa de Desarrollo Rural
de Andalucia 2014-2020. A través de
esta nueva medida, dotada con mas
de 7,4 millones de euros en 2016y
mas de 19 millones para el conjunto
del marco, la Junta pretende impul-
sar la innovacién en el sector agroa-
limentario. El objetivo es fomentar la
colaboracién poniendo en contacto
a agricultores, ganaderos o indus-
trias que tengan un problema con-
creto con investigadores y empresas
que puedan aportar soluciones.

Segtn la Orden de 28 de julio,
que publicé la Consejeria para dar
a conocer las bases reguladoras de
estas subvenciones, a través de esta
linea de ayudas, se podra financiar,
por un lado, la creacién de estos
grupos operativos y, por otro, su
funcionamiento propiamente dicho.

En el primer caso, con un
presupuesto previsto de 481.957
euros, la finalidad es financiar la
fase previa a los proyectos innova-
dores, apoyando la bisqueda de
socios, reuniones de coordinacién,
redaccion de borradores, entre otras
cuestiones. Para ello, se contempla
una subvencién de hasta 5.000 euros
por solicitud.

En un segundo casoy, si
ya se tiene definido el proyecto y
creado el grupo, se podran solicitar

las subvenciones para su funciona-
miento, es decir, para desarrollar el
proyecto piloto innovador, que debe
estar relacionado con algtin esla-
bdén de la cadena agroalimentaria.
En este caso, la cuantia de la ayuda
oscila entre 25.000 y 300.000 euros
por proyecto y, entre otras actua-
ciones, contempla la cobertura de
adquisicién de maquinaria, alquiler
de equipos e instalaciones, gastos de
personal, etc.

La orden detalla que, entre
otros, pueden formar parte de estos
grupos representantes del sec-
tor agroalimentario (productores
agrarios y forestales, empresas o
industrias del sector, cooperativas,
comunidades de regantes, artesanos
alimentarios y sus agrupaciones,
asociaciones y/o federaciones) ¢

soluciones que optimizan

el rendimiento en berries

-codasal plus 2000
-codahort &
-codamin radicular
-codasting
-codahumus 20 (¥
.codasal berries
-fruitmax 10
‘numatric
-numamix

Sa

Sustainable Agro Solutions, S.A.

www.sas-agri.com

coda

su marca de referencia

Distribuidores
en Huelva:

AGROGAL, S.A. m *_—j_//ff'_z_/
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44 Es noticia

Huelva cruza los dedos para ser Capital Espanola de la Gas-

tronomia 2017. La provincia onubense es la favorita para sustituir a Toledo, la
capital que le gané en la pasada edicion y que ostenta actualmente esta distincion.

]

i3l Gastronamica

o FHuehaGastrondmica 17

El presidente de Freshuelva apoyando la cantidatura de Huelva.

La suerte est4 echada y Huelva parte
en la ‘pole position’ para erigirse como
Capital Gastronémica 2017, que re-
conoce a la ciudad espanola que mas
destaque en la promocién del turismo
gastronémico, la defensa de la cocina
tradicional y la difusién de los produc-
tos agro-alimentarios de calidad.
Un honor en el que solo fue supera-
da por Toledo en la pasada edicion,
pero para el que, en la actual convo-
catoria, ha contado con mas tiempo
y apoyo de difundir las bondades con
las que, de forma natural, conta-
mos en nuestras mesas. Entre ellas,
nuestros frutos rojos, embajadores
destacados de esta candidatura.

Las ciudades, con el respaldo
de los gobiernos de sus respecti-
vas comunidades auténomas, han
tenido que elaborar un Dossier
de Candidatura que contenga una
propuesta de programa de eventos
gastrondmicos a desarrollar duran-

te 2017. El plazo de admision de
candidaturas finalizé el préximo 1
de octubre y la ciudad elegida se
anunciara el 18 de octubre aunque
iniciard su “mandato” el 1 de enero y
sera presentada oficialmente el 18 de
enero, en el stand de CEG en Fitur.

La eleccidn corre a cargo de
un jurado de destacados profesio-
nales del turismo (Turespana, Fitur,
Confederacién Espariola de Agen-
cias de Viajes, Instituto de Calidad
Turistica Espanola), la hosteleria
(FEHR, Saborea Espana, Euro-Toques
Comunidad Europea de Cocineros,
Circulo de Restaurantes Centenarios,
Jévenes Restauradores y Asociacion
Restaurantes de la Buena Mesa), la
comunicacién (periodistas turisticos
de Fepet), asi como representantes
institucionales del Ministerio de Agri-
cultura y de Turespaia.

“En las ediciones anteriores,
las ciudades que han ostentado el

titulo, han visto cémo se convertian en
un centro turistico de interés, incre-
mentando notablemente el nimero
de visitantes, tal como reflejan las
estadisticas. Toledo, este pasado julio,
ha superado en un 8 % el ntimero
de pernoctaciones. Este es el mejor
balance de la Capital: generar mds tu-
ristas y mas promocidn para la ciudad
elegida’; ha valorado Mariano Palacin,
presidente de la Federacion Espariola
de Periodistas y Escritores de Turismo
(Fepet) que, juntamente con la Fede-
racién Espanola de Hosteleria (FEHR),
alientan y organizan este certamen.
Freshuelva, como embajado-
ra de Huelva Capital Gastronémica
2017, ha apoyado esta candidatura'y
le desea la mejor de las suertes para
que la provincia pueda ser en 2017
la sucesora de Toledo y hacer gala de
sus cualidades gastronémicas, entre
las que se encuentran las fresas y los
frutos rojos
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Producto, servicio
v todo ello rapido
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Blog Twitter Facebook Google+ Linkedin  Web

Conozca Gat

3 fabricas
Situadas estratégicamente en Huelva, Badajoz y Aimeria

4.000 clientes en Espana y Portugal
Desde cooperativas a pequeias explotaciones

Mas de 100.000 hectares abonados “a medida”
Cultivo de secano y regadio

Mas de 100 profesionales a su servicio
Con un objetivo: Ser la compania de referencia
en el sector de los fertilizantes liquidos

Cobertura de reparto garantizada
Para toda Andalucia, Extremadura y centro sur de Portugal

A la vanguardia
en fertirrigacion de Berries et N

Ctra. Nisbla-Bonares, Km 1,8

21840-Huelva
* Fabricamos fertilizantes liquidos en el corazén T. pedidos 959 362 007
de la zona més importante de cultivos de Berries. bty
info@gatfertiiquidos.com
* Servimos directamente de la fabrica a su cabezal de riego.
Planta Lobon
* Adaptamos en nuestros propios laboratorios el fertilizante liquido ShmieLebon s Alnscdslsle s
a la medida de su agua de riego, suelo o sustrato, cultivo y variedad. 7. pedidos 924 447 972
T.924 447 914
» Cuente con la tecnologia més avanzada en abono liquido S abail LR
que garantiza maxima precision y limpieza de cintas de riego.
Planta Almeria
* Controle CE, pH y equilibrio de nutrientes dptimo con nuestro sistema “A+B”. bt ol
; 5 ” T. pedidos 950 587 346
* Nuestro compromiso es su éxitol. En Gat acumulamos numerosas campanas il
de investigacidn con ensayos de desarrollo en optimizacién de fertirrigacién en berries. infoBgatieriauios cor
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Convocados los Premios Alimentos de Espana 2016. En esta
edicidn se mantiene el accésit que reconoce la iniciativa emprendedora, que distin-
gue la labor de industrias con una trayectoria de menos de 10 anos.

El Ministerio de Agricultura, Alimentacién y Medio
Ambiente ha publicado la convocatoria de los ‘Premio
Alimentos de Espana 2016’ con el objetivo promover y
estimular los diferentes elementos de la cadena alimenta-
ria en la produccién, transformacioén, utilizacién, conoci-
miento y consumo de estos alimentos, asi como reconocer
su esfuerzo comercializador, innovador, de desarrollo
rural y cuidado del medio ambiente y la elaboracién de
alimentos de calidad.

Dichos galardones, que comenzaron a otorgarse en
1987, incluyen las modalidades de ‘Industria Alimentaria’
y acceésit ‘A la iniciativa Emprendedora, ‘Restauracion,

‘Produccién Ecologlcaj ‘Comunicacion, ‘Internacionaliza-
ci6én Alimentaria; ‘Produccidén de la Pesca y la Acuicultura’
y el ‘Premio Extraordinario Alimentos de Esparia; corres-
pondientes al afio 2016.

En su XXIX edicién, se mantiene el accésit ‘Alimen-
tos de Espariia a la Iniciativa Emprendedora, una novedad
del pasado ano, que distingue la labor de industrias ali-
mentarias espafiolas, de trayectoria inferior a 10 afios, que

‘VIVEROS R[O ERESI‘U‘IA
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destacan por la aplicacién de ideas novedosas apreciadas
en los mercados y la participacién valorable y reconocible
de jovenes y mujeres.

También se mantiene el premio ‘Alimentos de Es-
paia a la Produccién de la Pesca y la Acuicultura; creado
en 2014, cuya finalidad es contribuir a promocionar estos
productos y mejorar su imagen y posicién en el mercado.

Para ello, se valorara la trayectoria empresarial o
asociativa, asi como la relevancia socioecondmica o el
caracter innovador del producto. A este premio podran
optar los productos pesqueros capturados por embar-
caciones que pertenezcan al Censo de la flota pesquera
operativa, las instalaciones acuicolas y las personas fisicas
o juridicas que ejerzan su actividad comercializadora o
transformadora, cuya sede principal esté situada dentro
del territorio nacional.

No se recogen, sin embargo, los premios al ‘Mejor
queso, al ‘Mejor aceite de oliva virgen extra; al ‘Mejor vino’
o al ‘Mejor jamdn, este tltimo de nueva creacién, por con-
tar con convocatorias propias en funcién del producto ¢
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Agrocosta, la feria agricola de Lepe, cumple este ano su

XXV edicion. Ha vuelto a celebrarse en Adesva y ha contado con un completo
programa de charlas formativas, encuentros bilaterales y ponencias comerciales.

La Feria Agricola de Lepe Agrocosta,
que se ha celebrado el 21 y 22 de sep-
tiembre, ha cumplido este afno 25 edi-
ciones, marcada, en sus ultimos anos,
por su especializacién formativa en
este sector puntero de la economia.

La edicién 2016, en la que ha
participado el gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez, se ha celebrado
nuevamente en el Centro Tecnol6-
gico de la Agroindustria Adesva, sito
en el parque industrial La Gravera de
Lepe, y ha contado con un completo
programa de charlas formativas, asf
como encuentros bilaterales y ponen-
cias comerciales.

Cultivos para el autoempleo
y el desarrollo social, las ayudas e
incentivos en materia agricola, la ve-
rificacién técnica de maquinaria agri-
cola, la agricultura de precision, las
nuevas técnicas de control climético

de bajo coste o el uso de drones en la
agricultura son algunos de los temas
que se han abordado durante los dos
dias de jornadas profesionales.

Agrocosta 2016 también ha
contado con ponencias comerciales
y con una zona de exposicién que ha
albergado a alrededor de 30 stands de
empresas del sector. En este sentido,
durante la convocatoria se ha recor-
dado que hasta el 16 de septiembre
se encuentra abierto el plazo para
participar en la zona de exposicién
de Agrocosta. La XXV Feria Agricola
ha rendido homenaje a empresarios,
entidades y profesionales que han
trabajado afos en la organizacion de
Agrocosta, como son Polisur, Lepe-
plas, Comunidad de Regantes, Santa
Gema, Fundacién Caja Rural del Sur
y Manuel Chévez, organizador de
Agrocosta en sus inicios.

VIVEROS

CAMPINAS

www.viveroscampinas.com

CALIDAD Y
SEGURIDAD
PARA SU
NEGOCIO

QUALITY AND SAFETY
FOR YOUR BUSINESS
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- PLANTA
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= FRAMBUESA

RASPBERRY
PLANTS

Numerosas instituciones
relacionadas con el sector, asi como
personalidades que constituyen toda
una autoridad en la investigacién
agricola, se han dado cita para tras-
ladar sus conocimientos en aspectos
destacados de la innovacién y desa-
rrollo de la agricultura.

De este modo, han participado
técnicos de Apycsa, Utilcampo, Ani-
teaf, Bioera, Fermin Torres, Centro
Tecnolégico Faico, Colegio Oficial de
Ingenieros Técnicos Agricolas de An-
dalucia Occidental y Grupo Fonseca,
entre otros.

Agrocosta naci6 en 1988,
con el crecimiento en la agricultura
onubense con la llegada del cultivo
de la fresa, asi como mejoras en las
técnicas de cultivo de los ya presentes
y afianzados en nuestra localidad y
en la provincia e

PLANTA
DE FRESA

STRAWBERRY
PLANTS

PLANTA
| DE FRESA
EN MACETA

STRAWBERRY
PLANTS IN POTS
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\ . - - En CaixaBank queremos reafirmar nuestro compromiso con el sector agrario.

Para ello, hemos especializado 578 oficinas AgroBank en todo el pais,
- formando a sus empleados para que puedan ofrecer apoyo y asesoramiento

a los profesionales del sector.

€ CaixaBank

www.CaixaBank.esfagrobank

Equipo Olimpico
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Fruit Logistica lanza #25fruits, la campana en redes socia-

les que celebra su 25 aniversario. La feria berlinesa reunié en su
pasada edicion a mas de 70.000 compradores y visitantes profesionales de mas de
130 paises, si bien el estado actual de las reservas augura un crecimiento.

Con el hashtag #25fruits, Fruit
Logistica, que se celebrard entre

el 8yel 10 de febrero de 2017, ha
puesto en marcha una campaia en
redes sociales para celebrar su 25
aniversario. Fundada en 1993 como
resultado de la iniciativa de la pro-
pia industria hortofruticola, Fruit
Logistica se ha convertido en la feria
mundial lider del sector.

Seguin explica Wilfried
Wollbold, Global Brand Manager
de Fruit Logistica, “sabemos que
nuestros expositores y visitantes
son unos apasionados de las frutas
y verduras. Esta pasién es un factor
constante en esta fantastica indus-
tria que ha experimentado un gran
desarrollo en los dltimos 25 anos.

La idea principal de #25fruits es el
amor que inspiran estos productos.
Expositores, visitantes profesionales
y fans de la fruta y la verdura estan
invitados a hacerse selfies con frutas
y publicarlos como comentarios
en la pagina de Facebook de Fruit
Logistica, asi como en la cuenta de
Instagram @25fruits o el perfil de
la feria berlinesa en Twitter. Los
participantes que no utilizan redes
sociales también pueden participar
subiendo sus fotos a la pagina web
www.fruitlogistica.es

La campana #25fruits ter-
minara el 10 de febrero de 2017
coincidiendo con el tltimo dia de
feria de Fruit Logistica 2017. Hasta
entonces, el certamen lanzard

25 retos semanales, que tendran
diversas temadticas. El reto “Mi fruta
amarilla favorita” ha sido el prime-
ro de esta iniciativa.

Las fotografias mds originales
de cada reto semanal se publicardn
en la pagina web de Fruit Logisticay
en los perfiles de Facebook e Insta-
gram. Ademas, se expondran en el
recinto ferial durante la celebracién
de la feria de 2017.

En la feria lider mundial se
reunieron en febrero de 2016 més
de 70.000 compradores y visitantes
profesionales de més de 130 paises
de todos los continentes.

El estado actual de las re-
servas sobrepasa ya el nivel de la
edicién anterior ¢

Fresa, fresa!? Frambuesa, frambuesa?

Las variedades protegidas tienen nombre y caracteristicas
propias...

Y cada vez mas productores de variedades protegidas mejoran
la diferenciacion de su variedad por medio de la certificacion
de Agricultura sin Residuos ZERYA®

. Formacion

guarantee

Seguridad Alimentaria
Sostenibilidad
Competitividad
Rentabilidad
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WWW.zerya.org
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www.fruitattraction.ifema.es conu“as@zerva'org




Welfrio Spain

el camino mas inteligente

Una empresa
con mucho camino por delante

Welfrio Spain, S.L. es una empresa de logistica de reciente creacién con una
filosofia empresarial basada en un afan de superacion que nos permite
satisfacer de lleno las necesidades de nuestros clientes y exceder sus
expectativas con un servicio de calidad, competitivo, economicamente
eficiente y respetuoso con el medio ambiente.

A company

with a long road ahead

Welfrio Spain, S.L. is a recently established logistics company, our phifosophy
is based on a desire to excel. We fully meet the needs of our customers and

exceed their expectations with high-quality, competitive, cost-effective and
environmentally friendly service.
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Logstics
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Ctra A-484, km 2. Aptdo de correos 62. 21830 Bonares (Huelva) | Tel. 959 041 866
welfrioa@welfriospain.com
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La ginebra Pink Rives lucira el logotipo de Freson de Palos

en su contraetiqueta como distintivo exclusivo. Las dos empre-
sas formalizan una accion de cobranding.

Fresdn de Palos y Rives han formaliza-
do una accién de cobranding mediante
la cual la exclusiva ginebra Pink Rives
sera elaborada y comercializada con
la garantia de la marca palerma, cuyo
logotipo aparecerd en la contraetiqueta
de la botella acompanado de una reco-
mendacién de uso que se ha populari-
zado recientemente entre los consumi-
dores: acompanar la bebida con rodajas
de fresa fresca.

Esta accion responde a que
Pink Rives se desarrolla escogien-
do ingredientes de primera calidad,
caracterizandose por tener un frescor
Unico y destacando como una auténti-
ca ginebra artesanal con sabor a fresa.
El producto se ird incorporando alos
canales de distribucién durante los
préximos dias, estando ya disponible en
grandes cadenas del retail.

VIVEROS SECUEDUCTOS S.L.
C/ Segovia, 74 - 40250 Mozoncillo, Segovia. Telf. 921 57 70 61, Fax: 921 57 70 62, Movil: 608 0092 00

INK
RIVES

- -
Pink Rives, una antéatica
ginebra elaborada con los
mejores fresones que le copfleren
- “I;‘K‘ un saber y oolor inigualabie.
N 'IVES (SABIAS QUE
o s FINE RWES FROVIENE

DE UN SUFERALCOHOL?
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El grupo Rives es un referente
en la elaboracién y distribucién de
destilados. Su sede se sittia en El Puerto
de Santa Marfa (Cadiz), donde cuenta
con una destileria inica en Europa,
conformada por una planta depuradora
de alcohol en la que cuenta con torres
de rectificacién de més de 30 metros
de altura, dos centenarios alambiques

de cobre de gran capacidad elaborados
por Augusto Haupold para la destila-
cién de semillas y otra de tratamiento
de aguas por osmosis inversa.

Por su parte, Fresén de Palos
esta localizada en Palos de la Frontera,
siendo el lider europeo del sector con
més de 70 millones de kilos comerciali-
zados cada temporada y contando con
la marca mas reconocida por los consu-
midores espafioles, una referencia que
sigue expandiendo su presencia mas
alla de los productos frescos a otras ca-
tegorias que le permiten estar presente
en los lineales durante todo el afio.

En definitiva, un novedoso lan-
zamiento resultante de la colaboracién
de dos empresas andaluzas consoli-
dadas a las que les une su apuesta por
combinar tradicién e innovacién como
clave de éxito &
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Cuna de Platero apuesta por técnicas de ahorro de agua

para reducir su huella hidrica. el proyecto, desarrollado por investigado-
res de la Universidad de Cordoba, permite un ahorro del 18 % del quinto elemento.

La cooperativa moguerefia Cuna de Platero afianza
su apuesta por la I+D+i y la sostenibilidad implan-
tando técnicas de ahorro de agua para reducir su
huella hidrica (la cantidad de agua utilizada para
producir un kilogramo de fruta).

La entidad del sector fresero participa desde la
campana 2014-15 en el proyecto ‘Innocent Drink; que ha
sido desarrollado por investigadores del drea de Ingenie-
ria Hidraulica de la Universidad de Cérdoba (UCO), y ha
permitido un ahorro medio del 18 % de agua. Este progra-
ma busca mejorar la eficiencia de riego en los cultivos del
entorno de Dofana.

En concreto, en la campafa 2015-16 el proyecto ha
permitido un ahorro medio por hectarea de 225,8 m3. “Su-
mar sostenibilidad al cultivo era nuestro objetivo cuando
hace dos campanas decidimos adentrarnos en esta ini-
ciativa’, ha explicado el director general de la cooperativa,
Juan Béiiez.

Cuna de Platero suma la gestion eficaz del agua con
sistemas de alta precisién a otros proyectos “que nos com-
prometen con el buen estado de salud del medio ambiente

en el que crecemos y con los que garantizamos al consu-
midor alimentos certificados, seguros y naturales”.

La mejora de la sostenibilidad en el cultivo de la fre-
sa -y otros berries-, a partir de la mejor gestién del riego,
tiene beneficios para los agricultores, el medio ambiente
y la industria. A través de una aplicacién mévil, Irrifresa,
los agricultores reciben en su terminal la informacién a
tiempo real con recomendaciones de riego ajustadas a
las caracteristicas de su parcela, como el tipo de suelo, las
variedades vegetales o las condiciones climéticas. Permite
usar s6lo el agua que necesita, obteniendo una fruta mas
natural y sostenible.

Las fincas que participan en el proyecto tienen ins-
taladas sondas de humedad y succién. Con esta monitori-
zacién y gracias al uso de nuevas tecnologias, el agricultor
garantiza que la planta recibe la cantidad de agua necesa-
ria, en el momento oportuno, evitando la percolacién tan-
to de agua como de nutrientes, mejorando la rentabilidad
de las fincas y aumentando la sostenibilidad del cultivo.
El control del uso de agua permite ademas el ahorro de
energfa y nutrientes ¢
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La cooperativa Costa de Huelva realiza una importante

inversion para doblar sus hectareas en produccion. Invierte
mas de 21 millones de euros en la compra de tres fincas para la puesta en regadio
de 650 hectareas en San Bartolomé, Gibraledn y Villanueva de los Castillejos.

La cooperativa Costa de Huelva ha fir-
mado con Caja Rural del Sur, Caixbank
y Cajamar una operacion de financia-
ci6én por importe total de 17,4 millones
de euros -5,8 millones cada una de las
entidades- para abordar una inversion
total de 21,05 millones y que le per-
mitird la compra de tres fincas en los
términos de Gibrale6n, San Bartolomé
de la Torre y Villanueva de los Casti-
llejos, y la puesta en produccién de las
mismas con frutos tropicales en 650
hectéreas de regadio.

Ademas de una amplia repre-
sentacién de directivos de Caja Rural
del Sur, Caixabank y Cajamar, han
asistido a la firma ante notario, su pre-
sidente, Cristobal Picén Regidor; el vi-
cepresidente, Antonio Tirado Gémez;
el secretario, Vicente Barroso Moro; el

vV | V E R

tesorero, Antonio Martin Diaz, y, por
ultimo, el gerente de la misma, Barto-
lomé Fernandez Equina.

Con esta financiacion se com-
prarén las fincas “Valdeoscuro, ‘San
Sebastidn’y ‘Laguna, con lo cual, la
mencionada cooperativa duplicara
las hectéreas en produccién que tie-
nen ahora los distintos productores
que la componen.

Las restricciones del Plan
Especial de Regadios de la Corona
Norte de Dofiana “impiden a esta
importante cooperativa, por su nivel
de facturaciéon anual, crecer en la zona
del Condado’; teniéndose incluso que
“abandonar explotaciones hoy en
produccién’; ha remarcado la coope-
rativa, justificando que esta operacién
se lleve a cabo en otra comarca.

De ahi que se hayan elegido es-
tas tres fincas, hasta ahora propiedad
de Ence, en una zona que se beneficia
de los pantanos del Chanza. Estas tie-
rras seran explotadas, en régimen de
alquiler, por los propios agricultores
que conforman la cooperativa

Sin duda, la decisién mas
importante adoptada por los socios
de Costa de Huelva durante esta
dltima campana ha sido la compra
de unas 800 hectareas situadas en el
antiguo marquesado de Gibraledn.
De esta superficie, unas 650 hectareas
se dedicarén a regadio. Estos terre-
nos se encuentran repartidos en las
fincas ‘Valdeoscuro, ‘San Sebastian’ y
‘Laguna; que abarcan los términos de
Gibrale6n, San Bartolomé de la Torre y
Villanueva de los Castillejos ¢

C/ Carretera de Segovia, 51. 40297 Sanchonurio (Segovia)
T. 921 160 250 - Félix: 647 715 961 / Antonio: 690 638 905
viverosfresancho@gmail.com
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Cartayfres inaugura sus nuevas instalaciones. Se trata de un
edificio de mas de 8.600 metros cuadrados en los que se procesaran cinco millo-
nes de kilos de caquis y 1,5 millones de kilos arandanos en este mismo ano. Es la
ampliacién mas importante de cuantas se han realizado en la cooperativa cartayera.

La Cooperativa Agricola Hortofruti-
cola de Cartaya -Cartayfres-, estrena
estos dias nuevas instalaciones. Se
trata de un nuevo edificio con 8.646
metros cuadrados construidos sobre
una parcela de 28.822, y que se sitiia
en la parte trasera de la sede princi-
pal de una cooperativa que aglutina
a un total de 120 agricultores de la
localidad y da empleo a mas de 180
trabajadores/as.

Por este motivo, la cooperativa
ha celebrado un acto de inaugura-
cién que ha contado con una notable
afluencia de publico, entre trabajado-
res, socios y representantes del sector,
entre los que se encontraban el geren-
te de Freshuelva, Rafael Dominguez;
el presidente de Cooperativas Agrarias
en Huelva, Francisco Javier Contreras;

MEJORA EL

VIGOR DE LAS
RAICES

o el delegado de Agricultura, Pedro
Pascual Herndndez, entre otras per-
sonalidades que quisieron apreciar la
inversion realizada por la cooperativa
cartayera, asociada de Freshuelvay
miembro de su junta directiva.

Se trata de la ampliaciéon mas
importante de cuantas se han rea-
lizado en la cooperativa, que va a
provocar un aumento considerable
de la produccién que va a pasar por el
nuevo edificio, puesto que el objetivo
es procesar, este mismo ano, cinco
millones de kilos de caquis, ocho en
el plazo de tres afnos, y 1,5 millones de
kilos de ardndanos.

Estas cifras hacian necesaria la
inversion en una ampliacion, ya que la
produccion de caqui es mas del doble
en los ultimos tres afos, asi como

,.-';?-":"’R ECUPERACIGN\.‘.@;—:
;| DELSISTEMA |
KENDATIN EMERTHIIIY: A g
. z "\ ; &
LA UNICA SOLUCION =\ //;’-{ L7l A

PARA LA PLANTA e

EN PRESENCIA DE
NEMATODOS

también ha crecido la produccion de
arandanos en las dltimas campanas,
con buenas previsiones para los futu-
I0S ejercicios.

La Cooperativa Agricola Horto-
fruticola de Cartaya -Cartayfres- esta
integrada por 120 agricultores que
cultivan en la localidad una superficie
de casi 900 hectareas, lo que hace que
sea una de las principales empresas de
Cartaya en volumen de negocio y en
creacién de empleo.

En concreto, en la pasada
campana, la cooperativa sumoé una
produccion total de 16 millones de
kilos, obteniendo una facturacién de
venta bruta de 49 millones de euros,
cifras que se prevén superiores en la
presente campana con el aumento de
capacidad de tratamiento de la fruta ¢

ACTIVIDAD
NUTRICIONAL

SValagro

Where science serves nature
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Agroalimentaria Virgen del Rocio elaborara vinos y espu-

mosos de frutos rojos con el apoyo de Driscoll’s. Colaboran la
Universidad de Huelva, Fundacion Caja Rural del Sur y Ayuntamiento de Almonte.

La Cooperativa Agroalimentaria Vir-
gen del Rocio, pionera en Andalucia
en la década de los 90 en elaborar el
primer Brut Nature, recupera su labor
investigadora y pondra en marcha

el Proyecto “Wine & Berry), que, en
colaboracién con la Universidad de
Huelva, Fundacién Caja Rural del Sur
y Driscoll’s, desarrollard un vino y un
espumoso de fresa, un proyecto de
I+D+i que continuaré con los distin-
tos frutos rojos que se producen en la
provincia de Huelva, asi como con el
andlisis de los subproductos resul-
tantes de la fermentacién conjunta
del mosto y los frutos rojos, para su
aprovechamiento comercial, segin
informacion facilitada por la direc-
cioén de la cooperativa, una iniciativa
que cuenta con el apoyo del Ayunta-
miento de Almonte.

El grupo investigador de la
Universidad de Huelva, liderado por
el catedratico Rafael Beltran Lucena,
lleva dos arios realizando pruebas so-
bre la fermentacién conjunta de estos
productos a nivel laboratorio, con re-
sultados espectaculares, continuando
ahora con la fase pre-industrial, para,
en breve, poder comercializar unos
vinos y espumosos tnicos.

En el &mbito del cultivo
tradicional del vinedo, la inica
alternativa agraria preservadora de
los ecosistemas del Espacio Natural
de Donana, tanto por la fragilidad
de dichos ecosistemas, como por
la proximidad de los campos de
agricultura a los espacios protegidos,
Agroalimentaria Virgen del Rocio de
Almonte-Huelva es miembro del Co-
mité Asesor del proyecto OpenNESS,

EHFITECH:®

MEJORA TU PRODUCCION CON MENOS AGUA Y ENERGIA

de la Unién Europea, para el Espacio
Natural de Dofiana, proyecto que
analiza las posibilidades del marco
de los servicios de los ecosistemas
para mejorar la gestién ambiental,

la planificacidn territorial y el uso de
los recursos naturales, trabajando en
implementar avances en la gestiéon
ambiental que proporcionen benefi-
cios a los ecosistemas.

De esta forma, los agriculto-
res pertenecientes a la Cooperativa
Agroalimentaria Virgen del Rocio
cultivan el 100 % de la vid y el olivo en
la Reserva de la Biosfera de Dofiana,
utilizando métodos tradicionales,
que aportan al Espacio Natural de
Donana regulacidn climética, con-
trol de la erosion, contribucion a la
formacién de suelo y aportacién de
hébitats para especies entre otros ¢
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Fresaflor ampliara su superficie en 0,7 hectareas. La modificacion
del PGOU de San Bartolomé de la Torre hace posible propiciar el crecimiento de esta

cooperativa hortofruticola hasta casi duplicar su superficie.

El director general de Urbanismo de
la Consejeria de Medio Ambiente y
Ordenacion del Territorio de la Junta
de Andalucia, Alejandro Méarquez, ha
asistido a la reunién de la comisién
territorial de Ordenacién del Territo-
rio y Urbanismo de Huelva donde se
ha acordado la aprobacidn definitiva
de la modificacién 10.1 del PGOU
de San Bartolomé de la Torre, por la
que la Cooperativa Hortofruticola de
San Bartolomé de la Torre, Fresaflor,
proyecta una ampliacién por la que
casi duplicara la superficie que ocupa
actualmente. A la sesion, han asistido
también los delegados territoriales de
Fomento y Vivienda, Maria José Beja-
rano, y de Medio Ambiente y Ordena-
cién del Territorio, Rocio Jiménez.
Las actuales instalaciones de
la cooperativa hortofruticola ocu-
pan una superficie aproximada de
una hectarea, que se ampliara en
0,7 hectareas, una vez ejecutada la
modificacién. Se trata de la primera
modificacién que se realiza en la pro-
vincia de Huelva con la recién creada
Declaracién Ambiental Estratégica.
El alcalde de San Bartolomé
de la Torre, Manuel Dominguez,
ha expresado su satisfaccién por el
acuerdo. “Esta aprobacion es tras-
cendental para el futuro econémico
de nuestro municipio. Se va a dupli-
car la capacidad de la cooperativa.
Estamos hablando de que el 80 % de
la economia depende de ella, por lo
que estamos muy satisfechos y, sobre
todo, agradecido a la Consejeria de
Medio Ambiente y Ordenacion del
Territorio. Especialmente le damos
las gracias a la delegada territorial y a
todos los técnicos que lo han hecho
posible’; ha manifestado Dominguez.
De igual forma, el alcalde
del municipio ha sefialado que esta
actuacion permitird ampliar los
terrenos de los actuales 9.000 metros
cuadrados de la cooperativa en suelo
urbano consolidado hasta alcanzar
los 20.000, de los cuales, s6lo podra

construir en el 46 %, segun fija el
propio PGOU local.

Fresaflor

Dominguez ha explicado que Fre-
saflor es una cooperativa compuesta
por 18 empresas que trabaja en la
manipulacién de productos agricolas
con mas de 300 trabajadores en cam-
pana, y que en la recoleccion puede
implicar a “miles de personas” en
torno a la actividad agricola, no solo
de fresa, sino también de arandanos,
moras y citricos.

La empresa se gest6 hace 70
afiosy, “por suerte, se esta desarro-
llando’; hasta el punto de que se ha
quedado sin suelo para poder seguir
aumentando sus instalaciones. Con
esta modificacidn puntual, estd “todo
preparado para poder otorgar la li-
cencia de obra en cuanto se cumplan
con los plazos legales”.

Dominguez ha recalcado que
es la “lnica cooperativa del pueblo”
y que estas obras pueden ser un re-
vulsivo para el municipio ya que, “si
se duplican las instalaciones, puede
haber al menos 500 personas duran-
te la camparnia en la manipulacién,

El director general de Urbanismo preside la Comi-

sion territorial de Ordenacion.

ademads de lo que genera la obra civil”.

El alcalde de San Bartolomé
de la Torre ha declarado que, actual-
mente, “no habia més terreno” lo que
podria suponer que la cooperativa
tuviera que irse “a otro lugar’, lo que
supondria a su vez “una gran inver-
sién econdémica para la empresa 'y
perder un gran activo para el pueblo”.

Por ello, se ha optado por esa
modificacién a suelo urbano consoli-
dado industrial que permitira que el
“proyecto de ampliacion de instala-
ciones sea una realidad”

Segun ha sefialado Domin-
guez, este proyecto es un “ejemplo”
de lo que queremos los alcaldes y los
empresarios para que “la normativa
se adapte a la capacidad de desarro-
llo que tiene un pueblo’, més adn si
el 80 % de la economia del pueblo
depende de la actividad agricola.

El alcalde bartolino ha agra-
decido a la delegacion territorial de
Medio Ambiente su “agilidad’; ya
que, “sino llega a ser por esa celeri-
dad, puede que el pueblo no hubiera
tenido futuro’, por lo que se mostré
“satisfecho” por el trabajo demostra-
do por la Junta de Andalucia ¢
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Green Valley Berries afianza su crecimiento en Huelva am-
pliando las hectareas dedicadas a la produccion de frutos

F0JOS. Kwanza es el nombre de una variedad de frambuesa que se cultiva en Espa-
Na en la provincia de Huelva, de la mano de esta empresa.

Kwanza es el nombre de una varie-
dad de frambuesa que se cultiva en
Espana en la provincia de Huelva.
Green Valley Berries, empresa del
grupo Rodanto, es la encargada de
producir este fruto rojo en la finca de
37 hectareas que posee en el término
municipal de Villablanca.

El gerente de Green Valley,
Francisco José Gonzalez Santana, ha
relatado a agrodiariohuelva.es, como
fue el proceso para que el cultivo de
Kwanza se concentrara en Huelva,

En este sentido, ha precisado
que, en 2011, Terra Agricola (una
companfa asociada a Rodanto) con-
taba con un campo de ensayo para la
busqueda de nuevas variedades. Fue
aqui donde la empresa vio las posibi-
lidades de Kwanza y se embarcé en la
aventura de obtener en exclusividad
esta variedad e invertir en ella. Ade-
mas, vio la necesidad de contar con
una zona de cultivo propia y decidi6
que su mejor ubicacién para instalar-
la era la provincia onubense. Desde
ese momento, esta variedad ha ido
creciendo llegando en la actualidad a
disponer, entre los diferentes agricul-
tores, unas 100 hectareas de cultivo
que se encuentran distribuidas entre
Espaiia, Marruecos y Reino Unido.

Precisamente, esta situacion
propicia que la frambuesa Kwanza
pueda estar en el mercado los 12

meses del ano, ya que Green Valley
dispone de un sistema de gestion
de cultivo que emplea las fechas de
plantacién, zonas de cultivo y tipo
de poda para repartir la produccion
durante 365 dias.

De hecho, la plantacién en
Huelva aporta su mayor volumen
en las estaciones de otono y prima-
vera; la zona de Marruecos permite
disponer de Kwanza en los meses de
invierno gracias a su climatologiay,
por ultimo, el Reino Unido aporta la
produccion de verano, cerrando asi el
ciclo de Kwanza para los 12 meses.

Segtn el gerente de Green
Valley, los que adquieren este
producto buscan una frambuesa de
calidad extra, independientemente
del lugar donde se encuentren. El
principal mercado en estos mo-

Frambuesas de la variedad Kwanza.

mentos de la Kwanza es Noruega,
seguido de Alemania y Reino Unido.
En estos ultimos anos, los resultados
han sido muy positivos y durante los
préximos dos anos todavia existen
perspectivas de crecimiento con los
mismos clientes.

Esta frambuesa destaca,
inicialmente, el tamano, el sabory
el color, que han abierto las puertas
de clientes que buscaban ese extra
que otras frambuesas no conseguian.
Pero, a su vez, fue el aguante y la
textura de la fruta la que favorecié la
demanday el interés por aumentar
los volumenes de venta. El esfuer-
zo en la produccién, recolecciéon y
empaquetado desde Green Valley
ha propiciado un incremento de la
demanda del segmento ‘extra’ en el
sector de los frutos rojos ¢
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Desde hace 40 anos, Anecoop forma parte
de tu mundo. Clientes, cooperativas,
agricultores, empleados, proveedores y
consumidores, juntos en mas de 70 paises,
hacemos crecer cada dia una empresa que
por encima de todo cuida de las personas.

AECOOD.

Como productores, nuestras frutas y
hortalizas son la culminacién de un trabajo
que se sustenta sobre cuatro pilares:
alimentacién saludable, seguridad alimentaria,
medio ambiente y economia social,

Cultivar estos valores y el estar presentes
en todas las zonas de produccion espanolas
nos permite ofrecer una completa gama
de frutas gue incluye desde las mas
habituales en el mercado hasta las de
menor presencia. Fresas, berries, nisperos,
frutas de hueso, sandias, melones, kakis,
uva, higos y exdticas entre otras, dan
respuesta a nuestros clientes con un
calendario que abarca todo el ano.

Cultivamos futuro

WWW.arecoop.com siguenos eny r,;,:l"i £S @ fittp://wwwifacebook.com/bouquetcultivamosTullig;
" e ¥y ‘ ’ 3 =3 -
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Onubafruit cierra la campana 2015/2016 con una factura-
cion que rondara los 200 millones de euros. El crecimiento de un
25 % en la produccidon de arandanos ha marcado los resultados positivos.

Onubafruit ha cerrado la camparia 2015/2016 con un

15 % mas de facturacién. Segtin los datos aportados a
agrodiariohuelva.es por Francisco Sdnchez, gerente de
esta cooperativa de segundo grado, que comercializa las
producciones de Cobella, Freslucena, Cartayfres, SAT
Condado de Huelva y Coophuelva, el montante econé-
mico final puede rondar los 190 y 200 millones de euros,
cuando el pasado afio fue de 165 millones”.

Este incremento se ha sustentado en los rendi-
mientos econémicos obtenidos con las fresas, los aran-
danos y las frambuesas. Cada una de estas berries ha
aportado un tercio de la facturacién, unos 60 millones
de euros, mientras que otros 10 millones provienen de la
venta de citricos, fruta de hueso, mora y caqui.

Aunque la campana fresera la califica de “tirando a
buena, porque las extraordinarias no existen’, el gerente
de Onubafruit destaca que ha sido el incremento de la
produccién en arandanos lo que ha propiciado estos
positivos resultados.

“Hemos crecido un 25 % en ardndanos con res-
pecto al pasado aio y la prevision es que ird a mas en las
préximas campanas”

ALQUILER DE

No obstante, Francisco Sdnchez reconoce que,
aunque “ahora estd dando mucho dinero el ardndano,
pronto se pondrd en su sitio, ya que la produccién esté
alcanzando a la demanda, incluso puede sobrepasarla’.

Sobre las fresas, Onubafruit ha cosechado unos
32 millones de kilos. Una produccién mayor porque
“las plantas han dado mas gramos de fresas que en la
anterior’, a pesar de contabilizarse menos hectéreas
cultivadas. Como el precio “ha sido similar a la campana
2015, la facturacién de este afno en fresas también ha sido
mayor’, indica el responsable de la gestién comercial de
la organizacién de productores.

Sobre el futuro a corto y medio plazo de las fresas,
Sédnchez no se muestra muy optimista. “Va en claro
retroceso, sobre todo porque hay otros cultivos, como el
ardndano y la frambuesa, que son mds rentables y mas
comodos a la hora de recolectar. Ademés, la fresa obliga
al agricultor a 12 meses de trabajo y es muy complica-
da. Otro problema afiadido es que no se va a contar con
mano de obra suficiente, porque cuando coinciden en el
periodo de produccidn de las tres berries las cuadrillas
de trabajadores se desplazan a los mas faciles de coger” &

959 367 232 646706 537 959 367 276

Poligono Domincano Nave 36C San Juan del Puerto (Huelva) 21610
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St ALQUILER DE TRACTORES"
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.alquilerdetraciores.es
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LA MEJOR BASE PARA UNA BUENA COSECHA
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ESPECIALISTAS EN
DESINFECCION DE SUELOS

e Polivalencia y eficacia.
e Mecanismo de defensa natural.
e Regeneran la fertilidad del suelo.

“Use los productos fitosanitarios de manera segura. Lea siempre la etiqueta y la informacion sobre el producto antes de usario.”

Pol. Ind. Can Jardi
Avda. Bizet, 8-12
08191 RUBI (Barcelona)
Tel. 93 586 20 15 | Fax 93 586 20 16

lainco@lainco.es
LAINCO, s.aA. www.lainco.es
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Hudisa participa en una mision comercial entre empresas
agroalimentarias e importadores indios. organizada por Extenda,
esta accion tiene como objetivo fomentar la presencia de productos andaluces en
este mercado, al que Andalucia vendi6 productos por 22,8 millones en 2015.

Hudisa, que estd integrada por 19
empresas productoras de fresas de la
provincia de Huelva, ha participado
en un encuentro con 45 importa-
dores indios en Delhi y Bombay. En
esta mision comercial, organizada
por la Consejeria de Economia y
Conocimiento, a través de Extenda-
Agencia Andaluza de Promocién
Exterior, también participan otras
seis empresas andaluzas del sector
agroalimentario.

Segun indica Extenda, esta
accién, que cuenta con el apoyo
de la antena de Extenda en India,
tiene como objetivo “fomentar la
presencia de productos andaluces
en este mercado, contactando con
distribuidores agroalimentarios y de
bebidas, asi como con dos cadenas

de distribucién minorista en el caso
de las firmas hortofruticolas”.

Segtn los datos de Extenda,
India es un mercado al que Andalu-
cia export6 en 2015 productos agroa-
limentarios y bebidas por valor de
22,8 millones de euros, lo que supo-
ne un incremento del 113 por ciento,
mas del doble, respecto a 2011.

En el marco de esta accién
se llevaron a cabo més de 75 reu-
niones y visitas a lugares de interés
como Azadpur Market (el mercado
mayorista de frutas y verduras de
Nueva Delhi), Crawford Market (el
mercado minorista tradicional y em-
blemético en Bombay) y Palladium
Mall (centro comercial de primeras
marcas y con uno de los mayores
supermercados, Foodhallm, de Fu-

orcaNHUM PLUS

ture Group, con amplia presencia de
producto importado).

Junto a la onubense Hudisa,
que procesa y comercializa toda la
fresa procedente de sus socios para
uso industrial, las empresas anda-
luzas que han participado en esta
misién provienen de Sevilla (Acolsa
y Asociafruit), Cadiz (De Luque),
Almeria (Luxeapers), Cé6rdoba (Me-
diterranean Vegetable Oils) y Jaén
(Aceites Vallejo).

El sector agroalimentario
representa un 43 % de los bienes de
consumo de India. Cabe destacar
que se estd produciendo un intenso
crecimiento y desarrollo del sector
minorista, por lo que se espera que
para 2020 suponga un volumen de
1,15 billones de euros ¢

Fertilizante 6rgano-mineral que posee magnificas
propiedades para potenciar la brotacién, floracion,
cuaje y maduracion de los frutos, gracias a su elevada
capacidad de potendiar la vasculacion de la savia.

ORGANIHUM

PLUS

FERTILIZANTE ﬁCTlV&DDR DEL MOVIMIENTO

. Mayores rendimientos del cultivo
*/Mayor ren tab:hdad

. Mayor beneﬁao parael agncultor

econatur@

soluciones agricolas naturales

INDICATE PARA TODOS LA CULTTVOS

ORGANIHUM PLUS of un fertiizante organc-mi.
neral qua posea magnificas propedades pare
potenciar la brotacidn, florscion, cuse ¥
madisracin de bos fmbos gracias a su elevada

dn de la savia,

econcﬂur@ b

www_econatur.ng

Ctra.de laPaz, km. 1- 14100 La Carlota, Cordoba (Espanal
Telf. 957 303 013 - Fax 957 302 096 - www.econatur.es
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> Revolucione hoy
el futuro de su empresa.

Neobotik ofrece a las empresas una mejora Nuestros robots tienen la capacidad de

competitiva con la incorporacion de aplicarse en cualquier tipo de industria y

tecnologia con brazos roboticos en sus tarea mecanizada, consiguiendo una mejora

procesos. Nacemos con el propésito de de eficiencia en sus procesos y ayudandole

convertirnos en la mayor empresa andaluza a reducir costes operativos con el

especializada en el sector. consiguiente aumento de la productividad.
v/

TE61866434 Einfo@neobotikcom W neobotikcom
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LAB garantiza la inocuidad de los productos agroalimenta-
rios que comercializa el sector de los frutos rojos. El objetivo

final es asegurar que los productos que se comercializan son inocuos para el con-
sumidor y cumplen con los requisitos exigidos por las cadenas de supermercados.

El Laboratorio Analitico Bioclinico
(LAB) est4 asociado a Freshuelva a
través de la figura de ‘Partners, que
la asociacién de productores puso
en marcha en 2015 para aunar es-
fuerzos de todas las empresas vincu-
ladas con el sector de los frutos rojos
en los &mbitos de la produccién y
comercializacidn de berries.

Se trata de la primera empresa
andaluza de base tecnoldgica, crea-
da en 2003 por investigadores de las
universidades de Almeria y Granada,
al objeto de conocer los pormenores
de la actividad que desarrolla en la
parcela agricola.

La responsable del Area
Comercial del Laboratorio Analiti-

co Bioclinico, Maria Elena Garcia
Martinez, ha explicado a agro-

diariohuelva.es que las empresas
agroalimentarias y, en concreto,

las de Huelva son una parte muy
importante del volumen de nego-
cio en el Laboratorio de Huelva, si
bien se prestan servicios, tanto a
estas entidades, como a industria o
administraciones en un enclave més
medioambiental.

No obstante, los servicios que
estas empresas demandan estan
relacionados con la seguridad ali-
mentaria. En este sentido, el analisis
de residuos de plaguicidas, metales
pesados, contaminantes orgéni-
cos, microorganismos patégenos
e indicadores son las pruebas que
mads se solicitan. El objetivo final es
asegurar que los productos que se
comercializan son inocuos para el

consumidor y, ademads, cumplen con
todos los requisitos exigidos por las
cadenas de supermercados.

Segtin ha explicado la respon-
sable del Area Comercial de LAB, si
quieres acceder a cualquier merca-
do, tanto de Europa, como del resto
del mundo, es necesario hacer este
tipo de comprobaciones. Una de las
principales preocupaciones de los
consumidores de frutas y hortalizas
es la seguridad alimentaria y, para
garantizarla, es imprescindible cer-
tificar el nivel de los residuos de pla-
guicidas que contienen. Las cadenas
de supermercados se hacen eco de
esta preocupacién y demandan a
sus proveedores frutas y hortalizas
con unos requisitos que superan las
exigencias legales establecidas ¢

ondupack

Fabrica de carton ondulado

envases y embalajes

ONDUPACK, S.A.U.

Pl. Ind. Ctra. Arroyo de San Servan,
¢/ Mecdnica, 24
06200 Almendralejo (Badajoz)

Telf.: 924 666 329
Fax: 924 666 249
E-mail: ondupack@ondupaick.com

www.ondupack.com
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Soluciones sélidas y eficientes

THE WORLDWIDE
BUSINESS FORMULA

IN CI.ORURO
VADOS EN KNOa

FIABLE
PORTA LA CONCENTRACION INDICADA

Gracias a los recursos nalurales y a las tecnologias productivas utilizadas, todas las formulaciones de los producios que ofrece SGQM son
altamente puras, que no contienen metales pesados ni cloruros que daiien la calidad y rendimiento de los cultivos.

El agua y la tierra son recursos cada vez mds escasos, y conllevan el desafio de optimizar su uso a través de técnicas productivas eficientes
Las soluciones nutricionales para fertirriego son productos cristalinos altamente solubles, que aportan la concentracién indicada y con ello
los nutrientes requeridos por la planta en el momento oportuno, sin dilucién alguna.

SQM ofrece a sus clientes un amplio catdlogo de soluciones nutricionales de alta calidad, que aportan desde macro a micronutrientes y que
junto a la fiabilidad de su amplia red logistica, asegura un suministro continuo a nuestros clientes en foda Espaiia.

SQM IBERIAN, S.A.
Tel: (+34) 934 877 806 www.sgqm.com

= l Py
E-maill spr-spaini&sqgm.com
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El Grupo Anecoop celebra los 40 anos de su creacion. Cuenta
con una facturacion media anual de 750 millones de euros y mas de un millén de
toneladas comercializadas cada campana.

El Grupo Anecoop ha celebrado los 40
anos de su creacién y lo ha hecho reu-
niendo a sus socios y colaboradores de
toda Espana, asi como a los profesiona-
les de las oficinas y filiales del Grupo.

Bajo el lema “40 anos trabajan-
do juntos, 40 aiios cultivando futuro’,
la cooperativa agroalimentaria de
segundo grado ha cuantificado sus
logros en 40 camparias comerciales:
9 millones de toneladas de citricos,

4 millones de toneladas de fruta, 2,5
millones de toneladas de hortalizas y
4,3 millones de hectdlitros de vino.

Con una facturacién media
anual de 750 millones de euros y mas
de un mill6n de toneladas comer-
cializadas, el Grupo Anecoop, socio
‘partner’ de Freshuelva, constituye un
referente en su sector en todo el mun-
do. Es el primer exportador y segundo
comercializador de citricos del mundo
y el primer operador de sandias y kakis
de Europa.

El Grupo Anecoop cuenta con
una estructura comercial y logistica
Unica, integrada por cinco oficinas
comerciales en Espaiia, nueve filia-
les internacionales, dos plataformas
logisticas y dos campos de experien-
cias para desarrollar sus proyectos de
[+D+iT orientados tanto a la obtencién
de nuevas variedades como a la mejora

El director general, Joan Mir.

varietal. En estos proyectos participan
activamente las cooperativas socias
de Anecoop de todas las zonas de
produccidn, a las que posteriormente
les son transferidos los resultados. De
sus campos de experiencias han salido
productos de éxito como la sandia sin
pepitas, el kaki Persimon, distintas
variedades de tomate y pimiento, asi
como mas recientemente los progra-
mas exclusivos de clementina extra-
temprana, con la Clemensoon ya en el
mercado, mandarinas tardias, uva de
mesa sin semillas, tropicales...

En 1993, Anecoop decidio rea-
lizar una fuerte apuesta por el drea de
Andalucia Occidental, estableciendo
una oficina comercial en Sevilla. Desde
la oficina, trabaja directamente con sus
socios San Sebastian de Lora del Rio,
Santa Maria de la Rdbida-Fresén de
Palos, Frusana, Alcafruit Productores
Campo y Donana Fresa, asi como con
otras empresas colaboradoras, ofre-
ciéndoles sus servicios y asesoramien-
to, tanto en los aspectos relacionados
con la gestién comercial como en
producciény calidad.

Se trata de un area de produc-
cioén estratégica para Anecoop, ya que
concentra el 95 % de la produccion
espanola de “berries’, una opcién de
negocio muy atractiva para el sector
agricola. La zona estd especializada asi-
mismo en hortalizas de nicho, como la
zanahoria y el boniato, y, en los tiltimos
anos, se esti consolidando como un
referente espaiiol en citricos, especial-
mente en naranja, tanto precoz como
de media estacion.

Asimismo, el kaki Persimon,
uno de los productos en los que Ane-
coop lidera el mercado en Europa, ha
adquirido un notable impulso en la
zona productora de Sevilla, una de las
mas potentes después de la comarca
de la Ribera del Xtiquer en Valencia ¢

Welfrio Spain clausura su primer Trofeo Corporativo. Recono-
ce, de esta forma, el compromiso de sus clientes con su proyecto de transportes.

La empresa Welfrio Spain ha clausu-
rado su I Trofeo Corporativo con un
entrafnable acto que ha transcurrido
durante un paseo por la ria de Huel-
va, presidido por el director general,
Manuel Rebollo, y durante el que se
ha hecho un reconocimiento al des-
tacado compromiso de los clientes
con el proyecto Transportes de Mer-
cancias por carreteras Nacionales e
Internacionales durante la campana
2015-2016 de Welfrio

Participantes de la jornada de Welfrio.




Para obtener
las mejores fresas

Viveros Lalitorma, pionera en el sector vivenstco kspanol,

ha ido evolucionando, investigando y tecnificando el
proceso de las plantas de altura en la bisquedade la maxima
calidad. Situado en la zona geografica espafiola que, por su
altura y climatologia, nos permite producir las mejores
plantas de fresas precoces y plantas conservadas, la
avanzada tecnologia de nuestros procesos de produccion
hacen que nuestro producto mejore dia a dia. Mas de
30 afios de experiencia haciendo de la calidad nuestra
razon de ser, nos ha convertido en lideres del mercado
en la produccién y comercializa-

cién de plantas de fresas.
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BerryWorld crea una nueva sede en Huelva y confirma su
gran apuesta por los frutos rojos onubenses. La presentara en
Fruit Attraction, donde también expondra sus variedades de frambuesas, premiadas
internacionalmente, y sus variedades exclusivas de arandanos.

Desde su fundacion en 1994, en
Hertfordshire, Inglaterra, Be-
rryWorld no ha dejado de crecer a
nivel global. Para consolidar este
crecimiento, la empresa lanzé a
principios de este afno una nueva
identidad y estructura para el grupo
empresarial. En la actualidad, el
grupo estd presente en el Reino
Unido (BerryWorld UK, PrepWorld,
Berryworld Plus y BerryWorld Varie-
ties), Holanda (BerryWorld Europe),
Sudaéfrica (BerryWorld South Africa),
Australia (BerryWorld Australia) y
ahora en Espana, con la creacién de
BerryWorld Iberia.

Este nuevo proyecto estara
liderado por Ivan Leache que, tras 18
anos en el sector de las berries, sera
el director general de la nueva sede.

NUEVO T4
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“Huelva ha sido siempre un provee-
dor clave de berries para la empresa.
El incremento de la produccién de
variedades propias y exclusivas en la
zona, asi como la creciente demanda
de frutos rojos en los mercados del

sur de Europa, ha sido la clave para
la creacién de BerryWorld Iberia’,
ha explicado la cabeza visible de
BerryWorld en Espana..

En Fruit Attraction 2016,
BerryWorld, ademds de anunciar su
nueva sede, presentara sus varieda-
des de frambuesa Diamond Jubilee y
Sapphire, premiadas internacional-
mente, y sus variedades exclusivas de
arandano proveniente del programa
varietal Mountain Blue.

Actualmente, la marca Be-
rryWorld estd presente en supermer-
cados de Reino Unido, Escandinavia,
Oriente Medio y Asia. “El lema de la
empresa, Growing the BerryWorld, es
una buena manera de resumir nues-
tro objetivo a escala internacional y
en Espana’; comenta Ivdn Leache

BTS

AxBaflubricantes

¢ CAPACIDAD DE GIRO > Eje SuperSteer > 76° de giro > Exclusivo de NEW HOLLAND
* ANCHURA MiNIMA > Aletas estrechas opcionales > 1,75 m de ancho

« MAXIMO CONFORT > Cabina con plataforma plana

* GRAN POTENCIA > Hasta 115 CV

NUEVO T4. EL MODELO PREMIUM DE TRACTOR COMPACTO

Descubre mas ventajas en:
Newtrac

Concesionario en Huelva

Pol. Tartessos, C. A Nave 308. Huelva (frente a Celulosa)
9593566 87/61994 1496/ 619836387
info@newtrac.es

COBERTURA DE DOS ANOS DE GARANTIA PARA TODA LA GAMA DE TRACTORES.

NEW HOLLAND TOP SERYICE 00800 64 111 111* ASISTENCIA E INFORMACION 24/7.
*La llamada 25 gratuita desde teléfone fijo. Antes de Llamar con su teléfono méal, consulte tarifas con su operader

- §% NEW HOLLAND

AGRICULTURE

www.newholland.es
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SPLENDOR LIBERTY

Varedad.de dia Corto , Variedaddedia Corto
Tamano de fruta medio/grande Fruta Premium
Planta compacta Fruta'uniforme y de tamano medio
Tempranay con Alta produccion Buena produccion
Buen Sabor Muy buen sabor

Alto Nivel de Brix
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Belchim Crop Protection adquiere la empresa francesa
Jade SARL. La compra fortalece la posicion de Belchim en el desarrollo de
productos innovadores y permite a Jade acelerar su desarrollo internacional y dar a
conocer en este ambito su gama de productos.

Belchim Crop Protection ha comu-
nicado la adquisicién de la empresa
francesa Jade SARL, subsidiaria del
grupo Alidad Invest. Jade tiene su base
en Mérignac, Francia, y posee varios
registros de productos basados en
4cido pelargénico con los nombres
comerciales de Beloukha®, Katoun®,
Katoun Gold®y Enclean’.

Esta adquisicién permitird a la
empresa Jade acelerar su desarrollo
internacional y, mas especificamente,
dar a conocer su gama de productos a
nivel internacional.

Para Dirk Putteman, director
general de Belchim Crop Protec-
tion: “Esta compra fortalece nuestra
posicién en el desarrollo de productos
innovadores. Estamos llenos de entu-
siasmo por aprovechar al méaximo las
oportunidades que conducirdn a nue-

vas soluciones para el mercado, dentro
del actual marco de requerimientos
regulatorios y medioambientales”.
Belchim invierte en productos
para agricultura sostenible y desarro-
llar su catalogo adaptandolo a la evo-
lucién del mercado. Las especialidades
de Jade ayudardn a completar su gama
de productosy a fortalecer la aproxi-
macién de la compariia al mercado
global de proteccién de cultivos, espa-
cios publicos y jardineria doméstica.
En Espafia, el primer registro de
un producto Jade a base de 4cido pe-
largénico 68 % EC acaba de ser inscrito
en el Registro Oficial de Productosy
Material Fitosanitario con el nombre
comercial de Beloukha® para el control
de malas hierbas y rebrotes en vid y de-
secante de patata. En un futuro préxi-
mo se esperan nuevas ampliaciones a

Porque el tiempo pasa volando...
iReserve sus vehiculos con antelaci

La campana de final de afio estd a
punto de comenzar. Para esos picos
de trabajo, Linde estd con usted y le
ofrece el servicio Rental Solutions,
alquiler de carretillas elevadoras por
dias, semanas o meses. Un servicio

flexible, eficiente y sin complicaciones

burocraticas, que se adaptan a su
operativa.

Rental Solutions: la solucion

para la logistica de su empresa.

(@

otros usos agricolas de interés, como el
control de rebrotes de olivar y desecan-
te de tabaco y el registro de Katoun®, la
formulacién especifica bio-herbicida
para espacios publicos.

Belchim fue fundada en Bél-
gica el aflo 1987 por Dirk Putteman,
actual director general, y se convirtié
en Belchim Benelux después de su
ampliacion a los Paises Bajos. En la
actualidad, el nombre de la compaiia
es Belchim Crop Protection (BCP). Afio
tras ano, la compaiiia ha dirigido su
principal atencién hacia la distribucién
de productos fitosanitarios, principal-
mente los considerados como especia-
lidades y ha expandido su actividad a
Francia, Paises Bajos, Alemania, Reino
Unido, Espana, Portugal, Italia, Paises
Nérdicos, Regiones Bélticas, Polonia,
Reptiblica Checa, Slovakia y Austria &

Linde Material Handling

rental —
SO | ut i ons Linde Material Handling Ibérica, S.A.
+ www.linde-mh.es | info@linde-mh.es
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ORIGEN NATURAL MILBEKNOCK" ES EFECTIVO

La Milbemectina, el ingrediente activo de MILBEKNOCK?®, EN TODOS LOS ESTADIOS
es una sustancia natural producida por la fermentacion DEL ACARO

del microorganismo del suelo Streptomyces hygroscopicus.

CARACTERISTICAS

e Actla por contacto e ingestion.
e Tiene un efecto translaminar. ”
e Accion independiente de la temperatura.
¢ Buena persistencia. AR
e Actla sobre la regulacion del sistema nervioso del acaro

causando su paralisis y muerte.

e Altamente eficaz sobre una gran variedad de especies de acaros.

ACAROS SOBRE LOS QUE 2 estadio
TIENE EFECTO MILBEKNOCK"

Tetranichidae Eriophydae Tarsonemidae

Panonychus citri Aculops pelekassi Polyphagotarsonemus latus

Panonychus ulmi Aculops schlechtendali Phytnemus pallidus

Tetranychus urticae Epitrimerus pyri Phyllocoptrutta oleivora

Tetranychus turkestani Eriophes sheldoni

Tetranychus cinnabarinus

MILBEKNOCK® NO TIENE
IMPACTO SIGNIFICATIVO SOBRE
LOS INSECTOS BENEFICIOSOS

Cultivo: Fresales

Dosis: 0.125 - 0.15% (125-150 ml/Hl)
Recomendaciones de uso: Tratar al inicio de la infestacion.
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El sector apuesta por la IGP para diferenciar la calidad y el
origen de las fresas onubenses. La Junta destaca que atin hay muchas
posibilidades de aumentar el consumo interno de los frutos rojos.

El sector fresero de la provincia de
Huelva ha apostado por impulsar
la consecucidn de la Identificacién
Geogréfica Protegida de la Fresa
como medio para diferenciar por la
calidad y el origen de los productos
onubenses en el mercado.

Asi se ha puesto de manifiesto
durante las I Jornadas Estratégicas
organizadas por la Internacional de la
Fresa Andaluca, Interfresa, que han
sido inauguradas por la directora ge-
neral de Industrias y Cadena Agroa-
limentaria de la Junta de Andalucia,
Rosa Rios, y a las que han asistido el
gerente y el presidente de Freshuelva,
Rafael Dominguez y Alberto Garro-
cho, interviniendo este en la mesa
redonda sobre la importancia de la
IGP para e sector fresero.

Durante su intervencion,
Garcia-Palacios hizo un repaso al re-
corrido de Interfresa, recordando que
ha sido la primera interprofesional en
aprobarse en Andalucia y que ahora
cumplird 10 anos. En este sentido, ha
resaltado la labor de Interfresa en la
promocion de los productos onu-
benses, apuntando para ello, campa-
nas como la desarrollada junto a la
Asociacion Espanola contra el Cancer
o la camparnia Fresas de Europa que
se estd desarrollando en la actualidad
bajo la denominacién ‘Viva la Roja’

Garcia-Palacios ha subrayado
la importancia de conseguir la IGP
para seguir avanzando en la identifi-
cacion de la fresa y de los frutos rojos
onubenses en los mercados por su
calidad y por su origen.

Por su parte, Rosa Rios mostré
todo el apoyo de la Junta de Anda-

El presidente y el gerente de Freshuelva, Alberto Garrocho y

Rafael Domiguez, respectivamente, entre los asistentes.

Alberto Garrocho intervino en la mesa que analiz6 la
importancia de la IGP para el sector fresero

lucia a un “sector importante para seguir trabajando para lograr la IGP, apuntando que, aunque hay merca-
la economia andaluza y de Huelva, que contribuira a afianzar mercados dos que ofrecen muchas posibilida-
referente a nivel mundial’, apuntando Y @ ganar nuevos, ofreciendo una des actuales, tales como los Paises
que, “si hay algo que une al Gobier- diferenciacion en la calidad. del Este u Oriente Medio, Promocién
noy ala Junta es su apoyo al sector La directora general hizo un para conquistar nuevos mercados
agroalimentario”, recorrido por la importante labor que  Oriente Medio, aun hay “muchas po-
Tras considerar que la campa- hace el sector de los frutos rojos con sibilidades de aumentar el consumo
fia recién acabado ha arrojado datos su presencia en ferias, tales como interno, exprimiendo las cualidades

positivos, ha animado al sector a Fruit Attraction o Fruit Logistica, saludables de nuestros frutos rojos +



ruit Logistica 2017

Berlin

— Del 8 al 10 de
| febrero 2017

Hotel Habitacion individual Habitacion doble

Maritim Hotel Berlin 4* 1 _02 5 845
IntercityHotel Berlin

Hauptbahnhof 4* 860 740
Arcotel John F **** gyp. 945 785

itar precio. En caso de ca

©5. Plazas limitadas. En ¢f caso do estar

Informacion y reservas
Division de Servicios a Empresas de Huelva

Calle Palacio, 10 (continuacion de calle Concepcion)
21001 Huehva VIAJES &Ghle&ngﬂn‘é

Teléfonos: 959 283 469 = 959 286 331 « 959 540 616
huelvaempresas@viajeseci.es Una sonrisa de ida y vuelta
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Suca Huelva acoge una jornada sobre ‘Tendencias de me-
jora genética en produccion hortofruticola’. se han mostrado las
nuevas tendencias tecnologicas en biologia vegetal y sus posibilidades.

Biovegen-Plataforma Tecnoldgica de
Biotecnologia Vegetal, SUCA-Socie-
dad Cooperativa Andaluza y Cajamar
Caja Rural han celebrado la jornada
‘Tendencias de mejora genética en
produccién hortofruticola’ Durante
el encuentro, que ha tenido lugar en
la sede de SUCA en Huelva, se han
dado a conocer las nuevas tenden-
cias tecnolégicas en biologia vegetal
y sus posibilidades.

El desarrollo de tecnologias
procedentes de la biologia vegetal,
como es la mejora genética, resultan

Momento de la inauguracion de la jornada.

de vital interés para la mejora de la Biovegen y las iniciativas de colabo- la investigacién aporta a la activi-
competitividad del sector hortofru- racion publico-privadas que se estan dad econémica del sector privado
ticola. Espaina dispone de un gran llevando a cabo. de produccién vegetal y cémo esto
potencial cientifico y tecnolégico en En esta jornada se han mos- puede estimular al sector privado
este sentido, y cada vez cuenta con trado las nuevas tendencias tec- para emprender actividades de I+D y
un mayor apoyo gracias al traba- nolégicas en biologia vegetal y sus colaboraciones con centros publicos
jo desarrollado por la Plataforma posibilidades, el valor afiadido que de investigacion e

o

QUIMICOS HIDROCARBUROS 4 RESIDUOS

Tlfn. de atencion al cliente Tlfn. de atencion 24 horas Carretera Niebla-Bonares Km 1'5,
Aptdo. 13 - 21840 Niebla - Huelva

959 363 814 616 982 769 info@ctbcargo.com - www.ctbcargo.com



[Nueva Hyundai H350

SiI tu no pones limites a tu esfuerzo,
nosotros tampoco.

En Hyundai creemos que por muy valiosa que sea la mercancia que

transportes, tu lo eres mas. Asi surge la nueva H350. Disfruta de la

cabina mas confortable y espaciosa del mundo. La comodidad y Ia _ gﬁﬁmgm
seguridad te acompafiaran mientras conduces. Incluso, cuando no DE KM.

lo hagas. Y es que no nos hemos quedado simplemente en ofrecerte -

la Ultima tecnologia y confort. La nueva H350 llega donde nadie

mas lo hace. Como t0, no tiene limites:

= 3 afios de garantia sin limite de kilometros. TN
= 3 afios de asistencia en carretera. @/ NEW THINKING.
= 3 afios de vehiculo de sustitucion gratis. HYUNDAI NEW POSSIBILITIES.

SYRLUZ Tel.: 959 235 013 - Ctra. N-431, Km. 636 - 21007 HUELVA

Q Gama Hyundai H350 Van: Emisiones CO, (gr/km): 222.
RO Consumo mixto (I/100km): 8,5.
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Regaber expone las novedades en regadios en unas jorna-

das en Freshuelva. incluyen también una nueva materia activa dentro de las
autorizadas en el reglamento especifico de produccion integrada de fresa.

Freshuelva ha acogido la celebra-
cién de unas Jornadas Técnicas que,
organizadas por el partner Regaber,
estan centradas en presentar las
dltimas novedades tecnoldgicas que
permiten realizar riegos agricolas
mas eficientes y seguros.

El gerente de la Asociacién
de Productores y Exportadores de la
Fresa de Huelva, Rafael Dominguez,
fue el encargado de inaugurar estas
jornadas que, dada la demanda
recibida, se ha desarrollado en dos
turnos diferenciados.

En las jornadas, dirigidas a los
técnicos agricolas de las empresas 'y
cooperativas que cultivan los frutos
rojos, el director de marketing de
Regaber, Pablo Carnicero, hablé so-
bre la ‘Eleccién del sistema de riego.
Anlisis técnico y econémico del

El gerente de Freshuelva abre las jornadas.
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mejor sistema de riego’ Xavier Pages,  de la filtracién en la agricultura’
director técnico de Regaber, traté so- Lourdes Orta, técnico-comercial de
bre las ‘Calidades de agua. Dindmica  Regaber, dio a conocer las principa-
e Influencia. Necesidades y retos les caracteristicas de Efitech ¢

TENEMOS LA SOLUCION PARA UN MAYOR AHORRO ENERGETICO Y
ELECTRICO DE SU EXPLOTACION: LA INSTALACION QUE MEJOR SE
ADAPTE A SUS NECESIDADES, BUSQUEDA DE SUBVENCIONES Y
FINANCIACION, PUESTA EN MARCHA Y MANTENIMIENTO DE LA MISMA.

KEMTEGNIA, INSTALACIONES
ENERGETICAS A SU MEDIDA.

KEMTECNIA

N VAR Lk k!

21610 San Juan del Puerto (Huelva) Espana ) T: +34 959 367 916 M: +34 663 919 054

www.kemtecnia.com ) info@kemtecnia.com

\ Poligono Industrial Tecnologico Indutec » Nave 28 Modulo 6




4 n. ‘7\'
- osecha &L ﬁ/ I

Sequro para {

FRESON <A

Consulte a través de
n.agroseguro.es las
INEIEN d‘e; esta nueva
linea para freson, fresa,
arandano, frambuesa,
grosella y mora bajo
cubierta.
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PARA SUSCRIBIR SU SEGURD DIRIJASE A: \APERE ESPANA, CIA. DE SEGUROS Y REASEGUROS » AGROPELAYO SOCIEDAD DE SEGUROS S.A. ® SEGUROS GENERALES
RURAL » CAJA DE SEGUROS REUNIDOS (CASER) * PLUS ULTRA SEGUROS * ALLIANZ, COMPANIA DE SEGUROS * UNION DEL DUERO, ClA. DE SEGUROS ¢ MUTUALIDAD
ARROCERA DE SEGUROS * CASER MEDITERRANEO SEGUROS GENERALES » HELVETIA ClA. SUIZA S.A. DE SEGURCS * BBVASEGUROS, S.A., DE SEGURCS = GENERALI
DE ESPANA, S.A. SEGUROS * CAJAMAR SEGUROS GENERALES S.A. = AXA'SEGUROS GENERALES * SEGUROS CATALANA OCCIDENTE = ASEFA, S.A. SEGUROS
* FIATC, MUTUA DE SEGUROS ¥ REASEGUROS « REALE SEGUROS GENERALES = MGS SEGUROS ¥ REASEGUROS 5.A. « AGROMUTUA-MAVDA, SDAD. MUTUA DE SEG.
» MUSSAP, MUTUA DE SEGUROS  PELAYO, MUTUA DE SEGURGS A PRIMA FIUA ¢ SANTA LUCIA, 5.A. CIA DE SEGUROS
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Nuevo seguro de freson y frutos rojos para esta campana.

Los cultivos de fres6n y frutos rojos
han ido creciendo en nuestro pais. En
los tltimos 4 afios hemos pasado de
674 polizas y mds de 4.900 hectéreas
aseguradas a cerca de 1.000 polizas
contratadas en 2015 y casi 7.000 hec-
tareas aseguradas. Destacar la impor-
tante labor realizada por Freshuelva,
ya que Huelva concentra la practica
totalidad de la contratacién.

El pasado 1 de junio, Agro-
seguro activé una nueva linea de
seguro especifica para Explotaciones
de Freson y Otros Frutos Rojos, que
incluye los cultivos de freson, fresa,
ardndano, frambuesa, grosella y mora
bajo cubierta. Una linea adaptada a
las necesidades especificas de estos
cultivos y que mejora las condiciones
de cobertura sin elevar el precio. En
anteriores campanas, la cobertura
para estos cultivos estaba recogida en
lalinea de Hortalizas Bajo Cubierta.

A través de 4 mddulos de con-
tratacién el nuevo seguro cubre los

dafios ocasionados por los riesgos de
viento, helada, pedrisco, viento, ries-
gos excepcionales (fauna silvestre,
incendio, inundacién-lluvia torren-
cial, lluvia persistente y nieve) y resto
de adversidades climéticas.

Moédulo 1: Todos los riesgos
amparados se cubren por explota-
cidn, se calculard la indemnizacion
conjunta excepto en instalaciones
(por parcela).

Moédulo 2: En los riesgos de
pedrisco, viento, helada y riesgos
excepcionales se calcula la indemni-
zacion por parcela, mientras que en
el resto de adversidades climéticas se
hard por explotacién. Los dafios en
plantacidn, plantones o instalaciones
se cubren por parcela.

Moédulo 3: Se calcula la in-
demnizacién para todos los riesgos y
todas las garantias por parcela.

Moédulo P: Se calcula la in-
demnizacién para todos los riesgos
y garantias por parcela, pero no se

incluye el riesgo de adversidades
climéticas. El de helada es opcional.

También se han mejorado las
condiciones de aseguramiento de los
riesgos recogidos en “otras adversida-
des climaticas” por parcelas piloto en
fresén en las zonas de Huelva, Cadiz
y Sevilla, ademés de adecuar el ca-
lendario de recoleccion garantizado
a las producciones medias de los tres
altimos afios, rebajar la franquicia e
incluir una compensaciéon econémi-
ca para los asegurados con parcelas
piloto seleccionadas para la valora-
cién de dafos. Peticiones realizadas
por Freshuelva en la reunién de la
mesa del seguro agrario de Junio.

Por dltimo, como novedad,
se compensara la plantacién y los
plantones para arandano, frambue-
sa, grosella y mora por muerte de
los arbustos o plantas por los riegos
cubiertos y se afiaden nuevas instala-
ciones asegurables, como las mesas
de cultivo hidropénico ¢

For Earth, For Life
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El plazo para la inspeccion de equipos fitosanitarios se am-
plia hasta el 15 de noviembre. Las empresas asociadas de Freshuelva

podran acogerse al acuerdo firmado con

Proyecta Ingenio para superar este tramite

en condiciones ventajosas para los asociados.

La Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de
la Junta de Andalucia ha ampliado hasta el 15 de noviem-
bre el plazo para el inicio de la inspeccién de los equipos
de aplicacién de productos fitosanitarios de las provincias
de Cdrdobay Jaén. Con esta modificacién, que publica el
Boletin Oficial de la Junta de Andalucia (BOJA), se unifica
en todas las provincias la fecha limite para haber realizado
la revision de este tipo de maquinaria con el objetivo de
facilitar al maximo la realizacidn de inspecciones en todo
el territorio andaluz.

Andalucia cuenta actualmente con 33 entidades
autorizadas, denominadas ITEAF (Inspeccién Técnica de
Equipos de Aplicacién de Fitosanitarios), para realizar las
mencionadas inspecciones.

Con el objeto de que la funcién de inspeccién
pueda ser supervisada por la autoridad de control y en
cumplimiento del programa de inspecciones, las ITEAF
autorizadas -con capacidad para actuar en todo el territo-
rio nacional- deben indicar a la Administracién andaluza
las zonas en las que van a desarrollar su actividad. Estas

zonas pueden ser consultadas en la web de la Consejeria.
De las 33 entidades autorizadas, 31 indican que actuaran
en la zona Al (Jaén), 26 actuardn en la zona A2 (Almeria,

Granada y Mdlaga), 30 en la zona B1 (Cérdoba) y 27 en la
zona B2 (Cadiz, Huelva y Sevilla).

La Consejeria espera que con este nimero de
ITEAE las nuevas incorporaciones de entidades que se
realizaran en breve tras los trdmites oportunos, y el nuevo
plazo para realizar las inspecciones, se facilite el cumpli-
miento de la normativa europea, que obliga a que todos
los equipos en uso sean inspeccionados antes del 26 de
noviembre de 2016.

Para facilitar este tramite y a peticion de las empre-
sas asociadas, Freshuelva ha llegado a un acuerdo con la
ITEAF Proyecta Ingenio, al que pueden acogerse todas las
empresas socias que lo deseen para proceder a la inspec-
cion de los equipos de aplicacion de fitosanitarios, dentro
del plazo establecido y que expira el 15 de noviembre, en
unas condiciones muy ventajosas, que satisfaran las nece-
sidades de los productores

Infia Ibérica CENTRAL Infia Ibérica ALMERIA

Poligano S.PI. 2, Parcela & Paraje La Redonda - Puesto Rubio, 4
Tel. 961 465 227 Tel. 950 581 330

Fax 961 465 152 Fax 950 581 140

46530 PUZOL - Valencia 04700 EL EJIDD - Almeria

Infia Ibérica HUELVA
Pol. Ind. San Jorge, Parcelas 113-119
Tel. 959 350 030

Fax 958 530 171 H H
21810 PALOS DE LA FRONTERA - Huelva WWW. "Tha -es
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FRUIT AUDIT afianza los servicios de verificacion de calidad
en destino. En los proximos meses, la empresa participada, entre otras, por
Freshuelva, prevé incrementar sus trabajos en Espana, ya que en el ultimo ano han
aumentado los clientes que necesitan verificar la calidad en nuestro pais, principal-

mente en los mercados mayoristas.

Fruit Audit, la empresa de informacién y verificacion de
calidad en destino para empresas dedicadas a la produc-
cién y comercializacidn de frutas y hortalizas ha celebrado
su Junta General de Accionistas, en la sede de FEPEX,
destacando la consolidacidn de los servicios prestados en
mercados de gran interés para el sector esparol, como es
el caso de Alemania.

En la reunién, se analizaron las actuaciones lleva-
das a cabo en 2015 y primer semestre de 2016, destacando
el afianzamiento de los servicios de calidad en destino, en
paises como Alemania y Polonia, donde la empresa dispo-
ne de estructura propia, prestando, ademas, servicios en
toda Europa, a demanda de los clientes.

En los préximos meses, Fruit Audit prevé incremen-
tar sus trabajos en Espafia, ya que en el ultimo afno han au-
mentado los clientes que necesitan verificar la calidad en
nuestro pais, principalmente en los mercados mayoristas.

Fruit Audit presta dos tipos de servicios a todas las
empresas interesadas del sector hortofruticola. Por un

lado, la verificacién de calidad en destino, que es un ser-
vicio postventa que incluye la cuantificaciéon de posibles
danos en mercancias reclamadas, la obtencion de los
codigos de trazabilidad que permitan a la empresa comer-
cializadora localizar los posibles errores en la cadena de
produccion, asi como el estudio de las condiciones de sus
productos en destino.

Por otro lado, Fruit Audit presta un servicio de
informacién continuo, que permite a la empresa espa-
nola conocer las necesidades de los clientes en destino,
anticipandose a las futuras exigencias de calidad que estos
demandan. Los clientes reciben, ademas, un informe de
mercado de diversos productos, con las variaciones regis-
tradas en las principales cadenas de distribucién, super-
mercados, discounts y mercados mayoristas.

Fruit Audit esta participada por FEPEX, FRES-
HUELVA y las asociaciones Coexphal, Afrucat, Cajamary
la propia gerencia de la entidad, estando abierta a todas
las asociaciones interesadas en su contratacién ¢

ALTRAC

LIDERES EN ALQUILER
SIN CONDUCTOR

ALQUILER DE TRACTORES SIN CONDUCTOR

Alquiler de Tractores y Cubas S.L.

Parque Huelva Empresarial. Parcela12-6. Huelva
T: 625 444 139 / 666 369 895

info@altrac.es = www.altrac.es

SERVICIO TALLER
10 CUBAS DE RIEGO
REVISION Y SEGUROS VIGENTES

MAS DE 100 TRACTORES A SU SERVICIO
TRACTORES DESDE 60 A 220 CV
GARANTIA DE AVERIAS Y MECANICA
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MORERA & VALLEJO

INDUSTRIAL

| PLASTIMER st TORRES FILM

MORERA & YALLEIO INDUSTRIAL

Somos tu marca de referencia
en plastico agricola desde siempre.

Consulta en tu punto de venta habitual o entra en www.morerayvallejoindustrial.es
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Freson colabora con el
Banco de Alimentos

Dentro de la linea de colaboracién que vienen manteniendo desde hace
varios afios, Fresén de Palos ha hecho entrega al Banco de Alimentos de
2.000 litros de gazpacho de fres6n, una bebida 100% natural elaborada
con vegetales y en la que la principal protagonista es la fruta palerma.

En los préximos dias los alimentos serdn repartidos entre los comedores
sociales para que lleguen a miles de personas necesitadas. Durante el
encuentro, representantes de ambas entidades han tenido la oportunidad
de intercambiar impresiones y reforzar su compromiso para la siguiente
temporada, en la que la cooperativa también colaborara con fruta fresca
como viene siendo habitual



Nuevo Tiguan.

Estréenalo en Huelva Wagen

Conectado a lo que te importa.
Descubrelo en Huelva Wagen.

En Huelva Wagen Volkswagen tienes el mejor espacio para descubrir el nuevo Tiguan. Ven a
nuestras instalaciones de Poligono La Paz en Huelva Capital y conoce a fondo la estética del nuevo
Tiguan y toda la tecnologia que incorpora. Y es que el nuevo Tiguan rebosa estilo. El guardabarros
frontal, los faldones laterales, el morro redisefado y los faros y luces traseras de tecnologia LED
hacen que la primera impresion sea realmente espectacular.

Volkswagen

Huelva Wagen
P.I. La Paz, parcela 6-8

21007 Huelva - 959 543 912
www.huelvawagen.es L twitter.com/@HuelvaWagen

ﬂ es.facebook.com/huelvawagenvolkswagen
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Campamento Cuna de Platero & PPO Foundation de

Inteligencia Emocional
para ninos

Cuna avala un campamento
de Inteligencia Emocional

Cuna de Platero y PPO Foundation han desarrollado el I
Campamento de Verano Inteligencia Emocional para nifos,
organizado con la colaboracién del Ayuntamiento de Moguer.
En el acto de evaluacién final, han invitado a los padres a que
sigan trabajando lo que los menores han aprendido en este
programa sobre Inteligencia Emocional.

El gerente de Cuna de Platero, Juan Baiiez, ha apostado
por la continuidad del campamento y ha asegurado que es
“primordial seguir trabajando en dar visibilidad a las emocio-
nes bésicas, no sélo con nifios sino también con adultos, para
ser capaces de identificar emociones en nosotros mismosy en
los demas”. Esta iniciativa es una accién de Responsabilidad
Social Corporativa (RSC) desarrollada por la cooperativa de
frutos rojos para beneficiar al entorno social en el que se ubi-
ca. Con esta iniciativa se perseguia, ademas de la ampliacién
de la Inteligencia Emocional, que los menores lleven habitos
de vida saludables, con una dieta sana y equilibrada en la que
predominen las frutas y verduras y la educacién ambiental &
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Cuna colabora en los actos
del ‘Mes del Corazon’

La cooperativa moguereia Cuna de Platero colabora con la
Fundacion Espariola del Corazén (FEC) en los actos del ‘Mes
del Corazén’ que se desarrollaran en septiembre. Se convierte
asi en la primera empresa de frutos rojos que trabaja con la
FEC para aumentar el conocimiento de los consumidores
sobre las propiedades de las berries para evitar enfermedades
cardiovasculares. Segtin los datos de la FEC, el 80 % de las
enfermedades del corazén se pueden prevenir con hébitos de
vida saludables.

Para el director general de la cooperativa, Juan Bénez,
“este es un gran paso. Con el respaldo de la FEC vamos a in-
formar a los consumidores de las propiedades de las fresas, las
frambuesas, los ardndanos y las moras para fortalecer la salud
de su corazén” Los frutos rojos estan incluidos dentro de los
alimentos denominados funcionales, que contribuyen a tener
buena salud general, sirviendo de preventivo para determina-
das patologias y enfermedades ¢
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Grufesa colabora con los
enfermos de alzheimer

Grufesa, firma de Moguer (Huelva) productora y comer-
cializadora de berries, ha renovado su compromiso de
colaboracion con la Asociacién de Familiares de Enfer-
mos de Alzheimer de Moguer y Entorno, Afame, mediante
una nueva aportacion de cardcter econémico destinada a
la consolidacién del servicio de transporte con que facili-
tan la movilidad de sus miembros, incluido dentro de las
acciones disefiadas en su plan de Responsabilidad Social
Empresarial (RSE) con el entorno.

En virtud de la renovacién del compromiso adquiri-
do, Grufesa ha realizado una nueva aportaciéon econémica
de 2.000 euros a la asociacién Afame, que ésta invertird
en el abono de los salarios que perciben la monitora del
servicio de transporte y el conductor del vehiculo en que
habitualmente se desplazan sus usuarios para poder con-
tribuir asi a su mantenimiento. El presidente de Grufesa,
Eduardo Martinez, ha hecho entrega del cheque por valor
de 2.000 euros a la presidenta de Afame, Elvira Rasco, que
ha agradecido el gesto de Grufesa, cuya colaboracién con
dicha asociacién data desde su creacién en el aiio 2006
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Grufesa colabora con ‘De
Orugas a Mariposas’

Grufesa, firma de Moguer (Huelva) productora y comer-
cializadora de berries, ha renovado su compromiso de
colaboracién con la asociacién local ‘De Orugas a Maripo-
sas, especializada en la atencién profesional a nifios con
Trastorno de Déficit de Atencion, con o sin Hiperactividad
(TDAH), mediante una nueva aportacién de caracter eco-
némico para contribuir a sufragar los costes del campa-
mento de verano que desarrollara en agosto.

En virtud de este compromiso de colaboracion,
incluido dentro las acciones disefiadas en su plan de
Responsabilidad Social Empresarial (RSE) con el entorno,
Grufesa ha realizado una aportaciéon econdémica de 500
euros a la asociacién ‘De Orugas a Mariposas, que, aunque
con sede en Moguer, da servicio y cobertura a numerosas
familias de la comarca desde su constitucién a princi-
pios de 2014. El tributo de Grufesa se destinara a costear
los gastos derivados de la estancia del campamento de
verano que ‘De Orugas a Mariposas’ ha desarrollado en un
complejo Territorio Activo, ubicado muy cerca de Cartaya
(Huelva) y a escasos minutos de la playa de El Portil ¢
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Una de las diferencias de Driscoll’s es su programa genético propio.

Driscoll’s, cinco anos de referencia de los berries en Huelva.
Destaca por contar con un programa genético propio y por ofrecer al agricultor un
servicio integral. Ahora ha lanzando una nueva estrategia de marca con la que bus-
ca potenciar la atraccion emocional de los berries para el consumidor.

Driscoll’s cumple en 2016 su quinto aniversario desde
que en 2011 iniciara su andadura en Esparna de manera
independiente, aunque sus variedades ya estaban pre-
sentes en Huelva desde mitad de los afnos 90, por me-
diacién de la alianza que Driscolls tenfa con la empresa
moguerefa Alconeras.

Desde que se produjo la fusién hace cinco aiios,
el modelo de negocio de Driscoll’s se esta consolidando
en la provincia basado en tres pilares principales, como
son un programa genético propio de las cuatro berries
(fresa, frambuesa, mora y ardndano), basado en el sabor
de las variedades y enfocado hacia el consumidor; un
compromiso de servicio hacia los agricultores (agrono-
mia, previsiones, gestién del frio, etc.); y un pago por
calidad asegurando la alineacién entre agricultoresy
consumidores.

Como ha explicado Raidl Martinez, director de Ope-
raciones de Driscoll’s de Esparia, “estos cinco afios han
sido muy exigentes, ya que hemos sentado las bases de
un modelo de negocio nuevo en la provincia. Trabajamos
para darle un servicio integral al agricultor, desde la gené-

tica hasta el pago de la fruta. Apostamos por variedades
que deleiten y que despierten el apetito del consumidor”.

Este afio, por primera vez en sus mas de 100 afios
de historia, Driscoll’s ha anunciado una nueva estrate-
gia de marca a nivel global, enfocada en las emociones y
tratando de seguir diferenciando sus berries. Para ello, se
harealizado una importante labor de investigacion con
los consumidores a nivel mundial para identificar el factor
emocional que determina por qué preferimos consumir
berries frente a otras frutas o verduras. Por medio de esta
informacién del consumidor, la fruta de Driscoll’s pasa de
formar parte de una estrategia de marca como fruta fun-
cional a lograr una conexién emocional con la felicidad.

La empresa ha actualizado su marca con el obje-
tivo de transmitir la atraccién emocional de sus berries,
en lugar de centrarse inicamente en su sabor y en su alto
valor nutricional.

La estrategia de nueva marca de Driscoll’s ha sido
inspirada en los frutos rojos con sus colores, formas natu-
rales y con una tipografia expresiva. El disefio, a pesar de
ser actualizado y moderno, serd familiar para los consumi-



dores de berries ya que mantiene los colores tradicionales
verde y amarillo.

Mientras que los colores de la compaiiia siguen per-
maneciendo en el nuevo diseiio, la tipografia de aspecto
recto, ha sido modificada por un tipo de fuente con un
enfoque que recuerda al manuscrito y el punto de la “i”
serd de color rojo en el logo de la empresa principal, sim-
bolizando el origen de Driscoll’s, las fresas. Este punto seré
un icono para otras muchas cosas en el futuro.

P -
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Driscoll’s ofrece un servicio integral para el agricultor.

También conservaran el eslogan “Only the finest
berries’; que refleja el sabor superior de sus berries, que se
ha ganado la credibilidad de la marca y la confianza entre
los consumidores.

El cambio de marca se veré reflejado en el renovado
logotipo y los nuevos elementos en el disefio de envases,
merchandising y en los medios digitales.

Para guiar la nueva estrategia de marca, se llevé a
cabo una recoleccién de informacién de los consumidores

Driscoll’s trabaja con los cuatro tipos de berries.
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de berries alrededor de todo el mun-
do (Asia, Australia, Europa y América
del Norte). Estos consumidores han
descrito la experiencia de probar
estos frutos y han descubierto que
existe una relacién directa entre el
consumo de berries y la felicidad.

“La creacion de valor de marca
es clave para el futuro de nuestra em-
presa’; ha explicado Rauil Martinez.

El consumo de berries ha
aumentado enormemente en los
dltimos afos y Driscoll’s también
ha vivido este crecimiento. Con este
cambio de marca quieren adaptar-
se a la nueva situacién de empresa
global y seguir creciendo llegando al
corazon de sus consumidores de todo
el mundo. “Nuestra pasién es cultivar
las mejores berries con calidad y
sabor premium, por ello somos unas
de las pocas empresas de berries con
un equipo propio de I+D centrado
a la obtencion de variedades paten-
tadas. Estamos muy contentos de
poder renovar nuestra marca y es un
privilegio para nosotros presentarla
al mundo’, ha apostillado Martinez &

Driscoll’s ha lanzado una nueva estrategia de marca.

954 515 339 - caligraf@caligraf.es - www.caligraf.es
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/ o Hablar de las fresas y los citricos es hablar de algo
F res aS US Cl t rlc OS que, desde los inicios en Huelva de ambos cultivos,
ha ido de la mano. Son los pilares fundamentales
de la agricultura onubense, tanto en creacién de
empleo, como en facturacidn.

All4 por los afios noventa, tras el desarrollo
exponencial de muchos empresarios freseros y
con la clara intencién de diversificar y crecer, estos
optaron por un cultivo como el de los citricos, que,
para muchos, era todo un suefio. De esta manera
entrelazamos nuestros dos sectores. Fue la épo-
ca en la que se incorporaron empresarios que ya
sabian lo que era la actividad agraria y en la que la
citricultura en la provincia era un verdadero nego-
cio: no faltaban clientes, toda la produccion se ven-
dia, no habia los problemas de mano de obra que
existen actualmente, etc.. Algo similar a lo que ocu-
rria con el famoso “oro rojo”. Conforme pasaron los
anos, se fue complicando la situacién para ambos
cultivos, que fueron perdiendo rentabilidad, hasta
incluso tener pérdidas en muchas ocasiones.

Pero el agricultor onubense supo en ambos
sectores salir adelante, tanto en citricos, amplian-
do el abanico varietal con variedades protegidas y
comercialmente mds interesantes; como en el sec-
tor fresero, que, ademas de mejorar las variedades
de fresa, supo diversificar a frambuesas, arandanos
y moras, manteniéndose lideres en el mercado de
los berries.

Porque si algo caracteriza actualmente a la
agricultura moderna es la investigacién e innova-
cién en nuevas variedades protegidas, que son las
Unicas que hacen viables las explotaciones de hoy
dia, sujetas al libre mercado.

La agricultura onubense tiene obligatoria-
mente que garantizarse la mano de obra parala
recoleccion de sus frutos. De no ser asi, todos sus
esfuerzos no servirdn de nada.

No puedo cerrar esta tribuna sin rendir mi
mayor admiracién por mi gran amigo, comparnero
y profesional como la copa de un pino que nos dejé
al sector citricola huérfano el pasado 12 de sep-
tiembre, Fernando Sarria Pefia. Descansa en paz ¢

Lorenzo Reyes Rubiales
Presidente de la Asociacion de
Citricultores de la Provincia de Huelva.
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Plan para el Sector Agrario
Caja Rural del Sur

Las soluciones financieras que estabas esperando...
productos pensados especialmente para ti,
que haran mejorar el redimiento de tu explotacion.

Linea de productos exclusivos
para cooperativas y socios:

W Financiacion especifica y exclusiva para
cada linea de cultivo.

W Préstamo hasta 12 meses.
W Amortizacién adaptada a las necesidades
de tu explotacion.
W Comercio exterior
CAJA RURAL
W Agroseguro DEL SUR
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Gestiones empresariales
- Declaraciones INTRASTAT
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
- Confeccion y seguimiento de los programas operativos

Asesoramiento e informacion
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Precios, tonelajes y evolucion de mercados
* Informacion meteorolégica
* Produccién integrada y sistemas de trazabilidad
* Temas fitosanitarios y LMR
* Novedades fiscales, laborales o econémicas
* Estudios sobre proyectos empresariales

Informacion de Precios y Mercados
* Delegacion de FRESHUELVA en Perpignan
* Sistema de Informacion de Mercados (SIMAG)

Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Gestion de NIEs
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
- Cursos de formacién multidisciplinares
- Formacion higiene alimentaria
- Atencion personalizada

Divulgacion
+ Jornadas técnicas
- Ferias y Congresos
- Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
- Gestion de andlisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios

Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta

ESHUELVA

SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es



NUEVA GAMA ]LU FROUFESSIONALS
EL TRABAJO NUNCASEDETIENES

105 UNICOS DENOMINADOS HECHOS PARA TRABAJAR 24 H, 7 DIAS A LA SEMANA,
GAMA FIAT PROFESSIONAL DESDE s
36 cuotos. Entrada; 3.560,93€. Valor Residual (Ultima Cuota): 3.324,46€ (sin IVA). TAE 8,01%* (erorEssionary

Gama Fiat Professional: Consumo mixto de 4,1 a 8,6 1/100km. Emisiones CO, de 107 a 234 g/km. PROFESIONALES

*Oferta valida para FIORINO CARGO BASE N1 1.3 MJET 80 E6 con Aire acondicionado y radio CD. PVP Recomendado: 9.506,57 €. (sin IVA} ,incluye Transporte, COMO TU.
IEMT calculado al tipo general, descuentos promocionales. Incluye garantia legal de 2 afos sin limite de km mas 1 afo adicional o 120.000 km desde la fecha de
primera matriculacién del vehiculo, contrato de mantenimiento Easy Care 3 afios o 120.000km, (no incluye la sustitucion de recambios y piezas de desgaste que no
vengan expresamente especificadas para el mantenimiento correspondiente en el Libro de Uso y Mantenimienta), o lo que antes suceda. Gastos de matriculacion
no incluidos. Total financiado 6.606,8€ (incluye 661,16€ de mantenimiento). Tin 6,99%. Comision de apertura: 99,1€ (sin IVA) al contado. Leasing ofrecido por
FCA Capital Espana E.F.C. S.AU. para empresas con un plazo minime 36 meses y un imperte minimo a financiar de 5.800€. Oferta valida hasta el 30/09/2016
en Peninsula y Baleares. La version visionada corresponde con el vehiculo: FIORINO CARGO BASE N1 1.3 MJET 80 E6 con Aire acondicicnado y radio CD (PVP
Recomendado 9.506,57€). Fiat es un marca registrada de FCA US LLC.

SYRIBERICA ctra. Nacional 431, km 636 - Tel. 959 23 50 12 / 959 23 50 13 - Huelva



Smurfit Kappa

PAPER | PACKAGING | SOLUTIONS

- Open the future

Estamos en Fruit Attraction
Visitenos en el pabellon 4

Descubra nuestras soluciones de embalaje
para el mercado agricola, como las ultimas
transformaciones de la familia P84, marca

lider en el mercado espanol y portugués
para frutas y hortalizas. smurfitkappa.es




