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Manuel Chavez Gonzélez.
Presidente Junta de Andalucia

Apuesta por la modernizacién

Si observéramos la provincia de
Huelva desde el espacio, entre las
cosas que mds llamarian la atencién
serfa la impresionante imagen de sus
campos de fresas: nada menos que
7.000 hectireas dedicadas a un
cultivo que produce casi 300.000
toneladas anuales, el 9% de toda la

roduccién mundial y el 25% de la
Bnién Europea.

A ras de fierra la visién no pier-
de valor, més bien gana en ’f::.ler-
za. La de un sector consolidado
como un motor econémico de
primera magnitud en Andalucia,
un modelo de produccién agrico-
la moderno y comprometido con
los avances fecnolégicos aunque,
como es |égico, con importantes
retos en el horizonte.

Es de justicia reconocer la im-
porfancia del camino recorrido
por un sector que ha sido capaz
de pasar en poco tiempo de una
concepcién de negocio familiar
a los actuales modelos empresa-
riales, con un nivel de profesio-
nalizacién muy dlto. Un dmbito
agricola que se estructuraba en
sus origenes, principalmente, en
forma de cooperativas y socieda-
des agrarias de transformacién, y
que ha sabido subirse con todas

las consecuencias al carro de la
modemizacién.

Un momento importante en la his-
toria de este cultivo fue el nacimiento
de Freshuelva hace ya un cuarto de
siglo. Se cumple aqui ese tradicional

icho de “la’unién hace la fuerza”
porque, gracias a la agrupacién
casi total “del sector, se han conse
guido cuotas de competitividad y
proyeccién internacional de las que
ahora podemos hacer gala. El buen
trabajo y el compromiso de Freshuel-
va estdn detrds del paso de gigante
dado por los modelos de produc-
cién de los campos de fresas, unido
a una meritorja labor para impulsar
la imagen del productor, mejorar la
tecnologia y modernizar la estructu-
ra del sector, con resultados que hoy
son fécilmente visibles.

Agradezco, asi, la oportunidad que
me gu la publicacién de este nuevo
anuario para expresar una vez mds
mi reconocimiento, compartido a
buen seguro por todos los onuben-
ses y andaluces, a los productores
freseros, en general, y a la asocia-
cién Freshuelva, en particular, por
su esfuerzo y buen hacer. Dicen

e el trabajo bien hecho siempre
au buenos frutos. En este caso, un
fruto especialmente dulce.

La solucién global

Como espacialistas en ¢l Sector Agrario te
aparlamis soluciones linandieras globales en
oo bos procesas productivs,

Cajasol, la soluckin global
para la fresa,

Cajasol

wiww.calasol.es
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Las intensas lluvias provocan un
ligero descenso en la produccion

Aunque la superficie de culfivo fue un 0,8 por ciento menor que 2007, la facturacién experiments un
ligero repunte en un final de campafia marcado por las precipitaciones y la huelga de fransportes.

Apenas si se resintié la produc-
cién fotal de la fresa en la campa-
fia 2007/2008, que ascendié a
250.540 toneladas (4.428 menos
que el afio anterior), pese a las cir-
cunstancias que la marcaron. Por un
lado, la huelga de fransportes que
precipité el final de uqueﬁos asocia-
dos que compartian la recoleccién
de la fresa con la de ofros berries y
que afectd sobre todo ala fresa de
industria. Y, por ofro, las lluvias que
se produjeron a finales de abril y
durante todo mayo que mermaron el
tramo final de la campafia, ya que
provocaron un repunte final r.\(e kilos
alos que no se les pudo dar utilidad
E'or la comPpefenciu de paises como

olanda, Polonia, Rumania, Alema-
nia o ltalia que tienen su campafia
en mayo.

Sin embargo, en lo que a factura-
cién se refiere, la de 2007/2008
ha sido la _campafia més prolifica
desde 2003, No en vano el valor
total facturado en euros asciende a
365.788.400(21.581.600 de euros
mds que en la de 2006/2007). Y es

ue el precio experimenté una subi-
au del E,A por ciento y Marruecos no
supuso un gran obstéculo comercial
para la produccién en fresco. Para
el presidente de Freshuelva, José

anuel Romero: “El comporfamien-
to del precio ha sido el correcto, no
el esperado, pero si algo superior a
la campafia_anterior. ?o que pasa
es que han faltado kilos; esperdba-
mos un 10% mds de lo que hemos
Eroducido finalmente para consumo

esco y, por eso, el precio ha sido
algo mayor”.

En lo que a la frambuesa se refie-
re la campafia no fue todo lo buena
que se esperaba ya que la comercia-
lizacién encontré’muchas trabas por
la sobreoferta que se tradujo en una
pesadez de los mercados, sobre todo
en el mes de marzo y en una caida
de los precios del 15% Ademds, las
elevadas temperaturas de la segunda
quincena de Eebrero y todo el mes de
marzo incidieron en’'la maduracién
del fruto, evolucionando muy répida-
mente y en grado excesivo.

Asi, en la campafia 2007/2008
se produjeron 2.070 toneladas mds
que durante la anterior {un 2% mds)
y se plantaron 30 hectdreas mds de
superficie. Sobre la_produccién de
frambuesa, Romero fue tajante: “Te-
nemos que p|un|eurnosJ3roducir lo
que realmente se demanda”.

FRESA
en

cifras...

Produccién total

250.540 toneladas

Superficie de cultivo

6.230 hectareas

Produccién/Has. comercializadas

40.215 kilogramos

Valor total de facturaciéon

365.788.400 euros

Fresco:
188.340 toneladas

*Produccién total:
250.540 toneladas

Industria
62.200 toneladas

*Produccién total:
250.540 toneladas
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EVOLUCION DE LA PRODUCCION TOTAL DE LA FRESA
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TOBELEM T

ALQUILER ¥ VENTA

Modulos prefabricados aislados
y sin aislar - naves desmontables
modulos sanitarios - sanitarios
quimicas - vallas -casetas vigilancia

Produccién total

12.870 toneladas

Superficie de cultivo

1.230 hectareas

Produccién/Has. comercializadas

10.450 kilogramos

Valor total de facturaciéon

70.527.600 evuros

Fresco:

12.620 toneladas

*Produccién total:
250.540 toneladas

Industria:
250 toneladas

*Produccién total:
250.540 toneladas
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Freshuelva ha gestionado 14.391
contratos en origen en esta campaia

Esta cifra representa el 81% de la demanda registrada en la Asociacién, que esta femilaorada

ascendié a 17.753 operarios. Entre las novedades, destacan las experiencias pilotos

evadas a

cabo con paises como Senegal y Ucrania.

Un afio mds, Freshuelva liders las
labores de gestién para la contra-
tacién en origen y posterior llega-
da de trabajadores inmigrantes
al sector de la fresa onubense.
No en vano de los 17.753 tra-
bajadores que solicité la Asocia-
cién Onubense de Productores y
Exportadores de Fresa para la
campafia 2007 /2008, arribaron
a nuestra provincia 14.391, pro-
cedentes de Rumania, Bulgaria,

arruecos, Ecuador, Ucrania,
Senegal y Polonia (éstos Gltimos
sin contrato en origen).

Esta campafia registré el no-
mero mds dlto de Trabajadores
inmigrantes desde que en 2002
se comenzaran las gestiones
para la contratacién en origen
y para contar con trabajadores
procedentes de ofros paises. No
obstante, el nimero total de tra-
bajadores agricolas que recolec-
taron la fresa y la frambuesa en
nuesfros campos ha superado los
40.000.
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ONSEJERIA DE AGRICE

“Continuaremos defendiendo que la fresa
de Huelva sigue un modelo sostenible”

Martin Soler Mdrquez. Consejero de Agricultura y Pesca

Sustituye al frente de esta cartera a Isaias Pérez Saldaiia y el nuevo consejero del gabinete
de Chaves para Agilricu/fura y Pesca ya le ha tomado el pulso af sector de la fresa de Huelva.

Se muestra satisfecl

o por ef balance positivo de esta canoqfaaﬁa y felicita a los productores y
o

exportadores por haber convertido d este sector en uno de los méds punteros de la agricultura

andaluza. Entretanto, Martin Soler no duda en afirmar que desde la Administracién avtondmica

seguirdn apoyando y difundliendo

medio ambiente y que, desde Inter!

¢Cémo califican desde la Conseje-
ria esta dlfima campafia de la fresa
de Huelva?

Con una superficie de 6.250
hectéreas, la produccién total de
fresas se ha caleulado esta dlfima
campafia en unas 250.500 tonela-
das, una cifra similar a la del afie
pasado. Desde la Consejeria de
Agricultura y Pesca consideramos
estos resultados medios-altos, més

si cabe teniendo en cuenta el efec-
to producido por las inclemencias
meteorolégicas del pasado mes de
abril, con dias de temperaturas muy
altas y ofros de frio y lluvia que han
disminuido la produccién en esta
Gltima etapa del cultivo.

Con los Gltimos datos que se ma-
nejan, ;en qué momento se puede
dedir que se encuentra el sector?

?ue el cultivo de la fresa atiende a précticas respetuosas con el
resa, se fijardn estrategias de futuro para este sector.

El sector de la fresa ha sido siem-
pre puntero en cuanto al manejo del
cultivo. Esta realidad es producto
de su consfante preocupacién por
adaptarse a las nuevas y cambian-
tes circunstancias de los mercados
nacional y extranjero. En este sen-
tido, el sector fresero de Huelva es
uno de los sectores agricolas que
ha experimentado un mayor desa-
rrollo en los Gltimos 30 afios. De
hecho, conjugando la infroduccién

de nuevas variedades y técnicas de
cultivo, innovaciones tecnoldgicas
e iniciativa empresarial, este sector
ha convertido a Huelva en la prime-
ra regién productora de fresa del
mundo.

El cultivo de la fresa constituye un
motor importante del desarrollo de
la economia de Huelva, con efectos
directos sobre el empleo y riqueza
en la zona y con efectos indirectos,
permitiendo la creacién en torno
a él de una industria auxiliar y de
una importante red de servicios.
Gracias a la excelente organiza-
cién de la produccién, este sector
ha acometido un espectacular de-
sarrollo econdmico, con un creci-
miento consolidado y la creacién
de nuevas empresas y cooperativas
que producen y comercializan su
producto.

En Huelva se localiza enfre el
93% y el 95% de la produccién de
fresa nacional y Espafia es la prin-
cipal productora europea, con un
crecimiento continuado desde prin-
cipios de la década de los 80.

cQué papel juega lo fresa de
Huelva para la agricultura andalu-
za?

El cultivo de la fresa constituye un
importante motor para el desarrollo
de la economia de Huelva. Segin
los datos que manejamos {a junio
de 2008}, el valor de la produccién
de la fresa en Huelva en el afio
2007 ascendié a la cantidad de
223,83 millones de euros y supuso
el 33% del valor de la rama agraria
de esa provincia en ese mismo afio
y el 40% de la produccién agrico-

la, siendo el 2,75% de la produc-
cién agricola de Andalucia.

¢En qué momento se encuentra el
plan especial disefiado por la Con-
sejeria para ordenar la agricultura
del enforno de Doiiana?

El Plan Especial de Ordenacién
de las Zonas de Regadios Ubica-
das al Norte de la Corona Fores-
tal de Dofiana fue aprobado por el
Consejo de Gobierno a finales del
afio pasado al objeto de solucionar
la situacién de expansién de rega-
dios e invernaderos sin criterios de
planificacién en dicho espacio na-
tural.

“La Inferprofesional ha
fraido consigo una mayor
coordinacion entre oferta
y demanda y ha dotado
al mercado de mayor
transparencia”

la Comisién de Seguimiento,
acordada también su constitucién
en el mismo Consejo de Gobierno,
inicié su trabajo en el mes de fe-
brero. Parala redaccién del Plan se
decidié licitar una asistencia téeni-
ca por parte de la Consejeria de
Obras Péblicas y Transportes que
acaba de ser mi?udicmﬁ: reciente-
mente.

El plan especial afectard a una
superficie de 66.000 hectdreas, de
las que aproximadamente 8.000
son de regadio, perfenecientes
a los términos municipales de Al-
monte, Bonares, Lucena del Puerto,
Moguer y Rociana del Condado
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{Huelva).

Enfre ofras acciones, dispondrd
la constitucién de comunidades de
usuarios que colaboren con la Ad-
ministracién en la gestién sostenible
de las aguas subterrdneas; la regu-
larizacién definitiva de los anfiguos
sectores del Plan AlmonteMarismas
y la instalacién de redes especifi-
cas de piezémetros para confrolar
la evolucién de los acuiferos. El
documento también fijaré criterios
de ahorro en el consumo de agua,
delimitard las redes de caminos y
dispondrd proyectos para proteger
el paisaije, refirar los residuos agri-
colas y hacer frente a riesgos previ-
sibles como la erosién, las inunda-
ciones y la contaminacién difusa.

£ Qué estrategias se plantean des-
de la Consejeria para mejorar la
ia de nuestro prod:

¥
en Europa?

En primer lugar, y al igual que
ocurre con los horficolas de Alme-
ria, seguiremos apoyando y difun-
diendo que el cultivo de la fresa en
Huelva es un modelo de produccién
sostenible que atiende a précticas
respefuosas con el medio ambiente.
De hecho, en 2006 se cultivaron
en produccién integrada 4.067,68
hectéreas, mienfras que en 2008
hemos llegado a las 3.550. Ade-
mds, en esta campafia se han sem-
brado ofras 113 hectéreas de eco-
légico.

Por ofra parte, se estdn eligiendo
variedades que, ademés de reunir
unas excelentes caracteristicas de
calidad, presentan una maduracién
que pueJ:; ir solapéndose alo largo
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de la campafia. De esta forma, se
consigue evitar los picos de sobre-
produccién, responsables de la ba-
jada de los precios y de la calidad
del producto que se almacena.

Por dltimo, vamos a desarrollar un
trabajo continuo con Interfresa para
aprovechar, con la mayor eficacia
posible, todos los mecanismos de
los que disponemos en la Politica
Agraria para, por un lado, superar
las posibles dificultades estructura-
les y coyunturdles que pueda sufrir
el sector y, en segundo lugar, de-
finir las estrategias de futuro que
consensuemos enfre ambos. Se fra-
ta de optimizar las oportunidades
que nos ofrecen la OCM de Frutas
y Hortalizas y las medidas de fo-
mento del Programa de Desarrollo
Rural de Anduﬁ.lciu.

En cuanto a J+D+i, Freshuelva
tiene un proyecto conjunfo con ef
CIT de Lepe para efiquetar la fre-
sa incluyendo los contenidos nutri-
cionales, ;Cree que puede ser una
via para dotar de valor afiadido a
nuestros productos?

Como he comentado anterior-
mente, el sector fresero estd muy
orientado a la ufilizacién préctica
de todos los avances que se reali-
cen en investigacién, desarrollo e
innovacién, pues su objetivo Gltimo
es generar un proceso de dinamiza-
cién que propicie un incremento de
competitividad dél tejido productivo
y genere un valor uﬁudiJ:;

En este sentido, del 3 ol 7 de
marzo pasados se celebré en Huel-
va el VIl Congreso Mundial de la
Fresa, en el que investigadores de
todo el mundo analizaron en diver-
sas ponencias aspectos tanto agro-
némicos como nutricionales sobre
este producto. Estrategias de este
fipo son siempre muy importantes
a la hora de poner en valor en los
mercados nuestras producciones,
pero con ellas no es suficiente. La
promocién de la fresa de Huelva
debe ir acompafiada de iniciativas,
como la de Freshuelva y el CIT de
Lepe, que den a conocer a los con-
sumidores el contenido nutricional
del producto, ademds de ser muy

eficaces en la labor de proveedo-
res, mejorando calidad, transporte,
logistica, programacién de los en-
vios, efc.

“El sector de la fresa de
Huelva seguird contando tras
la reforma de la OCM con
la financiacién comunitaria
de los Programas Operativos

le las Organizaciones de
Productores”

¢Cémo han sido los primeros pa-
sos de la Inferprofesional constitui-
da hace unos meses?;Qué benefi-
cios va a reporfar al sector?

Constituida oficialmente en oc-
tubre del afio 2007 por Asaja,
COAG, UPA, Freshuelva y Faeca,
Interfresa estd trabajando al menos,
desde un afio antes. De modo que
actualmente tiene una representati-
vidad de mds del 50% en la rama
productivay parecido porcentaje en
la transformadora y comercializa-
dora. La creacién de esta Interprofe-
sional ha traido consigo una mayor
coordinacién y enfengimiento enfre
la oferta y la demanda, dotando al
mercado de mayor fransparencia y
eficacia. Ademds de eso, Interfresa
ha articulado los mecanismos nece-
sarios para aumentar la calidad de
los productos, mejorar la sanidad
vegetal y garantizar la seguridad
alimentaria. Por ofra parte, se han
desarrollado acciones para facili
tar la orientacién de los productos
agroalimentarios a las necesidades
de los mercados.

Interfresa es, ademds, la princi-
pal interlocutora con la Consejeria
de Agricultura y Pesca de la Junta
de Andalucia para desarrollar las
estrategias de futuro del sector.
Asimismo, cuenta con la impor-
tante herramienta de la exfensién
de norma, mecanismo por el cudl,
cuando se acuerden en el seno de
Interfresa acciones conjuntas refe-
renfes a la promocién, el conoci-
miento de la produccién y las poli-
ticas de cu|iJ?:d del sector, dichos
acuerdos serdn extensibles al cien
por cien del sector.

El Fondo Europeo suprimiré pronfo
las subvenciones a los agriculfores es-
paiioles, ;como afectard al sector?

Al sector de la fresa de Huelva,
que no tiene pagos directos, no le
afectaria esta revisién de la PAC.
La OCM de Frutas y Horfalizas se
acaba de reformar y el sector si-
gue contando con la financiacién
comunitaria de los Programas Ope-
rativos de las Organizaciones de
Productores.

¢Cudles son sus principales refos
al frente de la Consejeria?

La calidad y la innovacién serdn
los ejes de nuestra politica a lo lar
go de esta legislatura, durante la
que trabajaremos para reinventar
un modelo de agricultura compro-
metido con la cadena agrodlimen-
taria, los aspectos sociales y la
conservacién del enforno. En este
sentido, nuestro principal refo serd

iid

IDROPONIA™

la puesta en marcha de
de apoyo a los modelos de produc-
cién sostenible, la mejora de la ges-
tién de los recursos hidricos y las
infraestructuras agrarias. También
ocupardn buena parte de nuestros
esfuerzos la modernizacién de las
explotaciones agrarias y el apoyo
a los jévenes agricultores, el fomen-
to y la promocién de la agroindus-
fria andaluza, uno de los factores
de competitividad més claros de
la economia andaluza tfanfo por
su cuota exportadora como por la
calidad de su oferta, asi como el
refuerzo del medio ambiente y el
medio rural a través del apoyo a la
gestion del territorio.

En definitiva, modemizacién,
planificacién y desarrollo integral
del medio rural centrardn nuestras
actuaciones en los préximos cua-
tro afios, en los que la cohesién
territorial, la solidaridad y la con-
vergencia enfre los diversos ferri-
torios de Andalucia se convertirdn
en nuestras mejores herramientas
para la superacién de los des-
equilibrios econémicos, sociales y
cl?“unﬂes y de equiparacién de la
riqueza y el bienestar entre todos
los ciudadanos que viven del cam-
po y el mar andaluces.

CRUPD INTACOS €5 un conglomerndo de empreses dedicadas & lo corutruccion de invernaderos v
s scceronion v & Lo fabricscldn de esructuras metdlices en ol dmblto agodnduinrial.

Migestra plantilla de mentacores, perraal de falier, supervisores, ingenbevos, anguieco,
adminisuracone: y direciive: edia on wodo momenta dispuena a prosiace o colaboracion rdplda y
eficientements.

$i s precadries pereyctes Tnchoye 1 Ertalacion de un ﬁww::d-mymwmwpudlmm.
CRUPO INTALCY e a Nirna que le respeldard desce 1 planifcacion inkcal hasta el mon:ape linal
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“’El futuro del sector pasa por crear una
dinédmica de comercializacion mas unida”

José Manuel Romero. Presidente de Freshuelva

A pesar de las expectativas, no ha sido una campafia con buenos resultados. Correcta parece
ser la palabra que me/'or la define. El sector fresero continua necesitando resolver el

endeudamiento global

econdmicos positivos by, a partir de ahi, seguir tral
en la agricultura onubense. Asi lo explica José Manuel Romero, presidente

¢Qué balance hace Freshuelva de
esta dlima campaiia y de fodo ef
afio en general?

Ha sido una campafia un tanto
afipica. En el mes de marzo dije
que parecia que iba a ser buena,
pero finalmente se ha quedado en
aceptable. Podria haber sido mu-
cho mejor de no haber mediado
la climatologia tan variable que
ha habido en los meses de abril
y mayo. Sobre fodo este Gltimo
fue un mes que se presentaba con
bastantes expectativas e ilusién,

aunque la climatologia y factores
varios, entre ellos el que cada vez
haya més produccién en paises
consumidores importantes, como
es el caso de Inglaterra y Alema-
nia, han hecho que no se‘{\uyu po-
dido redondear una campafia que
iba a ser la mejor de los Gltimos
afios.

¢ Qué ha sido lo més destacado
del aiio?

Con respecto a la fresa, la co-
rreccién de la campafia. En fram-

en el que estd inmerso y, Lyara ello, requiere obtener resultados
ajando para mantener SLélposicién predominante
3

Freshuelva.

buesa, por primera vez en unos
cuantos de afios, ha tocado techo
la comercializacién, sobre todo en
los meses de marzo y abril se ha
producido mucho més de lo que
el mercado es capaz de consumir
y eso ha hecho que en estos dos
meses haya habido una bajada de
precios.

¢Ha sido mejor que la anterior?

En lineas generdles ha sido bas-
tante parecida, con unos pardme-
tros muy similares a la anterior. La

gran diferencia es que el mes de
abril de este afio ha sido mejor
que el anterior y el mes de mayo,
peor. En definitiva, los nimeros di-
cen que se ha producido una situa-
ciénlustunte parecida.

La realidad es que el empresario
fresero ante esta situacién, supervi-
ve, pero el sector sigue endeudado
como consecuencia de campafias
anteriores, aunque hay que reco-
nocer que los precios de venta
han sido ligeramente superiores,
han estado un 5 6 6% por enci-
ma de los del afio anterior, pero
ofros factores se han encarecido.
Por eso, aunque la campafia haya
sido agronémicamente buena, no
ha obtenido los resultados econé-
micos que se esperaban.

¢Qué objefivos priorifarios se
marcaron? ;Se han conseguido?

Freshuelva ha intentado que sus
asociados, una parte muy importan-
te del sector fresero de la provincia,
tengan cubiertos todos los aspec-
tos que una asociacién profesional
pueda resolver.

Como meta, nos marcamos hace
unos cuantos de afios que el fema
laboral estuviera resuelto y, en
estos momentos, puedo decir con
absoluta certeza que es la asigna-
tura que mejor aprueba el sector.
Freshuelva cuenta con un equipo
humano ejemplar que hace un tra-
bajo buenisimo en ese aspecto. Por
tanto, ése objetivo estd totalmente
cubierto. En cuestiones técnicas,
Freshuelva estd ofreciendo cada
vez mds cosas a sus asociados, es-
tamos en la linea de mds nivel que

se les puede ofrecer. Hay temas,
evidentemente, en los que no po-
demos enfrar como son el estable-
cimiento de los precios, que queda
a merced de la oferta y la deman-
da, pero como asociacién, cumple
los objetivos marcados.

Se ha dado un gran paso en la
coniratacién en origen con ex-
periencias pioneras como las de
Ucrania o Senegal...

La de Ucrania ha sido una ex-
periencia un tanto frustrante. La
Administracién central puso mucho
interés en que se probaran frabaja-
dores de nuevos paises. Con ellos
no ha habido ningin problema.
Lo Unico es que teniamos unas ex-
pectativas de 2.000 trabajadores
aproximadamente, pero la dificil
relacién con los paises del Este ha
hecho que hayan venido solamen-
te entre 400 y 500 personas.

En el caso de Senegal, diria que
ni han quedado contentos los tra-
bajadores, ni fampoco los empre-
sarios o, al menos, la mayorfa.
Dicho esto, es verdad que hay
trabajadores que quieren volver y
empresarios que quieren que repi-
tan; pero de un montante de unos
700 trabajadores de Senegal, la
inmensa mayoria no ha cubierto
el periodo de contratacién, se han
marchado antes. Muchos de ellos
tampoco han soportado unas con-
diciones de frabajo a las que no
estdn acostumbrados y, por eso,
podriamos decir que no estaban
preparados fisicamente o que no
tenian costumbre de hacer ese tipo
de frabajo.

_Freshueha ANUARIO _

En cuanto a investigacién e in-

poracion de nuevas variedades,
£qué nota puede dérsele al sector
en este dlfimo afio?

El sector creé hace ya unos diez
afios una empresa que se llama Fre-
sas Nuevos Materiales por iniciati-
va de Freshuelva, pero no tenemos
poder de decisién en la misma ya
que es una empresa auténoma que
tiene su equipo de investigacion.
Por cierto, hay que felicitarles por
haber conseguijo una variedad
consolidada y porque, con escasos
medios, son dignos de admiracién
teniendo en cuenta las cantida-
des de dinero que se gastan, por
ejemplo, en las universidades ame-
ricanas para conseguir en muchos
afios resultados similares. El camino
es seguir potenciando que Fresas
Nuevos Materiales siga trabajando
y que siga consiguiendo que esa
parte importante que son los “royal-
ties’, los impuestos que se pagan
para comprar plantas en Estados
Unidos, se queden aqui en Huelva.

¢Cudles son las grandes lineas a
seguir para ks préxima campaiia?

Las fiene que marcar el mercado.
El sector sabe lo que tiene que hacer
porque ya ha alcanzado un nivel de
madurez importante. En los dltimos
afios ha quedado muy claro cudles
son las pautas que hay que seguir.
En mi opinién, creo que se debe se-
guir concentrando la oferta en base
alaidea de que el agricultor y el pe-
quefio empresario deben saber que,
hace diez afios, en Europa nos com-
praban 150 empresas y hoy se han
agrupado y nos compran no mds
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de ocho o diez. Aqui deberfamos
aprender lo mismo: en cuantas me-
nos manos esté el producto es més
fécil conseguir una buena comer-
cializacién. Creo que es bueno que
surjan medidas como esta porque el
futuro del sector pasa por crear una
dindmica de comercializacién mds
unida.

¢Cémo ha afectado la huelga de
fransporfistas?

Quitando cuatro casos puntucles en
la fresa, aunque bastante importantes
puesto que se frataba de empresarios
de nivel que tienen un fruto més fardio,
no ha hecho mucho dafio. La verdad
es que gran parte de la campafia de
la fresa estaba ya terminada.

Sin embargo, sf cayé en plena cam-
pafia de la frambuesa. Como comen-
tamos en aquel momento, creemos que
ha sido una huelga salvaje y desmedida
que se ha hecho contra un sector que
es ¢l que paga la mercancia mds cara
de Espafia: 0,20 euros el kilo. Ademds,
lo que mds nos dolié era no tener un
interlocutor con quien poder llegar a
un acuerdo.

Con respecto a Europa, ;qué posi-
cién ha alcanzado la fresa onubense
en este afio?

La fresa de Huelva llega a toda Euro-
pa. El primer pais consumidor de nues-
tro producto sigue siendo Alemania.
Hace cuatro o cinco afios hablamos
de trabajar con pafses del Este, pero
no hay que olvidar que son paises
con un nivel de vida bastante pobre
teniendo en cuenta que éste es un
producto al que hay que aplicar los
costes de manipulacién, recoleccién,
almacén y fransporte. De esta forma,
la fresa no puede venderse en un pais
del Este por menos de fres euros, con
lo cual hemos visto que no esté al
adlcance de una economia como la
que alli tienen.

£Qué estrategias infernacionales se
van a seguir de cara a la préxima
campaiia?

Ese es un tema muy comercial en
el que Freshuelva fiene poco que
decir. Freshuelva no puedpe interve-

nir, ni lo pretende, en cuestiones
en las que no tiene facultades dl-
gunas. Son las propias comercia-
lizadoras las que tienen que hacer
sus planes estratégicos.

“A nuestros asociados
queremos darle los mejores
servicios a través de nuestro

ran equipo técnico y
fumano"

£Qué les pide a los asociados
para el préximo afio?

Mds que pedirles, queremos
seguir ddndoles los mayores ser-
vicios que podamos teniendo en
cuenta que partimos de una aso-
ciacién pro@siomﬂ que tiene un
gran equipo técnico y humano. Lo
Unico que les pedimos es que sigan
teniendo la responsabilidad de los
Gltimos afios y que no cometamos
los errores de antafio de utilizar
productos que nos puedan perjudi-
car en un momento deferminado y
que sepamos que estamos en una
época de absolutas legalidades,
con lo que en nuestros campos
tienen que haber siempre trabaja-
dores que, vengan de donde ven-
gan, cumplan fodos los requisitos
legales posibles, tanto en materia
de vivienda como de salario. Me
parece que eso conforma una par-
te muy importante del futuro y del
prestigio del sector.

¢El fresero es un sector ya conso-
lidado? ;Existen graves problemas
que lo amenacen?

El fresero es un sector consolida-
do y cada vez més profesionaliza-
do. Yo creo que la reduccién de
hectdreas que se hallevado a cabo
en los Gltimos afios ha creado un
sector que tiene lo que quiere. Lo
importante y lo que el sector nece-
sita es fener un par de campafias
seguidas en las que pueda salir
de ese endeudamiento global que
mantiene desde hace varios afios.
A partir de ahi, creo que no cabe
duda de que es el mds importante
de la agricultura de Huelva. Lo que
hay que hacer es luchar por seguir
manteniéndolo.

“La fresa continta consolidada en el
mercado europeo pese al leve retroceso”

Jorge Brotons. Presidente de FEPEX

A estas alturas resulta indudable la aportacién que realiza la fresa af desarrollo econdmico y
social del pafs, llegando a ser la segunda fruta més exportada por Espafia en el pasado afio.
Con las miras ya puestas en la préxima camparia, Jorge Brotons, presidente de FEPEX, anafiza
fa situacién actual def sector en el marco europeo, en el que Espafia ocupa la primera posicién
como proveedor, asi como el futuro de la fresa onubense, donde tienen especial protagonismo
la innovacién y la modernizacién de las instalaciones para hacer frente a la competencia de

terceros paises.

¢ Qué papel juega el sector frese-
ro de Huelva en el conjunto de la
agricultura espafiola?

Tiene gran importancia en la pro-
duccién y exportacién hortofrutico-
la'y, por extensién, en la agricultura
espafiola. En 2007 la exportacién
de la fresa se situé en 327 millones
de euros, convirtiéndose en la se-
gunda fruta més exportada por Es-
pafia. La cifra nos da una idea de
la importancia estratégica de este

cultivo en Espafia, que contribuye
al desarrollo social y econémico.

¢Qué posicién cree que ocupa
nuestra fruta en el mercado euro-
lidado?

Espafia le siguen a gran distancia
Bélgica con 33.445 toneladas; Pai-
ses Bajos, con 31.987; y Francia
con, 19.493 toneladas.
Es un producto desde luego con-
lidado en el mercado europeo,

peo? ;Es un p

El comercio intracomunitario de
fresa en 2007 se elevé a 321.464
toneladas, de las que 184.189
toneladas fueron exportadas por
Espafia, lo que nos convierte en el
primer proveedor comunitario. A

aunque en los dlfimos afios se ha
producido un ligero refroceso. En
2003 Espafia exportaba a la UE
217.463 toneladas, un 13% mas
que en 2007. Por el confrario, Pai-
ses Bajos ha aumentado su partici-
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pacién en el comercio infracomunita-
rio, al igual que ltalia y Alemania.
Llama la atencién el crecimiento de
las exportaciones de fresa de Alema-
nia dentro de la UE, que sin ser un
pais con fradicién en cj cultivo de la
fresa, sus exportaciones han pasado
de 6.378 toneladas en el afio 2003
a 11.861 toneladas en 2007. Ale-
mania casi ha duplicado sus exporta-
ciones de fresas sélo en cinco afios.

Polonia también ha registrado un
incremento en su participacién en el
comercio intracomunitario de fresa
pasando de las 13.449 toneladas
del afio 2003 a 15.772 toneladas
en 2007.

“Debemos considerar que,
para su viabilidad, el sector
fresero de Huelva depende de
sus exportaciones af resfo de
los paises que conforman la
Unién Europea”

éCree que afectaré la reforma de la
OCM de frutas y hortalizas o la fre-
sa? ;En qué sentido?

Histéricamente el sector de frutas
y hortalizas ha vivido del mercado
y seguird siendo asf, por lo que la
politica agraria sectorial establecida
en la OCM, aunque tiene importan-
cia, no es un factor determinante en
la evolucién del sector, en lo que se
refiere a ayudas. En cuanto a organi-
zacién sectorial, la importancia de la
OCM si es destacable porque regula
las asociaciones de organizaciones
de productores. Es preciso que las
administraciones  correspondientes
faciliten su constitucién y el funcio-
namiento de las asociaciones de OP
porque cumplen funciones muy im-
portantes para el sector.

éPor dénde pasa el futuro de la fre-
sa de Huelva?

El sector ya esté obteniendo los fru-
tos de una iniciativa muy interesante.
La constitucién de la empresa “Fresas
Nuevos Materiales S.A.”, en la que
participan los productores, y su pro-
grama de mejora genética para la
obtencién de nuevas variedades de
fresa, estd dando buenos resultados.

El futuro pasa por actuaciones de este
tipo. En general, pasa por profundi-
zar en el proceso de innovacién y
modernizacién de las explotaciones,
proceso comin a todo el sector espa-
fiol que sufre, por un lado, la compe-
tencia de paises terceros, con costes
laborales muy bajos y, por ofro lado,
la competencia de las producciones
comunitarias como las belgas, con
explotaciones muy avanzadas tecno-
légicamente.

Sin embargo, hay factores decisivos
para el futuro sobre los que no pode-
mos actuar. Me refiero a la politica
comercial de la Comisién, caracteri-
zada por negociar acuerdos de aso-
ciacién con paises terceros en los que
se hacen consfantes concesiones en
frutas y hortalizas.

En mi opinién, fanto la administra-
cién nacional como la comunitaria
y fambién las administraciones au-
tonémicas deben mantener muy pre-
sente que la fresa y, en general, las
frutas y hortalizas son un sector con
una importancia social y econémica
crucial en las zonas de produccién.
También deben mantener muy presen-
te que dependemos exclusivamente
del mercado, que se ve afectado muy
negativamente por las concesiones
comerciales; especialmente si son
concesiones a paises terceros medite-
rrdneos cercanos que, como ya he di-
cho anteriormente, tienen suh’:rios de
subsistencia. Ademds, se debe consi-
derar que el sector fresero de Huelva
depende para su viabilidad de las ex-
portaciones al resto de la UE.

¢Cémo valora la labor realizada
por Freshuelva en lo que a la contra-
facién en origen se refiere?

De forma muy positiva, ya que la
asociacién ha dado respuesta a uno
de los principales probﬁemus de los

“Para FEPEX, las autoridades
competentes deben tener
siempre en cuenta que las
caracterfsticas de la recoleccién
de la fresa exigen la
contratacién de mano de obra
temporal en ofros paises”

productores de fresa \r/ en general del
sector hortofruticola: la falta de mano
de obra durante la recoleccién.

Freshuelva ha demostrado su ca-
pacidad para confribuir a resolver
uno de los problemas que puede
estrangular la actividad del sector,
como es atender las necesidades de
mano de obra en el largo periodo
de recoleccién que caracteriza a la
fresa. Esto permite mantener la acti-
vidad, el empleo y la renta a lo lar-
go de todo el afio y dar viabilidad a
este sector.

¢ Qué nuevos horizontes laborales
cree que se pueden explorar?

“La politica agraria sectorial
establecida en la OCM, aunque
fiene importancia, no resulta
ser un factor deferminante en
la evolucidn que flevard a cabo
el sector fresero en lo que a
ayudas se refiere”

Para esta campafia ya se han
explorado nuevas opciones. En no-
viembre del afio pasado el presiden-
te de Freshuelva, José Manuel Rome-
ro, que también es presidente del
Comité de Relaciones Laborales de
FEPEX, acompafié al entonces minis-
tro de Trabajo, Jesis Caldera, en su
visita oficial a Senegal, en la que se
acords la confratacién de 2.700 tra-
bajadores, de los cuales una parte
importante han frabajado en la agri-
cultura, principalmente en la fresa.
Finalizada la campafia se ha visto
que el resultado no ha sido el espe-
rado. No obstante, son iniciativas
positivas. Los convenios con paises
terceros para facilitar la contratacién
de frabajadores exfranjeros en Espa-
fia son medidas positivas que confri-
buyen a solucionar el problema.

No obstante, la sitvacién que vive
ahora la economia espafiola puede
generar un nuevo escenario para la
contratacién de los trabajadores ne-
cesarios para la recoleccién. El Go-
bierno ha anunciado que se segui-
rén atendiendo las necesidades de
mano de obra de campafia pero con
restricciones. Para FEPEX, las autori-
dades competentes deben tener en

cuenta que las caracteristicas de la recoleccién en el sec-
tor de la fresa exigen mantener la confratacién de mano
de obra temporal en ofros pafses.

¢ Qué peso van a fener en el sector hortofruticola la IV
y ¥V gama?

El sector de IV Gama es relafivamente nuevo en nues-
fro pais y estd creciendo muy répido. En Espafia, la IV
Gama fue introducida a findles de los afios 80 en las

“En 2007, la exportacién de la fresa se situé
on 327 miffones de euros, convirtiéndose en la
segunda fruta mds exportada de Espafia. La

itra nos da idea de);g importancia estratégica
de este cultivo en Espafia”

grandes ciudades y, posteriormente, en todo el territorio
nacional. Desde entonces la comercializacién de frutas
y hortalizas no ha dejado de aumentar, especialmente
en los Gltimos afios, con fasas de crecimiento en forno
al 20% en los afios 2005 y 2006 y del 12%, en el afio
2007. Su peso se incrementard en el sector puesto que la
IV Gama ofrece ventajas muy valoradas en la sociedad
en la que vivimos como el ahorro de tiempo para el con-
sumidor o la comodidad, puesto que son productos listos
para su empleo que no requiere limpieza ni lavado. Son
productos, ademds, que no ocupan espacio ni a la hora
de hacer la compra ni en la nevera y dl igual que las
frutas y hortalizas frescas, contribuyen a llevar una dieta
sana y equilibrada, debido a las aportaciones positivas
para la salud.

¢ Cémo ha afectado la huelga del transporte al sector de
las frutas y hortalizas?

Negativamente porque nosofros trabajamos con pro-
ductos perecederos que, si no se recogen y se mandan
al mercado en el momento adecuado, no se pueden co-
mercializar. La Gltima parte de la campafia de fresa se ha
visto perjudicada, igual que la fruta de hueso, en plena
campafia y, en generdl, todas las producciones hortofru-
ticolas.

FEPEX comparte la preocupacién de los fransportistas
por el incremento de los precios del gaséleo, porque tam-
bién es sufrido por los productores hortofruticolas, y res-
petamos el derecho a la huelga, pero es necesario que
se respete también el derecho dl libre frénsito y no se
vuelvan a repetir situaciones como la del mes de junio
porque el perjuicio es muy grande para todos. En estos
momentos un amplio colectivo de afectados esta prepa-
rando las reclamaciones.

“FEPEX comparte la preocupacién de los
transportistas por el incremento de los precios
of gaséleo”.

Fabricantes Agronutrientes
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Freshuelva y el CIT de
Lepe impulsan un
proyecto de etiquetado
de la fresa

Incluiria las propiedades nutritivas de nuestros

productos y una frase que reivindique los
beneficios que éstos tienen para la salud.

En junio de 2008 Freshuelva solicit, en representacién
del'sector fresero, al Centro de Innovacién y Tecnologia

20 de la Agroindustria Onubense {Adesva) la puesta en

Freshuelva

marcha de un proyecto para poder efiquetar las cajas
de fresas y ofros frutos rojos, como la frambuesa y los
aréndanos, con las propiedades nutritivas de estos y
una frase que reivindijue algo referente a los benefi-
cios que para la salud tienen nuestros productos, de
acverdo con la normativa europea CE 1924/2006,
que se ha adaptado a nuestra legislacién y que gestio-
nan organismos como EFSA (enqu Unién Europea) y
ANSA {en Espafia).

La iniciativa, cuyo objetivo final es el de informar al
consumidor y estimular ,u venta de nuestros productos,
se encuentra en su primera etapa, que consiste, en
primer lugar, en hacer un estudio bibliogrdfico para
recopilar toda la informacién y todos los andlisis que
se han realizado hasta la fecha de todas las varieda-
des; realizar los andlisis de laboratorio necesarios (de
frambuesas y ardndanos sobre todo), para finalmente
proceder a realizar un estudio estadistico de todos los
nutrientes de la fresa en distintas épocas del afio para
hacer una tabla lo més exacta posiEﬂe.

El plazo estimado de duracién del proyecto es de
ocho meses, con lo que las primeras fresas de la cam-
[::uﬁu 2008/2009 ya llevaran el etiquetado con su va-
or nufricional.

Fresas Nuevos Materiales
irrumpe en el mercado
con su variedad ‘Rociera’

La plantacién comercial de esta variedad antes
conocida como FNM Coral ha alcanzado la
cifra de 10 miflones de plantas.

La campafia 2007 /2008 ha sido la primera en qlue la
empresa Fresas Nuevos Materiales ha realizado la planta-
cién comercial de su variedad ‘Rociera’ {antes 'FNM Co-
ral’), cuyo primer cruzamiento se realizé en 2000/2001
y que ha concluido con 10 millones de plantas. Asimis-
0, dos nuevas variedades, la A3-10-8 y la A3-54-1 se
encuenfran en su primer afio de registro en la Oficina
Espafiola de Variedades Vegetales. [a segunda de ellas
se comercializard en la campafia 201072011 con el
nombre de ‘Primoris’.
Se frata de una variedad que competird en el segmento
de mercado que agrupa uius variedades precoces {las
rimeras cabezas de clon son de esta campafia que aca-
Eu definalizar) y que completard la oferta de la ‘Rociera’,
ue r:retende aumentar hasta los 15 millones su nimero
e plantas. Ambas variedades son de ciclos medios y con
ellas Fresas Nuevos Materiales prefende seguir dando res-
puestas permanentes al mercmﬁ) de la fresa.

La Interprofesional
comienza con fuerza
su labor por el sector

Freshuelva, uno de los integrantes de la
Asociacién, ha sido la primera en soficitar una
Comisién de Gobierno de este Srgano pionero
en Andalucia.

En enero de 2008 se constituia formalmente la Asocia-
cién Interprofesional de la Fresa Andaluza, Inferfresa,
una vez que la Junta de Andalucia aprobaba de forma
definitiva su creacién. Este nuevo organismo, pionero

or sus caracteristicas en Andalucia” e integrado por
Freshue|vu, Asaja, COAG, Faeca y UPA, nacia con el
objetivo de defender los intereses Je| sector fresero an-
du,uz y con competencias para marcar pautas sobre el
mercado y avanzar en investigacién y promocién. Inter-
fresa se caracteriza ademds por contar casi con el cien

or cien de los freseros onubenses, representado por
Freshue|vu.

Para la inauguracién de la Interprofesional de la Fre-
sa, que integra a 1.000 personas enfre fisicas y juridicas
del sector andaluz de la fresa, se pusieron en marcha
unas jornadas técnicas, que bajo ehemu ‘Una apuesta
de futuro’ sirvieron de presentacién oficial del organis-
mo ante el sector y la sociedad onubense. Su presidente
José Luis Garcia-Palacios resalté la funcién del recién
creado organismo como instrumento para garantizar el
futuro del sector sobre la base del consenso.

En junio de 2008, a peticién de la Asociacién de Ex-
portadores y Productores de Fresa Onubenses, Freshuel-
va, Interfresa celebraba una comisién de gobierno en
la que se informaba sobre los convenios firmados con
entidades bancarias como Cajasol, La Caixa y Caja Ru-
ral y se acordaba la solicitud Je colaboracién a la Dipu-
tacién Provincial de Huelva. Asimismo, se comenzaron
a redactar las extensiones de norma. Eran los primeros

asos de la Inferprofesional de la Fresa, a la que todos
os sectores le auguraban un futuro prometedor.

En JOHN DEERE cultivamos fresas
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Los cultivos hidropénicos
obtienen un mayor
rendimiento que los
tradicionales

La prodluccién sin suelo se ha consolidado como
fa principal solucién a la prohibicién def bromuro
de mefilo en la desinfeccién de terrenos.

Una produccién media de 600 gramos por planta es
el resultado de la Gltima campatfia fresera en lo que
a cultivo hidropénico o sin suelo se refiere. A pesar
de que el terreno cultivado ha aumentado poco res-
pecto a la campafia anterior, sl rendimiento final es
mayor al obtenido a través del sistema tradicional de
E|unh1ci6n vesto que, aunque la produccién es mds

aja, la diterencia queda salvada en relacién a la
superficie.

Junto a variedades de calidad como la “candonga’,
sehanintroducido ofras como “splendor’, dando lugar
a fruta de excelente calidad, como explica Manuel
Jests Mufioz Gelo, director técnico de la Fundacién
Fragaria. Asi, segin pardmetros de cardcter cuantita-
tivo (referidos a férminos de produccién), cualitati

Freshuelva y Diputacion
apuestan por modernizar
el sector primario

Han firmado un convenio de colaboracion

para poner en marcha la iniciativa Pista-

Innovacién, que pretende desarrollar una
aplicacién de mercado que facifite la labor de
los productores.

La Asociacion de Productores y Exportadores de Fresa
Onubense, Freshuelva, y el drea de Cooperacién de
Desarrollo Local de la Diputacién Provincial de Huelva
han sellado un acuerdo de colaboracién que se ma-
terializa_en el proyecto Pista-lnnovacién. Se trata de
una iniciativa centrada en la investigacién para el de-
sarrollo de una aplicacién de mercado que facilite la
modernizacién del sector primario de la provincia de
Huelva.

En concreto, la linea de actuacién seguida con Fres-
huelva se ha cenfrado en el desarrollode un sistema
de informacién de precios de mercado a fravés de un
portal web. Una herramienta que permitirad a los pro-
ductores conocer de forma instantdnea informacién de-
tallada y actuali del mercado para poder analizar

l(referente a calidad) y de postcosecha (también re-
ativo a calidad), el balance de la campafia fresera
sin suslo resulta, en términos generales, més positivo
que el de la basada en el cultivo clasico.

De este modo, ademds de obtener un fruto de ma-

or calidad, la vida post-cosecha de éste es mas pro-
fongada, Tants o5 asi, que algunos empresarios han
establecido diferencias en sus recolecciones aprove-
chando el plus cudlitativo que ofrece la hidroponia y
que permite alcanzar en S mercado un precio mds
elevado. Asimismo, el grado Brix (porcentaje de séli-
dos solubles), en este caso, también es mayor.

A pesar de las ventajas que, en principio, puede
ofrecer el cultivo hidropénico, éste se presenta como
una dlfernativa “no muy extendida, pero si muy fia-
ble al bromuro de metilo”. Los costes de este tipo de
plantacién frenan las in%uieiudes del sector fresero
por conocer el sistema. Por ello, segin cuenta Mu-
fioz Gelo, de momento sélo se estdn llevando a cabo
pruebas en algunas empresas.

su evolucién y gestionar las politicas comerciales mas
adecuadas. De este modo, y fal y como coment$ tras la
firma del acerdo la presidenta de la Diputacién Provin-
cial, Pefronila Guerrero, se frata de una “informacién
muy valiosa que serd de extraordinaria importancia
para los freseros” ya que les permitird “ganar compe-
fitividad y meiorur\{u posicién de la fresa onubense en
el mercado”.

En el portal web se ofrecerd toda la informacién rela-
tiva a precios de mercado relacionados con el sector,
tanto actuales como de anteriores campafias, lo cua
podrd ayudar a los productores a tomar decisiones a
corto, medio y largo plazo.

Por su parte, el presidente de Freshuelva, José Ma-
nuel Romero, quiso expresar su satisfaccion por ser
“los primeros en firmar un convenio de este fipo” con
la institucién supramunicipal, al tiempo que se mostré
“convencido” de la enorme ufilidad que presenta esta
nueva herramienta con la que a partir de ahora contarda
el sector fresero de la provincia onubense.

Hudisa se extiende por
la zona de Moguer y
Palos de la Frontera

La comisidn que integra y reafiza ef
seguimiento del proyecto, a la que
pertenece Freshuelva, acometerd durante
el segundo semestre de 2008 el estudio
técnico y de viabilidad econémica, por fo
?ue se estima que la fébrica comience a
uncionar en la campafia 2010/2011.

Desde que en 2007 se iniciaran las conversacio-
nes con el sector fresero de Palos de la Frontera y
Moguer, la empresa Hudisa Desarrollo Industrial
se encuentra inmersa en & proceso de construc-
cién de una nueva planta de fransformacién, que
supondria la ampliacién de sus instalaciones y que
responde al interés de los freseros de esta zona de
sumarse a esta iniciativa empresarial, que atesora
una experiencia de cinco ahos. Para tal efecto se
ha constituido una comisién integrada por Fres-
huelva, los ayuntamientos de Palos y Moguer, la
Diputacién Provincial de Huelva las empresas Cora
respalos (de Palos), Cuna de Platero y Grufesa
\( oguer), y la propia Hudisa, cuyos propieta-
rios son 19 cooperativas de toda la provincia.
Esta comisién tiene previsto acometer el estudio
técnico y de viabilidad econémica de este proyec-
to durante el segundo semestre de 2008, asi como
la bisqueda de financiacién y los terreno para el
mismo. La cooperativa o cualquiera que sea la fér-
mula empresarial bajo la que finalmente se consti-
tuya la nueva empresa se convertird en industrial,
por lo que tal y como explica Alberto Meynst, ge-
rente de Hudisa, “los agricultores gozarfan de una
mayor facilidad de gesfién de la fresa de industria
y e|yvu|or afiadido de esa actividad redundaria en
su propio beneficio, que es el fin dltimo de Hudi-
Ademés, podrian disponer de una planta de
estas caracteristicas que les permitiria regular y
desahogar el mercado de en fresco. De hecho, ya
quitamos de la circulacién entre un 25 y un 30 por
ciento de la fresa de industria de la provincia”.
Meynet prevé que, “si se van cumpliendo los
lazos, la nueva planta de fransformacién estara
E.mcionundo para la campafia 2010/20117.

La Universidad de H

compromefida con |a innovacion,
|a lecnologia y el emprendimienta




Huelva se convierte
en capital de la fresa
durante el Simposio

Internacional

Mds de 700 expertos de 60 paises debatieron
acerca de la produccién ecoldgica

calidad para obtener una mejor influencia en
la salud'y el bienestar del consumidor.
Freshuelva contribuyé en marzo de 2008 a que Huelva
se convirtiera en la capital mundial de la fresa ol par
ticipar activamente en la organizacién del VI Simposio
Infernacional de la Fresa que por primera vez se cele-
braba en Espafia. Asi, en Islantilla se dieron cita du-
rante cinco dias (3-7 de marzo) mds de 700 expertos
de 60 paises que debatieron acerca de la produccién
y el cultivo de la frresa. La conclusién: aunar esfuerzos
para conseguir una fresa de la més alta calidad, que
tenga una mejor influencia en la salud y en el bienestar
del consumidor.

De entre las comunicaciones més interesantes para el
sector fresero onubense destacaron dos. Una de ellas,
la expuesta por Abigail Johnson, que respondia a una
de las principales preocupaciones de los productores
onubenses con los resultados de un estudio briténico
que entonces daba sus primeros pasos y que consistia
en poner a prueba diferentes variedades de fresa a
condiciones de escasez de agua. La segunda, pronun-
ciada por José Manuel Lépez-Aranda, que expuso las
principales alternativas al bromuro de metilo {prohibido
por la normativa europea aprobada durante el verano
de 2007) en la desinfeccién de suelos.

Mas de 60 empres
de la fresa y los
citricos participan
en Expocitfresa

Freshuelva contribuyd a la celebracidn en
Cartaya de la Vi edicién de esta muestra en
la que se produjeron méds de 300 encuentros
bilaterales.

Coincidiendo con el VI Simposio Internacional de la
Fresa, durante el mes de marzo Cartaya acogié la sex-
ta edicién de la Feria de la Fresa y los Citricos, Expo-
citfresa, que reunié a més de 60 empresas espafiolas,
europeas y, por primera vez, centroamericanas, y a 38
grupos de investigacién. Una vez més la Asociacién
de Productores y Exportadores de Huelva, Freshuelva
participé activamente en la organizacién de la mues-
fra, cuyo programa incluyé mds de 300 encuentros
bilaterales Universidad-Empresa sobre el sector de la
agroalimentacién.

La cooperacién enfre empresas y universidades anda-
luzas y las posibilidades de financiacién de sus inicia-
tivas a fravés de las ayudas al fomento de la +D+i
cenfraron los principales debates, junto con ofros temas
como los cifricos de fransformacién, la IV y V gama y la
produccién de frutos alternativos.

Freshuelva vigja a
Fruitlogistica con 14
empresas asociadas
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Han representado af sector fresero onubense
Berfin en la XV edicidn de esta feria internaci
nal, donde han podido fortalecer sus refaciones
comerciales.

En febrero de 2008, 14 empresas asociadas a Fres-
huelva se desplazaron hasta Berlin de la mano de Ex-
tenda, la Agencia Andaluza de Promocién Exterior,
para representar al sector fresero de la provincia en
Fruitlogistica, en un expositor de 150 metros cuadrados
que compartieron con el resto de empresas andaluzas.
El objefivo, fortalecer sus relaciones comerciales con
importadores y distribuidores infernacionales. Junto a
Freshuelva también se dieron cita en la capital germa-
na los cifricultores de Huelva.

Més de 60 paises participaron repartidos en 1.800
stands y més de 7.500 mefros cuadrados en la que se
convirtié en la XV edicién de esta feria infernacional.
Las empresas que acudieron al recinto ferial de Ber-
lin fueron, entre otras, Bonafru, Costa de Huelva, SAT
Bionest, Cobella, SAT Condado, Sol Condado, Agro-
martin, Productora Corchito, Garoma, SAT Alconeras,
Hortofruticola de Cartaya, Frutas Borja, Agromolinillo
y Moguer Cuna de Platero.
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Agrocosta
cumple 20 aiios

La feria, una de las muestras
agricolas de la provincia,
celebrd su vigésima edicién,
en la que conté con la
presencia de mds de un
cenfenar de empresas de
Huelva, Espafia, Portugal e
Itafia. Manuel Verdier lue
premiado por su dedicacidn
af sector.

Las instalaciones de la Cooperativa
Nuestra Sefiora de la Bella fueron
testigo de excepcién del vigésimo
aniversario de Agrocosta, una de
las ferias agricolas més importantes
de la provincia de Huelva, impul-
sada por el Ayuntamiento de Lepe.
En Agrocosta se dieron cita mds de
100 empresas de Huelva, Espafia y
ofros paises como Portugal e ltalia en
3.000 metros cuadrados de recinto
interior, 10.000 exterior.

En Agrocosta, cuyo presupuesto
ascendié a 120.000 euros y movié
un volumen de negocio que superé
los 800.000 euros, Cajasol hizo en-
trega de sus populares premios Fre-
sén y Naranja de Oro que, en esta

recogieron Grufesa y Frutas
Kiko. Ademds, la Fundacién Caja
Rural concedié su galardén a la In-
novacién y Mejora Agricola a Belca
{por su mdquina posicionadora de
tapas BET-60) y al todavia gerente
de Freshuelva, Manuel Verdier, por

su dedicacién al sector agrario.

S

protagoniza las
Jornadas de
Cajasol

Caijasol organizé en Islantilla la XXV
edicién de las Jornadas Agricolas y
Comerciales que, tradicionalmente,
celebraba cada afio El Monte. En
esta ocasién el debate giré en torno
a la necesidad de redlizar un uso
eficiente del agua. De ello hablé
en su ponencia el catedrdtico de
la Universidad Politécnica de Va-
lencia, Joaquin Andreu Alvarez; el
director gerente de la Agencia An-
daluza del Agua, Juan Corominas;
y el director de Desarrollo Rural del
MAPA, Francisco Amarillo, en una
mesa redonda.

Freshuelva
participa en las
Jornadas
Agricolas de
Bonares

En el encuentro se analizé
ampliamente la actualidad
de la agricultura bonariega,
dedicando un capitulo
especial para la fresa, sus
variedades y los cultivos
hidropdnicos.

Freshuelva participé la Xl edicién de
las Jornadas Técnicas Agricolas que
Bonares acogié en junio de 2008.
Un encuentro en el que durante dos
dias se analizé la actualidad de la
agricultura bonariega y los cultivos
de campifia, con un capitulo espe-
cial para la transferencia de agua
al Condado y ofro para el cultuvo
de fresas sin suelo. Fue la ponencia
que presentd nuestro gerente, Rafael
Dominguez Guillén, y que corrié
a cargo del director técnico de la
Fundacién Fragaria, Manuel Jesis
Gelo, que analizé las posibilidades
de cultivos hidropénicos y expuso
el resultado de las variedades de la
fresa de 2008, y del presidente de
la Comunidad de Regantes ‘El Fres-
no’, Angel Gorostidi.

La fresa, a
debate en la
Caja Rural

La entidad bancaria y Freshuelva
organizaron un encuentro técnico que se
enmarca en el convenio de colaboracién
que la asociacion fresera y la fundacién
han firmado para la divulgacion y la
promocién de las actuaciones de la
primera.

Freshuelva cerré el mes de junio de 2008 cele-
brando junto con la Fundacién Caja Rural del
Sur el | Foro Técnico sobre la fresa, la frambuesa
y ofras berries de Huelva, en el marco de un
convenio de colaboracién firmado entre ambas
enfidades. Asi, dos mesas de expertos —una de
la fresa y ofra de la frambuesa y ofros berries-
analizaron la situacién actual de estos frutos en
nuestra provincia, asi como las nuevas varieda-
des {incluido el cultivo de la grosella) y el manejo
de los cultivos.

Asimismo, se trataron temas especificos de la
fresa, como las dlternativas al bromuro de me-
tilo en la desinfeccién de los suelos y se hizo
un repaso por los diferentes ensayos que se han
realizado y sus resultados. En definitiva, un total
de 51 expertos y técnicos de estos frutos han
debatido acerca de la actualidad de las fresas y
los frutos rojos.

Con el acuerdo de colaboracién sellado por
ambas entidades se ha establecido un protocolo
de colaboracién que va a permitir realizar las
actuaciones necesarias para cumplir la creacién
del Foro de Debate de cardcter permanente que
abordard distintas actividades de divulgacién,
debate o similar.

Presente en Hu Sevilla y Portugal
desde hace mas de 15 afos

E=pi lizada en lreEanitarios, autricion
vegetal, correctores y en todo lo relat

B dreas verdes (jandines, campos de goll,
romas urbanas, etc.]

y calidad contrastad

Comercia todos sus producios:
registrados, etiguetados y precintades
por los fabricantes.

Tiene la respuesta & sus necesidades.
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Maria Esperanza Cortés,
nueva delegada de
Agricultura y Pesca

Esta licenciada en Derecho de Palos de la
Frontera sustituye en el cargo a Juan Manuel
Lépez, ahora defegado de Medlio Ambiente.

Maria Esperanza Cortés era nombrada en junio de 2008
delegada de Agricultura y Pesca, un cargo hasta enfon-
ces ejercido por Juan Manuel Lépez, quien a su vez era
elegido delegado de Medio Ambiente. Natural de Palos,

aria Esperanza Cortés es licenciada en Derecho y abo-
gada en ejercicio desde 1998. Desde 1999 es ademds
miembro de la corporacién municipal de su pueblo natal.
Pertenece al Turno de Oficio y a los turnos especializados
de Violencia de Género y Asistencia al Menor. Asimis-
mo, ha frabajado como asesora juridica por cuenta aje-
na para organizaciones no gubernamentales, despachos
profesionales y para la Unién de Pequefios Agricultores y
Ganaderos (U%E)

Rafael Dominguez
Guillén sustituye a
Manvel Verdier como
gerente de Freshuelva

Es licenciado en Ciencias Econdmicas y
desde 1987 ha desarroflado una trayectoria
profesional muy ligada af sector agricola.

Rafael Dominguez Guillén ha sido la persona elegida
Euru ejercer &l cargo de gerente de la Asociacién de

roductores y Exportadores de Fresas de Huelva, tras el
adiés de Manuel Verdier. Dominguez Guillén proviene
de la Mancomunidad Aguas del Condado, cuenta desde
1987 con una trayectoria profesional unida al sector agri-
cola onubense y afronta el dificil reto de liderar al sector
fresero de Huelva con ilusién y muchas ganas.

El nuevo gerente de Freshuelva se plantea dos gran-
des retos para las préximas campafias. Por un lado, las
nuevas alternativas para la confratacién en origen y, por
ofro, colocar la fresa de Huelva en el lugar que se merece
en el mercado europeo.

El sector homenajea a
Manvel Verdier en su
despedida de Freshuelva

El que fuera gerente de la entidad se despidié
después de mds de 20 afios de dedicacién ol
sector agricola de la provincia.

El 30 de abril de 2008 el hasta entonces gerente de la
Asociacién de Productores y Exportadores 'de Fresas de
Huelva, Freshuelva, Munue)f Verdier, recibié en Carta-
ya un caluroso homenaije por parte del sector fresero y
agricola de la_provincia, en la jue se convirtié en su
despedida profesional. La junta directiva de Freshuelva
quiso reconocer la frayectoria ejemplar de, en sus pro-
pias palabras, “un frabajador incansable” y su lucha por
el desarrollo agricola de Huelva, en general, y del sector
fresero onubense, en particular.

Manuel Verdier accedié a la gerencia de Freshuelva
en 1989, fecha en que unié su vida a los avatares que
durante estos afios han rodeado al sector fresero de Huel-
va. Como gerente, Verdier ha vivido momentos tan duros
como los ataques a los camiones freseros en Francia y
una serie de intenfos de desprestigio de nuestra fresa md's
allé de nuestras fronteras. Pero en la ofra cara de la mo-
neda, el ex gerente de la asociacién agraria recibié en
2006 la Ordsen del Mérito Agricola

Con su adiés Manuel Verdier, que se ha vinculado o
la Fundacién Caja Rural del Sur, jeié paso a Rafael Do-
minguez Guillén, conocedor también del sector agrario y
fresero onubense.

4

IhStalaciones
RIeCtriCas

analo
Y
A
OCIO
L/ Rayes Canblicos 3 Bajo
20500 Glsrabudn [Husha]
Tol: 959 30 22 £ = Mt £36 49 55 61



Servicio
Agricola

Servicios
de Freshuelva

Reunido el comité asesor

de las XXV Jornadas
Agricolas y Comerciales

de Cajasol

La cita, organizada por Cajasol,

celebrard en 2008 sus bodas de plata l

con los sectores fresero y citricola
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La calidad, factor clave en el futuro de
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Empresas Productoras - Comercializadoras
Sede en Huelva Cira. Almonte - El Rocio Km. 95 Inst. Vitafresh, 21730 Almonte T95Y U286 338 FU50 V26 339

AFRESPUERTO S.L. Pol. Ind. San Jorge 180-181, 21810 Palos de la Frontera T95Q 530 167 FR59 530 586

AGRICOLA EL BOSQUE S.L.L. C/ Mendez Nifiez 3 &°, 21001 Huelva T959 500 432 FO59 870 042

AGROMARTIN S.L. C/ Fuentes 56, 21440 lepe T950 504 454 P50 504 145

AGROMOGUER S.A.T. Limitada C/ Lucena 5 1° Deha, 21800 Moguer TR59 500 898 FO59 500 276

AGROMOLINILLO S.C.A. Pol. Ind. £l Algarrohito calle A s/n, 21800 Moguer TS0 371 211/959 371 236 FR59 372 637

AGRUFREPA S.L. Fol. Ind. San Jorge 60 - 61, 21810 Palos de la Frontera TO59 357 054 FO59 350 143

ALCONERAS S.C.A. C/ Andalucia 10, 21800 Moguer TY59 3/1 822/ 959 3/1 825 FR59 371 483

ALFONSECA S.A.T. C/ Santa Maria 44, 21430 la Redondela TO59 343 330 FO59 331 6/1

ALFRUT S.A.T. Ctra. Hueharfyamente Km. 115, 21440 lepe TO50 384 618 FR50 384 627

ALGAIDA PRODUCTORES, S.A.T. C/ Rébida 54, 21730 Almonte TO59 406 944 FR50-451806

AROFA S.L. Chra. Circunvakicion HuehvarAyamonte Km. 121, 21440 lepe TO59 383 048/ 959 383 067 F950 383025

ARROYO GRANDE S.C.A. Cra. Ayamonte-fracena Km. 7, 21590 Villablanca T9O59 340742/ 959 340 143 FO59 340 248

ATLANTIC BLUE S.L. Ctra. Almontel Rocio Km. 242, 21730 Almonte T 950442284/ 957 442 137 FR50443 884

BALDIFRESA S.L. Pol. Ind. San Jorge 284, 21810 Palos de la Frontera T959 350 709 FO59 351 090

BIONEST S.A.T. H-023 Ctia. Almontel Rocio Km. 95, 21730 Almonte TO59 450 656/ 950 451 827 F959 407 871

BONAFRU S.C.A. HORT. DE BONARES Pol. Ind. El Corchito 2% fase s/n 21830 Bonares TOSY 366 133/ ©59 366 168 FO5Y 366 31

CAMPOS DE LEPE S.C.A. fAvda. Blas Infante 3 A, 21440 lepe T059 504 086 FO50 504 432

COBELLA S.C.A. NTRA. SRA. DE LA BELLA fuda Blas Infante 5/n 21440 lepe TR50 383 162/ 959 383 363 FO50 383 693

COMERCIAL LUZ-PALOS S.L. Pol. Ind. San Jorge 77-78, 21810 Palos de la Frontera TS0 350 024 FO50 351 146

'CONDADO DE HUELVA S.A.T. Crar. de Almonte s/n 21720 Rociana del Condado T959 476 287/ 950 417 205 F959 416 293

CORA S.C.A. “STA. MARIA DE LA RABIDA” Carino de la Cocola s/n 21810 Palos de ki Frontera TO5Y 656 020 F959 656 197

COSTA DE HUELVA S.C.A. Paseo de las Colmenillas s/n 21820 Lucena del Puerto T959 360 136 F959 360 150

CUMBRES MALVINAS S.L. C/ Vicente Yafiez Pinzén 13, 21810 Palos de la Frontera TR50 500 578 FO59 500 519

DONANA 1998 S.L. C/ Juan Ramén fiménez 1, 21730 Almente T950 407 230 FO50 407 230

DONANA FRESA S.C.A. Ctra. Almonte - Hinojos 3/n 21730 Almonte TO59 506 220/ 959 506 221/ 959 506 222 F959 506 478

EL BOLLO S.L. C/ San Jos816, 21800 Moguer 1959 371 032 F959 371 870

EL PILONAR S.A.T. Finca Las Palomeras 21830 Bonares T959 500 725/ 959 500 715 FR59 500136

EXPLOTACIONES AGRICOLAS CITROSANA S.A. Pol. Ind. El Chorrillo, C/ Manijeros 2 - 4, 21440 Lepe TR59 383 250 FO59 383 862

FLOPORAN S.A.T. C/ Buena Vista 3, 21880 Paterna del Campo T959 442 286 F950 442 286

FRES CONDE S.L. Cta. del Algarobito s/n 21800 Moguer TR59 370 301 FO59 371 214

FRES CORTES AND COMPANY, S.C.A. Ctra. Del Rocio 120 Casa 34, 21730 Almonte T66T 472 496 FO50-450925

FRES PALOS S.A. Pol. Ind. San Jorge 83-84, 21810 Palos de la Frontera TO5Q 351 154/ 959 351 159 FO59 530 124

FRESAFLOR S.C.A. Avda. la laguna s/n 21510 San Barclomé de la Torre TQ5Q 387 505/ 059 387 603 F050 387 501

FRESAS DE HUELVA S.L. fvda 28 de Febrero 212, 21710 Bollullos del Condado T959 408 094/ 959 408 100F950 412 255

FRESISIDRO, S.L. Avda. Plus Ultra 17, 21810 Palos de la Frontera T64é 963 278 FO59 351 243

FRESLAGUNA S.L. C/ Amazonas 18, 21810 Palos de la Frontera TR59 351 196 FO59 357 132

=== El color de la tecnologie.

A\ \\\'

S.C.A. C/ Bonares s/n 21820 lucena del Puero T959 501 318 FR59 507 319
FRESTABER S.A.T. n° 604 Ctra. Tavernes - Playa s /n 46760 Tavemes de la Valldigna T962 824 050F962 824 130
FRUTAS BORJA S.L Apido. 25, 21750 El Rocio TO59 506 414 T619 750 764/619 787 467
FRUTAS DE BONARES S.C.A. Pol. Ind. El Corchito 3 -7, 21830 Bonares TP59 364 839 F 050 364 839
FRUTAS EL PINAR S.C.A. C/ Batalla de lepanto 9, 21820 Lucena del Puerto TO59 500 702/ 959 500 703 FO59 500 704
FRUTAS ESTHER S.A. Ctia. Tariquejo-Cro. Valdeflores s/n 21450 Carlaya T959 392 456 F59 300 522
FRUTAS HERMANOS RODRIGUEZ S.L. Pol. Ind. Huerta Marquez C/ Cariada del Pilar s/n 21440 lepe T959 380 030 F959 382 125
FRUTAS MARIPI S.L. C/ Sagasta 3, 21710 Bolullos del Condado T959 412 062 FR59 412 061
FRUTAS MOGUER S.L. Cuesta de la Pila s/n 21800 Moguer TO59 377 822 FR50 371 483
FRUTAS MORTE-SOL S.L. Pol. Ind. Huerla Mérquez C/ Valletaray 2, 21440 lepe TO5Q 384 048/ 059 382 382
FRUTAS REMOLINO, S.L. C/ Obispo Infante 21, 21800 Moguer T 959 372 603 F959 372 736
FRUTOS DEL CONDADO S.C.A. Poligono El Lirio s/n 21710 Bollullos del Condado T959 412 727/959 412 886 F959 412 778
GANDIVER $.L. Hacienda La Jarilla s/n 41300 San José de ki Rinconada T954 707 511/ 959 500 379/ F055 790 162/ 959 500277
GARCIA GARRIDO E HUOS, S.C.A. Avda. Ramén y Cajal 1, 21720 Rociana del Condado TO59 477 352 FR50 416 280
GAROMA S.C.A. C/ Rébida 36, 21800 Moguer TO59 500 104 FR59 509 044
GOROFRES S.A.T. Pol. Ind. San Jorge 43, 21810 Palos de la Frontera T959 351 062 F959 351 195
GRUFESA S.A.T. Cuesta de la Pila s/n 21800 Moguer TO59 372 335/ 959 372 346 F059-370955
HUOS DE DIEGO EL ROCIANEROQ, S.C.A. C/ Escondia 20, 21720 Reciana del Condado TO59 417 162 FO50-417162
HORT. DE CARTAYA S.C.A. Ctra. Tariquejo Km 04, 21450 Caraya TO59 391 077/ 950 391 088 FO59 391 102
HORTIFRUT ESPANA SOUTHERN SUN, S.L. Crra. Almentefl Recio Kim. 24'2, 21730 Almente TO50 442 284/ 959 443 800 FO50 443 884
HUDISA DESARROLLO S.A Pol. Ind. la Greverar s/n Fase 3 21440 lepe TO50 649 0713/959 649 07 4/ 259 649 015F950 649 012
HUERTA NOBLE S.A.T. Finca Huerta Noble, 21430 La Redondela T959 343 737 FP50 331 589
INDOFRES S.C.A. Pol. Ind. El Algarrobito ¢/E. Parcela 55-57, 21800 Moguer T959 371 670 F59 371 479
JOSE MARIA GOMEZ S.L. C/ Ariba 23, 21820 lucena del Puerto T959 360 082 FO59 360 121
JOTE S.C.A. Pol. los Arroyos s/n 21800 Moguer TR59 370 510 FO59 371 743
JURAFRESA, S.L. Pol. Ind. San Jorge Nave 262, 21810 Palos de la Frontera T95% 530 USQFR5Y 530 059
LA FFRESSA EXPORT IMPORT S.L. Pol. Ind. Huerta Marquez C/ Vallstaray 1, 21440 lepe TO59 382 412 FQ50 382 427
LA REDONDELA S.A.T. n” 4877 Finca Dehesa del Taray s/n 21430 la Redondela TO59 341 225/ 959 341 268 FO50 341 035
LAS POSADILLAS S.C.A. C/ Mar del Sur 21, 21130 Mazagsn TO59 500 123/ 959 500 124 FR59 500 624
LUCENA FRUIT S.L. C/ Ariiba 25, 21820 Lucena del Puerto TR59 500 002 F959 500 482
LWOVI S.C.A. C/ San Bartolomé 8, 21720 Rociana del Condado T95% 417 300F 959 417 821
MANUEL QUINTERO PLAZA C/ Padre Gémez Portal 3 1° E, 21800 Moguer TR50 372 097 T666 519 263 FO59 372 097

MASIA CISCAR S.A. Finca kis Palmeritas Ctra. La Redondela Km 12, 21440 lepe TS0 383 488/ 959 383 301 FP59-382039 33
MOGUER, CUNA DE PLATERO S.C.A. Camino de Montemayor s/n 21800 Moguer T959 3/2 125 F959 3/0 /95/959 3/2026 G‘
MORA MORALES S.L. C/ Chispo Infante 8. 21800 Moguer T959 3/3 058 F59 509 &/2 7%
MORA VILLARAN S.L. C/ Alonso Nifio 21, 21800 Moguer T959 372 734 F59 371 401 3

ONUBAFRUIT S.L. C/ Bsjar 17 3°, 21001 Huelva T959 540 844 FO50 540 845
PRODUCCIONES AGRICOLAS NATURE S.L. Cira. Almonte - El Rocio Km. 9'5. Inst. Vitafresh, 21730 Almonte TP50 026 338 FR50 026 339
PRODUCTORA CORCHITO S.L. Finca la Cafia, 21440 lepe TR50 382 340F 050 382 340




-eshuelva Directorio de empresas Freshuelva Directorio de empresas Freshue

PROFRUTEX S.L. Ctra. Cartaya - Tariquejo Km. &'3, 21450 Carlaya TR59 504 345/ 959 504 242 F040 468 971

RIBERA DEL TINTO S.C.A. Carril de los Moriscos 111, 21720 Rociana del Condado T950 417 827 FO59 416 874

SATA AGROMEDINA S.L. Paseo de ks Delicias 5, 41001 Sevil 1954 222 346/ 054 213 502/ 959 383 126 FQ54 222 346] 05038061 3
SOL CONDADO S.A.T. C/ Calvario 117, 21710 Bollullos del Condado TR59 472 186/ 959 412 196 FR50 412 236

SUREXPORT S.C.A. Pol. Ind. Matalagrana s/n. Chra. Almontel Rocio Km. 5°0, 21730 Almonte TO5% 451 550F 059 457 542
TASEMAR EXPORT, S.L. Avda. Calancha s/n 21720 Rociana del Condado TO5% 417 180 FO50 417 267

TOP BERRY’S ANDALUCIA S.L. Cariil de los Moriscos 103, 21720 Rociana del Condado T959 416 777 FO50 417 218
VALDEFRIO S.L. C/ Argenfina 20, 21440 lepe TR50 382 380 T620389338 FO5P 381 476

Empresas Productoras - Comerci as g

BIONEST SAT H-023. Ctra. Almonte£| Recio Km. 9°5, 21730 Almonte T959 450 656/ 959 451 827 F959 407 871

Empresas Transformadoras

AROFA S.L. Chra. Circunvakicion HuehvarAyamonte Km. 121, 21440 lepe TO59 383 048/ 959 383 067 F950 383025

HUDISA DESARROLLO INDUSTRIAL S.A. Pol. Ind. la Gravera s/n Fase 3, 21440 Lape TS0 640 013/ 950 &40 014/ 959 649 015 FO50 649 012
SATA AGROMEDINA S.L. Paseo de ks Delicias 5, 41001 Sevila T954 222 346/ 954 213 502/ 959 383 126 F9O54 222 346/959 380 613
MASIA CISCAR S.A. finca las Palmeritas Chra. la Redondela Km. 1'2, 21440 lepe TOS59 383 488/ 950 383 301 FO30 382 039
ALCONERAS S.C.A. C/ Andalucia 10, 21800 Moguer TO50 3/ 822/ 959 3/1 825 FR50 371 483

AGROMOLINILLO S.C.A. Pol. Ind. £l Algarrobito calle A s/n 21800 Moguer T959 377 211/ 959 371 236 F959 372 637

CORA S.C.A. “STA. MARIA DE LA RABIDA” Carnino de la Cocola s/n 21810 Palos de ki Frontera T959 656 020F 959 656 197
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