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La OMS asegura que consumir 8 raciones de fruta y verdura diarias mejora

notablemente la sensacion de felicidad y de bienestar en tan solo 24 meses.
En el caso de la fresa, destaca que contiene fibra, que ayuda a estar de buen
humor, y acido félico, que equilibra la quimica del cerebro produciendo placery
bienestar.
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MANUEL
GOMEZ GALERA

Director General de la Produccion
Agricolay Ganadera de la Consejeria de
Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de la Junta de Andalucia.




“El buen hacer y la innovacion
de agricultores y empresas han
conseqguido un sector de frutos rojos
lider en Espana y en Europa”

Tras varios anos como técnico de campo en el sector de las frutas y hortalizas, ya que es
Ingeniero Técnico Agricola por la Universidad de Sevilla y ha desarrollado gran parte de
su vida personal y publica en El Ejido, Manuel Gdmez Galera llega a una de las direcciones
generales mas importantes de la Consejeria de Agricultura, como es la de Produccion
Agricola y Ganadera, en la que el proximo mes cumplird tres anos. Antes, desempeno
durante ocho anos el cargo de concejal delegado de Agricultura y Medio Ambiente en el
Ayuntamiento de El Ejido, desarrollando proyectos de economia circular para la gestion de
residuos y excedentes de la producciéon agricola. Ademas, ha sido responsable del Centro
Universitario Analitico Municipal CUAM, miembro del Consejo de Administracion de
la empresa Frutilados del Poniente SL, desde 2014, y vocal de la Junta de Gobierno de la
Junta Central de Usuarios de los Acuiferos del Poniente Almeriense desde 2013, asi como
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responsable del Primer Plan Municipal de Mejora de Vias Publicas en suelo agricola.

¢ Qué valor considera que aporta el sector de los berries
onubenses a la agricultura andaluza y espariola?

El cultivo de frutos rojos y su industria asociada represen-
tan actualmente uno de los polos de mayor dinamismo de la
agricultura andaluza, fruto del buen hacer y de la innovacion
constante de agricultores y empresas, que han conseguido un
sector lider en Espafia y Europa. Algunas cifras que nos dan
una idea de esa importancia son, por ejemplo, que en 2019
el valor conjunto de la produccion de frutos rojos representd
el 6,7% de la Produccion de la Rama Agraria Andaluza y el
51,3% de la Produccién de la Rama Agraria de la provincia de
Huelva.

Por otra parte, nos encontramos con un sector con una clara
vocacién exportadora, lo que nos situa como lideres absolu-
tos a nivel europeo; en 2020, las exportaciones de frutos ro-
jos procedentes de Andalucia alcanzaron un valor de mds de
1.200 millones de euros.

Sin duda, el sector de los frutos rojos onubense es uno de los
ejemplos del dinamismo, la diversidad y la agricultura moder-
na con que contamos en Andalucia.

;Qué retos considera que son los mas importantes que debe
afrontar el sector para continuar creciendo en su cadena de
valor?

Evidentemente la posicion de liderazgo del sector mo estd
exenta de desafios para el futuro. En ese sentido, los frutos
rojos, al igual que otras producciones agricolas andaluzas

se enfrentan a retos importantes, como la competencia de
terceros paises, la disponibilidad y la gestion sostenible del
agua, la planificaciéon productiva y el avance en materia de
sostenibilidad. Estoy convencido de que el propio sector, con
la ayuda de las administraciones, va a ser capaz de afrontar
dichos retos con profesionalidad y rigor y va a poner en mar-
cha las acciones necesarias para mantener su privilegiada
posicion en el mercado mundial de berries. En este sentido,
quiero manifestar la abosluta disponibilidad de la Conseje-
ria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible
para recorrer ese camino juntos.

¢(Por donde cree que pasa la solucion de problemas del sector
tales como el agua, la desinfeccion del suelo o la disponibilidad
de mano de obra?

En el caso de los dos primeros problemas, el uso de agua de
riego y la desinfeccion de suelo, considero que es fundamen-
tal apoyarse en la ciencia y en la innovacion para hacer
frente a los mismos. En ese sentido en Andalucia contamos
con un importante instrumento de investigacion e innova-
cién agraria como es el Ifapa, que cuenta con grandes profe-
sionales en esos ambitos y que ya estd ofreciendo soluciones
novedosas al sector.

Respecto al tema de la desinfeccion de suelos, y ante un esce-
nario en el que posiblemente no sea posible contar con fito-
sanitarios tradicionalmente utilizados por el sector, estamos
trabajando con el sector de manera coordinada con el Minis-
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terio de Agricultura de cara a impulsar el registro y la dispo-
nibilidad de otras sustancias activas que las empresas estan
desarrollando. En cualquier caso, creo que debemos avanzar
en un modelo de manejo fitosanitario del suelo que pase por
un estudio personalizado de cada explotacion y en funcion
del mismo buscar la solucion fitosanitaria mas adecuada. Por
otra parte, el gran avance que esta teniendo el cultivo hidro-
pdnico en cultivos como la frambuesa o la fresa va a suponer
que la desinfeccion de suelo no tenga la importancia que pre-
senta actualmente en el cultivo de los frutos rojos.

Si que me gustaria destacar la gran

;Qué cree que puede aportar la Junta de Andalucia para apoyar a
este sector?

Desde mi direccion general estamos trabajando desde el pri-
mer momento para apoyar al sector de los frutos rojos y te-
nemos claros ejemplos de ello como en nuestra apuesta en
el tema de las infraestructuras; las ayudas a comunidades
de regantes para la modernizacién de regadios o la mejora
de la dependencia energética, con 9,3 millones de euros para
Huelva en la ultima convocatoria; o en las ayudas para la
modernizacion de explotaciones, en las que solo en la convo-
catoria del ario 2020, en la provincia de Huelva se han con-

oportunidad que representa para el
sector el control bioldgico de plagas,
ya que disponemos de la tecnologia
y el conocimiento necesario para
avanzar en esta técnica y que, como
ya hemos visto en otros sectores,
aporta muchas ventajas a nivel de
sostenibilidad y posicionamiento en

El valor conjunto de la produccion
de frutos rojos represento el 6,7% de
la Produccion de la Rama Agraria
Andaluza vy el 51,3% de la Produccion
de la Rama Agraria de la provincia de
Huelva en el ano 2019

cedido ayudas por un importe de 4,8
millones de euros.

;Qué supone en el ambito de

la promocidn, eventos como el
Congreso Internacional de Frutos
Rojos organizado por Freshuelva?

El Congreso Internacional de Fru-
tos Rojos es una mdgnifica oportu-

los mercados.

Por ultimo, la disponibilidad de mano de obra es un asunto
muy importante sobre el que me gustaria destacar que el sec-
tor de los frutos rojos de Huelva es un ejemplo de organizacion
y gestion de la mano de obra extranjera, un ambito en el que
es un referente a nivel nacional y europeo. Creo que debemos
seguir avanzando en esa formula de contratacion en origen
que tan buenos resultados estd dando hasta el momento.

nidad para tratar aquellos asuntos
de interés para el propio sector,
pero al mismo tiempo sitila a Huelva y a Andalucia en el
mapa internacional del cultivo y la comercializacion de es-
tas frutas.

Desde aqui animo a Freshuelva para continuar con la impor-
tante labor que lleva a cabo en general, y en la organizacion
del Congreso en particular.

Temprana y muy productiva

ELPINAR

PRODUCIMOS PLANTAS.
CREAMOS VARIEDAD.
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La mejor vida postcosecha

Nursery & Fruit Co.
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BLUEBERAY vuson 3 BLUEBERRAY vieon 3

Pon el futuro
del negocio de tus Arandanos
en el camino hacia el éxito.

Las innovadoras tecnologias Blueberry Vision 3
y UNIQ Blueberry de UNITEC
cuidan de tus Arandanos y de tu negocio.

En UNITEC, estamos acostumbrados a ocuparnos de tu futurg, con tecnologias de vanguardia,
inteligentes y automaticas, para asegurar Resultados importantes y concretos. a lo largo del tiempo.

Con Blueberry Vision 3 y UNIQ Blueberry tus Arandanos tienen mas valor,
Mada ha sido dejado al azar gracias a una eficaz y completa clasificacién de las cualidades:
calidad interna, calidad externa, defectos de forma, ademas del calibre Gptico v del color.
Forque tu negocio requiere seguridad. Y un futuro luminoso.

Entra en el mundo UNITEC. Pondras el futuro de tu negocio en el camino hacia el éxito.

) T

We work for your results

UNITEC IBERICA 5.L.- PI, Caste, ciimistad - Aptdo Cormeos 206~ Mod. A-2, Parc, 19 - 30169 San Ginés, Murcia - Spain - Ph, + 34 968 8B2952 - unitecibenca@unitec-group.com
UNITEC S.p.A. Headquarters - Via Prov.le Cotignola, 2008 - 46022 Lugo RA - ltaly - Ph. +33 0545 288884 - unitecBunitec-group.com
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La superficie plantada de frutos rojos se
mantiene para la campana 2021-2022

Aumenta un 1% la superficie de fresa y un 6,70% la de arandano, mientras que desciende mas de un 8% la de

frambuesa y un 4% la de mora.
T T
!
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Los campos estén preparados para comenzar a incrementar sus frutos en estos meses.

te campafa de frutos rojos en la

provincia de Huelva arroja una
superficie total plantada del conjunto
de frutos rojos en la provincia de Huel-
va de 11.740 hectareas para la campa-
fia 2021-2022, lo que supone una cifra
muy similar a las 11.630 hectareas de
berries plantadas en la anualidad pa-
sada, con un pequefio aumento del
0,95%.

La Asociacion de Productores y Ex-
portadores de la Fresa de Huelva, Fres-
huelva, ha informado de que, segin
los datos aportados por las empresas
asociadas, la superficie plantada de
fresa asciende a 6.167 hectareas, mini-
mamente superior, cercano al 1%, a las
6.105 hectareas plantadas de fresas en
la campaiia pasada.

El arandano es el berry que presen-
ta un incremento mayor de su super-
ficie, concretamente del 6,70% con un
total de 3.532 hectareas, por las 3.310
plantadas en la campaiia pasada. Esta

L afase de plantacion de la presen-

situacion se debe, sobre todo, al ar-
busto que entra en produccion co-
mercial después de cumplirse tres
afios de su plantacién y a que mu-
chos productores han apostado por
este cultivo para complementar el
de la fresa.

La organizacién agraria también
ha constatado una mayor diversi-
ficacion varietal en este berry, que
se consolida como el segundo en
la provincia por detras de la fresa,
con especial incremento en las va-
riedades tempranas que permiten
acceder al mercado desde primeros
de afo o incluso durante las fiestas
navidenas, aunque sea con pequenos
tonelajes todavia.

El dato mas negativo lo presenta
la frambuesa, cuya superficie plan-
tada decrece en un 8,10%, pasando
de las 2.070 hectareas plantadas en
la campana pasada a las 1.902 que
habra en la presente, y que no estara
en produccién al mismo tiempo, ya

RO T )

que la diversidad varietal permite reco-
lectar frambuesas en otofio y en prima-
vera.

Los datos de frambuesa ponen de ma-
nifiesto que es el fruto rojo al que maés
estd afectando la competencia de pro-
ducciones extracomunitarias durante
estos ultimos meses.

La superficie de las moras, por su par-
te, también sufre un descenso del 4%,
pasando de las 145 hectareas a las 139 de
la presente campafia.

Freshuelva ha destacado que estos
datos evidencian que se consolida la
apuesta por la diversificacion de cultivos
iniciada en campanas precedentes, ga-
rantizandose asi la presencia de los be-
rries de Huelva en los mercados durante
nueve meses al afio practicamente.

El sector de los frutos rojos afron-
ta una nueva campana que ha estado
marcada por unas lluvias posteriores a
la plantacién que han venido bien en su
mayor parte, aun cuando han originado
pérdidas anteriormente las que se pro-



dujeron antes en la costa occidental.
Las altas temperaturas posteriores
han hecho que se terminase de re-
plantar casi a mediados de noviembre.
Esto, unido al frio de principios de di-
ciembre, provoc6 un retraso en la re-
coleccion de las primeras fresas, que
van madurando poco a poco.

Aunque los datos de plantacion
apuntan a una campana muy similar,
lo cierto es que los productores estan
afrontando muchos problemas, que se
unen a los de la climatologia adversa
por el excesivo calor de octubre y el
excesivo frio de noviembre.

Los elevados precios de los consu-
mos o la electricidad se unen a la ame-
naza de huelga de los transportistas,
que ademas escasean en paises como
el Reino Unido. Y todo parece repercu-
tir en el lado del productor, que espera
una respuesta de las administraciones
para hacer frente a una situacion que
tendrd consecuencias muy graves,
sobre todo, para los agricultores que
tengan una superficie y produccion
mas pequefia con la que no puedan
compensar el aumento desmedido de
los costes de produccién de los tlti-
mMos meses.
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Las primeras frambuesas onubenses comienzan a llegar a los mercados europeos.

LLegan a la provincia los primeros trabajadores
contratados en origen procedentes de Honduras

Freshuelva ha gestionado con éxito el viaje y la acogida de este primer contingente.

os primeros trabajadores contrata-

dos en origen por primera vez en
Honduras se encuentran ya trabajan-
do en las labores de recoleccion de la
fresa en varias empresas asociadas de
Freshuelva.

Merced al acuerdo entre Espana
y Honduras relativo a la regulacion y
ordenacion de los flujos migratorios
laborales entre ambos estados, ya se
encuentran en la provincia desde me-
diados de diciembre los primeros 24
trabajadores, estando prevista la llega-
da de los restantes a partir de finales
del mes de enero, cuando aumente la
demanda de trabajo en la zona.

En total, participaran en esta ex-
periencia piloto un total de 250 tra-
bajadores procedentes de Honduras
y otros tantos procedentes de Ecua-
dor, que permaneceran en la provincia
hasta el final de la campana de berries
previsto para el mes de junio.

Los primeros trabajadores hondurefios ya trabajan en la provincia de Huelva.
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Freshuelva participa en un plan de intermediacion
laboral de contratacion de 200 jovenes extutelados

La iniciativa esta impulsada por las fundaciones Sevilla Acoge y Voluntarios por Otro Mundo que preside el ex
Defensor del Pueblo Andaluz José Chamizo.

Alberto Garrocho, Antonio Alvarado, Maria del Mar Ahumada, Michel Bustillo y José Chamizo durante la presentacion.

1 presidente de las fundaciones Se-

villa Acoge y Voluntarios por Otro
Mundo Jerez, José Chamizo, ha pre-
sentado a representantes de las em-
presas asociadas de Freshuelva el Ser-
vicio de Intermediacién Laboral con
Jovenes Extutelados que llevan a cabo
ambas instituciones para ofrecer una
salida laboral a este sector, en un en-
cuentro que ha contado también con
la participacion de la directora general
de Coordinacion de Politicas Migrato-
rias, Maria del Mar Ahumada, y del jefe
de Dependencia de Trabajo e Inmigra-
cion de la Subdelegacion del Gobierno
en Huelva, Antonio Alvarado.

Freshuelva ya participé durante la
pasada campana de una experiencia
piloto en la que un grupo de jovenes
extutelados estuvo trabajando en la
recoleccion de berries en la provincia
de Huelva y, dado el éxito de esta ini-
ciativa, ambas partes han decidido ha-
cer extensible esta iniciativa a las em-
presas asociadas que quieran formar

parte de ella y poder emplear a unos
200 jovenes.

El presidente de Freshuelva, Alber-
to Garrocho, record6 que la pasada
campaiia ya contd con algunos de es-
tos jovenes como parte de la mano de
obra en una experiencia “muy positiva,
que queremos repetir y de la que que-
remos hacer participes a las empresas
del sector que lo deseen”. En este sen-
tido, defendi6 que, “entre todos, pode-
mos proporcionarles un futuro mejor a
estos jovenes y una especializacion en
un sector como el agricola”.

El presidente de las fundaciones
Sevilla Acoge y Voluntarios por otro
Mundo, José Chamizo, agradecié la
implicacion de la Direccion General de
Politicas Migratorias de la Junta y de
Freshuelva para “poder hacer realidad
este proyecto denominado ‘Una vida
auténoma’ para facilitar la integracion
de estos jovenes a través de un empleo
que los dignifica y que les da la posibi-
lidad de tener un futuro”

Chamizo relat6 que la mayoria de los
participantes de la experiencia del ano
pasado, procedentes en su mayoria de
Marruecos y Africa subsahariana, re-
piten porque “estuvieron encantados
y prefieren trabajar en el campo por-
que se sienten bien, cobran adecuada
y puntualmente y pueden ayudar a sus
familias, segin me expresan”.

Por su parte, Maria del Mar Ahu-
mada destac6 el apoyo de la Junta de
Andalucia a este proyecto desde sus
lineas de subvenciones y el recono-
ciento recibido por la iniciativa en los
Premios Andalucia de Migraciones,
en los que “un jurado formado por 15
personas que representan nuestra so-
ciedad andaluza valoré positivamente
el proyecto ‘Una vida auténoma, que
ya tuvo un resultado muy positivo el
pasado afio con la insercion laboral de
estos jovenes”.

Para Mar Ahumada, “es importante
que se vea que proyectos asi funcio-
nan’ y animé a los empresarios del



sector de los frutos rojos a “que apues-
ten por este tipo de mano de obra por-
que estos jovenes estan dispuestos,
son muy responsables y dan muy bue-
nos resultados”.

Por su parte, Antonio Alvarado des-
taco los logros conseguidos en esta
legislatura por el Ministerio de Inclu-
sion, Seguridad Social y Migraciones
con una modificacion de la Ley de
Extranjeria que ha sido “fundamental”
para el proyecto ‘Una vida autébnoma’ y
para seguir avanzando con unos cam-
bios en la legislacion que eran “nece-
sarios, de justicia, inclusivos, vitales y
urgentes para dar respuesta a las ne-
cesidades de tantas personas jovenes
que no tenian la posibilidad de acceder
al mercado laboral”

Ademas, destacé la inversion en dar
cobertura mediante la Oficina de Ex-
tranjeria a todos esos procedimientos
nuevos que se ponen en marcha con
un refuerzo en las plantillas, asi como
la modernizaciéon de las plataformas
electronicas para presentar la docu-
mentaciéon que requiere cada persona
para lograr su autorizacion de resi-
dencia y trabajo, teniendo siempre en
cuenta la posible vulnerabilidad de los
menores y de las personas jovenes.

Seguin explico, el objetivo es “faci-
litar y habilitar a las personas jovenes
migrantes para trabajar en el campo,
que se hizo mas necesario durante la
pandemia, y que hemos visto que el re-
sultado es muy bueno y pueden apor-
tar mucho no solo al sector agricola,
sino a la sociedad en general”

En este sentido, ahondo en los cam-
bios introducidos por el Real Decreto
903,/2021, de 19 de octubre, aprobado
por el Consejo de Ministros el pasado
mes de octubre y por el que se mo-
difica el Reglamento de la Ley de Ex-
tranjeria, aprobado por el Real Decreto
557/2011, de 20 de abril. El objetivo de
la norma es modificar el régimen ju-
ridico de menores y extutelados para
favorecer su integracion, de forma que
se les facilita permiso de trabajo.

Premios Andalucia sobre Migraciones

Este Programa de Intermediaciéon La-
boral con Jévenes Extutelados ha sido
reconocido en la 17 edicion de los
Premios Andalucia sobre Migraciones,
en la modalidad de ‘Buenas préacticas
de insercion laboral), reconociendo asi
la labor de la Fundacién Voluntarios de
Otro Mundo, que con el proyecto ‘Una
vida auténoma’ trabaja con jovenes ex-
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Algunos de los joévenes que aun contintian trabajando gracias al programa contaron su experiencia.

tutelados que viven en las provincias
de Cadiz y Sevilla y gracias a su labor
avanzan en su crecimiento y favore-
cen su integracion social a través de su
incorporacién al mundo laboral en los
campos de Cadiz y Huelva.

Los Premios Andalucia sobre Mi-
graciones, convocados por la Conse-
jeria de la Presidencia, Administracion
Pablica e Interior de la Junta de Anda-
lucia a través de la Direccion General

de Coordinacion de Politicas Migrato-
rias, tienen como finalidad reconocer
las actividades que mejor contribuyan
a fomentar la interculturalidad y la di-
versidad cultural y social existente en
Andalucia en el marco de la igualdad
plena de género, asi como a sensibili-
zar a nuestra sociedad en una convi-
vencia de enriquecimiento mutuo y fa-
vorecer la plena integracién social de
las personas inmigrantes en Andalucia.



12 Afondo

Rechazo a la eliminacion de las subvenciones parala
atencion de las temporeras contratadas en origen

El parlamentario de Ciudadanos Julio Diaz anuncia que pedira la restitucion de estas ayudas.

1 parlamentario de Ciudadanos (Cs)

por Huelva y portavoz adjunto de
la formacion liberal en el Parlamento
de Andalucia, Julio Diaz, ha anunciado
que va a “exigir en todas las institucio-
nes una explicaciéon sobre la elimina-
cion de las subvenciones para la orde-
nacion de flujos migratorios laborales
de trabajadores migrantes para las
campaias agricolas”

Diaz, que ha mantenido un encuen-
tro con los representantes de Fres-
huelva y la Asociacién de Citricultores
de la Provincia de Huelva, explico que
tanto unos como otros recibian des-
de hace 15 afios estas subvenciones
del Gobierno de Espafa destinadas a
la organizacién y coordinacion de las
contrataciones y los desplazamientos
de los temporeros; la visita a los aloja-
mientos de temporeros para la elabo-
racion de informes sobre las condicio-
nes; o el asesoramiento e informacion
sociolaboral a migrantes que parti-
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Diaz con el presidente de Citricultores, Lorenzo Reyes, y el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez.

cipan en estas campafas sobre sus
derechos y deberes laborales, y, “sin
que haya mediado explicacion, no se
han vuelto a convocar desde el vera-
no de 2020". “No entendemos que el

Gobierno de Sanchez, que tanto habla
de escudo social y de sensibilidad con
la inmigracion, ahora los abandona y
detraiga esta ayuda sin compensar ni
informar a estas organizaciones”.

“Lider en Certificaciéon

y auditoria agroalimentaria”

£

®

@]

0}

o

o
orHo

z[=]

«M



A Fondo 13

Interfresa lleva a Italia su Plan de Responsabilidad
Etico, Laboral, Social y de Igualdad, pionero en Europa

Una delegacion de la interprofesional de los frutos rojos viaja a la region de Basilicata.

Miembros de Interfresa, la Inter-
profesional de la Fresa y los Fru-
tos Rojos de Andalucia, han participado
en la iniciativa Living Lab Basilicata, ‘La
buena practica del Plan de Responsa-
bilidad Etico, Laboral y Social de Inter-
fresa, dentro del proyecto ‘COM&IN.
Competenze per |'Integrazione in Eu-
ropa, financiado por el Fondo de Asilo,
Migracion e Integracion de la Unién
Europea.

Consorzio NOVA, socio técnico del
proyecto, contact6 con Interfresa hace
unos meses, después de conocer la ex-
periencia del Plan de Responsabilidad
Etico, Laboral, Social y de Igualdad de
Interfresa (Prelsi), un plan pionero en
toda Europa, durante un encuentro
con la Camara de Comercio de Sevilla,
mientras analizaban y evaluaban algu-
nos ejemplos de buenas practicas pre-
sentados durante las reuniones trans-
nacionales de COM&IN.

El interés de la region italiana de
Basilicata, un territorio eminentemen-
te agricola que est4 avanzando con las
administraciones para superar, sobre
todo, situaciones laborales irregulares
o alejadas de las buenas practicas, fue
recibido desde un principio con agra-
do y espiritu de colaboracién por par-
te de Interfresa, que desde que cre6 el
Prelsi en el aflo 2018 ha superado retos
muy importantes a la hora de mejorar
la imagen del sector productor de los
frutos rojos y, lo mas importante, de la
materializaciéon de una mejora notoria
del clima sociolaboral en las empresas
agricolas que se adhieren al plan.

Junto al vicepresidente de Interfre-
sa, Cristobal Picon; el director gerente
de la interprofesional, Pedro Marin; y
el director del Prelsi, Borja Ferrera, y
su director financiero, Francisco Or-
tega; viajaron a Basilicata la directora
general de Coordinacion de Politicas

Migratorias de la Junta de Andalucia,
Maria del Mar Ahumada, en contacto
estrecho desde sus inicios con el Prelsi
y su metodologia de trabajo; y el direc-
tor de la Fundacion Caja Rural del Sur,
Emilio Ponce, una entidad que apoya
decididamente el plan y que ha pro-
piciado notables mejoras a la hora de
facilitar las gestiones bancarias a los
trabajadores en contrato en origen.

Interfresa intervino en las jornadas
con la sesion ‘La situacion en Huelva:
qué se ha hecho y qué queda por hacer
para la sostenibilidad ambiental, social
y econoémica, en la que los represen-
tantes de Interfresa, de la Junta de
Andalucia y de la Fundacion Caja Rural
del Sur dieron cuenta de los pormeno-
res de la creacion del Prelsi, sus obje-
tivos, su aplicacion practica y los retos
pasados, presentes y futuros, asi como
su influencia en la dinamica laboral y
de convivencia de las empresas.
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VERIPACK (Grupo GUILLIN) ha desarrallads e
nuevo sistema de ventilacién BREEZE pora su
gama MAXIPACK.

Este desarrollo ofrece una circulacién de aire
mejorada en envases de R-PET para empa-
quetar frutos delicados como uvas y tomates.
Esta solucién monomaterial, probada v vali-
dada en un laboratorio independiente,
ofrece una mejor proteccion de la fruta gra-
cios a su disefio de ventilacion lateral. Esta
nueva innovacion octua como una chime-
nea de aire forzado, extrayendo aire de la
parte inferior a la parte superior de la cesta,
aumentando la circulacion del aire debajo
de los frutos. El aire caliente se explulsa al
exterior un 10% mds rapide, lo que evita cual-
quier condensacién,

Con MAXIPACK BREEZE, VERIPACK ofrece una
gama de disefo ecoldgico para proteger el
producto desde el campo hasta la mesa, mejo-
rando la vida atil y simplificando el reciclaje.

c VERIPACK in|

Tel. +34 93729 2010 o)
Infaveripackaverpack.es B
www.groupeguillin.com

MAXIPACK ereeze ©
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Freshuelva impulsa la promocion de
los berries en una feria muy positiva

La asociacion desarrolla un amplio programa de actividades con las que ha logrado destacar los valores
nutricionales de sus berries, ast como la fortaleza del sector y de sus empresas partners.

El ministro Luis Planas durante su estancia en el stand de Freshuelva, acompafiado por Alberto Garrocho y representantes institucionales.

a Asociacion de Productores y
LExportadores de la Fresa de Huel-

va, Freshuelva, ha completado las
tres jornadas en que se ha celebrado la
Feria de las Frutas y las Hortalizas Fruit
Attraction 2021 con un balance “muy
positivo” ante la gran afluencia de pa-
blico de esta importante cita nacional
del sector, que la asociacién onuben-
se ha aprovechado para dar un nuevo
impulso a la promocion de los berries
onubenses a través, sobre todo, de sus
cualidades saludables.

El gerente de Freshuelva, Rafael Do-
minguez, destaco precisamente que la
afluencia a esta importante edicion de
Fruit Attraction ha sido muy destacada
y se ha puesto de manifiesto “las ganas
de la gente por volver a la normalidad,
por encontrarse y por recuperar las re-
laciones presenciales”.

En este punto, subray6 que Fruit At-
traction ha vuelto a convertirse en un
importante punto de encuentro de las
empresas con sus proveedores y clien-

tes, asi como un centro de negocios en
los que se han vuelto a entablar rela-
ciones comerciales.

El stand de Freshuelva también ha
acogido la visita de representantes
institucionales como el ministro de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis
Planas; el director general de Migracio-
nes y la subdirectora, Santiago Yerga y
Teresa Udaondo; la subdelegada del
Gobierno en Huelva, Manuela Parralo;
la consejera la consejera de Agricultu-
ra, Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sos-
tenible de la Junta, Carmen Crespo;
el delegado territorial de Agricultura,
Alvaro Burgos; el vicepresidente de la
Mesa del Parlamento, Julio Diaz; la di-
putada nacional y portavoz socialista
en la Comisién de Agricultura, Maria
Luisa Faneca; los senadores por la pro-
vincia de Huelva del PP, José Enrique
Sanchez; y del PSOE, Amaro Huelva y
Pepa Gonzalez Bayo; la presidenta de
la Autoridad Portuaria de Huelva, Pilar
Miranda; la presidenta y los vicepresi-

dentes de la Diputacion de Huelva, Ma-
ria Eugenia Limon, Juan Antonio Garcia
y Belén Castillo; y los alcaldes Lepe,
Juan Manuel Gonzalez; y Moguer, Gus-
tavo Cuéllar; que pudieron conocer las
propiedades de los berries onubenses,
asi como las novedades en produccion,
sostenibilidad y tecnologias del sector.

Ademas de promocionar las cualida-
des saludables de los berries, avaladas
por el dietista, nutricionista y creador
del movimiento ‘Realfooding’, Carlos
Rios, que visité también a los produc-
tores onubenses, Freshuelva también
ha promocionado su diversificacion
con nuevos cultivos de las empresas
asociadas de Freshuelva, como la pita-
ya.

Freshuelva también ha protagoni-
zado una completa agenda de reunio-
nes de trabajo y actos, como la firma
de convenios de colaboracién con el
Ayuntamiento de Huelva para sellar la
colaboraciéon de ambas entidades con
el Congreso Internacional de Frutos
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La consejera Carmen Crespo durante su visita al stand de Freshuelva junto a Alberto Garrocho y representantes institucionales.
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Representantes institucionales de la provincia de Huelva mostrando su apoyo a Freshuelva en Fruit Attraction.

Rojos; y con Caixabank para poner en
marcha iniciativas conjuntas; la reu-
nioén con la consejera comercial de la
Embajada de la regiéon de Bruselas en
Madrid, Adriane Leonard; o con re-
presentantes de la empresa Bergé Lo-
gistics, que tiene prevista la puesta en
marcha de una linea maritima con Rei-
no Unido a través de la Autoridad Por-
tuaria de Huelva.

De la misma forma, Freshuelva ha
comenzado a preparar con los respon-
sables de Fruit Logistica la presencia
del sector en la proxima edicion de la
feria de Berlin, asi como la participa-
cion de la misma en el 7° Congreso In-
ternacional de Frutos Rojos; al tiempo
que también mantuvo un encuentro
con el director general de Migraciones,
Santiago Yerga, a quien trasladaron las

preocupaciones del sector de los fru-
tos rojos con la mano de obra necesaria
para la campaiia.

Las empresas del sector de los frutos
rojos de la provincia de Huelva también
han aprovechado su estancia en Fruit
Attraction para estrechar lazos con los
clientes habituales y abrir nuevas vias
de negocio y de comercializaciéon, que
se ha saldado de forma positiva.
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Apoyo institucional incondicional a los berries

El ministro de Agricultura, el presidente de la Junta o la consejera de Agricultura fueron algunos de los
representantes institucionales que quisieron alabar la calidad, sabor y salud de los frutos rojos onubenses.

| ministro de Agricultura, Pes-
E ca y Alimentacién, Luis Planas,

y la consejera de Agricultura de
la Junta de Andalucia han mostrado
su apoyo al sector de los frutos rojos
de Huelva durante la inauguracion de
la feria madrilena de Fruit Attraction,
que ha vuelto a ser presencial, tras el
parén del ano pasado marcado por la
pandemia, lo que obligo a celebrar esta
feria de forma telematica a través del
LiveConnetc Fruit Attraction, via que
en esta edicién también permanece
abierta y activa.

Una vez inaugurada esta feria que
organizan la Federacion Espafola de
Asociaciones de Productores Expor-
tadores de Frutas, Hortalizas, Flores
y Plantas vivas (Fepex) y el recinto fe-
rial madrilefio Ifema, el ministro y la
consejera Carmen Crespo pasaron al
pabellon 9 donde se encontraba la de-
legacion de la comunidad auténoma
andaluza y tuvieron oportunidad para
conversar, entre otros representantes
institucionales y empresariales, con
el presidente y gerente de Freshuelva,
Alberto Garrocho y Rafael Dominguez,
respectivamente. Primero la consejera
y después el ministro reconocieron la
capacidad del sector de los frutos ro-
jos de Huelva para superar la pande-
mia y hacer un esfuerzo exportador y
de abastecimiento en los mercados de
frutos frescos.

Planas, ademas de conversar con la
consejera andaluza, coincidi6 en el es-
pacio expositor de Freshuelva con au-
toridades locales como la subdelegada
del Gobierno en Huelva, Manuela Pa-
rralo; la presidenta de la Diputacion de
Huelva, Maria Eugenia Limon; los sena-
dores socialistas Amaro Huelva y Pepa
Gonzalez Bayo; la diputada del PSOE,
Maria Luisa Faneca; asi como con el al-
calde de Moguer, Gustavo Cuellar.

Luis Planas subrayé en la inaugu-
racién de la feria que el sector horto-
fruticola ha sido un elemento clave en
la recuperacion y ha expuesto que se
mantiene como el sector agrario mas
importante de Espafia, que ha sabido
mantener su competitividad, con un
valor de produccion de cerca de 15.200
millones de euros en el ano 2020, un 7%
mas que en 2019 y un 9% por encima

Carmen Crespo no dudé en degustar algunos berries de la provincia.

de la media de las tltimas cinco cam-
parias. Ademas, el ministro de Agricul-
tura remarcé la vocacién exportadora
del sector.

Segtn Planas, esta feria es una cita
imprescindible para reforzar la po-
sicion de los operadores de frutas y
hortalizas en los mercados nacional e
internacional.

El ministro asegur6 que en 2021,
“Fruit Attraction es negocio, innova-
cion, diversidad y conocimiento”, ya
que esta feria se configura como un
instrumento importante de promocién
del sector hortofruticola espanol. Se
trata de la segunda feria en importan-
cia para el sector de las frutas y hortali-
zas en la UE, tras Fruit Logistica.



Por su parte, la consejera de Agri-
cultura, Ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible de la Junta de Andalucia,
Carmen Crespo, aprovecho su visita al
espacio expositor de Freshuelva en la
feria Fruit Attraction para reclamar los
fondos Next Generation para ejecutar
las infraestructuras hidraulicas pen-
dientes, que garantizaran cultivos de
regadio en zonas de la provincia.

Aunque reconoci6 que la provincia
onubense no es, precisamente, una
zona donde escasea el agua, advirtio
de que requiere inversiones impor-
tantes que llevan anos reclamando los
agricultores como son el desdoble del
tanel de San Silvestre o la presa de Al-
colea. Dos obras fundamentales para
consolidar los regadios de Huelva.

Crespo, junto al delegado de Agri-
cultura en Huelva, Alvaro Burgos, man-
tuvo una charla con el presidente y el
gerente de Freshuelva, Alberto Garro-
cho y Rafael Dominguez.

Durante la segunda jornada, el espa-
cio del Pabell6n 9 dedicado a los frutos
rojos también recibi6 la visita del presi-
dente de la Junta de Andalucia, Juanma
Moreno, que mostro6 su apoyo al sector
de los frutos rojos y saludo6 a los distin-
tos empresarios que estos dias mues-
tran a medio mundo las caracteristicas
de los productos con vistas a aumentar
la comercializacién y llevar la marca
Huelva a nuevos mercados. Durante su
visita a la feria, Moreno pidi6 al Gobier-
no central que se actualicen los acuer-
dos con terceros paises para evitar que
exista competencia desleal con el cam-
po andaluz y espanol.

También estuvieron en el stand de
Freshuelva para mostrar su apoyo al
sector de los frutos rojos la presiden-
ta de la Autoridad Portuaria de Huel-
va, Pilar Miranda, que destac6 que el
puerto onubense esta “trabajando en
colaboracién con el sector hortofruti-
cola de la provincia para incrementar
las exportaciones desde el Puerto de
Huelva, poner a su disposiciéon nues-
tras instalaciones en el Muelle Sur para
el almacenaje de la mercancia en frio
con el proyecto de hub logistico de
frio, ademas de contar con un moder-
no Puesto de Control Fronterizo en el
propio muelle”.

Entre otros representantes institu-
cionales locales, el vicepresidente de
la Mesa del Parlamento, Julio Diaz, y el
senador del PP José Enrique Sanchez
también quisieron mostrar su respal-
do a un sector “tan importante” para la
economia provincial.

Pilar Miranda en el stand de Freshuelva.

VESHUELVA

Rafael Dominguez junto a Julio Diaz.
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José Enrique Sanchez junto a Rafael Dominguez.
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Freshuelva exhibe su apuesta por sostenibilidad,
salud y diversificacion en Fruit Attraction

El dietista, nutricionista y creador del movimiento ‘Realfooding’, Carlos Rios, muestra su apoyo al sector onubense.
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Carlos Rios junto a Alberto Garrocho, Rafael Dominguez y Mamen Mingorance, de Freshuelva.

y la salud con la promocién de las
cualidades nutricionales de los
berries y de otros cultivos que estin
abanderando productores onubenses,
como es la pitaya, han sido las princi-
pales apuestas de Freshuelva para su
promocion en Fruit Attraction.
Precisamente destacando el sabor,
la calidad y las propiedades de la pi-
taya estuvo en el stand de Freshuelva
el dietista, nutricionista y creador del
movimiento ‘Realfooding’ Carlos Rios,
que ya realiz6 una firme defensa de los
frutos rojos para una dieta saludable
en el dltimo Congreso Internacional
de Frutos Rojos, en el que pronuncio la
conferencia inaugural.
Freshuelva también desarrolld una
importante agenda de reuniones de

La sostenibilidad, la diversificacion

Rafael Dominguez junto a los representantes
de las entidades adheridas al Pacto Mundial
de Naciones Unidas.

PERLAHLIELMA FRUITS EXPORT 5.1,

trabajo, en la que destaco6 el encuen-
tro con entidades agroalimentarias
adheridas al Pacto Mundial de Nacio-
nes Unidas para el cumplimiento de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible, del
que forma parte Freshuelva.

Ademas, mantuvo un encuentro con
la consejera comercial de la Embajada
de la region de Bruselas en Madrid,
Adriane Leonard, a través de la cual se
ha intercambiado la experiencia en los
sistemas de produccién de berries de
ambas zonas.

Por otra parte, el stand de Fres-
huelva acogié un encuentro con re-
presentantes de la empresa Bergé
Logistics, que tiene prevista la pues-
ta en marcha de una linea maritima
con Reino Unido a través del Puerto
de Huelva.



Alberto Garrocho tras la firma del convenio con Maria Jesus Catala.

Freshuelva comenzo a preparar su presencia en Fruit Logistica.

El gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez, también mantuvo un en-
cuentro con la directora de Fruit Lo-
gistica en Espafia, Silvia de Juanes, con
el objetivo de determinar la participa-
cion de la asociacion onubense en la
feria de Berlin, asi como para renovar
la colaboracion de las dos entidades
con el Congreso Internacional de Fru-
tos Rojos.

Representantes de la Junta Directiva
de Freshuelva también mantuvieron un
encuentro con el director general de
Migraciones, Santiago Yerga, a quien
trasladaron las preocupaciones del
sector de los frutos rojos con la mano
de obra necesaria para la campana.

La promocion de los berries onu-
benses fue una prioridad constan-

te en esta feria para Freshuelva, cuyo
gerente particip6é en el Espacio Fruit
Tech con una entrevista sobre la ac-
tualidad del sector de los frutos rojos
en el plato virtual de este espacio dedi-
cado a la innovacion y la digitalizacion
del sector hortofruticola. Por su parte,
el presidente de Freshuelva, Alberto
Garrocho, expuso los pormenores del
nuevo cultivo de la pitaya en el espacio
de entrevistas de AgroBank, ‘El Rincon
de la Innovacion.

Precisamente, Alberto Garrocho y la
directora territorial de CaixaBank para
Andalucia Occidental y Extremadura,
Maria Jesus Catala, renovaron el con-
venio de colaboracién que mantienen
las dos entidades para desarrollar pro-
yectos que beneficien al sector de los

Especial Fruit Attraction

Santiago Yerga mantuvo un encuentro con Freshuelva.

Freshuelva con la consejera de la Embajada de Bruselas en Madrid.

frutos rojos onubense. Para Maria Jests
Catala, “con la presencia de AgroBank
en Fruit Attraction, nuestra entidad
confirma su apoyo al sector hortofru-
ticola. Esta feria es, ademas, un marco
excelente para renovar nuestro acuer-
do con Freshuelva que nos permitira
seguir dando a conocer a la sociedad
los beneficios de los berries. Ir de la
mano de la principal asociacién del
sector en Huelva solo puede dar bue-
nos frutos para el motor econémico del
campo onubense”.

Por su parte, Garrocho expresé su
“gratitud” a la entidad financiera “por
apoyar a los agricultores representa-
dos en esta asociacion y por ir de la
mano con nosotros para seguir avan-
zando y creciendo”.
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Puesta de largo de la Fundacion What
we eat, que une al sector hortofruticola

Apuesta por un marketing incisivo para situar en el lugar que le corresponde en las dietas a las frutas y hortalizas
y ganar cuota de mercado a los productos insanos.

elegido para la primera puesta de

largo de la Fundacion What We
Eat, que nace con el objetivo de unir al
sector para poner en el lugar que co-
rresponde a las frutas y hortalizas.

Enrique de los Rios, director de
Unica; Enrique Colilles CEO de Trops;
Joaquin Rey, director de Fruitgrowing
Quality; y Nuria Martinez Barea, direc-
tora de 5 al Dia, fueron los encargados
de presentar el proyecto que surgi6 en
plena crisis derivada de la pandemia de
la Covid-19. Entre los ambiciosos obje-
tivos que propone la Fundacion figura
trabajar de manera sectorial y colabo-
rativa en la promocion de alimentos sa-
ludables en las maquinas de vending de
hospitales y colegios; eliminar el patro-
cinio cientifico de congresos, estudios
y becas por parte de los ultraprocesa-
dos; evitar que se utilicen las frutas y
hortalizas para valorizar otros produc-
tos sustitutivos; o negociar con las ins-
tituciones normativas favorables a las
frutas y hortalizas son algunos de los
asuntos en los que tendré que trabajar.

Durante la presentacion se explico la
filosofia de la fundacion What We Eat,
que se basa en “que las frutas y horta-
lizas sean la base de la alimentaciéon y
los ultraprocesados pasen de consu-
mo diario a consumo ocasional”. Como
punto de partida, de los Rios coment6
que “tenemos que hacer el esfuerzo de
hacer que las frutas y hortalizas sean
mas atractivas”

En el evento se enumeraron mas de
100 razones para comer mas hortalizas
y frutas que se pueden condensar en
cinco puntos fundamentales: estar mas
sanos, conseguir un mundo mejor, que
Espafa y Europa recuperen su sobera-
nia alimentaria y la necesidad de pro-
ducir muchas mas frutas y hortalizas
y valorizarlas mucho mas, asi como el
trabajo de los productos y sus empre-
sas.

Los impulsores de esta iniciativa,
entre los que se encuentran A Co-
lor Agencia, Afrucat, Afruex, Ailimpo,
Asociacion 5 al dia, Asprocan, Comi-
té de la Patata (Fepex), Cooperativas

Fruit Attraction ha sido el espacio

Enrique de los Rios durante la presentacion de la Fundacion.

Agro-alimentarias de Espana, Fedem-
co, Fepex, Freshuelva, Fruit Attrac-
tion, FruitGrowing Quality, Intercitrus,
Proexport, Trops y Unica Group hacian
un llamamiento a las empresas del sec-
tor para que se unan a este proyecto,
conscientes de que no va a ser facil re-
querira trabajo en equipo, creatividad,
inversiones en marketing, lobby, coo-
peracion, alianzas, etc..

Para lograr estos objetivos es priori-
tario llevar a efecto un marketing inte-
ligente, claro y directo, con campanas
que promuevan el consumo de frutas y
hortalizas para ganar cuota a los pro-
ductos sustitutivos, que las pongan en
el primer plano. Nuria Martinez Barea,
directora de la Asociacién 5 al dia, des-
taco que “es verdad que hay campanas
individuales de empresas, asociaciones
o marcas, pero el sector hortofruticola
es de los pocos que no hacen campanas
coordinadas de marketing colaborati-
vo, enfocadas a crear una corriente de
opini6n, una imagen del sector horto-
fruticola que nos permita apropiarnos
de nuestras fortalezas y que no sean

utilizadas por otros productos.”” La in-
corporacion a la Fundacion se hace ex-
tensible al 100% de la cadena alimen-
taria, cualquier empresa o institucion
que pertenezca a la cadena de valor de
la fruta y hortaliza, ademas de entida-
des del sector salud o alimentacion que
persigan los mismos objetivos que la
nueva Fundacion.

Enrique Colilles, director general
de Trops, reivindico la necesidad de
“decir en alto estas cosas para que el
sector tenga una voz que ahora mismo
no tiene. Como sector no cumplimos
con nuestra responsabilidad de que se
oigan estos mensajes; debemos incre-
mentar la cuota de mercado que otros
nos han ganado”, concluy6. Por su par-
te Joaquin Rey recalcé que “no hay que
ir en contra de nadie sino a favor de
nuestro sector”.

Para finalizar la presentacion de la
Fundacién, se hizo un llamamiento a
las empresas del sector hortofruticola
para que se unan a esta gran iniciativa
para poner en el lugar que corresponde
a las frutas y hortalizas.
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Ayuntamiento y Freshuelva refrendan su
alianza por el Congreso de Frutos Rojos

El alcalde de Huelva y el presidente de Freshuelva firman un convenio de colaboracion en el que se enmarca el
impulso conjunto al evento internacional mas importante del sector de los berries.
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Alberto Garrocho y Gabriel Cruz, acompariados por el gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, y el concejal de Empleo, Jestis Bueno, durante la firma.

a Feria Internacional del Sector
Lde Frutas y Hortalizas, Fruit At-

traction, ha servido al alcalde de
Huelva, Gabriel Cruz, de marco para
la firma de un convenio de colabora-
cion con Freshuelva para refrendar la
apuesta por un evento anual tan im-
portante para Huelva como es el Con-
greso Internacional de Frutos Rojos.
Asi, mediante este acuerdo, el Ayun-
tamiento de la capital pone las insta-
laciones de la Casa Colén a disposicién
de este gran acontecimiento, blindan-
do esta colaboracién para las ediciones
de 2022y 2023.

Como puso de manifiesto el regidor,
“venimos apostando fuerte por el posi-
cionamiento de Huelva como Ciudad
de Congresos, una vertiente que tiene
un gran potencial de cara al dinamismo
econdmico y la promocién exterior de
la capital onubense y para la que reu-
nimos unas condiciones idéneas, que
ademas se van a ver optimizadas con
la inminente rehabilitaciébn que vamos
a llevar a cabo en la Casa Colén en el
marco del Plan Turistico de Grandes
Ciudades”

En este sentido, Cruz puso en valor
la relevancia del Congreso organizado
por Freshuelva como “escaparate de
una de las fortalezas econémicas de
Huelva, un evento que en sus seis edi-
ciones ha conseguido una creciente
repercusion y que vamos a seguir apo-
yando porque tiene un papel estratégi-
co para el impulso al sector y para ese
posicionamiento como destino turisti-
co de congresos”

Segln el alcalde, “los frutos rojos
son, junto con la industria, la fuente de
riqueza mas importante que tenemos
en la provincia, ocupando un papel muy
importante en las exportaciones a nivel
nacional y, junto con la industria, es el
que mas tira de nuestra economia”.

“Queremos profundizar en las rela-
ciones con el sector porque, aunque la
capital no tenga grandes superficies de
cultivo, si tenemos las infraestructuras
necesarias para el desarrollo del sector
que nace y emerge de los berries, bien
a través del Parque Huelva Empresarial
o de las instalaciones para el desarrollo
de los congresos clave para la promo-
cion de los frutos rojos”.

Por su parte, el presidente de Fres-
huelva, Alberto Garrocho, destac6 su
satisfaccion por “refrendar la colabora-
cion que desde afios mantenemos con
el Ayuntamiento para la celebracion
de nuestro Congreso Internacional
de Frutos Rojos y que ahora hacemos
extensible a la promocién de nuestros
berries como marca Huelva”

“Para nosotros es muy importante
contar con el apoyo del Ayuntamiento
en nuestro objetivo de dar a conocer e
incentivar el consumo de nuestros fru-
tos rojos como frutas indispensables en
una dieta saludable” indic6é Garrocho.

Mediante este convenio, el Consis-
torio ofrece a Freshuelva el Palacio de
Congresos, Salon de Chimeneas y otros
espacios de la Casa Colén, poniendo,
ademas, a un informador turistico mu-
nicipal a disposicién de las visitas guia-
das que puedan programarse como ac-
tividades paralelas al Congreso.

Asimismo, el Ayuntamiento formara
una vez mas parte del comité organi-
zador del Congreso con el objeto de
coordinar los servicios que se solicite
para el perfecto desarrollo del mismo.
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Freshuelva participa en un webinar
sobre la Ley de Cadena Alimentaria

En el debate, organizado por la revista ‘Mercados’, intervino el gerente, Rafael Dominguez.

un webinar en el que, de la mano

del sector hortofruticola, se vol-
vieron a poner sobre la mesa las dudas,
inquietudes y preocupaciones sobre
una normativa que “erra el tiro”, como
es la Ley de la Cadena Alimentaria. Esto
es, precisamente, lo que repiti6 en rei-
teradas ocasiones Inmaculada Sanfeliu,
presidenta del Comité de Gestién de
Citricos (CGC), que comparti6é mesa de
debate con Sergio Caceres, gerente de
Asprocan; Fernando P. Molina, director
de Proexport; Miguel Angel Gémez, di-
rector-gerente de Afruex; y Rafael Do-
minguez, gerente de Freshuelva.

Todos los participantes coincidieron
en la pérdida de rentabilidad del sec-
tor espanol en la Unién Europea (UE)
frente a paises terceros y lamentaron
que la normativa no abunda en esta
situacion, sino todo lo contrario, “nos
impide competir”, como afirmé Sergio
Céaceres, gerente de Asprocan.

La Asociaciéon que Caceres repre-
senta fue la mas critica con la reforma
de la Ley de la Cadena. No cuestion¢ la
“buena intencién” de la norma -“creo
que tiene un propésito que todos com-
partimos”™, pero apunt6 a sus limita-
ciones: “se trata de una ley nacional en
un mercado libre en el que, en nues-
tro caso, competimos todo el afio con
importaciones de banana de terceros
paises”

Segtin recordd, Asprocan ha realiza-
do distintos estudios sobre el impacto
de la banana en el histérico de ventas
del platano de Canarias en los tltimos
cinco ejercicios, concluyendo que, con
la Ley actual en vigor, “el 30% de nues-
tra produccion, que asciende a unos
430 millones de kilos anuales, tendria
que quedarse en las islas ante la impo-
sibilidad de cumplir con la norma”.

Por su parte, Fernando P. Gomez,
director de Proexport, y a pesar de su
“miedo a criticar la Ley”, apunt6 a tres
factores que lastran al sector. En pri-
mer lugar, el exceso de burocracia ge-
nerado por la obligatoriedad de firmar
contratos “para 2.500 euros” En este
sentido, apunt6 a la “necesidad de la
contractualizaciéon” de las operacio-

L a revista Mercados ha organizado
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Los participantes en el webinar sobre la Ley de la Cadena Alimentaria.

nes comerciales, pero “no con dema-
siada burocracia” En segundo lugar,
se refirié a la apariciéon de “conflictos
internos” entre los productores y sus
propias comercializadoras y, finalmen-
te, critic6 que la norma “no entra en el
ultimo eslabon de la cadena”

De hecho, la directiva europea que
sustenta la Gltima modificacion de la
Ley “permite que las dos partes deci-
dan qué jurisprudencia aplican” a la
hora de formalizar un contrato, y a na-
die le debe pasar por alto que el sector
hortofruticola nacional es eminente-
mente exportador. Por todo ello, “pe-
dimos pequefias modificaciones para
hacerla mas realista”

Para Inmaculada Sanfeliu, presiden-
ta del Comité de Gestion de Citricos,
son fundamentalmente dos los aspec-
tos mas preocupantes de la reforma.
Por un lado, “crea grandes diferencias
entre las empresas privadas y las enti-
dades asociativas” y, por otro, “agrava
la pérdida de rentabilidad frente a pai-
ses terceros”. Es, precisamente, en este
ultimo aspecto, donde el Gobierno de-
beria “centrar el tiro” para “devolver al
sector parte de la rentabilidad perdida”

“Ya no nos queda ninguna barrera pro-
tectora, no se esta teniendo en cuenta
la preferencia comunitaria, y no hay
reciprocidad”, lamento.

Mas citrico atin fue Miguel Angel
Gomez, director gerente de Afruex: “La
Ley es totalmente inasumible y no se
puede cumplir”, pero no solo eso; des-
de su entrada en vigor en 2013, “no ha
servido mas que para poner multas y
perder clientes”, evidenciando, a su jui-
cio, su caracter recaudatorio hasta el
momento. Para Gémez, y en una situa-
cion de libre mercado, cuando los pre-
cios son bajos, “no podemos comprarle
la fruta al agricultor y la produccién se
queda en el campo”

Por wltimo, Rafael Dominguez, ge-
rente de Freshuelva, puso sobre la
mesa la que es, a su juicio, la clave que
invalida la norma: “Estamos en un mer-
cado global’, y a partir de ahi, cualquier
“condicionante que se nos aplique a
nosotros y no a paises terceros nos
resta competitividad”. Para Dominguez,
“es necesario hacer otras muchas cosas
mas alla del precio” e insistio, como ya
hiciera Sanfeliu, en la importancia de
“poner la competitividad en el centro”.
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Los frutos rojos y la pitaya despiertan el
interés de los medios en Fruit Attraction

El crecimiento y la diversificacion de los frutos rojos hacia otros tropicales como la pitaya atraen la curiosidad
informativa de los diferentes espacios de la feria madrilena.

Rafael Dominguez entrevistado en el Espacio Fruit Tech.

a promoci6on de los berries onu-
Lbenses fue una prioridad cons-

tante en esta feria para Freshuel-
va, cuyo gerente, Rafael Dominguez,
particip6 en el Espacio Fruit Tech con
una entrevista sobre la actualidad del
sector de los frutos rojos en el platé
virtual de este espacio dedicado a la
innovacion y la digitalizacion del sec-

tor hortofruticola. En ella, analiz6 la
evolucion y la diversificacion de frutos
rojos que ha marcado al sector en los
ultimos afios, en los que también se ha
apostado fuertemente por la investiga-
cion y sostenibilidad, acompanadas de
la apertura de nuevos mercados, como
ha sido el caso de Canada para la fre-
sa o de Brasil para el arandano. Por su

parte, el presidente de Freshuelva, Al-
berto Garrocho, expuso los pormeno-
res y las perspectivas del cultivo de la
pitaya en el espacio de entrevistas de
AgroBank, ‘El Rincon de la Innovacion.
Garrocho abord¢ el rapido crecimiento
de esta fruta tropical en nuestra pro-
vincia, por las ventajas de produccion
que presenta.
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Las empresas promocionan sus productos

Las empresas asociadas a Freshuelva aprovechan su presencia y la de numerosas empresas y proveedores en la
feria para difundir las bondades de sus productos y promocionar sus novedades para esta campana.

Bonafru.

Cuna de Platero.

Euroberry.

Flor de Dofana.

unque la celebracion de Fruit
AAttraction de forma presencial

en 2021 suscité algunas dudas, la
mayoria de las empresas asociadas de
Freshuelva decidi6 apostar por la vuel-
ta a la relativa normalidad y contar con
un stand en la feria hortofruticola mas
importante de Espafia y de las mas im-
portantes del mundo.

Fresén de Palos.

Es por ello que las empresas aso-
ciadas de Freshuelva Cuna de Platero,
Donana 1998, Euroberry, Flor de Dona-
na, Fresén de Palos, Fruta de Andalucia,
Grufesa, Plus Berries, SAT Royal y Su-
rexport repetieron su presencia con un
destacado stand en la feria, en la que
otras empresas como Bonafra o SAT
Algaida decidieron por primera vez es-

tar presentes con un espacio propio,
dada la imposibilidad de hacerlo den-
tro del de Freshuelva en cumplimiento
de las normas sanitarias vigentes.

Las empresas asociadas de Fres-
huelva aprovecharon su presencia en
Madrid y la de las empresas provee-
doras y clientes para dar a conocer sus
principales novedades y las bondades



Fruta de Andalucia.

Especial Fruit Attraction

SAT Royal.

de sus productos de cara a la presente
campaiia productiva.

Muchas de ellas escenificaron en
Madrid su compromiso con el Prelsi
impulsado por Interfresa, mientras que
otras aprovecharon el enorme foco
mediatico para dar a conocer sus no-
vedades, como fue el caso de Cuna de
Platero, que informé de que su nueva
variedad propia de arandano, Cupla,
estaria a disposicion de todos los pro-
ductores.

La indiscutible apuesta de Cuna de
Platero por las posibilidades de pro-
mocion que ofrece Fruit Attraction se
materializé también con la presencia

Surexport.

del exjugador de fatbol Luis Figo des-
tacando las bondades de los berries de
la cooperativa moguereiia.

Luis Figo no sélo dio su apoyo a los
cooperativistas de Cuna de Platero,
posando con la variedad de productos
que llevaron a la feria sino que mani-
festd que es un consumidor habitual de
estos frutos por sus cualidades saluda-
bles y por lo apetecibles que son.

Otras empresas como Bonafra, Gru-
fesa, Fruta de Andalucia incidieron en el
refuerzo de su imagen de marca como
distintivo de sus productos en los dis-
putados mercados europeos, con una
importante presencia en Madrid.

Sin duda, uno de los mayores atrac-
tivos lo protagonizo la empresa osten-
tora partner de Freshuelva Planasa,
que, ademas de presentar cuatro va-
riedades de fresa, una de frambuesa y
consolidar seis de arandanos, recibid
en su stand la visita del popular chef
Martin Berasategui, que utiliza ac-
tualmente dos referencias de Planasa:
la endibia blanca y rizada, pero que
aprovecho6 su presencia para probar
las nuevas variedades de frambuesa y
mora que actualmente tiene Planasa
en lanzamiento: BlackSultana y Plapink
1304 y quedo6 sorprendido con el sabor
y la calidad como atributos clave.
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Fruit Attraction 2022 se celebrara del
4 al 6 de octubre con nueva directora

La edicion de 2021 se cierra con la visita de 65.000 profesionales de 110 paises y de 1.300 empresas.

ruit Attraction 2021, que se ce-
Flebré del 5 al 7 de octubre en los

pabellones 3, 4, 5, 6,7, 8,9 y 10 del
recinto ferial, convirtié6 a Madrid en la
capital mundial hortofruticola durante
tres intensos dias. La Feria se ratifica
como instrumento fundamental para
una comercializaciéon hortofruticola
global y su capacidad de promover las
exportaciones mundiales del sector,
siendo el punto de conexién comercial
de todo el conjunto de profesionales
que integran toda la cadena de valor y
marco de la innovacion del mercado.

La confianza generalizada de los
profesionales del sector en la feria ha
quedado reflejada también en el volu-
men de visitantes internacionales, que
han significado el 37% del total. Un afio
mas, los procedentes de Europa fueron
los mas numerosos del segmento in-
ternacional, destacando los asistentes
desde Francia, Italia, Portugal, Paises
Bajos, Reino Unido, Polonia y Alemania.
También ha sido significativo el niime-
ro de profesionales latinoamericanos,
especialmente los llegados desde Pert,
Chile, México, Colombia y Ecuador, a
los que se suman los de Norte Améri-
ca. Del mismo modo, cabe destacar la
afluencia de profesionales de la region
MENA. En definitiva, Fruit Attraction
ha vuelto a confirmarse como un even-
to comercial clave para la produccion,
comercializaciéon y distribucién mun-
dial.

Asimismo, los visitantes del pro-
grama Mercado Importador Invitado,
coorganizado con el ICEX, y que en
esta ocasion fueron Brasil, Ucrania,
Corea del Sur y Bielorrusia, alcanzaron
igualmente una notable afluencia de
profesionales.

Fruit Attraction ha permitido ofre-
cer a los participantes una plataforma
de impulso y expansion internacional
con el Programa de Invitados Interna-
cionales que, con la colaboracion del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion y del ICEX, atrajo a Madrid
a mas de 600 grandes compradores,
jefes de compra retail, importadores y
mayoristas invitados de 67 paises.

En relacién con los expositores, la
participacion internacional supuso el

Freshuelva ha vuelto a promocionar sus berries durante su estancia en Fruit Attraction.

46% del total, con 600 empresas ex-
tranjeras de 43 paises, destacando la
presencia de Europa, y muy especial-
mente el volumen de participantes
procedentes de Italia y Francia. Asimis-
mo, cabe destacar también la impor-
tante apuesta de Latinoamérica, prin-
cipalmente de Colombia, Pert, Costa
Rica, Ecuador y México.

En el ambito doméstico, Fruit At-
traction 2021 contd con la presencia
de empresas de todas las zonas de pro-
duccién espariolas.

Un total de 703 empresas, cuya pre-
sencia exitosa radica principalmen-
te en el gran interés de la producciéon
hortofruticola espafola en la comer-
cializacion internacional, precisamen-
te en un mes clave para la planificacion
de campanas.

Una vez mas, el area expositiva de
productores, Fresh Produce, registrd
el segmento de mayor representacion
con mas del 65%. También cont6 con
un importante peso la industria au-

xiliar, con el 18%, mostrando toda la
fortaleza de la cadena del sector hor-
tofruticola. Ademas, completaron la
oferta las empresas especializadas en
logistica, movilidad, IT y gestion de la
cadena de frio para alimentos frescos
y congelados, en Fresh Food Logistics.
Y un muy importante crecimiento en
el area de Biotech Attraction y Smart
Agro. Todo ello, ha demostrado el firme
compromiso del conjunto del sector
con el proyecto en esta edicion espe-
cial “retail”.

En el marco de Fruit Attraction se
entregaron los premios Innovation
Hub Awards, que en esta ocasion fue-
ron otorgados a la empresa VallOndo,
ganadora con su kit de autocultivo de
setas en la categoria Producto fresco; a
ClassPack y su Bio Salad Rol, en Indus-
tria auxiliar y, por ultimo, en categoria
Acciones de sostenibilidad y compro-
miso, el jurado ha premiado a la empre-
sa Manter Ibérica por su maquina Leaf.
Del mismo modo, la feria fue escenario



de la entrega del premio al ganador del
primer Concurso de Podcast Fruit At-
traction: relatos de #agroinspiracion,
en apoyo a nuevos formatos de comu-
nicacion dentro del sector agroalimen-
tario. El ganador fue el podcast De va-
caciones y salvavidas, de Looije.

Un completo programa de jornadas
hizo de Fruit Attraction el centro de
conocimiento para el sector, con al-
rededor de 70 sesiones caracterizadas
por la gran diversidad de contenidos,
asi como por el alto nivel de los 180 po-
nentes y los 2.100 asistentes.

Precisamente las jornadas mas des-
tacadas de esta ediciéon seguiran visi-
bles en la plataforma Fruit Attraction
LIVEConnect, que se mantiene activa
y permitira a los profesionales seguir
contactando con otros agentes del
sector.

Por otro lado, y en relacion con
compromiso de Ifema Madrid con la
sostenibilidad, Fruit Attraction volvi6 a
facilitar la recogida de frutas y horta-
lizas de los expositores para el Banco
de Alimentos de Madrid, que consigui6o
reunir mas de 29.000 kilos de produc-
tos hortofruticolas para su uso solida-
rio. Una iniciativa que pretende atajar

la pérdida de alimentos, en linea con la
primera ley de Desperdicio Alimenta-
rio de Esparia, aprobada recientemente
por el Consejo de ministros.

Fruit Attraction 2021, organizado
por Ifema Madrid y Fepex, cont6 una
vez mas con el apoyo del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion en su
acto de inauguracion, que volvio a estar
presidido por el ministro Luis Planas.

La préxima edicion de la feria se ce-
lebrara en Madrid del 4 al 6 de octubre
de 2022, bajo la direccion de Maria José
Sanchez, nueva responsable del area
agroalimentaria de Ifema Madrid, que
releva a Radl Calleja, cabeza visible de
la feria durante los Gltimos afios, con
un resultado bastante positivo.

Maria José Sanchez, vinculada a Ife-
ma Madrid desde hace 30 afios, toma
el relevo a Raul Calleja en la direcciéon
de las ferias del sector agroindustrial,
alimentacioén y gastronomia organiza-
das por la Institucion: Fruit Attraction,
Meat Attraction, Intersicop, Vendibéri-
cay Eat2go, alos que se suman los pro-
yectos digitales LIVEConnect.

En palabras de la nueva directora,
“asumo este reto con una enorme res-
ponsabilidad y respeto al sector de Ali-

Especial Fruit Attraction

mentacion, tan consolidado en nuestro
pais. Lo asumo también con la ilusién
de aportar todo lo que esté en mi mano
por seguir consolidando y posicionan-
do las convocatorias con el Gnico obje-
tivo de que las empresas vean cumpli-
das sus expectativas empresariales. Es
muy gratificante, ademas, tener el res-
paldo de un equipo con un gran bagaje
en este. Un proyecto que Raul Calleja
ha liderado impecablemente durante
anos y al que yo daré continuidad”.

Por su parte, Raul Calleja asume la
direccion del Area de Digitalizacion y
Diversificacion del Negocio de Ifema
Madrid, dentro de la nueva Direccion
de Innovacion.

En este sentido, Calleja destacod
que “desde esta nueva area pretende-
mos impulsar y acelerar la evolucion
y transformacién de los ecosistemas
empresariales alrededor de un evento
gracias a la digitalizaciéon. De esta ma-
nera, se ayuda a las empresas partici-
pantes a maximizar sus oportunidades
comerciales, de networking y de cono-
cimiento. En un mundo totalmente co-
nectado e integrado; el ambito digital
es uno de los vectores de crecimiento
que mas impulsa los negocios”

27

SUPERFILTRADO
RESISTENCIA

EFICIENCIA

“Mas de 40 anos de dedicados a
la innovacién en la irrigacién y a
vuestra confianza nos han

PATHFINDER
XPRO

XS W

permitido un afio mas ser una
de las empresas lideres en
cinta de riego en Huelva,
gracias agricultores”

PATHFINDER
é PRO

-y SEVILLA o7
Ctra. N-IV KM. 552,6. 41700 ’l:’l__['lr".}"-' ]
o cennsos. eiiee: @) @ © M
Espaiia NPT ;
Tel: 954 903736/ +34 954 908069 |ro: ,Eﬁ.*-. www.grupochamartin.com
e o |

Sevilla@grupochamartin,com




28 Esnoticia

La feria berlinesa Fruit Logistica 2022 se
pospone y se celebrara del 5 al 7 de abril

Contaba ya con la participacion confirmada de empresas procedentes de 68 paises.

El nuevo director de Fruit Logistica, Kai Mangelberger.

a situacion pandémica de toda
LEuropa ha vuelto a imponerse y

finalmente Fruit Logistica, la fe-
ria comercial mas importante para el
comercio de fruta, aplaza su celebra-
cion prevista entre el 9y el 11 de febre-
ro a la fecha comprendida entre el 5y
el 7 de abril de 2022, segin ha comuni-
cado la organizacion del evento.

“Es probable que la situacion em-
peore en muchos paises de Europa
debido a la cuarta ola de coronavirus.
A su vez, la industria sigue apostando
por un encuentro presencial para po-
der interactuar en persona’, manifesto
el director de proyecto de Fruit Logis-
tica, Kai Mangelberger, con respecto a
la decision.

“No prevemos que la situacion del
coronavirus se relaje hasta febrero con
las medidas adoptadas. La nueva fe-
cha permite que Fruit Logistica valga
la pena para nuestros invitados y ex-
positores internacionales. Esperamos
poder acoger de nuevo a personas de
todo el mundo en mejores condicio-
nes’, senald Kai Mangelberger.

La direccion de la feria ya habia
adoptado medidas de seguridad sani-
taria ante la celebracién en febrero,
de hecho, ya anunci6é que, debido a la

normativa vigente, solo se iba a per-
mitir el acceso a los participantes que
hubiesen recibido la pauta completa
de vacunacion o hubiesen pasado la
enfermedad, con lo que todos los asis-
tentes iban a tener que presentar un
certificado digital de su estado de va-
cunacion o recuperacion en el recinto
ferial de Messe Berlin.

Se considera que las personas es-
tan vacunadas si han recibido todas las
dosis de una vacuna autorizada en la
UE. Actualmente, estas son: Moderna
(Spikevax), BionTech /Pfizer (Comirna-
ty), AstraZeneca (Vaxzevria) y Johnson
& Johnson (Janssen).

Ademas, solo se iba a poder acceder
a la feria con entradas personalizadas
que deberian adquirirse previamente
por internet en la taquilla de Fruit Lo-
gistica (Ticketshop).

Y es que, hasta el momento del
anuncio del aplazamiento de la ce-
lebracién de la feria hasta abril, Fruit
Logistica contaba con un nimero de
expositores registrados a un nivel
comparable al tltimo evento y con una
destacada internacionalidad, con em-
presas procedentes de 68 paises.

La prevision era la de contar con
mas de 2.000 expositores y, aunque la

-

mayor participacion provenia de Euro-
pa, América Central y del Sur estaban
asimismo muy bien representadas.

La del aplazamiento ha sido sin
duda una dificil decision adoptada por
el recién nombrado director Kai Man-
gelberger , que asumi¢ la direccion de
la feria lider en el comercio mundial de
frutas, Fruit Logistica, el pasado 1 de
noviembre.

Mangelberger cuenta con casi 20
afios de experiencia en el ambito de
ferias y eventos y, durante los tltimos
seis afos, ha sido subdirector de pro-
yectos de InnoTrans, la feria interna-
cional lider en tecnologia de transpor-
te. Sucede a Madlen Miserius, quien
inicialmente acompafo a Fruit Logis-
tica como directora de Productos y la
dirigio, posteriormente, como directi-
va principal de productos. Después de
doce afos de éxito en Fruit Logistica,
Miserius se alegra de afrontar nuevas
tareas y desafios en la empresa de ex-
hibiciéon Messe Berlin.

“Queremos ser la constante para la
industria de la fruta fresca, una indus-
tria que a menudo tiene que adaptarse
de forma rapida y flexible a las condi-
ciones marco cambiantes”, dijo Man-
gelberger.



EL

N itra.to =
Pota s I CO ? w N

e

Multi-K™ de HAIFA, es la eleccion de los agricultores que cuidan la rentabilidad
de sus cultivos. La Nutrigacion™ de mayor pureza y solubilidad, junto con un

asesoramiento técnico experto, para obtener una produccion de la mas alta calidad.

Haifa Iberia GIRARCS .I SRS - e HQifQ

€L Telf 915912138 | E-mail: Iberia@haifa-group.com | www.haifa-group.com

-.i"-‘.

=2

Pioneering the Future




30 Esnoticia

Freshuelva renueva la colaboracion con la Diputacion

El convenio recoge el apoyo en las ferias de Madrid y Berlin para promocionar la provincia.

Rafael Dominguez, Juan Antonio Garcia, Alberto Garrocho y Yolanda Rubio tras la renovacion del convenio.

a Diputacién de Huelva aportara

61.000 euros a las principales aso-
ciaciones del sector agroalimentario
de la provincia de Huelva a través de
un convenio de colaboracion firma-
do entre la institucion provincial y las
asociaciones. El objetivo es abordar de
manera conjunta con los difrentes sec-
tores agricolas y de la industria agroa-
limentaria los nuevos retos que hoy se
plantean y colocar a estos sectores en
el centro de la recuperacion econémi-
cosocial de la provincia.

Los beneficiarios de este convenio
son los agricultores y ganaderos, re-
presentados por Unioén de Pequefios
Agricultores-UPA Huelva; la ganade-
ria, representada por el cerdo ibérico
y la DO Jabugo; el sector vitivinicola,
representado por las Denominaciones
de Origen Vino y Vinagre del Condado
de Huelva; el sector de los frutos ro-
jos, con una amplia representacion de
Freshuelva; y los citricos, representa-
dos por la Asociacién de Citricultores
Provincia de Huelva. El vicepresidente
de Innovacién Econémica y Social de

la Diputacién de Huelva, Juan Antonio
Garcia, asegur6 que con la firma de
este convenio “pretendemos favore-
cer la transformacién en su conjunto,
teniendo en cuenta a toda su cadena
de valor y al conjunto de agentes que
en torno a la misma necesitan avanzar
sobre la mejora de su productividad
para alcanzar el nivel de competitivi-
dad deseado”

Para Garcia, “estamos apoyando al
sector para cumplir con los objetivos
marcados como pueden ser los Objeti-
vos de Desarrollo Sostenible, donde la
transicion digital y econémica juegan
un papel muy importante, y donde to-
dos los recursos que van a llegar de los
fondos Next Generation o de los fon-
dos europeos debemos reorientarlos
para crear cadenas de valor y, en de-
finitiva, luchar contra objetivos como
el reto demografico o la despoblacion
y crear riqueza y empleo en las comar-
cas”.

Tras la firma del convenio, los pre-
sidentes de la distintas asociaciones
agradecieron a la Diputacién el apoyo

que viene mostrando al sector y que,
como sefial6 el vicepresidente del
Consejo Regulador de las Denomina-
ciones de Origen Condado de Huelva,
Felipe Romero, “se trata de una impor-
tante ayuda para unos anos complica-
dos que nos ha tocado vivir”.

Por su parte, tanto el presidente de
la Asociacion de Citricultores Provin-
cia de Huelva, Lorenzo Reyes Rubiales,
como el presidente de Freshuelva, Al-
berto Garrocho, destacaron la apuesta
de la Diputacién por promocionar es-
tos productos en ferias y eventos tan
importantes para el sector como Fruit
Logistica o Fruit Attraction.

El presidente de la DOP Jabugo,
Guillermo Garcia Palacios, recordo,
por su parte, que se trata de un afio
mas de la colaboracién publico-pri-
vada entre la Diputacién y nosotros
con el objetivo de “seguir trabajando
por los ganaderos, por la industria y la
provincia de Huelva. Tenemos la obli-
gacion de ayudar a un producto que es
santo y sefia no solo de Andalucia, sino
de toda Espafia”.
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Cajasur renueva como partner de Freshuelva

La entidad bancaria sequira colaborando con la asociacion en el desarrollo del sector de los frutos rojos onubenses.

Cajasur ha renovado su convenio
para seguir vinculada a Freshuelva
Partner, figura creada por la asociacion
de productores y exportadores onu-
benses para reunir en torno al sector a
las empresas que prestan sus servicios a
los asociados de Freshuelva.

De esta forma, la entidad bancaria
continuara colaborando con Freshuel-
va en este proyecto que pretende aunar
esfuerzos en defensa del sector por par-
te de todos los actores que trabajan en
el mismo, al tiempo que se beneficiara
de las ventajas que conlleva formar par-
te del grupo de empresas que engloban
lafigura de Freshuelva Partner, tal como
la realizacion de jornadas, encuentros,
acciones informativas o la participacién
de forma activa en congresos y ferias
como el Congreso Internacional de Fru-
tos Rojos.

En este contexto, el presidente de
Freshuelva, Alberto Garrocho, ha firma-
do un acuerdo con el director territo-

Freshuelva y Cajasur han renovado su acuerdo de colaboracion.

rial de Cajasur, Artemio del Corral, por
el que la entidad pone sus servicios a
disposicion de las empresas asociadas
de Freshuelva y se compromete a cola-
borar y apoyar el espiritu emprendedor
del sector.

Son mas de 40 empresas las que son
partners de Freshuelva, entidades que,
en el desempeno de su actividad, cola-
boran con las empresas exportadoras y
productoras de frutos rojos de la pro-
vincia de Huelva.

@gripla.sﬂ
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Freshuelva y la Fundacion Caja Rural del Sur
renuevan su compromiso con los berries

Las dos entiedades mantienen, ademds, una alianza para la celebracion del Congreso Internacional de Frutos Rojos.

Los presidentes de la Fundacion
L Caja Rural del Sur, José Luis Gar-

cia-Palacios, y de la Asociacion
de Productores y Exportadores de
Fresas de Huelva (Freshuelva), Alberto
Garrocho, han firmado la renovacion
de su convenio de colaboraciéon con
el fin de seguir colaborando en llevar
a cabo acciones de promocion, forma-
cion, informacion o investigacion que
redunden en el desarrollo de la enti-
dad financiera y, al tiempo, del sector
de los frutos rojos.

De esta forma, ambas instituciones
renuevan un COmpromiso que mantie-
nen desde hace anos para impulsar un
sector fundamental para la agricultura
de la provincia, como es el de los frutos
rojos, al que representa Freshuelva y al
que lleva prestando servicios de suma
importancia durante muchos afios la
entidad bancaria onubense.

Con la firma de este convenio, la
Fundacién Caja Rural del Sur esta cum-
pliendo con el objetivo, entre otros, de
“contribuir al desarrollo agrario en su
zona de actuacion, colaborando de
modo muy especial -y asi lo indica el
convenio firmado- con las entidades
asociativas agrarias en sus actividades
de servicio a sus asociados”.

Lo mismo ocurre con la Asociacion
de Productores y Exportadores de
Fresas de Huelva, que tiene como ob-
jetivos estatutarios la “representacion,
promocion y defensa de los intereses
e imagen de sus productores y comer-
cializadores asociados y, en general,
del sector productor y comercializa-
dor de los berries de Huelva, mediante
el estudio, apoyo y fomento de cuan-
tas actividades tiendan el mejor logro
de sus fines asociativos”, para ello,
Freshuelva, menciona en el convenio

firmado que “desempefa funciones
y participa en tareas de muy diversa
indole, siempre con el objetivo final
de impulsar la imagen del producto y
mejorar la tecnologia y estructura del
sector y, con ello, aumentar las rentas
de los agricultores”

Ambas partes, firmantes del conve-
nio, tanto la Fundacion Caja Rural del
Sur como Freshuelva, se “comprome-
ten a hacer llegar a sus respectivos
colectivos y a la sociedad en general,
el contenido del citado acuerdo y co-
laboraran activamente para conseguir
la mayor eficacia del mismo”.

Ambas entidades mantienen, ade-
mas, una alianza que se materializa
cada afo en la celebracion del impor-
tante Congreso Internacional de Fru-
tos Rojos, que convierte a la provincia
en epicentro mundial del sector pro-
ductivo y comercializador de berries.
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Freshuelva traslada a Gobierno y Junta el problema
de los frutos rojos con la desinfeccion de suelo

Encuentro con el director general de Sanidad de la Produccion Agraria del Ministerio de Agricultura, Valentin
Almansa; y con el director general de la Produccion Agricola de la Consejeria de Agricultura, Manuel Gomez.

Los directores generales conocieron los pormenores del cultivo de la fresa.

Alberto Garrocho explica a los directores generales detalles del cultivo de la pitaya.

La Asociacion de Productores y Ex-
portadores de la Fresa de Huelva,
Freshuelva, ha trasladado a represen-
tantes del Gobierno de la Nacion y
del gobierno de la Junta de Andalucia
la problematica que arrastra el sector
de los frutos rojos con los productos
necesarios para proceder a la desin-
feccion de suelo previa a la plantacion.

Para ello, el presidente y el geren-
te de Freshuelva, Alberto Garrocho y
Rafael Dominguez, respectivamente,
han mantenido un encuentro con el
director general de Sanidad de la Pro-
duccion Agraria del Ministerio de Agri-
cultura, Pesca y Alimentacion, Valentin
Almansa; y con el director general de
la Produccion Agricola de la Conseje-
ria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y
Desarrollo Sostenible de la Junta de
Andalucia, Manuel Gomez, que se han
desplazado a Huelva a conocer in situ
la producciéon de frutos rojos en la pro-
vincia.

Alberto Garrocho y Rafael Domin-
guez, como ya trasladaron al ministro
de Agricultura, Luis Planas, durante su
estancia en Huelva el pasado mes de
septiembre para la inauguracion del 6°
Congreso Internacional de Frutos Ro-
jos, incidieron en la necesidad de que
los gobiernos nacional y autonémico
intercedan ante la Comision Europea
para la autorizacion de los productos
que el sector necesita para la desinfec-
cion de suelos y que tan responsable-
mente usa cada campafa, segin de-
fendi6 también en este mismo sentido
el presidente de Freshuelva Viveristas,
Alfredo Arcos.

De la misma forma, el gerente de
Freshuelva destaco la apuesta del sec-
tor, sobre todo, en el caso del cultivo
de la fresa, por avanzar en sostenibi-
lidad a través de iniciativas como la
transformacion de la produccién tra-
dicional en hidroponia, lo que supon-
dria un ahorro importante de agua y
fertilizantes, una mayor posibilidad de
producir durante mas meses en el afio
y, por tanto, una mayor capacidad para
crear un empleo mas estable.

Rafael Dominguez explico, no obs-
tante, que, para llevar a cabo esta
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La sede de Freshuelva acogid la reunion con los directores generales de Gobierno y Junta.

transformacién que supone una im-
portante inversion en infraestructu-
ras, es necesario contar con incenti-
vos por parte de las administraciones,
como si ocurre en otros sectores y en
otros paises.

Es por ello, que Freshuelva acordd
mantener una proxima reunién con
representantes de la Junta de Anda-
lucia en la que se establezcan pre-

cisamente los criterios y requisitos
necesarios que deben cumplir los pro-
ductores onubenses para poder ac-
ceder a las ayudas que, para procesos
de transformacion y modernizacion
como el que se pretende en el sector,
se contemplan en los fondos de Desa-
rrollo Rural.

Valentin Almansa y Manuel Gémez,
acompanados también por el jefe de
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servicio de Sanidad Vegetal de la Con-
sejeria de Agricultura, Rafael Sanchez,
conocieron de primera mano la situa-
cion actual de la plantacién de la fresa
y de la mora, asi como conocieron el
desarrollo del cultivo de la pitaya en la
provincia, como ejemplo de la apues-
ta del sector de los frutos rojos por la
diversificacion de cultivos que deman-
dan los mercados.
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Freshuelva participa en la Asamblea General de
Fepex, en la que se exponen los retos para 2022

En el encuentro se abordaron las dificultades de los productores por la inflacion e incremento de costes.

a Federacion Espanola de Aso-
I ciaciones de Productores Ex-

portadores de Frutas, Hortalizas,
Flores y Plantas Vivas, Fepex, ha ce-
lebrado su LXII Asamblea General en
Roquetas de Mar (Almeria), en la que
se apuntd a que el afo 2022 tendra
una gran trascendencia para el con-
junto del sector hortofruticola, tanto
por el desarrollo de la PAC, como por
los grandes desafios para mantener su
sostenibilidad y crecimiento.

Juan Antonio Gonzalez, presidente
de Coexphal, dio la bienvenida a los
miembros de Fepex y, a continuacion,
el presidente de Fepex, Jorge Brotons,
hizo alusion al momento actual en el
que se encuentra la tramitacion de la
PAC en Espafia, estando pendiente la
definicion del Plan Estratégico nacio-
nal en el que se debe desarrollar la in-
tegracion de la generalidad del sector
de frutas y hortalizas en el régimen de
pagos directos.

José Maria Pozancos, director de
Fepex, se refirio a las actuales dificul-
tades por las que atraviesan los pro-
ductores con la inflacién de costes y
laos problemas para trasladar esos in-
crementos a los precios de venta, por
la competencia exterior y la globali-
zacion del mercado comunitario. Se-
gun Pozancos, “la actual situacion es
consecuencia de dos grandes errores
estratégicos del pasado, como son los
desmantelamientos de la preferencia
comunitaria y las medidas de gestion
del mercado”

Para Pozancos, “aunque el modelo
de produccion comunitario responde
a una alta calidad no es competitivo en
los mercados mundiales”. Segun el di-
rector de Fepex, no es un problema de
Espafia. “Si vemos las estadisticas, las
exportaciones comunitarias han caido
fuertemente en los Gltimos cinco afnos,
mientras que las importaciones han
subido notablemente. Estamos ha-
blando de un déficit de 12 millones de
toneladas en el sector de frutas y hor-
talizas. Exportamos aproximadamente
5 millones de toneladas e importamos
17 millones”, afirmoé.

Para ello, Fepex plantea una serie de
retos estratégicos en mdaltiples ambi-

Del campo
al mercado
Caludablemente
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El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, en la Asamblea General de Fepex.

tos de cara a este nuevo afio, como la
mejora de la competitividad cerrando
el diferencial de productividad con
otros productores comunitarios de un
menor nivel tecnologico de las explo-
taciones y, por otro, lograr un modelo
de explotacion que cumpla los objeti-
vos medioambientales y de accion de
la PAC.

Desde Fepex consideraron de vi-
tal importancia mantener la posicién
del sector en el mercado comunitario
(supone un 93,5% de las exportacio-
nes) que tiene que afrontar una fuerte
competencia de paises terceros que
no cumplen los estandares exigidos a
los productores esparioles, principal-
mente medioambientales y sociales, y
sin embargo coinciden en producciéon
y calendario con la oferta espanola.

Ademas, el sector debe afrontar los
problemas que se estan consolidando
en el mercado comunitario, especial-
mente la implantacion de la prefe-
rencia nacional y la promocion de los
circuitos cortos, y superar lo que ha
supuesto el Brexit sin perder cuota de
mercado en el Reino Unido.

Otro de los retos a los que se en-
frenta el sector es la mejora de la pla-
nificacioén de la oferta en funcion del
mercado para gestionar mejor las cri-
sis y ademas fomentar la cooperacion
empresarial, sobre todo, de cara a fu-
turos proyectos que puedan ser finan-

ciados con los fondos de recuperacién,
y la colaboracion entre los diferentes
eslabones de la cadena de valor.

Fepex estard muy vigilante de la
evolucion de los mercados, ya que, si
bien hasta el mes de agosto se ha man-
tenido una evolucién positiva en su
conjunto, con un aumento de volumen
del 1,7% y un 5% en valor, las importa-
ciones han tenido un crecimiento muy
superior con un aumento del 7% en el
mismo periodo.

Como consecuencia de todo ello,
Fepex consider6 prioritario que se re-
conozca al sector hortofruticola como
un eje estratégico de nuestra econo-
mia para mantener el crecimiento eco-
noéomico y desarrollo social de Espaiia.

La Asamblea General cont6 con la
visita del presidente de la Diputacién
de Almeria, Javier Aureliano Garcia,
quien agradecio6 a Fepex la celebracion
de su asamblea en la provincia y “el
compromiso y entrega de toda la agri-
cultura con toda la sociedad durante
la parte mas dura del confinamiento.
Espafa y Europa pudieron disfrutar de
la calidad de la produccién hortofruti-
cola nacional gracias a vuestra valentia
y esfuerzo”, y record6 que la capacidad
de superacion y de sobreponerse a la
adversidad ha llevado al campo alme-
riense a ser “uno de los mas tecnifica-
dos, sostenibles y eficaces energética-
mente del mundo”
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Espana traslada a la UE la preocupacion
por los costes de produccion agricola

El ministro de Agricultura apunta a la necesidad de hacer un sequimiento de los costes a nivel europeo.

spafia trasladard a la Comision

Europea la preocupacion por el

incremento de los costes de pro-
duccién en materias primas, energia o
transporte que supone una amenaza
para las explotaciones agrarias y la in-
dustria agroalimentaria espanola.

Asi se lo aseguré el ministro del
Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis
Planas, a los consejeros autonomicos
del ramo en los respectivos Consejos
Consultivos de Politica Agraria y de
Politica Pesquera para Asuntos Comu-
nitarios.

Planas presidi6 ambas reuniones y
en ellas destaco que trasladara ala Co-
mision Europea la necesidad de hacer
un seguimiento de los costes de pro-
duccioén a nivel europeo.

En el proximo Consejo de Ministros
de Agricultura y Pesca de la UE, la Co-
mision tiene previsto repasar la situa-

cion de los mercados de los principales
sectores agrarios, entre otros asuntos.

También abordara los efectos que
la erupcioén volcanica en la isla de La
Palma esta teniendo en la agricultura y
la necesidad de prever apoyo para sus
agricultores.

Espafa defendera en Bruselas la ne-
cesidad de adaptar el Programa de op-
ciones especificas por el alejamiento
y la insularidad (Posei) para Canarias
con el fin de flexibilidad su gestion y
aplicacion, facilitando asi que los pro-
ductores afectados por el volcan pue-
dan recibir sus ayudas.

En una visita a la isla a finales de
octubre, Planas ya anunci6é que habia
dirigido una carta al comisario euro-
peo de Agricultura y Desarrollo Rural,
Janusz Wojciechowski, para pedirle
que quienes no puedan comercializar
sus productos por culpa de la erupciéon

puedan cobrar las ayudas del Posei ya
que se enfrentan a “circunstancias de
fuerza mayor”

El ministro también pedira explo-
rar vias para que esas ayudas y las de
los fondos de desarrollo rural puedan
contribuir en un futuro a sostener a
los agricultores afectados.

En cuanto a la pesca, las prioridades
de Espana en las negociaciones con el
Reino Unido se centran en la defensa
de las cuotas de pesca de las principa-
les especies de interés, como merluza
norte, gallos y rapes.

En este sentido, el ministro espa-
fiol insistira en la posicion espafiola
de mantener los Totales Admisibles de
Capturas (TAC) del afo pasado para
evitar el efecto de estrangulamiento y
permitir a la flota espaifiola cubrir sus
niveles de capturas accidentales como
hasta ahora.
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Freshuelva advierte de graves consecuencias
de los incrementos de costes en los berries

La asociacion apunta a subidas “insostenibles” de las plantas, los abonos, el agua, los plasticos, el gaséleo o la
energia eléctrica, a los que se suman también los costes laborales.

La Asociacién de Productores
Ly Exportadores de la Fresa de

Huelva, Freshuelva, ha adverti-
do hoy de las “graves consecuencias”
que el sector de los frutos rojos de la
provincia esta sufriendo por el incre-
mento desmesurado de los costes de
produccion y que pueden hacer muy
dificil su rentabilidad durante la pre-
sente campana.

El gerente de Freshuelva, Rafael Do-
minguez, detallé que los productores
se encuentran este afio con que tienen
que hacer frente a unos costes que se
han disparado a niveles casi imposibles
con incrementos del 20% en las plan-
tas, del 150% en los abonos, del 33%
del agua o del 46% en los plasticos,
aunque aun son mas espectaculares
las subidas que afectan al gaséleo que
usan los tractores (+73%) y a la ener-
gia eléctrica (+270%). A esto se unen

los costes laborales y socio-sanitarios
derivados de la pandemia, que se han
incrementado en casi un 30% en los
ultimos tres anos.

En este sentido, justificd y apoy0 las
movilizaciones convocadas en el cam-
po, puesto que, ademas, el aumento de
precios de los alimentos al que estan
haciendo frente los consumidores “no
repercute en los agricultores, el pri-
mer eslabon de la cadena alimenta-
ria, que ven cémo se incrementan sus
pérdidas cuando ni siquiera cubren los
costes de produccién con las ventas
en determinadas ocasiones durante la
campana”

Es por ello que Freshuelva ha recla-
mado a las administraciones “medidas
efectivas” que reviertan esta situa-
cion al objeto de “que los agricultores
tengan precios que les permitan vivir
dignamente de sus explotaciones”, al

tiempo que ha hecho un llamamien-
to a las grandes superficies para que
apuesten por los productos locales y a
los precios que sean justos para pro-
ductores y consumidores”.

En este punto, Freshuelva mostré
su “preocupacién” por que esta si-
tuacién de incremento de costes “sea
aprovechada por paises terceros que
venden en Europa sin necesidad de
pagar aranceles y con unos costes de
produccion muy inferiores, realizando
una competencia desleal en los mer-
cados”, por lo que advirti6 a las gran-
des superficies de la “importancia” de
apostar por las producciones locales
para “poder superar esta grave pro-
blematica entre todas las partes de la
cadena alimentaria”; al tiempo que exi-
gi6 a las administraciones medidas que
favorezcan este consumo en el inicio
de la campana de berries.
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Agricultura solicita al MAPA medidas urgentes
para mitigar los costes de produccion del campo

Ofrece la ayuda del Gobierno andaluz para abordar medidas que ayuden al sector a superar esta situacion.

a consejera de Agricultura, Ga-
Lnaderia, Pesca y Desarrollo

Sostenible, Carmen Crespo, ha
anunciado que solicitara “una com-
pensacion especial por parte del Mi-
nisterio” para mitigar los costes de
produccion a los que estan haciendo
frente los productores del campo. “La
Junta de Andalucia no se va a echar ha-
cia atras”, recalcé Crespo, afirmando
que el Gobierno andaluz “va a apoyar,
conjuntamente con las demas admi-
nistraciones, las medidas que se plan-
teen para abordar las circunstancias
que afectan al sector agrario”.

Carmen Crespo clausur6 una jor-
nada técnica organizada por la Conse-
jeria, a través del centro del Instituto
Andaluz de Investigacion y Formacion
Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la
Produccién Ecolégica (Ifapa) ‘Alameda
del Obispo, ubicado en Cérdoba, para

conocer los resultados del proyecto de
la Red Andaluza de Experimentacion
Agraria (RAEA) de Cultivos Herbaceos
Extensivos, en la que apunt6 que, para
Andalucia, la PAC es una “cuestion
prioritaria” porque el 12% del PIB de
la region se corresponde con la acti-
vidad del campo y “este potente sec-
tor genera empleo y, a lo largo de los
anos, ha dado posibilidades a las zonas
rurales andaluzas” para mantener su
poblacion.

Por esta razon, como recordo la
responsable del ramo, el Gobierno an-
daluz y las organizaciones represen-
tativas del sector se unieron en con-
tra del “cambio de 180 grados” que se
proponia desde el Ejecutivo central y
mostraron su rechazo a la eliminacion
de los derechos, a la imposicién de una
“convergencia acelerada’, a la posibili-
dad de que dejaran de percibir la PAC

los agricultores ‘pluriactivos’ y a la re-
duccién de las regiones productivas
por debajo de 10. Al respecto de este
ultimo asunto, Carmen Crespo recalcod
que “nos negamos en rotundo porque,
de esta forma, se nos igualaba a todos”
a la baja en cuanto a la recepcion de
las ayudas.

En cuanto a las ecoesquemas, la
consejera volvié a insistir en que los
ocho tipos de suelo que propone el
Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion para toda Espana serian in-
suficientes para representar “la diver-
sidad de la agricultura de Andalucia”
Al hilo de esta cuestion, la consejera
coment6 que el Gobierno andaluz “no
va a cejar en el intento de conseguir
un mayor numero de ecoesquemas”
durante el periodo de informacion pt-
blica el Plan Estratégico Nacional de la
nueva Politica Agricola Comun (PAC).
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El Grupo de Trabajo de Frutas y Hortalizas aborda
la apertura de nuevos mercados de exportacion

Freshuelva continua a la espera de novedades en la apertura de la comercializacion de arandanos con destinos
como Canada, Suddfrica o el ansiado mercado chino.

1 Grupo de Trabajo de Frutas y
E Hortalizas constituido por res-
ponsables de las administra-
ciones implicadas en la apertura de
nuevos mercados, la Secretaria de
Estado de Comercio del Ministerio
de Industria, Turismo y Comercio y
el Ministerio de Agricultura; asi como
por representantes de las asociacio-
nes sectoriales, entre ellas Fepex, ha
mantenido la reuniébn ntmero 19 para
revisar el estado de los expedientes de
apertura en los que se esta trabajando.
En la reunion se informo sobre los
expedientes prioritarios, aquellos que,
como su nombre indica, son de espe-
cial interés para los exportadores es-
pafioles por su potencial importador.
En este grupo se esta trabajando, por
ejemplo, en la apertura del mercado de
Estados Unidos para cereza, nectarina

y ciruela y también para pera y manza-
na. Con Japén se esta trabajando con
citricos y kaki. En el &ambito latinoame-
ricano se esta trabajando, entre otros,
con Pert, México, Colombia, Argentina
o Chile.

Freshuelva contintia a la espera de
avances en la apertura de la exporta-
cién de arandanos a mercados como
Canada, Sudafrica o el ansiado merca-
do chino, que es uno de los que mas
dificultades administrativas presenta
en este sentido.

Enlaactualidad, el Grupo de Trabajo
de Frutas y Hortalizas trabaja con mas
de 18 paises en el grupo de expedien-
tes prioritarios y mas de 11 paises en el
grupo de expedientes no prioritarios.
Por cada pais, ademas, se pueden ne-
gociar uno o mas productos a la vez, de
forma que el proceso de apertura para

una fruta u hortaliza y un pais puede
durar entre 3 y 5 anos.

Desde que se inicia la tramitacion,
los responsables del Ministerio de
Agricultura junto con los de la Secre-
taria de Comercio inician los contac-
tos con los diversos organismos de ese
pais tercero, se desarrollan protocolos
en caso de que el pais lo requiera, se
consenstian con el sector, se da res-
puesta a las peticiones del pais, etcé-
tera.

También es preciso organizar vi-
sitas de inspectores extranjeros a las
explotaciones espafiolas para com-
probar in situ que se cumple con los
requisitos que se demandan, visitas
sufragadas por los productores y aso-
ciaciones, de manera que la apertura
de un nuevo mercado supone también
un desembolso econdmico.

Rusia amplia el veto un ano mas sin que se
hayan consolidado mercados alternativos

Fepex considera “muy grave” esta medida que responde a la ampliacion de las sanciones que mantiene Europa.

a Federacion Espariiola de Aso-
Lciaciones de Productores Ex-

portadores de Frutas, Hortalizas,
Flores y Plantas vivas, Fepex, ha mos-
trado su mas enérgico rechazo a la
anunciada nueva ampliacion del veto
ruso a las importaciones de productos
alimentarios procedentes de los paises
de la Union Europea, de Estados Uni-
dos y de otros paises occidentales, ya
que supone mantener cerrado el que
fuera primer mercado no comunitario
de las frutas y hortalizas espafiolas, sin
que, desde que se adopto esta medida,
se hayan consolidado nuevos merca-
dos alternativos fuera de Europa.

La medida es negativa y esperada,
segin Fepex, que esperaba esta res-
puesta del Gobierno ruso después de
que el pasado mes de junio el Conse-
jo de la UE informase de que las san-
ciones sectoriales que la UE venia
aplicando a Rusia desde 2014 por la

desestabilizacion de Ucrania se iban a
prorrogar un afio mas, hasta el 31 de
enero de 2022, con lo que se esperaba
que Rusia respondiera con una deci-
sion de la gravedad de la ampliaciéon
del veto a los productos agroalimenta-
rios comunitarios.

Elveto ruso a los alimentos comuni-
tarios, incluidas las frutas y hortalizas
frescas se inici6 en agosto de 2014 y,
tras mas de siete afios desde su inicio,
las consecuencias siguen notandose.

Aunque la Comision Europea ha-
bilit6 medidas durante los primeros
afios para compensar los dafios oca-
sionados, en opinion de Fepex, el sec-
tor sigue sufriendo la desapariciéon del
que era su principal mercado no co-
munitario. En 2013, antes del veto, la
exportacion directa de frutas y horta-
lizas espaiiolas a Rusia totalizé 230.729
toneladas, abarcando una amplia gama
de productos. Los frutos rojos onu-

benses también tenian en Rusia a uno
de los principales destinos fuera de la
Unién Europea, que ha compensado
en parte con algunas exportaciones
dirigidas a Oriente Medio, aunque en
un nimero bastante menor.

Para el sector es “muy grave” que en
este tiempo no se hayan consolidado
mercados fuera de la UE y de Europa
que compensaran el cierre del merca-
do ruso. De hecho, las exportaciones
espaiiolas de frutas y hortalizas fres-
cas a paises terceros se mantienen en
volimenes que no superan el 4% del
volumen total exportador por Espana.

Este afio, ademas, con datos del pri-
mer semestre, las ventas fuera de Eu-
ropa han retrocedido atin mas, un 21%
en volumen y un 24% en valor respecto
al mismo periodo de 2020, totalizando
178.410 toneladas y 199,5 millones de
euros, representando el 2% del total
exportado por Espaia.
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El Puerto de Huelva traslada al Gobierno su
interés en habilitarse como frontera Schengen

Apunta a la necesidad de redimensionar los servicios de inspeccion fronterizos para acoger nuevos traficos.

a presidenta del Puerto de Huel-

va, Pilar Miranda, acompana-

da por el director del Puerto de
Huelva, Ignacio Alvarez-Ossorio, se ha
reunido en Sevilla con el delegado del
Gobierno en Andalucia, Pedro Fernan-
dez, con el fin de solicitar al Gobierno
la habilitacion del Puerto de Huelva
como frontera Schengen ante la posi-
ble puesta en marcha de lineas mariti-
mas regulares con terceros paises.

Pilar Miranda trasladé al represen-
tante del Gobierno central la necesi-
dad de redimensionar los servicios de
inspeccion fronterizos en el Puerto de
Huelva para mercancias y pasajeros de
acuerdo al funcionamiento del puerto
y sus operadores.

La presidenta del Puerto de Huelva
valoré positivamente la reunién man-
tenida con el delegado del Gobierno
en Andalucia y le agradeci6é “su com-
promiso para colaborar con el Puerto

Kopper e

Pedro Fernandez y Pilar Miranda durante la reunion en Sevilla.

de Huelva y para agilizar la tramitacion
de esta peticion que nos permitiria
abrir nuevas lineas maritimas con ter-
ceros paises para transportar carga a
estos destinos y a la vez pasajeros, ya
que coincidimos en el destacado papel
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que el Puerto de Huelva desempefia en
el desarrollo de la actividad econémica
en Huelva y su provincia, para lo que es
esencial la adecuada habilitacion y do-
tacion de los servicios de inspeccion
fronterizos”.
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Fepex cree que la Ley de la cadena provoca
desventajas competitivas al sector agricola

A su juicio, la nueva normativa incentiva la importacion, que no estara sometida al mismo control que la venta.

de medidas para mejorar el fun-
cionamiento de la cadena ali-
mentaria “impactard negativamente
sobre la posiciéon del sector hortofru-
ticola espaiiol en los mercados exte-
riores e incentivara las importaciones”,
segiin Fepex, que advierte de que esta
normativa “coloca a los productores
espafoles en desventaja competitiva
frente a los comunitarios y extraco-
munitarios, que no tienen que respec-
tar el coste efectivo de produccion”.
Desde el punto de vista de la ex-
portacion de frutas y hortalizas, que
representa el 65% de la facturacion
del sector espariol, la Ley obligara a los
operadores que trabajen con Espana a
someterse a obligaciones documen-
tales que no son exigidas en el resto
de los Estados miembros de la Union
Europea, como lo obligacién de con-
tractualizacion, generando un incre-

L a modificacion de le Ley 12 /2013

mento de la gestion burocratica de las
transacciones comerciales y desincen-
tivando las compras en Espaiia, segin
Fepex.

Las importaciones, ademas, no tie-
nen que respetar el coste efectivo de
produccion porque no existen pre-
cios minimos a la importacién ni estan
sometidas a las mismas obligaciones
documentales ni controles adminis-
trativos, por lo que, para Fepex, la Ley
de la cadena incentiva la importacion.
“El texto de la Ley provoca numerosas
dudas de interpretacion sin dar segu-
ridad juridica, por lo que va a provo-
car la judicializacion de las relaciones
comerciales’, puntualizo, afadiendo
que “supondra, ademas, que una parte
de la produccién no tenga salida en el
mercado, con un impacto muy negati-
vo sobre los productores”

Por otro lado, tal y como expuso el
director, Jose Maria Pozancos, la Ley

de la cadena, no puede dar respuesta
a dos problemas basicos: la globaliza-
cion del mercado, consecuencia de las
negociaciones comerciales multilate-
rales y de los acuerdos bilaterales de
la UE con terceros paises, y la ausen-
cia de medidas sectoriales eficaces de
gestion del mercado que contribuyan
al sostenimiento de los precios.

En 2020 las importaciones espa-
fiolas de frutas y hortalizas frescas se
situaron en 3,4 millones de toneladas,
un 17% mas que hace 5 afios, por un va-
lor de 3.118 millones de euros, un 34%
mas, segin datos del Departamento
de Aduanas e Impuestos Especiales.
En el ambito de la UE, la importacion
comunitaria de frutas y hortalizas
procedentes de paises terceros se ha
situado en 14,6 millones de toneladas
frente a los 5,7 millones de toneladas
que suponen las exportaciones, segiin
datos de Eurostat.

Planas apela al cumplimiento de la Ley de la
cadena que permite equilibrar el reparto de valor

Considera que es el instrumento fundamental para hacer frente al problema de los costes que atraviesa el sector.

| ministro de Agricultura, Pes-
E ca y Alimentacién, Luis Planas,

ha apelado al cumplimiento de
la Ley de la Cadena Alimentaria por-
que “esta llamada a ser el instrumen-
to fundamental para hacer frente a las
actuales dificultades que atraviesan
aquellos sectores agrarios mas vincu-
lados al encarecimiento de determina-
dos insumos como los fertilizantes o
los piensos”.

Luis Planas se ha reunido con el
conjunto de la cadena alimentaria para
hacer un analisis de la situacién en un
momento “excepcional” por el encare-
cimiento de insumos, especialmente
las materias primas para la alimenta-
cion animal, los fertilizantes y la ener-
gia, en los mercados internacionales.
Esta situacién “excepcional” afecta
mas a algunas producciones, como el
vacuno de leche, cuyos margenes se
han visto seriamente comprometidos.

El ministro destacé el ambiente
“constructivo” mostrado por todas las
partes intervinientes en la reunion, y
reiter6 que el Gobierno esta compro-
metido con el sector para dialogar y
buscar soluciones de forma conjun-
ta en el marco de la Ley de la Cadena
Alimentaria, un “instrumento nuevo”
modificado a instancias de las organi-
zaciones profesionales agrarias y del
conjunto del sector.

Planas hizo un llamamiento a los
agentes de la cadena para el cumpli-
miento de la Ley, de forma que agri-
cultores y ganaderos puedan trasladar
en sus contratos el incremento de los
costes de produccién al resto de es-
calones de la cadena. “Tenemos que
ser capaces de dar respuesta en el
ambito de la Ley. Todos se mostraron
dispuestos a asumir sus responsabili-
dades”, destaco, al tiempo que mostro
su disposicion a colaborar con los sec-

tores para facilitar el cumplimiento de
la Ley, a través del Observatorio de la
Cadena y de la Agencia de Informaciéon
y Control Alimentario (AICA).

Planas record6 que el Gobierno ini-
ci6 la reforma de la Ley de la cadena
en 2020 a peticion de las organizacio-
nes agrarias y asegur6 que se trata de
una norma muy importante porque va
a suponer “un cambio en las reglas de
juegoy en la cultura de la negociacion”.
La Ley supone un avance en la trans-
parencia sobre la formacion de precios
y el reparto de valor en la cadena ali-
mentaria.

En una primera fase, en febrero de
2020, se aprob6 un decreto que intro-
dujo en la ley la obligatoriedad de que
en cada operacion de venta dentro de
la cadena se repercutieran los costes
de produccion. Ahora, se da un nuevo
avance al introducir la prohibicién de
la venta a pérdidas.
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La reforma de la Ley de Cadena Alimentaria abre
el catalogo de practicas comerciales desleales

La distribucion no podra vender al publico productos alimenticios a un precio menor al pagado por su adquisicion.

a reforma de la Ley de medidas
Lpara mejorar el funcionamiento

de la cadena alimentaria cons-
tituye un elemento clave para lograr
unas relaciones comerciales mas jus-
tas, equilibradas y transparentes. Con
esta modificacion normativa, publi-
cada por el Boletin Oficial del Estado
(BOE), los productores van a ver refor-
zada su posicion negociadora y poder
lograr de esta manera una remunera-
cién digna por su trabajo.

Espafia, que ya era pionera en re-
gulaciéon de las practicas comercia-
les en el ambito de la Uniéon Europea
(UE), mejora con esta iniciativa su le-
gislacion en materia de contratacién
alimentaria. Ademas de incorporar al
ordenamiento juridico la directiva co-
munitaria 633,/2019 relativa a las prac-
ticas comerciales desleales en la cade-
na alimentaria, la nueva norma recoge
una reforma ambiciosa que se traduce

en mejoras para el funcionamiento de
las relaciones comerciales en la cade-
na.

Con el objetivo de lograr unos pre-
cios mas justos para todos los opera-
dores, en particular los mas débiles,
los productores, la norma prohibe la
destruccion de valor. Cada operador
de la cadena alimentaria debe pagar
al operador inmediatamente anterior
un precio igual o superior al coste de
produccion asumido. Por lo tanto, los
costes de produccién se constituyen
como la base de la negociaciéon de los
contratos escritos.

La Ley de la Cadena establece la
obligatoriedad de formalizar el contra-
to por escrito en todas las operaciones
comerciales, salvo las de precio infe-
rior al indicado por la normativa de lu-
cha contra el fraude (1.000 euros en la
actualidad) y las operaciones con pago
al contado. En la primera venta de pro-

ductos del sector pesquero y acuicola,
realizadas en lonjas o mediante subas-
ta a la baja, se dara por valida la susti-
tucion del contrato por la factura y la
documentacion prevista en la norma-
tiva pesquera.

Como nuevos elementos del con-
trato se incorpora la indicacién de las
categorias y referencias contratadas,
la referente a la determinaciéon del
precio del contrato o a la indicacion
del mecanismo de resolucién de con-
flictos. Ademas, seran nulas las clausu-
las de los contratos que incumplan lo
dispuesto por la ley respecto a la de-
terminacion del precio.

De la misma forma, la norma sefiala
que no se pactaran actividades promo-
cionales que induzcan a error sobre el
precio e imagen de los productos, ni
perjudiquen la percepcién de la cali-
dad o valor de los productos agrarios
o alimentarios.
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Planas defendera que los productos importados
cumplan los estandares exigidos dentro de la UE

Pedira que se cumplan las ‘clausulas espejo’ en sequridad alimentaria y preservacion del medio ambiente.

| ministro de Agricultura, Pesca
Ey Alimentacion, Luis Planas, ha

asegurado que Espafa intensifi-
cara sus gestiones ante las institucio-
nes europeas para que en las relacio-
nes comerciales con terceros paises
se apliquen las denominadas “clausu-
las espejo’, de tal forma que se exija a
los productos importados las mismas
condiciones de producciéon que rigen
dentro de la Union Europea para las
producciones propias en cuanto a se-
guridad alimentaria y preservacion del
medio ambiente.

El ministro insisti6 en que Europa
debe avanzar hacia la reciprocidad
para que los pasos hacia una transicion
agroecoldgica tengan éxito y se man-
tenga la rentabilidad del sector agro-
alimentario comunitario. La estrategia
europea ‘De la Granja a la Mesa’ fija
unos estandares en las condiciones
de produccion que significan un com-

promiso en la lucha contra el cambio
climatico y la preservacion del medio
ambiente, y, segiin Planas, “es absolu-
tamente logico que los productos que
se importen deban cumplir las mismas
condiciones. Para Espafa es un asunto
prioritario”

El ministro recordé que ha realizado
una peticion por escrito a la Comision
Europea, firmada conjuntamente con
la ministra de Industria, Comercio y
Turismo, Reyes Maroto, para pedir que
los citricos, especialmente perjudica-
dos en este sentido, sean considerados
productos “muy sensibles” a efectos de
los nuevos acuerdos comerciales que
suscriba la Unién Europea o la reno-
vacion de los existentes, y que no haya
mas concesiones.

Espafa también ha solicitado que se
aplique un tratamiento en frio a pro-
ductos como las naranjas de terceros
paises, que pueden portar la polilla del

naranjo. En este sentido, el ministro
consider6 como un importante paso
adelante que la Autoridad Europea de
Seguridad Alimentaria haya recono-
cido que las medidas actuales no son
suficientes, dando asi la razon a los
postulados de Espana.

Planas coment6 que en el Consejo
de Ministros de Agricultura y Pesca de
la Unién Europea volvera a incidir en la
necesidad de avanzar en la reciproci-
dad porque “queda mucho por hacery
es necesario abrir un debate sosegado
en torno al tema que tanto preocupa al
sector agrario”.

El ministro también defendi6 la ex-
celente oportunidad que representa
que en la nueva Politica Agraria Co-
mun (PAC) no se haya fijado un techo
financiero para las organizaciones de
productores de frutas y hortalizas, lo
que puede permitir un gran empuje a
las acciones de comercializacion.

El Parlamento Europeo da el visto bueno ala
segunda mayor reforma agricola en la historia

Contarad con un presupuesto de 386.000 millones de euros, 47.724 millones para Espana.

| Parlamento Europeo (PE) ha
Edado el visto bueno final a la

segunda reforma de la Politica
Agricola Comtn (PAC) mas profunda
de la historia de la Union Europea (UE),
que aumenta las medidas ambientales
y da mas responsabilidad a los gobier-
nos en el reparto de ayudas al campo.

El Pleno de la Eurocamara ha rati-
ficado la PAC para 2023-2027, un paso
con el que culminan tres afnos y me-
dio de negociaciones entre las insti-
tuciones de la UE, con la pandemia y
la emergencia climatica de fondo, asi
como una acuciante crisis global por el
alza de las materias primas.

Se trata pues de la segunda refor-
ma agricola de mas alcance de la UE,
solo superada por la de 1992 (llamada
MacSharry), segun defendieron los
ponentes del PE sobre la PAC, el fran-
cés Eric Andrieu, los alemanes Peter
Jahr y Ulrike Miiller.

La reglamentacion que acordaron
las instituciones de la UE entrara en
vigor en 2023, ya que en estos momen-
tos se aplica un reglamento transitorio
de dos afos.

La PAC afecta a diez millones de
empresas agricolas de la UE, a 695.000
beneficiarios espafoles y contara con
un presupuesto de 386.000 millones
de euros, 47.724 millones para Espana.

Entre las novedades principales,
la PAC introduce los llamados “eco-
esquemas” o pagos que supondran un
25% de las ayudas directas, otorgados
a practicas beneficiosas para el medio
ambiente.

Pero sobre todo son innovadores
los planes estratégicos nacionales, con
los que los paises disefiaran el reparto
de las ayudas, que han sido remitidos
a la Comision Europea (CE) el pasado
afno. Los ponentes y eurodiputados de
todos los grupos politicos, entre ellos

los espanoles, remarcaron que ahora
la pelota esta en el tejado de los go-
biernos para conseguir una aplicaciéon
adecuada de esta politica.

En Espaina, el Gobierno discute
con las comunidades auténomas el
plan estratégico, una negociacion que
transcurre con muchas tiranteces y
discrepancias.

Ademas, la ratificacion de la PAC
coincide con la convocatoria de mani-
festaciones por parte de las organiza-
ciones agrarias espafiolas, por la crisis
de rentabilidad y el alza de costes.

En las tltimas fases de la reforma ha
transcendido mas la llamada “arqui-
tectura verde” de la PAC, pero la nor-
mativa aprobada por la Eurocamara
incluye novedades en la gestion de los
mercados, como la prorroga del siste-
ma de autorizaciones administrativas
y el etiquetado o la posibilidad de “au-
torregular” la oferta en un sector.
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Freshuelva participa en la Jornada AgroBank
‘Innovacion y digitalizacion del sector agrario’

El gerente, Rafael Dominguez, defiende la constante apuesta por la innovacion del sector de los frutos rojos.

Més de 180 personas vinculadas al
sector agrario han participado en
la Jornada AgroBank ‘Innovacién y di-
gitalizacion del sector agrario onuben-
se, un encuentro entre profesionales y
expertos del mundo agrario celebrada
en Huelva, con la presencia de Fres-
huelva.

El objetivo de la jornada fue analizar
la situacion actual y las perspectivas
de futuro de este sector estratégico
en lo relativo a la innovacién y digitali-
zacion, en pleno proceso de transfor-
macion hacia lo que se ha denominado
agricultura 4.0 o agricultura Smart.

La jornada estuvo presidida por la
directora territorial de CaixaBank en
Andalucia Occidental y Extremadura,
Maria Jests Catald, que inaugur6 la
jornada junto al vicepresidente de la
Diputaciéon de Huelva, Juan Antonio
Garcia, y la directora general de In-
dustrias, Innovacién y Cadena Agroa-
limentaria de la Consejeria de Agricul-
tura de la Junta de Andalucia, Cristina
del Toro. El cierre de la sesion corrié
a cargo de Sergio Gutiérrez Ponce,
director corporativo de AgroBank en
CaixaBank.

Tras las intervenciones de aper-
tura, tomaron la palabra Cristina de
Toro Navero, directora general de In-
dustrias, Innovacién y Cadena Agroli-
mentaria de la Consejeria de Cultura,
y Rosa Gallardo Cobos, directora de la
Estiam de Cérdoba.

Posteriormente se desarroll6 una
mesa redonda moderada por Alvaro
Burgos Mazo, delegado de Agricultura,
Ganaderia y Pesca de Huelva, en la que
participaron Rafael Dominguez, ge-
rente de Feshuelva; Carmelo del Toro,
director de Famidan; Romualdo Ma-
cias, vicepresidente de Costa de Huel-
va; y Lourdes Fuster, presidenta del
Instituto Andaluz de Investigacion y
Formacion Agraria, Pesquera, Alimen-
taria y de la Produccion Ecologica.

Enla misma, el gerente de Freshuel-
va defendi6 la constante apuesta por
la innovacion del sector de los frutos
rojos, al tiempo que reclamo6 que se
incluyan a los frutos rojos en los fon-
dos Next Generation, porque es “una
opcién importante para impulsar la hi-
droponia en nuestro sector”

CaixaBank congrego en su jornada a representantes de instituciones y del sector.

Rafael Dominguez durante su intervencion en la mesa redonda.

Las jornadas agrarias forman parte
de AgroBank, la linea de negocio de
CaixaBank dirigida al sector agrario
que ha consolidado su liderazgo en
este segmento y tiene como clientes
a uno de cada tres agricultores espa-
foles.

AgroBank cuenta con una amplia
red de oficinas propias, profesionales
con un alto conocimiento del sector
y lleva a cabo acciones de impulso al
sector, como jornadas técnicas o firma
de acuerdos con organizaciones de re-
levancia.
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La Plataforma del Ttinel de San Silvestre
lamenta que “no haya avances” en el desdoble

El Gobierno, no obstante, destaca a los agricultores el desarrollo los trabajos para construir el nuevo tinel.

a Plataforma por el Tanel de San
I Silvestre ha cerrado el afno 2021

con la sensacion de que “el des-
doble no es una prioridad para el Go-
bierno de Espafia”, después de que no
se haya avanzado en los Gltimos meses
en el proyecto.

Tal y como explico la Plataforma, la
ultima noticia que tiene el colectivo
sobre los avances en la obra se remon-
ta al mes de octubre, cuando el secre-
tario de Estado de Medio Ambiente,
Hugo Moran, les trasladé en una reu-
nion que “se encontraba en la fase de
tramitacion ambiental y no hemos sa-
bido nada mas”. En ese encuentro, Mo-
ran, que defendio los avances del Go-
bierno para la consecucion de la obra,
también traslad6 el retraso del inicio
de las obras al tltimo trimestre de
2022, un ano después del plazo inicial,
“siempre que no haya inconvenientes”.

La Plataforma record6 que ha man-
tenido tres reuniones durante el afio
2021 con Hugo Moran, dos de ellas
por videoconferencia (en marzo y en
agosto) y la tltima presencial (el 27 de

Encuentro de la plataforma con Hugo Moran.

octubre) “y los plazos para el inicio de
las obras han cambiado en todas ellas”.
Desde el colectivo aseguraron que en-
tienden “la complejidad del proyecto”
e hicieron hincapié en que “la velo-
cidad de trabajo del Ministerio no es
la que necesitamos en la provincia, a

la que le urge que se ejecute la obra
cuanto antes™Ejemplo de ello es que
facilitamos en noviembre los datos de
las personas que formarian parte de la
mesa de seguimiento del proyecto y el
Ministerio atn no nos ha contestado a
esto” indico.

Crespo aboga por utilizar los Next Generation
para las obras hidraulicas que necesita Huelva

Considera que la provincia “no puede esperar mas” a infraestructuras como el desdoble del tiinel de San Silvestre.

a consejera de Agricultura, Ga-
Lnaderia, Pesca y Desarrollo

Sostenible, Carmen Crespo, ha
apostado por aprovechar la “oportuni-
dad tnica que tiene este pais” con los
fondos europeos del Next Generation,
unos recursos que se deben “utilizar
bien”

Carmen Crespo apunté que “ahora
es el momento para hacer” las inver-
siones que son competencia del Estado
y contintian pendientes de ejecucion
en Andalucia, como, por ejemplo, la
presa de Alcolea, ya que los onubenses
“no pueden esperar mas” “Creemos
que el Tanel de San Silvestre no pue-
de llevar el retraso que tiene acumu-
lado, ya es el momento de impulsarlo”.
Asimismo, la consejera comentd que

Andalucia necesita también el trasvase
del Tinto-Odiel-Piedras porque “esas
infraestructuras son fundamentales
para Dofana, para los regantes y para
la recuperacién econémica”

En respuesta a una pregunta par-
lamentaria, la consejera explicé que,
a través de los planes hidrolégicos in-
tracomunitarios del ciclo 2022-2027,
“haremos nuestro trabajo y demanda-
remos esos fondos al Gobierno central
para los proyectos de interés del Esta-
do” que debe llevar a cabo el Ejecutivo
central en el territorio andaluz. “Es el
momento idéneo para hacerlo por-
que, sin eso, no hay transformacion
econdmica y posibilidades de futuro
para nuestra tierra’, comentd Crespo,
afirmando que el Ejecutivo andaluz se

vinculard a estas obras “incluso sin ser
competencia de la Junta de Andalucia”

En su intervencion, la responsable
de Desarrollo Sostenible lamenté que,
a la llegada del actual Gobierno anda-
luz, los planes de las cuencas medite-
rraneas andaluzas y de la demarcacion
Guadalete-Barbate de 2015 estaban
“tumbados por el Supremo”. “No habia
politica hidrica’, aseverd, apuntando
que los planes hidrolégicos son “una
herramienta eficaz y fundamental para
el desarrollo hidrico de Andalucia”

Por contra, Carmen Crespo destaco
que su Consejeria ha trabajado “rapi-
damente” y “ya se estdn presentando
los planes hidrologicos, gracias a la la-
bor de la Direccién General de Planifi-
cacion y Recursos Hidricos”
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La Plataforma propone aprobar movilizaciones
para exigir agua y tierra para el Condado

Exigira la llegada de los 20hm3 aprobados en 2018 y la compensacion a los agricultores que se quedaran sin tierra.
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Romulado Macias, Rafael Dominguez y Juan Ramon Hernandez en Freshuelva.

a Plataforma en Defensa de los
LRegadios del Condado ha anun-
ciado que los agricultores que la
integran se reuniran en asamblea para
aprobar un calendario de movilizacio-
nes por la falta de soluciones a los pro-
blemas de agua y tierra en la comarca.
Asi lo explico el presidente de la
Plataforma, Romualdo Macias, quien
aseguro que el colectivo celebrara una
asamblea general, ademas de reunio-
nes con los mas de 3.000 agricultores
de los cinco municipios integrados en
la misma ~Moguer, Lucena del Puerto,
Bonares, Rociana del Condado y Al-
monte- para informarles de la situa-
cion, “la falta de respuesta por parte
del Gobierno central y la Junta de An-
dalucia y poder acordar las moviliza-
ciones que se llevaran a cabo”

El objetivo es, por un lado, exigir
que llegue el agua del trasvase de 20
hm3, aprobado en 2018 por el Gobier-
no. “Para eso deben iniciarse sus obras
y, casi cuatro afios después, no tene-
mos nada”, indico6 el presidente.

Por otro lado, que la Junta de Anda-
lucia ofrezca una solucion a los agri-
cultores que van a perder sus fincas,
“miles de hectareas de cultivo en el
Condado que desaparecen por la apli-
cacion de la Ley Forestal de 1992 y el
Potad, que prevalecen por encima del
Plan de Ordenacion de los Regadios de
la Corona Norte de Dofiana, echando

por tierra superficie que el Plan pin-
taba como de regadio en 2014" Unas
hectareas, segin argumento, “las cua-
les durante mas de 25 afios la Adminis-
tracion ha reconocido e incentivado,
unos cultivos de regadio en zonas que
ahora dice que no lo son”.

Romulado Macias ya advirti6 en una
rueda de prensa celebrada anterior-
mente en la sede de Freshuelva, acom-
pafiado por el representante de la co-
misiéon de Agua de la Plataforma, Juan
Ramon Hernandez, y por el gerente de
Freshuelva, Rafael Dominguez, de que
la comarca “agoniza” sin que lleguen
las soluciones en materia de agua y de
tierra que necesitan los agricultores.

En ese momento, ya hizo hincapié
enlaimportancia que tiene el Condado
dentro del sector de los frutos rojos, ya
que produce el 80% del total onuben-
se, al tiempo que ha asegurado que el
sector espera que la Junta de Anda-
lucia atienda las reclamaciones del
sector sobre las tierras, ya que, tras la
aplicacién de normativas como el Plan
Especial de la Corona Norte, el Potad
y Ley del 92 “vamos a perder una de
cada tres explotaciones del Condado”
En total, 1.600 hectareas de pequefos
agricultores.

“Hemos pedido soluciones para no
perder tierras que inicialmente eran
de regadio v, tras la aplicacion de es-
tas dos normativas, las perdemos”, ya
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que esto podria suponer “la pérdida
de parte de este sector que coloca a
Huelva como una de las principales
provincias exportadoras de Andalucia”

Por su parte, el representante de
la comisiéon de Agua de la Plataforma,
Juan Ramoén Hernandez, explicé que
el Condado viene sufriendo “el incum-
plimiento por parte del Gobierno de
Espafia, que tiene la Ley del Trasvase
aprobada desde 2018 pero no termina
de ponerla en marcha”. Asi, destaco
“una paralisis total” de las infraestruc-
turas recogidas en la citada ley.

Por un lado, nombro el desdoble del
tanel de San Silvestre, una infraestruc-
tura de mas de 50 afios “que no puede
mas”, pero también hizo alusion a “la
presa de Pedro Arco; al desdoblamien-
to sifones 4 y 5 del canal del Piedras en
Huelva; al desdoblamiento del sifon del
Odiel; al desdoblamiento del sifon por
la margen izquierda del Odiel hasta la
galeria forzada; al aumento de capaci-
dad de regulacion de los depositos de
Huelva; al aumento de capacidad de
regulacion de la balsa de regulacion
del Anillo Hidrico; al aumento de capa-
cidad de transporte del Anillo Hidrico
entre Huelva y la balsa de regulacion
del propio anillo Hidrico; asi como a las
balsas de regulacion e infraestructu-
ras de distribucion e infraestructuras
propias de transporte y regulacion del
trasvase”.
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Freshuelva participa en la campaiia de ‘5 al dia’
instando al consumo de frutas y hortalizas

Celebra también junto a la asociacion el Dia Mundial de las Frutas y las Verduras.

reshuelva ha participado en la
Fcampaﬁa puesta en marcha por

la Asociacion 5 al dia en las redes
sociales ‘Yo también practico el 5 en
Navidad’ para “no olvidar la importan-
cia del consumo de frutas y hortalizas
en esta época, considerando que mas
de la mitad de la poblaciéon espanola
tiene exceso de peso y que, ademas,
un gran porcentaje tiene hipertension
o diabetes”.

La Asociacion 5 al dia ha pretendido
con esta campana poner a las frutas y
hortalizas en un lugar importante de
los ments .

La Asociacion 5 al dia ya puso en
marcha una campana similar para con-
memorar el Dia Mundial de las Frutas
y Verduras, celebrado el pasado 15 de
octubre, y al que también se sumo
Freshuelva.

En este sentido, la asociacion recor-
do que, con el lema ‘Frutas y Verduras
para sistemas alimentarios sostenibles
y saludables) esta iniciativa persigue
sensibilizar a la poblacion sobre la im-
portancia del consumo diario de frutas
y hortalizas, asi como apoyar y poner
en valor al sector hortofruticola.

En la 9? edicion se destacaron los
diversos aspectos del sector de las
frutas y hortalizas desde el punto de
vista de los sistemas alimentarios: pa-
sando por la produccion y el comercio
sostenibles y llegando hasta la gestion
de las pérdidas y los desperdicios de
alimentos.

Ademas, en 2021 ha habido doble
celebracion, puesto que la Organi-
zacion de las Naciones Unidas para
la Alimentacion y la Agricultura (FAO)
proclamo el Afio Internacional de las
Frutas y Verduras (AIFV), que ofrece la
oportunidad tnica de sensibilizar so-
bre la importancia de estos alimentos
para la nutricion humana, la seguridad
alimentaria y la salud, y para el logro
de los Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble de las Naciones Unidas.

Y es que la Organizacion Mundial de
la Salud (OMS) recomienda el consumo
de frutas y hortalizas por su papel en la
prevencion de enfermedades cronicas
como la diabetes, el cancer o las enfer-
medades cardiovasculares. Estudios

El personal de Freshuelva invita a consumir ‘5 al dia’.
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Freshuelva conmemord el Dia Mundial de las Frutas y las Verduras.

recientes sobre el riesgo asociado a los
estilos de vida, estiman que 2 millones
de personas mueren en el mundo por
el bajo consumo de hortalizas, cifra
que ascendia a los 2,9 millones en el
caso del bajo consumo de frutas.

Estas alarmantes cifras podrian dis-
minuirse gracias a la adopcion de ha-
bitos de vida saludables, entre ellos, el
consumo diario de al menos 5 raciones
entre frutas y hortalizas que aportan
al organismo nutrientes claves que
contribuyen al normal funcionamien-
to del sistema inmunitario, tales como
las vitaminas C y A, y los folatos, entre
otros.

Con motivo de la celebracion del
Dia Mundial de las Frutas y las Ver-
duras, en 30 paises de Alianza Global
de Promocion al Consumo de Frutas
y Hortalizas “5 al dia” (AIAM5), desa-
rrollaron diferentes actividades para
promocionar el consumo de estos pro-
ductos.

En Espaia, la ‘Asociacion 5 al dia’
puso en marcha una campana con el
objetivo vestir de salud las redes so-
ciales con frutas y hortalizas, de forma
que el 15 de octubre socios y segui-
dores compartieron la imagen del Dia
Mundial de las Frutas y las Verduras
con el hashtag #DiaMundialFyV.
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FruitVegetablesEUROPE y la UE también animan
a tomar cinco raciones de frutas y hortalizas

Para lograr que los europeos mejoren su estilo de vida, cuenta con las deportistas Ona Carbonell y Lydia Valentin.

sentado en Madrid el nuevo pro-

grama de promocién europeo
‘CuTE Healthy - Cultivating a Healthy
Europe with Fruit and vegetables from
EUROPE’ (2021-2023), cuyo objetivo es
incrementar el consumo de frutas y
hortalizas en el contexto de unas bue-
nas practicas alimentarias y generar
un movimiento social y de consumo de
al menos cinco raciones diarias, tal y
como recomiendan los expertos.

La campana se desarrolla bajo el
lema ‘Compite por una vida mejor con-
sumiendo al menos 5 frutas y verduras
al dia... Unete al #longlifechallenge’.

La campana tiene su punto de parti-
da en que la OMS alerta de los proble-
mas fisicos que arrastra una gran par-
te de la poblaciéon en todo el mundo.
Mas de una cuarta parte de la pobla-
cion adulta mundial, 1.400 millones de
adultos, no alcanza un nivel suficiente

Ty,

FruitVegetablesEUROPE ha pre-

de actividad fisica. Un problema que se
acentiia si miramos a la poblacion mas
joven. A nivel mundial, el 81% de los
adolescentes de 11 a 17 afos no alcan-
zaron un nivel suficiente de actividad
fisica.

El beneficio de una vida mas salu-
dable es mucho mayor que el escaso
sacrificio que se requiere para conse-
guirlo; por ello, la campana cofinan-
ciada por la UE tiene como objetivo
concienciar al consumidor de la im-
portancia de consumir cinco raciones
de frutas y hortalizas europeas al dia,
en el contexto de unas buenas practi-
cas alimentarias. Ademas, la campafia
pretende lanzar pequefios consejos
para lograr ese objetivo diario de 5 pie-
zas de fruta y verduras al dia, “peque-
nos gestos como incluir una naranja en
el desayuno, guardarnos una manzana
en la mochila o el bolso para nuestros
tiempos de descanso, cambiar snacks

Especialistas en
Plasticos y Mallas

“La apuesta segura para
tu cultivo de berries”

f ¥ in

www.naturplas.com

por algo tan saludable como una man-
darina o pedir un smoothie de fresas
o arandanos en la cafeteria”, explico la
vicepresidenta de Eucofel y presiden-
ta del Comité de Gestion de Citricos,
Inma Sanfeliu.

Deportistas olimpicos como Ona
Carbonell (la mujer con mas meda-
llas en la historia de los mundiales de
natacion); Lydia Valentin (campeona
olimpica en Londres 2012); el francés
Florent Manaudou (medalla de plata
en los 50 metros libres en los Juegos
Olimpicos de Tokio 2020); el aleman
Sebastian Brendel (bronce en aguas
tranquilas en Tokio 2020) o la ciclista
polaca Maja Wloszczowska (medalla de
plata en Rio de Janeiro 2016 en la mo-
dalidad de campo a través) apoyan la
campaia promocional como prescrip-
tores y protagonizan el video promo-
cional de que sirve para la puesta en
marcha de esta iniciativa europea.
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El MAPA lanza la campaia de Alimentos de

Espana, ‘En la etiqueta encuentras la diferencia

Esta accion es la séptima iniciativa de la campana ‘El pais mas rico del mundo’ que promociona el Ministerio.

1 Ministerio de Agricultura, Pes-
E ca y Alimentacion (MAPA) ha

presentado la campafa ‘En la
etiqueta encuentras la diferencia, cuya
intencién es concienciar a los consu-
midores sobre la importancia de leer
las etiquetas y conocer el origen de los
Alimentos de Espana.

Con esta campana, la séptima de la
iniciativa ‘El pais mas rico del mundo)
el MAPA contintia con su actividad de
promocién de la marca ‘Alimentos de
Espafa’ Se trata de una nueva comu-
nicacién disefiada para mejorar el po-
sicionamiento del sector agroalimen-
tario y pesquero, mediante la puesta
en valor del trabajo de los agricultores,
ganaderos y pescadores, que repre-
sentan la calidad y el origen de nues-
tros alimentos.

El director general de la Industria
Alimentaria del MAPA, José Miguel He-
rrero, que particip6 en la presentacion
de la camparia, afirmé que con ella se
pretende “dotar al consumidor de he-
rramientas para que conozcan lo que
hay detras de cada producto”
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Presentacion de la campania del Ministerio de Agricultura.

“Queremos que el acto de compra
no sea irreflexivo”, anadi6 Herrero,
sefalando que “el consumidor debe
saber que con sus elecciones esta
apostando por un modelo o por otro
y que con ellas también puede generar
riqueza en nuestro entorno”.

Productos como la carne, pescado,
vino, huevos, aceite de oliva virgen
extra, miel, leche y productos lacteos,
frutas y hortalizas frescas son los ali-
mentos que deben contar con indica-
cion de origen obligatoria, como esta-
blece la normativa comunitaria.

En marcha una ambiciosa campana para
promocionar y divulgar los alimentos ecoldgicos

La iniciativa ‘Aqui somos eco-logicos. Nada que esconder’ pone el acento en la trazabilidad y la transparencia.

Alimentacion, Luis Planas, ha de-

fendido la necesidad de favore-
cer el consumo nacional de productos
ecologicos, tanto por sus beneficios
medioambientales, como por la opor-
tunidad de acompasarlo al crecimien-
to de las producciones ecologicas de
Espana.

En la presentacion de la campaiia de
promocion ‘Aqui somos eco-logicos.
Nada que esconder, que se enmar-
ca dentro de la estrategia ‘Alimentos
de Espaiia; Luis Planas destaco que la
campaiia pone el acento en la transpa-
rencia, la trazabilidad, la certificacion
y el etiquetado, porque hay consumi-
dores que aun recelan de las materias
primas o productos ecologicos.

E 1 ministro de Agricultura, Pescay

Se considera fundamental que el
consumidor perciba la certificacion
comunitaria de la EuroHoja como un
identificativo que asegura la calidad
con total garantia de los productos
ecoldgicos en cada etapa del proceso
de produccién. Para ello, se cuenta
con las herramientas de certificacion
y etiquetado, que actian como el “car-
net de identidad” que ayuda a los con-
sumidores a diferenciar los alimentos
ecolégicos garantizados.

El ministro Luis Planas recordé que
Espafia es el pais comunitario con
mas superficie dedicada a la produc-
cion ecoldgica. E110% de su superficie
agraria til ya es ecolodgica y coloca a
Espafia en posiciéon privilegiada para
poder cumplir con el objetivo de la es-

trategia ‘De la granja a la mesa’ de lo-
grar un 25% de la superficie ecologica
en 2030.

De hecho, las cifras respaldan la
idea de que las producciones ecol6-
gicas estan experimentando un creci-
miento imparable. Los cerca de 2,5 mi-
llones de hectareas dedicadas a estas
producciones, en 2020, confirman un
aumento anual medio del 4,8% en los
ultimos cinco afios.

La produccién ecologica generd un
valor de 2.675 millones de euros en
2020, lo que supone un incremento
del 15,75% respecto al afio anterior. De
igual manera, el nimero de operado-
res crece cada ano. Los 53.000 conta-
bilizados en 2020 implican un aumen-
to del 6,8% respecto a 2019.
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Las frutas y las hortalizas protagonizan el
recetario ‘Comida rapida, barata y saludable’

Editado por el Ministerio de Consumo con el objetivo de fomentar habitos saludables.

I ministro de Consumo, Alberto
E Garzon, ha presentado el receta-

rio ‘Comida rapida, barata y salu-
dable), de la nutricionista Marian Gar-
cia (Boticaria Garcia) y editado por el
Ministerio de Consumo, mostrandose
“esperanzado” en conseguir “cambiar
los habitos de consumo” de la pobla-
cion espanola.

El Ministerio de Consumo difundira
alrededor de mil ejemplares fisicos del
recetario, ademas de ponerlo a dispo-
sicion de los ciudadanos en formato
digital a través de las redes sociales.

“La ciudadania necesita informa-
cién para tomar las decisiones ade-
cuadas’, asegurd Garzon, que cree que
la pedagogia es clave para cambiar los
habitos de consumo y es por esto que
cree “fundamentales” iniciativas como
la del recetario.

Asegur6 que la idea de que las re-
cetas del libro fueran baratas era cla-

resultados de forma natural

ve porque “el poder adquisitivo es un
elemento central en la mala alimenta-
cion”, ya que “muchas dietas poco sa-
ludables se basan en productos ultra-
procesados de bajo precio”. “Hay una
vinculacion clara entre pobreza y mala
alimentacion, la tasa de obesidad in-
fantil es el doble entre las familias mas
pobres”, ahadio.

El ministro se mostré “esperanza-
do” y esperd que las iniciativas que se
estan llevando a cabo tengan resulta-
dos, a pesar de ser “consciente de que
muchas de las decisiones suelen en-
frentarse a determinados conflictos”.

Por otra parte, anuncié que Con-
sumo regulara en 2022 a través de un
Real Decreto la emision de publicidad
de alimentos y bebidas no saludables
dirigida a menores de 16 afos en tele-
vision. “Nuestros nifios y niiias tienen
una tasa de sobrepeso y obesidad ab-
solutamente escandalosa que se acer-

cuajado de frutos.
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ca a paises como Estados Unidos o
México”, lament6 Garzon, que recordd
que la alimentacion no repercute solo
en la salud de las personas, sino tam-
bién en la del planeta”

La autora del recetario califico el
libro como “un arma para combatir
el sobrepeso y la obesidad y plantar-
le cara al ‘fast food” y dijo haber en-
contrado en el Ministerio de Consumo
“una institucién que realmente queria
pasar a la accion”.

“Luchamos contra un gigante”, ad-
virtié Garcia, que explicé que por eso
el 90% de las recetas tienen un precio
por debajo de los dos euros y, para lle-
gar a la mayor cantidad de gente, 2 de
cada 3 recetas son vegetarianas.

Garcia ha estado asesorada por la
chef Maria José San Roman, que llam6
a “poner en valor nuestros alimentos”
para lograr una alimentacién mas salu-
dable y sostenible en el futuro.

De lo mejor del mar,
lo mejor de la tierra

Mc Set ayuda a vigorizar la floracion y

Mc Extra promueve la homogeneidad de
yemas y la induccion floral gracias
al equilibrio hormonal.

Where science serves nalture
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Hortifrut se hace con el 100% de Atlantic Blue

La operacion se ha cerrado en 280 millones de dolares y supone un aumento de los campos de produccion de la
empresa chilena de hasta un 20% vy casi 850 hectareas.

a empresa chilena Hortifrut, se-
Lgundo comercializador de be-
rries y el primero de arandanos
del mundo, se ha hecho con el 100% de
la compaiiia Atlantic Blue, con sede en
Almonte y con la que mantenia una re-
lacion societaria y productiva. La ope-
racién implica una inversion de 241 mi-
llones de euros, equivalentes a casi 280
millones de doélares, de los que 24 mi-
llones de euros fueron pagados el pa-
sado 30 de septiembre y 72,3 millones
seran pagados a Atlantic Blue cuando
culmine la transaccion. El saldo se
abonara en 10 cuotas anuales iguales,
dijo Hortifrut en un comunicado.
Ademas de los campos e instala-
ciones productivas de Atlantic Blue, la
transaccion incorpora la planta de pro-
ceso SAT y la consolidacion del 100%
de la plataforma comercial Euroberry,
donde se comercializan frambuesas,
arandanos, moras, grosellas y fresas, y
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donde gestionan con ventas cercanas
a los 200 millones de euros. Asimismo,
gestionara la plataforma mundial de
desarrollo de variedades de arandanos
y cerezas de Atlantic Blue, lo que le
abre a la compania chilena enormes y
nuevas oportunidades de crecimiento
e inversion en Europa y le entrega una
base solida para satisfacer la creciente
demanda de clientes y consumidores
europeos de los mejores berries.

La adquisicion permitira a Hortifrut
elevar en cerca del 20% sus campos
productivos, al adicionar casi 850 hec-
tareas distribuidas en los tres paises
donde opera Atlantic Blue: Espana,
Marruecos y Pera. De ellas, 400 hec-
tareas estan en Espaiia y 248 hectareas
en Marruecos, a lo que se suma el 50%
de 400 hectareas que ya se consolidan
en Olmos, Pera.

El CEO de Hortifrut, Juan Ignacio
Allende, sefial6 que “estamos muy en-

tusiasmados porque este es un gran
paso para potenciar nuestro creci-
miento en Europa, el segundo mer-
cado mas importante del mundo para
berries. Esta es una de las adquisicio-
nes mas relevantes y estratégicas en la
historia de Hortifrut y nos permitira
fortalecer nuestra posicion de lide-
razgo en la industria global de berries”
Segiin Allende, “la operacién nos
avala para fortalecernos y crecer en
nuestras capacidades de desarrollo
de nuevas y mejores variedades de
berries, permitiendo acelerar el creci-
miento y entregar una mayor variedad
de productos a nuestros clientes en
todo el mundo, ya que seremos el Gni-
co actor relevante con suministro du-
rante todo el afio de berries de Gltima
generacion. De esta manera, podre-
mos seguir asegurando la excelencia
en servicio, cualidad que caracteriza a
Hortifrut alrededor del mundo”.
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Agricola El Bosque recibe el galardén al
‘Mejor emprendedor’ en los premios Aster

Reconocen la trayectoria de esta empresa onubense de cuarta generacion y mas de 100 anos de historia.
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Daniel Velo recogiendo el galardén.

a empresa de Lucena del Puerto

Agricola El Bosque ha sido galar-
donada con el premio al ‘Mejor Em-
prendedor’ de Andalucia occidental
en la 392 edicion de los prestigiosos
premios Aster que concede ESIC Bu-
siness and Marketing School y que re-
conocen la trayectoria emprendedora
de esta empresa familiar de 4* gene-
racion, que atesora mas de 100 afios
de historia.

Tras recibir este importante re-
conocimiento, el director adminis-
trativo de Agricola El Bosque, Daniel
Velo, manifest6 a agrodiariohuelva.es
que “tenemos que remontarnos a los
albores del siglo pasado para asistir
a los inicios de esta trayectoria fami-
liar emprendedora en la figura de mi
bisabuelo Agustin Velo, que puso en

-
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Foto de familia de todos los premiados.

marcha una fabrica de conservas de
tomates que, con la marca ‘La Canas-
tita) consiguié exportar a Inglaterra”

Mas de 100 afos después, en los
cuales el negocio familiar “ha tenido
que reinventarse en varias ocasiones
para sortear las adversidades”, como
reconoci6é Daniel Velo, esta empresa
produce en la actualidad 1.300 tone-
ladas de zarzamora y las distribuye en
toda Europa con la marca ‘La Canas-
tita.

Tras recordar que son la cuarta
generacion que gestiona la empresa,
Velo recalc6 que, gracias a que “nos
mantenemos fieles al espiritu em-
prendedor de nuestros antepasados,
hemos consolidado un modelo de ne-
gocio basado en la innovacién, la di-
ferenciacion y la internacionalizacién

para desarrollar un proyecto de agri-
cultura sostenible que nos permita al-
canzar el equilibrio entre el desarrollo
econodmico, la responsabilidad social
y la preservacion de los valores natu-
rales de nuestro entorno”

Por tltimo, el director administra-
tivo de la empresa onubense quiso
dedicar este premio a todo el equi-
po humano de ‘Agricola El Bosque,
porque “dia a dia, con su esfuerzo y
compromiso, hace posible que este
proyecto empresarial siga creciendo,
pero especialmente queremos dedi-
car este reconocimiento a nuestros
padres Diego y Antonia, porque sin su
esfuerzo, sin su apoyo y sin los valo-
res que nos han trasmitido no hubie-
se sido posible la continuidad de este
proyecto familiar”
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Good Berry recibe el premio ‘Empresario del
Ano’ que otorgan la FOE y la Fundacion Cajasol

La empresa de San Juan del Puerto recibe el Premio ‘Gonzalo Leandro’ a la Mejor Idea o Iniciativa Empresarial.

José Carlos Romero recogiendo el galarddn.

1 gerente de la empresa asociada de

Freshuelva Good Berry Fruits, José
Carlos Romero, ha recibido el premio
‘Empresario del Ao’ que otorgan la
Federacion Onubense de Empresa-
rios (FOE) y la Fundacién Cajasol. En
concreto, a empresa de San Juan del
Puerto ha recibido el Premio ‘Gonza-
lo Leandro’ a la Mejor Idea o Iniciativa
Empresarial.

Junto a Romero, los representan-
tes de empresas como Transroman,
Cepsa, SJ Puerto, Bodegas Rubio, San-
chez Romero Carvajal, Joyeria Moreno,
Casa Lalo y MD Sanitary Protection
Equipment también recibieron el pre-
mio ‘Empresario del Ano’ de Huelva, en
su decimoquinta edici6n, en el trans-
curso de un gran acto que cont6 con la
presencia de las principales autorida-
des de representacion local, regional y
nacional, asi como de otros ambitos de
la sociedad que quisieron respaldar a
los galardonados de la mano de la FOE
y de la Fundacién Cajasol, organizado-
res del evento que cuenta también con
la colaboracién de Aguas de Huelva y
Gabitel Ingenieros.

El presidente de los empresarios,
José Luis Garcia-Palacios Alvarez, dijo

que “en tiempos como los de hoy, con
las incertidumbres que nos atenazan,
una de las maneras de regenerar con-
fianza es, precisamente, colaborar en
dirigir todos los focos hacia la figura
del empresario, de nuestras pymes, de
nuestros auténomos, los tnicos con
capacidad de crear empleo”

Segun el representante de la FOE,
“no hay empresas de éxito sin perso-
nas con pasion y compromisos con su
entorno, pero también es cierto que se
provocan dificultades a las empresas
y a la sociedad si no se cuenta con el
respaldo de las administraciones”.

“Y hoy -dijo- aprovechando este es-
cenario y la presencia de las autorida-
des que nos acomparian, no me resisto
a reclamar para quienes se afanan en
arriesgar su dinero por construir una
provincia de bienestar, un entorno fa-
vorable directamente proporcional al
esfuerzo que vienen haciendo. Un en-
torno al que sea accesible llegar, con
mas y mejores carreteras, con trenes
que nos lleven a nuestro destino sin
sobresaltos, con los tiempos ajusta-
dos a la modernidad del momento;
garantia de agua para que se puedan
abrir los grifos de nuestros hoteles, de

nuestros regadios, de nuestras indus-
trias y de nuestros hogares; etc””

Por su parte, el presidente de la Fun-
dacién Cajasol, Antonio Pulido, explicd
que “para nosotros es una gran alegria
retomar estos premios con los que ho-
menajeamos a los mejores empresarios
de Huelva de la mano de la FOE después
del paréntesis obligado del pasado afio
a causa de la pandemia. Soy muy cons-
ciente de la preocupacién con la que el
tejido productivo onubense, y del resto
de Andalucia, observa la incierta situa-
cion socioecondmica’.

Por su parte, el alcalde de Huel-
va, Gabriel Cruz, clausur6 el acto de
los Premios Empresarios del Afio fe-
licitando a “los premiados por sumar
por el progreso de Huelva, por hacer
ciudad y hacer provincia, y felicida-
des también a la FOE y a la Fundacién
Cajasol por impulsar unos galardones
atin mas necesarios en estos tiempos,
que sirvan de aliento, motivacion e in-
centivo para una Huelva mas pujante
y competitiva, también mas solidaria,
inclusiva y sostenible, con retos en los
que estamos plenamente inmersos,
como la transicion ecologica y la revo-
lucion digital”
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Los Premios ‘Niinez de Prado’ reconocen la
trayectoria del director de Flor de Donana

Reconocen la labor e implicacion de Juan Maria Rodriguez en el desarrollo y fomento del sector.

a localidad cordobesa de Baena

ha acogido la entrega de los XXIII
Premios Internacionales en Investi-
gacion y Defensa en Produccion Eco-
logica ‘Nunez de Prado, organizados
por Ecovalia y la Familia Nafiez de
Prado. En esta edicion, entre los ga-
lardonados en la modalidad de Defen-
sa destaco Juan Maria Rodriguez Bo-
rrero, director general de la empresa
almontena Flor de Dofnana Biorganic,
quien recibi6 el premio en la catego-
ria de Trayectoria.

Los Premios Internacionales en
Produccion Ecolégica a la Defensa
‘Francisco Nanez de Prado’ persiguen
reconocer la labor de quienes se im-
plican en el desarrollo y fomento del
sector. En esta ocasiéon, esta modali-
dad ha contado con varias categorias:
Empresa, Internacional y Trayectoria,
a las que se han unido Sector y Me-
dios de Comunicacion.

Esta vigésimo tercera edicion tra-
jo novedades, ya que en la modali-
dad de Defensa se incorporaron dos
categorias mas: Sector, con la que se
elige mediante votacion online a una
empresa o institucion que haya des-
tacado en el Gltimo afno; y Medios de
Comunicacion, en la que se reconoce
la labor de divulgaciéon y promocion
de los periodistas y medios.

El jurado, tras dejar desierto el pri-
mer premio en Investigacion ‘Andrés
Nunez de Prado), concedi6é un accésit
al trabajo ‘Desarrollo de técnicas viti-
vinicolas sostenibles y ecolédgicas ba-
sadas en el aprovechamiento de sub-
productos enologicos para la mejora
del color de vinos tintos afectados
por el cambio climatico), de Francisco
José Rivero Granados, Belén Gordillo
Arrobas, Francisco José Heredia Mira
y Maria Lourdes Gonzalez-Miret.

Asimismo, en esta modalidad, el ju-
rado también concedi6é una mencion
al trabajo ‘Como afecta el proceso de
lavado y el momento de recoleccion
de los frutos a lo largo del dia en la
calidad de los aceites de oliva virgen
extra ecologicos’, de Raquel Callejon
Fernandez, Brigida Jiménez Herrera,
Rocio Rios Reina, Maria del Pilar Se-
gura Borrero y Antonio Jests Puentes
Campos.

Foto de familia de todos los premiados.

En Empresa, el jurado concedié un
galardon a Alcarria Esencial Nature,
explotacion apicola con mas de 200
colmenas ubicadas en la provincia de
Guadalajara.

En Internacional, se reconoci6 la
labor de Diego Canga Fano, consejero
principal de la Direccion General de
Agricultura y Medio Rural de la Comi-
siéon Europea.

En Trayectoria se premi6é a Juan
Maria Rodriguez Borrero, director
general de Flor de Donana Biorga-
nic, empresa de Almonte dedicada a
la produccion y comercializacion de
berries ecologicos.

En Medios de Comunicaciéon se
entregaron dos galardones: uno al
periodista de Castilla La Mancha Te-
levision Jorge Jaramillo y otro al su-

plemento AGR+ Andalucia del Grupo
Joly, por la difusion y promocion del
sector ecologico.

La distincion en Sector ha sido
para la Escuela Superior de Hosteleria
de Sevilla, que ha obtenido la distin-
ciéon mediante votacion popular.

Durante el acto de entrega de los
Premios, el presidente de Ecovalia,
Alvaro Barrera, destacod que “ha sido
un acto muy emotivo porque hemos
podido aprovechar la ocasion para
celebrar el 30 aniversario de Ecovalia
con todos nuestros amigos y miem-
bros de la entidad. Estamos en un mo-
mento Optimo para la agricultura y la
ganaderia ecoldgicas. Es el momento
de apostar por este sistema de pro-
duccién. Europa nos lo pide y todos
tenemos que responder”.
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El proyecto ‘Life 4Doinana’ inicia las pruebas
a escala comercial del sistema de riego

El consorcio asesorara de forma directa a 40 productores de la zona de Huelva con planes personalizados.

1 proyecto ‘Life 4Doflana’ ha fi-

nalizado la implantacién de los
prototipos de Sistema de Apoyo a la
Decision de Riego (DSS, por sus siglas
en inglés) en seis fincas piloto ubica-
das en Dofiana, donde a lo largo de
las préximas campafias van a evaluar
los beneficios del riego a demanda. El
consorcio promotor de esta iniciativa
ha celebrado este hito con una visi-
ta a dos de las fincas demostrativas,
ubicada en Almonte y pertenecientes
a la empresa Flor de Dofiana, donde
aprovech6 para anunciar el lanza-
miento del aula de formacién virtual
con la que quiere fomentar mejoras
en la gestion del riego y la nutriciéon
del cultivo de fresa.

Con el nuevo Sistema de Apoyo a la
Decision de Riego, basado en técnicas
de riego a demanda para cultivo en
suelo, el consorcio monitorizara, au-
tomatizara y guiara de forma activa el
proceso de fertirrigacion de la planta.

Es decir, a través del sistema de rie-
go se aplicaran de forma simultanea
el agua y los fertilizantes a la planta,
y se hara a partir de las necesidades
detectadas mediante una red de sen-
sores, sin que el agricultor tenga que
ajustar manualmente de forma ruti-
naria dicha operacion.

A través de este nuevo sistema de
gestion de riego, el proyecto ‘Life
4Donana’ pretende reducir la utili-
zacion de los recursos hidricos y de
fertilizantes en el cultivo de fresa, por
lo que ademas cobra especial relevan-
cia medioambiental al contribuir a la
sostenibilidad de la comarca onuben-
se y de la zona del Espacio Natural de
Donana.

En concreto, el consorcio prevé in-
crementar la productividad del agua y
reducir su uso en un 20%. Asi, tam-
bién se logrard disminuir en un 10%
el empleo de fertilizantes y mejorar
en un 4% sus rendimientos respecto

ondupack

a la practica habitual en el cultivo de
frutos rojos.

El proyecto facilitard ademas ase-
soramiento directo y especifico, al
menos, a 40 productores de fresa de
la zona con la finalidad de reducir su
uso de agua, empleando para ello el
diagnostico de sus sistemas de riego
y la elaboracién de planes especificos
apoyados en el uso del software espe-
cializado Irristrat.

La formacién del productor es
clave para fomentar un cultivo mas
sostenible. Por ello, el consorcio ha
lanzado un aula virtual de formacién
y asesoramiento sobre las areas de
estudio contempladas en el proyecto.
Esta plataforma, de caracter gratui-
to, se encuentra accesible a cualquier
agricultor o técnico de frutos rojos de
la zona, asi como de otras regiones
productoras, con el objetivo de que
conozcan mejoras en la gestion del
riego y la nutricion de la planta.

Fabrica de cartén endulado
envases y embalajes
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Grufesa se adelanta y comercializa fresas en
los mercados desde principios de noviembre

La cooperativa moguerena aspira a producir unas 25.000 toneladas de media en la presente campana.

Desde el pasado noviembre, las fre-
sas que comercializa Grufesa ya se
encuentran en los mercados nacionales
e internacionales. Los socios recolec-
taron una media entre 8.000 y 9.000
kilos durante las primeras semanas de
noviembre. Una cantidad que se ira in-
crementando de forma paulatina hasta
los 12.000 y 13.000 kilos.

No obstante, como preciso el gerente
de la cooperativa de Moguer, Luis Vaz-
quez Mora, todo depende de la clima-
tologia, “porque tras un buen arranque
de la campania, con dias soleados y tem-
peraturas altas, la llegada del frio y las
lluvias provocé que la produccion de la
planta se ralentizase”.

El reto, como en anos anteriores, es
llegar a las 25.000 toneladas de media
al final de la campana 2021/2022. Para
conseguirlo, los socios de Grufesa van a
utilizar en las hectareas que gestionan
un total de 25 millones de plantas pro-
cedentes de sus viveros situados en Ca-
bezas de Alambre (Avila). Esta cantidad

se ha reducido unos tres millones con
respecto a la campafia anterior porque
los socios han decidido ampliar para
esta las hectareas dedicadas al aranda-
no (45) en detrimento de la fresa.

Las variedades que predominan en
las plantaciones de fresa de Grufesa son
San Andreas, Fortuna y Rociera. Como
reconoci6 el gerente de la compaiiia,
“los socios siguen optando por las va-
riedades tempranas porque se cotizan
al alza y, sobre todo, porque nuestros
agricultores saben manejar bien estas
plantas. Para nosotros es muy impor-
tante estratégicamente poder irrumpir
en los mercados de forma precoz”

Sobre si se ha producido un adelan-
to productivo de la campaiia, Luis Vaz-
quez senal6 que “no ha sido significati-
vo, porque nosotros tradicionalmente
comenzamos a manipular las fresas en
la nave en una fecha proxima al puente
de la Inmaculada y este afio el proceso
se ha adelantado algunos dias gracias a
que las bajas temperaturas no han afec-

tado negativamente al rendimiento de
las plantas” Sobre el incremento de los
costes de produccién de la cooperati-
va, el gerente de Grufesa sefal6 que “se
pueden aumentar entre un 30 y un 35%
con respecto a la campana anterior, ya
que han subido los precios de los plas-
ticos, de los envases y de la mayoria de
los productos que utilizamos tanto en el
campo como en la central hortofrutico-
la. Asimismo, hay que tener en cuenta
que la factura de la luz se ha encarecido
casi un 50% y nuestras camaras frigori-
ficas consumen bastante energia eléc-
trica para mantener las frutas en épti-
mas condiciones”

Luis Vazquez también se mostrd es-
peranzado en que este incremento de
los costes repercuta de alguna manera
en el precio final de la fresa, aunque lo
duda “porque quienes deciden los pre-
cios son las grandes superficies. Para
evitar estas situaciones me parece que
serfa necesario contar con un sector
fresero mas unido”.
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Kroptek y Surexport colaboran para adelantar un mes
la produccion de fresa en Huelva de forma sostenible

A través de soluciones de iluminacion personificadas que optimizan los procesos productivos.

roptek y Surexport trabajan para

hacer realidad un ambicioso pro-
yecto que consiste en cultivar fresas de
manera sostenible y ademas adelantar
la temporada de fresas un mes mante-
niendo la mejor calidad de la fruta.

Este proyecto es un acuerdo de in-
vestigacion mutuamente beneficioso
para la britanica Kroptek que aporta
su experiencia en iluminacion hortico-
la sobre el cultivo sostenible de fresas
dentro de un invernadero de Gltima ge-
neracion de una hectarea de la espafiola
Surexport en la provincia de Huelva, en
el sur de Espana.

Gracias a su gran capacidad de desa-
rrollo avanzado de productos y fabrica-
cion agil, Kroptek ofrece soluciones de
iluminacién personalizadas de forma
rentable.

Surexport proporciona retroalimen-
tacion continua y propone ajustes para
optimizar el resultado del proyecto; de

“ CALIDAD Y
~ SEGURIDAD "
. PARA SU
NEGOCIO

* QUALITY AND SAFETY
" FOR YOUR BUSINESS

= DE

WWW.VIVErosc

Fresas de Surexport.

esta forma se empezaron a cosechar
fresas de primera categoria a principios
de diciembre.

Ivan Pérez, gerente de produccion de
Surexport, sefial6 que “queremos satis-
facer las necesidades de nuestros clien-

PLANTA

RASPBERRY

o PLANTS

ampinas.com

tes y al mismo tiempo adelantarnos a
los estandares ambientales. Kroptek
nos brinda soporte técnico y material
para alcanzar nuestros objetivos y es-
tamos encantados de la alianza que he-
mos establecido”

Ademas de las luces LED de alto ren-
dimiento y eficiencia energética, tam-
bién se han instalado paneles solares
para alimentar las luminarias con elec-
tricidad limpia.

Debido a la crisis energética actual-
mente y que emerge en NUMerosos pai-
ses, Kroptek esta desarrollando solucio-
nes que reducen el consumo de energia
en la agricultura y generan energia,
como por ejemplo, utilizando energia
solar.

Kroptek cuenta con una subvencion
de Innovate UK junto con otros socios
para desarrollar paneles fotovoltai-
cos en cristales de invernaderos. Estas
pruebas comenzaran este invierno.

PLANTA
DE FRESA

STRAWBERRY
PLANTS

PLANTA

DE FRESA
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\ STRAWBERRY
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La Diputacion presenta dos nuevas lineas de ayudas
para impulsar el cultivo de la pitaya en Huelva

Se incentivaran con 65.000 euros la produccion, comercializacion y transformacion de este fruto en la provincia.

1 vicepresidente de Innovacion Eco-

nomica y Social de la Diputacion
Provincial de Huelva, Juan Antonio Gar-
cia, acompanado por el presidente de
la Cooperativa Interprovincial de los
Productores de Pitaya y presidente de
Freshuelva, Alberto Garrocho, ha pre-
sentado las dos nuevas lineas de sub-
venciones puestas en marcha por la
institucion provincial a través del Servi-
cio de Innovacion Agricola y Ganadera
para impulsar los cultivos innovadores
subtropicales en la provincia, concre-
tamente el cultivo de la pitaya, “como
apuesta por la diversificacion de la agri-
cultura y por los cultivos emergentes,
también llamados cultivos innovadores,
es decir, de reciente introducciéon en
una determinada zona”, indic6 Garcia.

Con una dotacion total de 65.000 eu-
ros destinados al impulso y el posicio-
namiento del sector agricola onubense,
se van a convocar las subvenciones para
la produccion de pitaya en la provincia
-con una dotacion total de 50.000 eu-
ros- y las subvenciones a la comercia-
lizacion y transformacion de la pitaya
-con una dotacion de 15.000 euros-.

Como senald el vicepresidente, “el
acompanamiento de la Diputacion de
Huelva al sector agricola es un objeti-
vo prioritario en nuestras lineas de ac-
tuaciones, y mas en los momentos que
vivimos, con nuevos retos que incluyen
satisfacer una demanda alimentaria
cada vez mayor y hacerlo sin contribuir
al cambio climéatico, sin dafar la bio-
diversidad y sin destruir ecosistemas,
unido a alcanzar una rentabilidad del
medio agricola y rural que permita una
supervivencia econdmica de las explo-
taciones, logrando asi el asentamiento
de la poblacion en el medio rural frente
al reto demografico”.

Garcia subray6 que una de las estra-
tegias de la institucion, encastrada en
el Plan Estatégico de la provincia “pasa
por ampliar al maximo el escaparate
productivo de nuestra provincia por
diferentes motivos, como son evitar
la estacionalidad de la mano de obra y
conseguir una mayor profesionalizacion
pero ademas diversificamos y minimi-
zamos los riesgos de los productores,
ya que no podemos depender de nicos
mercados ni de monocultivos”.

Alberto Garrocho y Juan Antonio Garcia durante la presentacion de las dos lineas de ayudas.

Para el vicepresidente de la Diputa-
cion, “la introduccién de nuevos culti-
vos que diversifiquen las producciones
en los distintos agrosistemas de la pro-
vincia es uno de los retos de la investi-
gacion agraria y para ello la Diputacion
cuenta con el Centro Agroexperimental
de Empresas, en el que se ofrece la po-
sibilidad de investigar y ensayar nuevas
técnicas, nuevos cultivos y valorar la
adaptacion de nuevas variedades”

Por su parte, Alberto Garrocho agra-
deci6 enormemente a la institucion pro-
vincial “la puesta en marcha de estas dos
lineas de ayudas destinadas al cultivo de
la pitaya asi como el apoyo de la institu-
cion a esta cooperativa, que cuenta ya
con 64 productores, de los que el 80%
son onubenses y con presencia en otras
provincias y Portugal” Garrocho indico
que la mayoria de productores de pitaya
“pertenecen a pequefios ntcleos fami-
liares y estas ayudas de Diputacion son
muy importantes para el sector”

Esta convocatoria tiene como objeto
la financiacion total o parcial de pro-

yectos de produccion de pitaya en la
provincia. Los beneficiarios pueden ser
personas fisicas o juridicas de actividad
agricola y deben contar al menos con
una superficie de cultivo de 1.000 m2 y
una densidad minima de 500 plantas.

El plazo para desarrollar la actividad
es que se inicien o se hayan iniciado du-
rante 2021 y hasta un horizonte no mas
alla del 22 de junio de 2022. La linea de
subvencion que se pone a disposicion
es de 50.000 euros. Las ayudas seran de
2.000 € por cada 1.000 m2 de superficie
cultivada, con un maximo de 3.000 eu-
ros por beneficiario.

Para canalizar, coordinar y optimizar
los recursos, se pone en marcha esta
linea de ayudas para la financiacion de
proyectos de comercializacion y trans-
formacion de la pitaya. Los beneficiarios
deben ser personas juridicas cuyo prin-
cipal objetivo social sea la comercializa-
cion y transformacion de la pitaya.

El ambito temporal, igual que en la
otra linea, es para proyectos iniciados
en el ano 2021 hasta junio de 2022.
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Andalucia quintuplicara su produccion de pitaya
hasta alcanzar las casi 300.000 kilos en el aiio 2022

La conocida como ‘fruta del dragon’ ha encontrado unas condiciones climaticas ideales en el sur de la Peninsula.

1 cultivo de pitaya se va abriendo

paso en Andalucia, donde, segin
explicé en declaraciones a Canal Sur
el agricultor onubense, presidente de
la Cooperativa Interprovincial de los
Productores de Pitaya y presidente de
Freshuelva, Alberto Garrocho, se quin-
tuplicara su producciéon en 2022. “El afio
pasado comercializamos 12.000 kilos,
este afio vamos a hacer unos 62.000 y
para el afio que viene esperamos estar
en torno a 250.000-300.000 kilos”

Conocida como fruta del dragoén por
su aspecto, la pitaya ha encontrado unas
condiciones climatolégicas ideales para
una maduracion adecuada en el sur de
la peninsula ibérica. Su cultivo requiere
poca agua, lo que lo hace atractivo para
el agricultor, sin embargo, el mayor in-
conveniente de la pitaya es su manejo
agricola y los costes de plantacion.

La produccidn de pitaya crece exponencialmente en la provincia de Huelva.

“Es un cultivo que tiene muchos gas-
tos, esta en torno a las 110.000-120.000
euros por hectarea’, reveld Garrocho.
La campana de pitaya finalizo en el mes

de diciembre y dard comienzo aproxi-
madamente en junio. Esta fruta ya se
exporta desde los campos andaluces a
Reino Unido, Italia y Francia.

SISTEMA DE DRENAJE ELEVADO
PARA CULTIVO DE FRESA
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Hudisa participa de la mano de Extenda en la feria
alimentaria ‘Anuga 2021’ celebrada en Alemania

Con el objetivo de descubrir nuevas tendencias y productos, conocer los mercados y acceder a nuevos proveedores.

xtenda-Andalucia Exportaciéon e

Inversion Extranjera ha apoyado
a una treintena de empresas agroali-
mentarias andaluzas en la feria bienal
Anuga 2021 que se celebr6 el pasado
octubre en Colonia (Alemania). Entre
ellas estuvo Hudisa, participada por
cooperativas y productores del sector
de los frutos rojos de Huelva y ubicada
en Lepe. Se dedica a la elaboracion de
concentrados de fresa y otros frutos
rojos.

La muestra germana estd conside-
rada, junto a la de Sial Paris, como la
primera cita mundial de la industria de
los alimentos y las bebidas, un sector
que encuentra en Europa su principal
mercado de destino, con 6.256 millo-
nes de euros exportados, el 81% del
total, en los primeros siete meses del
afo.

Esta accion se engloba en el mar-
co de actuaciones previstas exclusi-

vamente por Extenda para el sector
agroalimentario en 2021, que ya ha eje-
cutado mas de medio millar de activi-
dades en un ambito prioritario para el
comercio exterior de la regiéon. Anuga
es, junto a Sial Paris, la feria con mayor
relevancia internacional para el sector
agroalimentario y esta dirigida a un
publico exclusivamente profesional.

Los objetivos de los visitantes de
la muestra, desde mayoristas o mino-
ristas hasta prescriptores de opinion,
son descubrir nuevas tendencias y
productos, conocer los progresos del
mercado o acceder a nuevos provee-
dores.

A su vez, es una oportunidad para
potenciar la presencia de productos
agroalimentarios andaluces en los
principales mercados mundiales, y
especialmente en Alemania, tradicio-
nalmente el primer pais de destino del
agroalimentario andaluz, con 1.471 mi-

llones de euros exportados, entre ene-
ro y julio de 2021, lo que la sitia, una
vez mas, como la primera comunidad
en ventas al mercado germano y con
cifras récord de exportaciones en esos
meses del afo.

El consejero delegado de Extenda,
Arturo Bernal, visité a las empresas
andaluzas apoyadas en el certamen
para significar el apoyo del Gobierno
andaluz “a un sector que mantiene ci-
fras de récord en sus exportaciones,
mes tras mes, durante 2021".

El consejero delegado de Exten-
da estuvo acompanado por Ricardo
Martinez, embajador de Espafia en
Alemania; José Miguel Herrero, di-
rector general Industria Alimentaria
del Ministerio Agricultura, Pesca y
Alimentacion; Purificacion Gonzalez,
subdirectora general de Promocion de
Alimentos de Espaiia; y Maria Naranjo,
directora de Agroalimentario de Icex.

C/ Carretera de Segovia, 51. 40297 Sanchonuna (Segovia)
T. 921 160 250 - Félix; 647 715 941 / Antonio; 690 638 905
viverosfresancho@gmail.com
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Proyecta Ingenio impulsa la emision neutra de CO,

Neutraliza sus emisiones de CO; a través de un proyecto de compensacion mediante el que se han repoblado 35
hectdareas del monte Orzaduero de la Sierra de Gredos, que sufrié un grave incendio en 2009.

Trabajos de repoblacion realizados en Gredos.

Viendo los desafios en materia de
sostenibilidad a los que se esta en-
frentando el sector agrario, Proyecta
Ingenio ha realizado un esfuerzo para
estar a su altura y poder ofrecer todos
sus servicios, ademas de un alto nivel
de calidad y especializacion, con un
minimo impacto ambiental.

Por este motivo, y predicando con
el ejemplo, ha realizado el calculo de
la huella de carbono originada por la
prestacion de sus actividades, ha to-
mado medidas de reduccién y ha neu-
tralizado sus emisiones a través de
su participacién en un proyecto de
compensacion gestionado por la en-
tidad Bosques Sostenibles, con una
repoblacion de 35 hectareas del mon-
te Orzaduero de la Sierra de Gredos
que sufrié un grave incendio en el afio
2009 y cuya recuperacion es de vital
importancia por ser una zona histori-
camente frondosa y que acttia como
un pulmoén verde.

La consecucién del objetivo de la
neutralidad en las emisiones de carbo-
no ha sido posible gracias a la puesta
en marcha de medidas como fomentar
el teletrabajo, realizacion de video-
conferencias en lugar de visitas pre-
senciales (cuando sea posible), uso de
vehiculos mas eficientes, etc., unido
al compromiso y concienciacion de la
plantilla que sin duda juega un papel

Resultado de la repoblacién de una zona afectada por un incendio.

fundamental. Esto ha hecho posible
que su huella de carbono se haya visto
reducida a lo largo de los afios hasta
un nivel que les permite poder neutra-
lizarla a través de proyectos de com-
pensacion.

De esta forma, los clientes de Pro-
yecta Ingenio pueden estar tranquilos
en cuanto a que la prestacion de servi-
cios esta alineada con sus objetivos de
sostenibilidad recibiendo un servicio
de emisiones neutras.

Proyecta Ingenio es una entidad de
consultoria e ingenieria agroindustrial,
ademas de estar reconocida como en-
tidad ITEAF por la Junta de Andalucia,
Region de Murcia e Islas Canarias. Es
especialista en el calculo de la huella

de carbono de productos y empresas
y de la aplicacion de las herramientas
que existen respecto a su reduccion y
compensacion.

Bosques Sostenibles realiza proyec-
tos forestales de recuperaciéon en la
Peninsula Ibérica desde 2010. Ademas
de ser una empresa acreditada por el
Ministerio para la Transicion Ecologica
de Espaiia, su trabajo es destacado en
Europa como caso de éxito por Eusta-
for, que representa a las organizacio-
nes europeas centradas en la gestion
de los bosques. Su labor de plantacion,
conservacion y mantenimiento de pro-
yectos forestales promueve la preser-
vacion de la biodiversidad y acttia en la
lucha frente al cambio climatico.
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Planasa avanza en su transformacion digital y reduce
un 75% el tiempo en la declaracion de producciones

Adquiere tablets rugerizadas Galaxy Tab Active para sus equipos de Espana, Marruecos, Polonia y México.

lanasa, compafia multinacional li-
der del sector agroalimentario es-

pecializada en investigacion vegetal,
viveros y productos frescos, continta
avanzando en su transformacién digi-
tal en diferentes paises como Espafia,
Marruecos, Polonia y México con la
adquisicion de diferentes modelos de
tablets Galaxy Tab Active de Samsung.

En concreto, sus equipos de campo
podran automatizar su toma de datos
en invernaderos, campos de cultivo o
almacenes, entre otras instalaciones, a
través de sus nuevas Galaxy Tab Active
en diferentes modelos (Galaxy Tab Ac-
tive Pro, Galaxy Tab Active2 y Galaxy
Tab Active3).

El objetivo es proporcionar acceso
en tiempo real a la informacién proce-
dente de sus fincas para analizarla con
una mayor inmediatez, mejorar la toma
de decisiones y, con ello, la estrategia
de negocio. Gracias a este proceso de
digitalizacién, Planasa ha conseguido
reducir el 75% del tiempo en la decla-
racion de las producciones y en 10 dias
el tiempo de cierre financiero.

Anteriormente, los empleados re-
cogian la informacién sobre la produc-
cion obtenida a mano, lo que suponia
la captura de datos innecesarios o la
repeticion de determinadas tareas Y,
sobre todo, un andlisis posterior que
impedia tomar decisiones agiles sobre
el terreno. Sin embargo, con las tablets
rugerizadas Samsung Galaxy Tab Acti-
ve han podido utilizar los dispositivos
facilmente e introducir la informacion
necesaria, sin margen de error. De esta
forma, se ha creado un repositorio
tnico donde los datos estan actuali-
zados, son fiables y permiten ver de-
talles sobre la produccién obtenida, el
consumo de materiales y los costes de
mantenimiento. Como resultado, se ha
producido un incremento del 5% en la
productividad gracias a la monitoriza-
cion de la informacion.

Ademas, el uso de las Galaxy Tab
Active de Samsung ha permitido a Pla-
nasa desarrollar su actividad en entor-
nos complejos, como invernaderos que
pueden alcanzar hasta 40°C de tempe-
raturay un 90% de humedad; en alma-
cenes con temperaturas bajo cero o en
campo abierto, frente a condiciones

Planasa avanza en la tecnificacion de la informacién sobre sus variedades.

climatologicas adversas como lluvia,
frio y polvo. Gracias al uso también de
S-Pen se pueden gestionar firmas di-
gitales, como la de albaranes a la hora
de entregar los productos a clientes o
tomar notas. Asimismo, la tablet per-
mite realizar escaneados de la produc-
cion y gestionar esta informacion en el
dispositivo sin necesidad de utilizar un
terminal especifico para la captura de
codigos de barras. Por otro lado, estas
tablets poseen una mayor sensibilidad
tactil en sus pantallas -por lo que los
operarios pueden utilizarlas con guan-
tes e incluso con los dedos mojados-,
son comodas de llevar por su tamarfo y
permiten una gran capacidad de pro-
cesamiento.

La informacion estd protegida en
todo momento gracias a Samsung
Knox, la plataforma de seguridad de
Samsung que también ofrece solucio-
nes empresariales. Por ejemplo, con
Knox Mobile Enrollment, Planasa ha
realizado el proceso de despliegue de
los dispositivos de forma automatiza-
da y en remoto con la maxima segu-
ridad e independientemente de donde

se encuentren los puestos de trabajo
digitales. Una vez que el administrador
de tecnologia registra un dispositivo,
el trabajador sélo debe encenderlo y
conectarlo durante el proceso de con-
figuracion inicial.

“Llevar a cabo una estrategia movil
dentro de cualquier proceso de digita-
lizacion permite tener un mejor acceso
alainformacién y controlar los riesgos
e incidencias en tiempo real. Planasa
es el mejor ejemplo sobre como la tec-
nologia permite ayudar a las empresas
en cualquier entorno por complejo
que sea y facilitar la toma de decisio-
nes gracias a dispositivos rugerizados,
que soportan caidas, altas temperatu-
ras, lluvias y humedad”, explic6 Carlos
Géandara, director del Area de Empre-
sas de Samsung Espana.

Segin Jorge Martin, director global
de IT de Planasa, “la colaboracién con
Samsung esta siendo esencial, ya que,
actualmente, estamos inmersos en un
importante proceso de digitalizacion
cuyos objetivos son hacer la recogida de
datos de manera mas agil y eficiente y
presentarlos de forma sencilla y fiable”
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Veripack presenta MAXIPACK Breeze, una cesta con
un sistema revolucionario de ventilacion para frutas

Tiene cuatro orificios de ventilacion laterales que aceleran la evacuacion del aire caliente presente en el fondo.

eripack ha presentado MAXIPACK

Breeze, una cesta con un sistema
revolucionario de ventilaciéon (concep-
to Breeze) para la maxima proteccion
de frutas y verduras.

El concepto Breeze es un sistema
que tiene 4 orificios de ventilacion la-
terales, posicionados en forma de chi-
menea en la parte media-superior de la
cesta, creando un flujo de aire 6ptimo
dentro de las camaras de refrigeracion,
incluso en el apilaje: el aire frio penetra
en el envase y es inmediatamente em-
pujado hacia arriba por efecto Venturi,
lo que acelera considerablemente la
evacuacion del aire caliente presente
en el fondo de la cesta.

El concepto Breeze permite crear
un flujo de ventilacion al menos un
10% mas rapido que todas las solu-
ciones existentes hoy en el mercado,
segun las pruebas realizadas en un la-
boratorio independiente (Centro Tec-
nologico AINA de Valencia en Espana),
lo que permite reducir el tiempo nece-
sario para el enfriamiento de la fruta.

w

El envase novedoso de Veripack presenta muchas ventajas.

Cuando la cesta esta termosellada
(formato de termosellado estandar), el
concepto Breeze permite una mejora
significativa en la circulacion de aire
en la entrada y salida y una mayor ca-
pacidad de evacuacion de la conden-
sacion en el film (lo que significa un
ahorro al no necesitar films microper-

forados més costosos y una reduccién
en la apariciéon de moho y de proble-
mas fangicos en destino).

La dltima ventaja, pero no menos
importante, trata sobre ergonomia y
rigidez: el concepto Breeze permite un
manejo mas facil de la cesta durante y
después del proceso de llenado.

Emco Cal y Molari sellan un acuerdo para moras

Permite a la empresa italiana producir y vender nuevas plantas del programa de la Universidad de Arkansas.

1 grupo italiano Molari Berries &

Breeding ha firmado un acuerdo con
Ekland Marketing Company of Califor-
nia (Emco Cal), uno de los grandes es-
pecialistas del mundo en berries. Este
pacto se materializa en el suministro
de variedades de mora premium para el
mercado europeo.

El acuerdo da luz verde a Molari para
la propagacion de siete variedades di-
ferentes administradas por Emco Cal,
pertenecientes al programa de mejora
de la Universidad de Arkansas.

Los hermanos y socios directores de
la firma italiana, Matteo y Luca Molari,
explicaron que “es un gran paso em-
presarial, ya que en el mercado euro-
peo siempre hemos sido conocidos por
nuestra genética de frambuesa y ahora
tenemos un nuevo desafio en cartera,
el de la mora. Siempre hemos pensado

en aumentar la calidad, no solo de las
plantas, sino también de la genética que
podiamos ofrecer en moras”

Segin Matteo Molari, el éxito de
cualquier intento de capitalizar la cre-
ciente demanda de moras por parte de
los consumidores se basa en contar con
una variedad adecuada, que no defrau-
de al consumidor.

Ante este nuevo compromiso, la
compailiia italiana planea triplicar su
capacidad de produccion. Esto implica-
ra la inversion en un nuevo laboratorio,
donde se realizaran las micropropaga-
ciones de cultivos para producir mas
plantas.

José Jon Garcia, gerente comercial
para Europa y Africa de Emco Cal, re-
marcé que estabamos ante el momento
adecuado para aumentar los volimenes
comerciales de la préxima generacion

de moras en Europa. “Molari mantiene
una buena red de clientes, que aprove-
chara para dar a conocer las nuevas va-
riedades de moras’, agreg6 Garcia.

Por su parte, el gerente técnico de
Molari, Alessandro Gualandi, enfatizo el
potencial del producto en una categoria
que ya esta en una trayectoria ascen-
dente.

“Vemos que las moras son un pro-
ducto con un gran potencial de creci-
miento dentro de los berries. Todavia
no hay un gran consumo de moras, pero
creemos que esto se debe a no haber
encontrado con las variedades apropia-
das”

Con la ayuda de otros dos socios en
Espaiia y Francia, Molari tiene la opor-
tunidad de desarrollar la produccion de
moras en todo el continente europeo,
asi como en Marruecos.
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BASF lanza el Programa Carbono que permite a
los agricultores reducir sus emisiones de C02

La iniciativa promovera practicas agricolas sostenibles y el uso mds eficiente del catdlogo de la empresa.

La agricultura es responsable de
cerca del 20% de las emisiones
globales de CO2, por lo que aquellas
practicas agricolas que por su eficien-
cia consiguen reducir las emisiones
pueden contribuir significativamente
a combatir el cambio climatico. BASF
lanzard un programa que permitira a
los agricultores registrar y obtener el
maximo beneficio de las practicas que
hayan adoptado para reducir las emi-
siones de CO2 y que ademas hara vi-
sibles sus esfuerzos para combatir el
cambio climatico.

El Programa Carbono promove-
ra practicas agricolas sostenibles y el
uso mas eficiente del catalogo de BASF
entre los agricultores. La oferta de la
compaiiia incluye semillas, variedades,
productos para la protecciéon de los
cultivos tanto de origen quimico como
biologico y soluciones para la digitali-
zacién de la agricultura y la gestiéon de
los fertilizantes.

El programa estard apoyado por
herramientas que orienten y asesoren
a los agricultores a la hora de tomar
decisiones con el objetivo de mejorar
continuamente su contribucion a la
sostenibilidad. Este programa les per-
mitira reducir las emisiones produci-
das en sus explotaciones y también a
atrapar mas carbono en suelo. Ade-
mas, BASF creara una plataforma glo-
bal para que los agricultores puedan
acumular créditos de carbono certi-
ficados por entidades reconocidas y
puedan asi generar una nueva fuente
de ingresos derivada de sus esfuerzos
en reducir las emisiones.

El sector primario juega un papel
clave a la hora de reducir las emisio-
nes de gases de efecto invernadero y
de mitigar el calentamiento global. Por
esta razon el programa de BASF tiene
en cuenta la importancia de que los
agricultores puedan obtener mejores
cosechas y les apoyara para que sean

cada vez mas flexibles en las labores
en campo con el objetivo de incremen-
tar su productividad.

“El lanzamiento del Programa Car-
bono refuerza nuestro fuerte compro-
miso hacia una agricultura sostenible.
Permitira a los agricultores de todo el
mundo mejorar la salud de sus sue-
los, reducir las emisiones, atrapar el
carbono y, al mismo tiempo, ser re-
compensados por sus esfuerzos en
combatir el cambio climatico,” apuntd
Vincent Gros, presidente de la Division
de Soluciones Agricolas de BASF.

La Divisién ha iniciado reciente-
mente ensayos de campo a largo plazo,
cuyo objetivo es valorar practicas agri-
colas sostenibles, la captura de car-
bono en el suelo y la reduccion de las
emisiones en las explotaciones. Gra-
cias a los resultados de estos ensayos,
BASF podra ofrecer a los agricultores
soluciones que les permitiran benefi-
ciarse de sus sinergias.
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Corteva Agriscience y ALAS presentan los seis
proyectos ganadores del Programa Puebla

Las iniciativas luchan contra la despoblacion, son sostenibles y activan la economia en sus dreas de influencia.

orteva Agriscience, compailia re-

ferente en el sector agricola en
tecnologia aplicada a semillas, protec-
cion de cultivos y agricultura digital, y
Alianza por una Agricultura Sostenible
(ALAS), formada, entre otras organiza-
ciones, por la Federacion Espafnola de
Productores Exportadores de Frutas,
Hortalizas, Flores y Plantas Vivas (Fe-
pex), han presentado los seis proyec-
tos de emprendimiento rural gana-
dores de Puebla, un programa puesto
en marcha con el objetivo de frenar el
despoblamiento rural.

La iniciativa, que ha recibido mas
de 35 candidaturas de proyectos que
fomentan el futuro del sector, ha con-
tado con un jurado formado por re-
presentantes expertos de ambas enti-
dades, quienes han valorado diferentes
criterios en las solicitudes recibidas,
que van desde la innovacion, la lucha
contra la despoblacion, el impacto y
la sostenibilidad, el empoderamiento

econdmico o la posibilidad de réplica
del negocio.

En este sentido, Corteva y ALAS han
otorgado uno de los premios a Julian
Garcia Vega y Maria Sierra por Tierra
de Pistachos, en Guadix (Granada), una
iniciativa de jovenes que volvieron a
sus raices rurales innovando en su ex-
plotacion con el cultivo del pistacho, a
través de un reconocimiento por parte
de los agricultores en la zona al adap-
tar exitosamente variedades tardias al
suelo y clima, mientras producen plan-
tas jovenes en vivero para suministrar
al entorno.

Por otro lado, Miguel Angel Lopez
Garcia y Rubén Moran han recibido
otro de los galardones por su pro-
yecto Baltor, ubicado en Santa Maria
de la Isla (Ledn) y Riolobos (Caceres).
Dos jovenes pilotos que han devuelto
a sus familias el arraigo al campo y que
con su actividad combinan las nuevas
tecnologias mediante el uso de drones

con la aeronautica. Ambos apuestan
por el fomento de la agricultura de
precision, demostrando el gran impac-
to economico del uso de la digitaliza-
cion en el sector.

Rafael Mufioz Rubio ha sido el en-
cargado de recibir otro de los premios
por su iniciativa Experiencia MIO1898,
en Pozoblanco (Cordoba). Este veteri-
nario diversifica diversos recursos de
la ganaderia extensiva, el olivar y agro-
turismo, junto con un proyecto inno-
vador que cierra el ciclo de produccion
de una variedad de cerdo ibérico 100%
en peligro de extincion, la variedad
Torbiscal. Un proyecto que se encua-
dra en un ecosistema mediterraneo
tnico que es la dehesa, para crear una
marca propia llamada MIO1898.

Y en Concejo de las Regueras (As-
turias), Lucia Velasco puso en marcha
Vaqueiras siglo XXI, dedicado al resca-
te de la tradicion trashumante de mas
de cuatro siglos.

El Programa TalentA lanza su tercera edicion en
Espana tras el anterior éxito nacional e internacional

La iniciativa ha sido presentada en el Parlamento Europeo como ejemplo de buenas practicas.

n el contexto del Dia Internacional

de la Mujer Rural, Corteva Agris-
cience, compania agricola referente
en tecnologia aplicada a semillas, pro-
teccion de cultivos y agricultura digi-
tal, y Fademur (Federacion de Asocia-
ciones de Mujeres Rurales en Espafa)
han presentado la tercera ediciéon de
TalentA, el programa de empodera-
miento y capacitacion de la mujer ru-
ral en el sector agroalimentario.

Un programa que nacié en 2019 con
el fin de poner de relieve el papel clave
que las mujeres rurales desempefan
en el sector y apoyarlas en el desa-
rrollo de sus proyectos. Este ha sido
todo un éxito en nuestro pais, el cual
ha recibido mas de 130 candidaturas
desde su creacion de emprendedoras
de toda Espafna (Madrid, Asturias o
Galicia), con proyectos que van desde
la produccion sostenible de quesos, el

deshidratado solar de frutas y verdu-
ras hasta la promocién del bienestar
animal y la alimentacion saludable del
ganado, entre otros.

Manuel Melgarejo, presidente de
Corteva Agriscience para Espaia y
Portugal, destacé que “estamos feli-
ces de la gran acogida que ha tenido
el programa en las pasadas ediciones
y cdmo esta contribuyendo a que mu-
chas mujeres estén impulsando sus
proyectos profesionales. Desde hace
anos en Corteva trabajamos para aca-
bar con las barreras y la desigualdad
en el sector a través de numerosas
acciones y TalentA cristaliza perfecta-
mente nuestro compromiso con la so-
ciedad en general y con la mujer rural
en particular”.

En cada una de las ediciones se se-
leccionaron dos proyectos finalistas y
un ganador.

La afortunada por hacerse con el
primer premio fue, en la tltima edi-
cién, Maria Jests Carrasco Navarro,
por su Queseria artesanal La Ma-
liciosa, una iniciativa sostenible de
produccion de quesos en la Sierra de
Madrid, que apuesta por la ganaderia
autdctona. Gracias a su participacion
en el programa ha podido ampliar su
negocio y contratar a una persona.

Por su parte, la zamorana Rosa
Gonzalez Chimeno fue la beneficiaria
del premio del primer afio por su pro-
yecto Pastando con lobos, que nace
en Sanabria (Zamora). Un proyecto
que promueve el bienestar animal y la
alimentacion saludable del ganado en
nuestro territorio. Desde su partici-
pacién en el programa Rosa ha expe-
rimentado un gran crecimiento de su
negocio y ahora comercializa su carne
en casi toda Espana.
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UPL presenta su nueva unidad de negocio

para la proteccion natural de plantas

La presentacion de esta nueva division NPP ha tenido lugar en la Estacion Experimental de Adriano, en Sevilla.

Un momento de la presentacion de la nueva division de UPL celebrada en Sevilla.

En un evento precedido por una jor-
nada de puertas abiertas en su Es-
tacion Experimental de Sevilla, UPL ha
presentado ante los medios nacionales
e internacionales, y ante el Embajador
de la India, su nueva unidad de negocio
NPP (Natural Plant Protection).

Se trata de una nueva divisiéon den-
tro de UPL enfocada a biosoluciones,
con una estructura dedicada al desa-
rrollo y puesta en el mercado de nue-
vas soluciones, que permitira a la com-
pafiia acelerar el crecimiento en esta
gama de productos para cumplir su
objetivo de liderar este segmento en
2025. NPP desempeiiara un papel vital
al abordar los desafios actuales a los
que se enfrentan los agricultores (es-
trés abidtico de los cultivos, salud del
suelo, gestion de residuos y resisten-
cia) para producir alimentos de mane-
ra rentable y sostenible.

NPP actuara como una marca para-
guas, consolidando la cartera de bio-
soluciones de UPL y la red de labora-
torios e instalaciones de I+D en todo el
mundo, que actualmente representa el
7% de los ingresos totales de UPL.

El portafolio de NPP incluira solu-
ciones de biocontrol tanto en el ma-
nejo de malas hierbas, enfermedades y

plagas, como sanidad del suelo y esti-
mulacion de la semilla y la planta para
optimizar su potencial genético: micro
poder para obtener macro impactos,
en términos de uso eficiente del agua,
secuestro de carbono, uso eficiente de
los nutrientes, calidad y rendimiento
de los cultivos, seguridad del opera-
dor, flexibilidad o el cumplimiento de
todos los requerimientos impuestos
por la cadena de valor.

“NPP es la respuesta de UPL a la ne-
cesidad de poner la sostenibilidad en
el centro del sistema alimentario. Lo
haremos utilizando nuestras solucio-
nes con ‘micropoderes’ (feromonas,
virus, bacterias beneficiosas, bioes-
timulantes con extractos de plantas,
etc.) para generar un macro impacto’,
dijo Fabio Torretta, Chief Operating
Officer de NPP.

Algunas de estas soluciones ya es-
tan disponibles en el mercado, como
los fisioactivadores de la gama Goac-
tiv, formulados con crema de algas
Ascophyllum nodosum, que activan la
fisiologia de las plantas; o el biofungi-
cida Vacciplant, a base de Laminarin,
componente natural extraido del alga
Laminaria digitata, eficaz en el control
de oidio, botritis y moteado.

Otro ejemplo es Zeba, un acondi-
cionador de suelos que aumenta la re-
tencion de agua del suelo, lo que ayuda
areducir el consumo de agua en el rie-
go entre un 25% y un 40%.

“Se estima que el mercado global
de biosoluciones alcanzara los 10.000
millones de doélares en 2025 y en UPL
creemos que podemos liderar esta re-
volucion agricola”, dijo Fabio Torretta.

Una de las fortalezas de la unidad
NPP es la capacidad de UPL para llevar
la innovacion a las diferentes regiones
a nivel mundial, aprendiendo de las
necesidades de un mercado para agi-
lizar la transferencia de innovacion a
otros mercados.

Aprovechando esta presentacion,
Carlos Pellicer, Global Chief Operating
Officer de UPL, anunciaba la colabora-
cion de UPL con la Fundacion FIFA, el
llamado Gigaton Challenge: “Nos he-
mos marcado como reto rescatar una
gigatonelada de carbono de la atmos-
fera antes de 2040"

Con la cartera de biosoluciones
de NPP, UPL pretende aportar herra-
mientas a los productores para que
sean los grandes protagonistas de su
apuesta estratégica a nivel mundial del
secuestro de CO2.
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Seipasa presenta la linea BioActive y da un paso mas
en la nutricion de alto valor anadido para los cultivos

Se trata de un conjunto de nutrientes de alto valor anadido para cubrir todas las necesidades de los cultivos.

eipasa, empresa espanola especia-

lizada en el desarrollo y formula-
cion de bioinsecticidas, biofungicidas
y bioestimulantes para la agricultu-
ra, ha anunciado el lanzamiento de la
nueva linea BioActive, un conjunto de
nutricionales de alto valor afiadido
para cubrir todas las necesidades de
los cultivos en cada una de las fases de
su desarrollo.

BioActive, que inicialmente se co-
mercializara en el mercado de Espaiia,
nace como una linea premium de alta
calidad, orientada a la nutricién efi-
ciente y completa de cultivos frutales,
horticolas, extensivos y ornamentales.
Estd compuesta por tres referencias
formuladas y desarrolladas bajo el mo-
delo de Tecnologia Natural de Seipasa
y autorizadas para agricultura ecologi-
ca bajo la normativa UNE 142500.

Juan Manuel Loépez, director de
marketing de Seipasa, asegur6 que el
objetivo de la nueva linea BioActive es

aportar un punto de valor diferencial
en el manejo de la nutricion agricola,
ya que “en BioActive hemos partido del
concepto premium para aplicarlo a la
agricultura. Hablamos de una linea de
productos de alto valor anadido, diri-
gida a aquellos productores que de-
sean colocar sus cultivos en un nivel
superior de excelencia y calidad”

Francisco Espinosa, director de
I+D+ de Seipasa, destaco el esfuerzo
de la compania en el desarrollo de una
nueva linea que, ademas del elevado
componente innovador, se alinea con
los estandares de calidad de la nueva
normativa UNE para su uso en agricul-
tura ecologica.

“La linea BioActive parte de nues-
tro modelo de Tecnologia Natural en
el desarrollo de productos. Hemos
aplicado toda nuestra experiencia en
la formulacion de productos y todo
nuestro conocimiento en la selec-
ci6on mas exhaustiva de las sustan-

cias activas. Gracias a la formula-
cion Flow en forma micronizada, la
tecnologia BioActive permite que la
disolucién sea Optima y que la ab-
sorcion de nutrientes por parte de
la planta sea maxima. El resultado es
un producto altamente eficaz, con
un manejo facil y seguro para el apli-
cador”, afirm6 Espinosa.

La linea BioActive esta formada por
tres referencias diferentes. Riguer
Flow, que es un ecualizador de la ri-
zosfera desarrollado para mejorar la
estructura del suelo y su accién con-
tribuye a reducir el estrés hidrico y
salino.

Filer Flow es una solucion disefiada
para mejorar el proceso engorde de
frutos y asegurar la maxima calidad
final de cosecha. Por su parte, Roker
Flow es una formulacién a base de
compuestos bioactivos que favorece
el crecimiento ordenado de los tejidos
vegetales y optimiza la fotosintesis.

Seipasa amplia su planta de produccion de
biopesticidas para responder a una mayor demanda

Cuenta con 2.000 nuevos metros cuadrados destinados a la formulacion, produccion y envasado de producto.

eipasa, empresa espafola especia-

lizada en el desarrollo y formula-
cion de bioinsecticidas, biofungicidas
y bioestimulantes para la agricultu-
ra, ha presentado la ampliacién de su
planta de produccién de biopesticidas
de Alcudia, en Valencia.

La instalacién cuenta con 2.000
nuevos m2, anexos a las actuales de-
pendencias de fabricacién, destinados
a la formulacién, produccién, enva-
sado y logistica de producto, con los
cuales la compania se rearma para dar
respuesta al incremento de la deman-
da en mercados clave como Espana,
México, Latam y EEUU, entre otros.

La nueva planta, en funcionamiento
desde hace algunos meses, esta dise-
fada con el equipamiento y la tecnolo-
gia mas puntera para optimizar el pro-
ceso de fabricacion y hacerlo todavia
mas sostenible.

Francisco Espinosa, director de
[+D+i de Seipasa, destaco el valor de
esta ampliacion, la segunda gran in-
tervencion en la planta de produccion
en apenas tres anos después de la aco-
metida en 2018. “Nos capacita para se-
guir creciendo y liderar el mercado de
proteccion biologica de cultivos. Mé-
xico, América Latina y Estados Unidos
son territorios en los que la Tecnologia
Natural de Seipasa crece y se asien-
ta de forma cada vez mas solida. La
nueva planta nos permite rearmarnos
para respaldar la creciente demanda y
avanzar en esa posicion de liderazgo’,
aseguro.

El director de I+D+i de Seipasa re-
cordé que el modelo de Tecnologia
Natural de la compania coloca la sos-
tenibilidad y la agricultura del conoci-
miento en el centro de todo y afadio
que la nueva instalacion representa un

paso adelante en ese sentido. “Crecer
representa una oportunidad para me-
jorar en todos los aspectos y en Seipa-
sa sabemos hacerlo de una forma sos-
tenible, racional y humana. La nueva
planta mejora nuestra productividad y
capacidad de respuesta, pero también
nos ayuda a ser mejores a través de
una fabricacién mas limpia y eficiente”

La nueva instalacion, donde tam-
bién se fabrica la nueva linea Bioactive
lanzada en Espaia el pasado mes de
septiembre, incorpora tecnologia que
evita la generacion de aguas residuales
e incrementa los estandares de calidad
y sostenibilidad de la produccion.

También se han instalado nuevas
lineas de envasado totalmente robo-
tizadas que permiten optimizar todo
el proceso de produccién y mejorar el
servicio que la compaiiia ofrece a sus
clientes.
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Bayer acerca la agricultura a los jovenes

como opcion profesional y de futuro

Alrededor de 1.000 jovenes participan en ‘El Pais con tu futuro’, un evento dirigido a la comunidad educativa.

ayer ha participado un afio mas en

‘El Pais con tu futuro, un evento di-
rigido a la comunidad educativa y es-
tudiantes de Bachillerato y FP, con el
objetivo de inspirar y ampliar la pers-
pectiva sobre el futuro profesional.

El evento pone en contacto a los
estudiantes con lideres y representan-
tes de algunas de las principales pro-
fesiones con mayor desarrollo tanto
del ambito de las humanidades, como
muy especificamente del STEM (Cien-
cias, Tecnologia, Econémicas y Mate-
maticas) por su gran contribucién y
proyeccion futura. Este afio ha estado
presente la agricultura, para mostrar la
gran transformacion vivida gracias a la
digitalizacion y tecnificaciéon en uno de
los sectores mas tradicionales, pero al
mismo tiempo, con mayor proyeccion
futura por su contribucion a algunos
de los principales retos que plantean
los objetivos de desarrollo sostenible.
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Lorena Guerra, diplomada en Inge-
nieria Agricola y agricultora de profe-
sion ha sido la encargada de desarrollar
este ambito. En su ponencia, Lorena
Guerra reivindico el papel de la mu-
jer y mostro la profesionalizacion del
campo donde desarrolla su actividad
dia a dia: “El avance en digitalizacion
y aplicacién de la tecnologia al campo
lo hacen especialmente interesante en
un momento en el que es critico atraer
talento a este sector. La contribucion
desde el campo al abastecimiento de
alimentos para una poblacién crecien-
te, al tiempo que hacemos un mejor
uso de los recursos naturales, son cla-
ves para el desarrollo como sociedad.
Por suerte cada vez son mas las perso-
nas que se interesan por la agricultura
como opcion profesional, pero todavia
queda mucho camino por recorrer,
especialmente para la incorporacién
de la mujer que puede ser una palan-

ca clave también para el desarrollo de
la agricultura. Es importante visibili-
zar la dimensién real del campo y de
las opciones profesionales vinculadas,
especialmente en un momento y un
espacio como este en el que miles de
jovenes se enfrentan a la decision de
como orientar su futuro laboral”, de-
fendio.

Segiin la Organizacién de Nacio-
nes Unidas para la Alimentacion y la
Agricultura (FAO), se estima que para
2050 la poblacién mundial alcance los
10.000 millones de personas lo que
conlleva una mayor necesidad de ali-
mentos para abastecer sus necesida-
des. El uso eficiente de los recursos
naturales y el avance para reducir el
impacto medioambiental convierten
a la agricultura en una de las princi-
pales areas de transformacion por su
contribucién hacia un modelo atin mas
sostenible.
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Vellsam inicia un aula de empresa para la innovacion
en nutricion y salud con la Universidad de Granada

Orientado a la investigacion de los efectos de productos hortofruticolas y sustancias bioactivas contra el cancer y

en pro de la salud cardiovascular.

La multinacional almeriense Vell-
sam Materias Bioactivas ha puesto
en marcha junto con la Universidad de
Granada el aula de empresa ‘Vellsam-
UGR para la Innovacién en Nutricion y
Salud, que impulsard la investigacion,
difusién o la organizacion de jornadas
de divulgacion.

La consejera delegada de Vellsam
Materias Bioactivas, Maria Zamora, y la
rectora de la Universidad de Granada,
Pilar Aranda, han mantenido una reu-
nion en el Hospital Real, sede del Rec-
torado de la Universidad de Granada, a
la que también asistieron el consejero
delegado de Vellsam, Francisco Casti-
llo, y la directora de marketing, Maria
Castillo; asi como el director del aula 'y
catedratico de Anatomia y Embriologia
Humana de la Universidad de Granada,
Juan Antonio Marchal; el profesor del

departamento de Nutriciéon y Broma-
tologia, Vito Verardo; y el director de
Proyeccion Social, Patrocinio y Mece-
nazgo de la Universidad de Granada,
Antonio Marin.

El aula de empresa para la innova-
cion en nutricién y salud se orienta a
la investigacion de los efectos de pro-
ductos hortofruticolas y sustancias
bioactivas contra el cancer y en pro
de la salud cardiovascular. Para ello,
impulsa actividades de investigacion y
transferencia de resultados de investi-
gacion, actividades de difusion, como
la organizacion de jornadas de divul-
gacion técnica y tecnoldgica, y publi-
caciones sobre temas de interés en el
ambito del aula y de sus actividades.

No es la primera colaboracién entre
Vellsam Materias Bioactivas y la Uni-
versidad de Granada. Durante 2020,

Vellsam ya colaboré con una aporta-
cion a una catedra de investigacion
contra células madre cancerigenas de
la Universidad de Granada, mediante
un lote de ejemplares del libro ‘Cocina
con ciencia contra el cancer’, en la que
la recaudacion fue destinada de forma
integra a la financiacion de estos es-
tudios.

“Desde Vellsam estamos plenamen-
te concienciados en la lucha contra
el cancer, somos lo que comemos y
somos conscientes de lo importante
que es alimentarse bien, y para ello es
fundamental que los frutos cultivados
también se nutran bien; todo ello va a
ser beneficioso para combatir el can-
cer y para prevenir enfermedades car-
diovasculares”, sefialaron los conseje-
ros delegados de la compaiia, Maria
Zamora y Francisco Castillo.

El nuevo envase biodegradable del Orius-System de
Biobest mejora el rendimiento de este depredador

Biobest ha sustituido el bote de plastico original por un envase de carton sostenible con tapa extraible.

1 nuevo envase optimizado 100%

biodegradable del Orius-System de
Biobest ha reportado auténticas ven-
tajas a los productores espanoles esta
temporada, entre las que destaca un
mejor establecimiento y rendimiento
de este voraz depredador de trips.

El bote de plastico original se ha
sustituido por un envase de cartén
sostenible con tapa extraible, que con-
tiene una férmula en gel para propor-
cionar agua a los insectos depredado-
res durante el transporte.

El asesor técnico del distribuidor
de productos agricolas Viagro, Sergio
Moreno Fernandez, destac6 que “la
incorporacion del gel es una innova-
cion interesante. Este exclusivo en-
vase garantiza que los insectos estén
bien hidratados y, por tanto, muy acti-
vos desde el momento de la liberacion.
Obviamente, la calidad de los insectos

es vital, asi que damos la bienvenida al
nuevo disefio”

Por su parte, Esteban Amat, de la
cooperativa agricola La Mojonera SCA,
apunté que “notamos que el Orius lae-
vigatus llega mas fresco y mas activo,
lo que se traduce en un mejor control
de los trips. Ademas, el envase de for-
mato redisefiado se instala mejor y con
mas facilidad”

Jorge Trujillo, de la empresa Semi-
llas Fito, reconoci6 estar “impresiona-
do con la eficacia, ya que ha perfec-
cionado la calidad del Orius: pudimos
observar una mejor actividad nada mas
liberarlo. Como contiene menos sus-
trato, los Orius salen més facilmente y
se distribuyen por el cultivo con mas
uniformidad”

Por ultimo, Francisco Gonzalez An-
tequera, de MJ Agroasesores, pioneros
de la agricultura ecologica en Almeria,

también consider6 que el envase apor-
ta valor afadido. “Damos la bienvenida
a las innovaciones que incrementan la
sostenibilidad de los productos. Utili-
zamos millares de unidades del Orius-
System al afio, asi que el reemplazo de
los botes y tapas de plastico por ma-
terial biodegradable supone un impor-
tante avance. Y, ademas, resulta mas
practico. La caja y la tapa de cartén se
dejan in situ, permitiendo que salgan
todos los adultos que queden, y se re-
tiran junto con los restos vegetales al
final del cultivo”

Tras experimentar de primera mano
el nuevo disefio biodegradable del en-
vase del Orius-System desarrollado
por Biobest, estos cuatro productores
espafioles han celebrado las mejoras
que supone en términos de sostenibi-
lidad, calidad de los insectos y facili-
dad de liberacion.
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Freshuelva aborda el problema de los envases y los
seguros de berries en la Jornada Técnica CaixaBank

Esta iniciativa se enmarca en el acuerdo de patrocinio que mantienen las dos entidades desde hace dos anos.

Rafael Dominguez, Yolanda Veray Eloisa del Rio tras la clausura de la Jornada Técnica CaixaBank.

La repercusion y aplicacion del Real Decreto de envases
y residuos de envases que prepara el Gobierno, las solu-
ciones financieras de AgroBank para el sector de los berries
y las estadisticas y novedades del seguro agrario de frutos
rojos 2021 fueron los temas que se abordaron en la Jorna-
da Técnica organizada por Freshuelva con el patrocinio de
CaixaBank.

La directora territorial de CaixaBank en Andalucia Oc-
cidental y Extremadura, Maria Jesus Catala, y el gerente de
Freshuelva, Rafael Dominguez, fueron los encargados de
abrir la Jornada, deseando que fuese una jornada “fructifera
y provechosa” para los asistentes.

Maria Jestis Catala destaco que CaixaBank “esta mas alla
de las necesidades financieras, ya que somos un banco, pero
también, y asi lo demostramos, estamos mas cerca y mas le-
jos a la vez de lo que solo son las necesidades financieras”,
incidiendo en el apoyo a estas jornadas porque “queremos
acompanaros en el proceso de transicion en el que todos es-
tamos y que pasa por la digitalizacién, nuevas variedades...
El momento que vivimos es muy importante. No es época de
cambio, es un cambio de época”, puntualizo.

En su intervencion ‘Real Decreto de envases y residuos
de envases. Repercusion y aplicacién en el sector de los be-
rries, el director general de Veripack, Carlos Bureu, retrato
y analizé el escenario de incertidumbre actual de antesala
a la aprobacion de este Real Decreto que prohibe el uso del
envase de plastico para cantidades menores a 1,5 kilogramos,
que suelen ser las habitualmente utilizadas para la comercia-
lizacion de frutos rojos.

No obstante, Carlos Bureu especifico que va a haber una
lista de frutas, en las que se incluiran las mas delicadas, que
estaran exentas de esta medida y en la que, a su juicio, de-
berian estar incluidos los frutos rojos. Precisamente, Rafael
Dominguez confirmé en este punto que Freshuelva esta tra-
bajando para ello, para que los berries tengan dicha exen-
cion. Ademas de explicar el contenido y las consecuencias

Maria Jesus Catala y Rafael Dominguez durante la inauguracion.

de este Real Decreto, sobre todo, para el sector agricola
en general, el director de Veripack advirti6 del incremento
“importante” del precio del plastico, pero, también de otros
materiales como el cartén, que ademas cuenta con proble-
mas de suministro, por lo que Carlos Bureu consider6 que
la posible alternativa a los envases de plastico “no esta en el
carton dado que ya tiene verdaderos problemas de suminis-
tro que incluso se van a agravar”.

Con estos mimbres, insistié en que la situacién actual del
sector agricola y de empresas de servicios como Veripack es
de una “enorme incertidumbre porque estamos hablando de
incrementos de 300€ la tonelada en el coste de la materia
prima del envase, sin contar que, por otra parte, se quiere
gravar también con un impuesto a la produccién que oscila-
ria entre los 300 y los 500<€ la tonelada”



Un poco mas optimista se mostroé la responsable de Agro-
Bank Eloisa del Rio, que expuso las soluciones financieras
para el sector de los berries que ofrece su entidad y que cla-
sificé en cuatro pilares, el primero de los cuales lo represen-
ta la atencion especializada que se hace al sector agricola en
general, y al de los frutos rojos en particular, a través de la
importante red de oficinas de CaixaBank en la provincia de
Huelva.

Los productos especificos para el sector de los berries
constituyen el segundo pilar de AgroBank en la provincia, de
entre los que Eloisa del Rio destac6 los prestamos de agroin-
version para cultivos lefiosos, con los que se da respuesta a
la diversificacion del sector sustituyendo hectareas de fresas
por otras de ardndano o aguacate; y la tarjeta de abono de
salarios para trabajadores de temporada, con la que se atien-
de igualmente a la peculiaridad de la mano de obra del sector
de forma satisfactoria, ya que en dos campanas se han hecho
6.300 tarjetas y se han pagado 22 millones de euros con 57
empresas adheridas. Por altimo, Eloisa del Rio destacé que
CaixaBank lleva a cabo diferentes acciones para “estar cerca
y acompafiar al sector” con su presencia en ferias, apoyando
jornadas o con acciones importantes de transferencia de co-
nocimiento, como la Catedra AgroBank.

Tras anunciar que el cuarto pilar de la entidad con el sec-
tor, basado en la innovacion y la transformacion digital, esta
“en construccion”, pidio a los asistentes a “compartir siem-
pre con nosotros cualquier idea porque vosotros sois los que
hacéis las mejores aportaciones a nuestros productos”

El director territorial de Agroseguro en Andalucia, Fermin
Flores, también reconoci6 que el sector agricola esta sumido
en una situacion “de incertidumbre sin precedentes”, mar-
cada por una sequia actual y por una climatologia siempre
adversa en los ultimos afios que se ha visto reflejada en el
aumento paulatino de las indemnizaciones de Agroseguro.

En concreto, apunt6 que el pasado afio se tramitaron in-
demnizaciones por valor de dos millones de euros, siendo las
mayores las del freson y otros berries, que concentré ayudas
por valor de 800.000 euros en un sector que también es el
mas asegurado en Andalucia, con 970 declaraciones, mas de
8.000 hectareas y mas de 200.000 toneladas.

En este ambito, destaco la labor de Freshuelva y de las
aseguradoras para que el de los frutos rojos sea un sector
“muy seguro’, si bien reconoci6 que “hay cosas que mejorar,
como fijar las indemnizaciones, tal y como este afio se ha fi-
jado el precio por invernadero, tras los siniestros provocados
en la provincia”

Finalmente, Rafael Dominguez acompaii6 a la directora
comercial de CaixaBank en Cadiz y en Huelva, Yolanda Vera,
para clausurar la Jornada Técnica, en la que ésta asegur6 es-
tar “encantada” de “acompaiiar a Freshuelva” y agradecio6 a
los intervinientes que “nos han puesto en la mejor situacion
para afrontar los desafios del sector, que no son pocos, pero
en los que nuestra misiéon es acompaifiaros y hacerlo desde
la cercania”

Esta Jornada Técnica se enmarca dentro del acuerdo de
patrocinio que Freshuelva mantiene desde hace dos afos
con CaixaBank y que en 2020 se materializ6 en la Jornada
Fresh Live CaixaBank ‘Frutos rojos para aumentar las defen-
sas y ayudar a prevenir la Covid-19' en formato telematico,
organizada en el contexto de la feria Fruit Attraction LIVE-
Connect por Freshuelva con la colaboracién y patrocinio de
la entidad bancaria, y que estuvo protagonizada por el mé-
dico y especialista en Urologia Juan Carlos Ruiz de la Roja.
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Carlos Bureu durante su intervencion.

Eloisa del Rio durante su intervencion.
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Diseiian envases sostenibles para producto fresco
a partir de restos de los cultivos de tomate y fresa

Investigadores de la UCO trabajan ademas en predecir la caducidad y deterioro de los alimentos frescos.

Un grupo de investigacion en la Universidad de Cérdoba
(UCO) ha disenado envases sostenibles a partir de re-
siduos generados durante la cosecha del tomate y la fresa.
Estos investigadores de la UCO estan trabajando, ademas, en
un nuevo sistema experto, de control, que predice la caduci-
dad y deterioro de los alimentos frescos.

El proyecto BioFreshCloud, financiado por el programa
PRIMA-MED de la Unién Europea (UE) y el Ministerio de
Ciencia e Innovacién, surge para mejorar la vida atil de dos
productos frescos del Mediterraneo, el tomate y las fresas,
aunque aspira a obtener resultados aplicables a otros.

Fernando Pérez Rodriguez, coordinador del proyecto en
la Universidad de Cérdoba, detallé que la idea es combinar
tecnologias de la informacién y comunicacién (blockchain,
Industria 4.0 y sistemas expertos) con envases sostenibles a
través de modelos matematicos para que al final la vida til
de estos productos en sus diferentes formatos sea mayor y
de mejor calidad.

El objetivo es lograr fortalecer con tecnologias innova-
doras la industria alimentaria de la cuenca mediterranea,
mejorando la logistica y reduciendo asi el desperdicio. “Mas
calidad, mas vida Gtil y menos desperdicio”, afiadio.

La propuesta desarrolla un enfoque integrado, innovador
y ecoldgico para evaluar la vida ttil de estos dos alimentos,
minimizando asi las posibles pérdidas mediante la combina-
cion de tecnologias de biopreservacion de alimentos.

El equipo de investigaciéon en la UCO ha comenzado con
la elaboracién de los envases, optimizando las técnicas de
biorefineria para obtener materiales de tltima generacion
(nanofibras de celulosa) a partir de residuos agricolas gene-
rados durante el cultivo de los propios tomates y las fresas.
También estan trabajando con los residuos extraidos de la
cosecha de la frambuesa como alternativa a la fresa. El ob-
jetivo final es poder elaborar un material de envasado fun-
cional, combinado con agentes bioprotectores, que pueda
emplearse para diversos productos, vegetales y no vegetales.

Entre los resultados esperados destacan la posibilidad de
crear una patente sujeta al procedimiento de obtencion de
los envases y otra al sistema informatico para las cadenas
de distribucion. Este tltimo propone integrar modelos ma-
tematicos de deterioro sensorial, referente a los factores or-
ganolépticos, y de seguridad alimentaria del producto, rela-
cionados con la microbiologia del producto, para que puedan
aplicarse en tiempo real durante su logistica.

Pasaporte fitosanitario de garantia de sanidad vegetal

El Gobierno aprueba un real decreto que completa la adaptacion de la normativa nacional sobre la sanidad

vegetal a la nueva legislacion de la Union Europea.

1 Consejo de Ministros ha aprobado el real decreto por

el que se establece y regula el registro de operadores
profesionales de vegetales, asi como medidas a cumplir por
aquellos autorizados a emitir pasaportes fitosanitarios y las
obligaciones exigidas a quienes operen con material vegetal
destinado a la plantacion.

Con esta norma, se aplican en Espana las disposiciones
establecidas en los nuevos reglamentos de la UE sobre sani-
dad vegetal y sobre controles oficiales de plagas. El real de-
creto simplifica la normativa basica respecto de la ordena-
cion de los operadores profesionales de material vegetal de
reproduccion y productos vegetales, tanto en el ambito de la
sanidad vegetal, como en el de la calidad de dicho material.

El real decreto, por el que se establece y regula el registro
de operadores profesionales de vegetales, medidas a cum-
plir por los operadores profesionales autorizados a expedir
pasaportes fitosanitarios y obligaciones de los operadores
profesionales de material vegetal de reproduccion, modifica
diversos decretos en materia de agricultura.

La nueva normativa introduce y define nuevos concep-
tos juridicos como el material vegetal de reproduccién y los
operadores profesionales registrados y autorizados y se de-

terminan las autoridades competentes y sus funciones en
los a&mbitos de la administracion general del Estado y de las
comunidades autonomas.

Mediante este real decreto se unifican en el Registro de
Operadores Profesionales de Vegetales (Ropveg) todos los
registros establecidos hasta ahora tanto para la sanidad ve-
getal como para la produccioén, el almacenamiento y la co-
mercializacion de semillas y plantas de vivero, asi como para
el acondicionamiento de grano. Al permitir que los opera-
dores se inscriban una sola vez para todos estos ambitos, se
reducen tramites y cargas administrativas.

Dado el incremento del riesgo de aparicion y propaga-
cion de plagas debido a factores emergentes como el cam-
bio climatico y el comercio global de vegetales y productos
vegetales, es necesario adoptar medidas dirigidas a prevenir
su introduccion y dispersion. El material vegetal de repro-
duccioén, semillas y plantas de vivero debe moverse libre de
plagas por el territorio de la UE con las maximas garantias
sanitarias y para ello se ha establecido el pasaporte fitosa-
nitario como un documento de acompafiamiento que garan-
tiza el cumplimiento de las obligaciones y requisitos que se
determinan en la norma.
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El Proyecto Singular AgroMIS aborda los avances
del ecosistema de Horticultura Intensiva

Esta iniciativa gestionada a través del ceiA3 y con la que colabora Freshuelva tiene como objetivo la transferencia
de conocimiento al ambito rural para el desarrollo de una agricultura moderna.

a sesion de trabajo del ecosistema de Horticultura In-

tensiva en el marco del Proyecto Singular AgroMIS se ha
celebrado a través de la coorganizacion del Campus de Ex-
celencia Internacional Agroalimentario ceiA3 para compartir
los avances en este proyecto

El encuentro comenz6 con el mensaje de bienvenida por
parte del coordinador general del ceiA3 y vicerrector de
Investigacion y Desarrollo Territorial de la Universidad de
Cérdoba (UCO), Enrique Quesada, mientras que la gerente
del campus, Lola de Toro, aporto6 el contexto del Proyecto
Singular AgroMIS.

Los grupos de investigacion asociados del proyecto de la
Universidad de Almeria y la Universidad de Huelva han pre-
sentado a los agentes agregados del sector (representados
en esta sesion por Hortiespafia, junto a Coexphal), los avan-
ces en la ‘Linea 1: Control biolégico-implementacion de sis-
temas de control biolégico), ‘Linea 2: Mejora de la productivi-
dad’'y ‘Linea 3: Mejoras tecnoldgicas- Automatizacion y TIC.

Estas lineas forman parte del Ecosistema practico de
Horticultura Intensiva Sostenible de AgroMIS, en el que par-
ticipan los agentes del sector: la Asociacién Onubense de
Productores y Exportadores de Fresa, Freshuelva, y la Or-

s

ganizacion Interprofesional Espaiiola de Frutas y Hortalizas
Hortiespafia, ademas de la Universidad de Almeria y la Uni-
versidad de Huelva.

El encuentro conté con la asistencia de la Asociacion
de Organizaciones de Productores de Frutas y Hortalizas
de Almeria (Coexphal) a través de Jan var Der Blom; Céline
Changarnier de Hortiespafa; M* Cruz Sanchez del Institu-
to Andaluz de Investigacion y Formacion Agraria, Pesquera,
Alimentaria y de la Produccion Ecolégica (Ifapa); asi como
M? José Cadenas Montes de la Oficina de Transferencia de
Resultados de la Investigacion de la Universidad de Huelva; y
Juan Ramén Gallego, doctor contratado para la ejecucion de
la linea 1 del proyecto. En el mismo se abordaron y analiza-
ron los avances de las tres lineas de investigacion.

El Proyecto Singular AgroMIS: ceiA3 instrumento estra-
tégico hacia un tejido productivo Agroalimentario Moderno,
Innovador y Sostenible: motor del territorio rural andaluz,
tiene por objeto reforzar y dinamizar los Ecosistemas secto-
riales estratégicos promovidos desde el propio ceiA3, y que
serviran de referencia y ejemplo de la transferencia al terri-
torio. Este proyecto singular esta financiado por la Junta de
Andalucia con Fondos Feder.
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El Ifapa aborda el control de los nitratos en la
agricultura en unas jornadas técnicas en El Fresno

El delegado de Agricultura recuerda que el sector ha sido esencial durante la pandemia.

1 salon de actos de la Comunidad de Regantes El Fres-

no acogioé una jornada técnica del Instituto Andaluz de
Investigacion y Formacion Agraria, Pesquera, Alimentaria y
de la Produccion Ecologica (Ifapa) en la que se abordo, entre
otros contenidos, el control de los nitratos en agricultura o
las estrategias de riego en los berries.

El delegado de Agricultura, Alvaro Burgos; el director de
Ifapa Huelva, Juan Jests Medina; y el presidente de El Fresno,
Angel Gorostidi, fueron los encargados de inaugurar las jor-
nadas técnicas. El delegado, durante su intervencion, insisti6
en que “nos estan pidiendo un desarrollo sostenible real” y
record6 que este sector “ha sido esencial durante la pande-
mia” y que el objetivo de la proxima campania es “recuperar
la normalidad”

Por su parte, Medina pidi6 que “debemos cuidar el entor-
no tanto desde el punto de vista legal como el moral”, refi-
riéndose al agua y a la aportacion de nitratos. En este sen-
tido, Gorostidi matiz6 el trabajo que hace cada dia el sector
para seguir estando a la vanguardia y ser compatibles con el
medio ambiente.

La primera de las conferencias, impartida por Begofia
Urresti, de Tragsa, profundiz6 en la contaminacién por ni-

trato de origen agrario, despertando gran interés entre los
asistentes. Urresti explico cuando fue la primera vez que se
fue consciente del perjuicio que tenian los nitratos no solo
en el medio natural, sino también en la salud humana. Deta-
116 ademas sus consecuencias medioambientales: contami-
nacion de las aguas o la eutrofizacion y la emision de gases a
la atmosfera. Ademas, detall6 las normativas, tanto europeas
como mas locales, que sefialan las zonas vulnerables y las
acciones a tomar.

La segunda de las charlas fue impartida por Pedro Ga-
vilan, del centro Alameda del Obispo del Ifapa en Cérdoba,
en la que transmiti6 los resultados de la herramienta digital
para la programacion del riego en frutos rojos: ‘Riego Berry.

‘Riego Berry’ es una APP publica y gratuita que proporcio-
na una interfaz para consultar las recomendaciones de riego
de los cultivos de fresa, frambuesa y arandano en la provincia
de Huelva. La estrategia de riego esta orientada a obtener
la maxima produccién optimizando el consumo de agua, de
forma que el cultivo no sufra estrés hidrico.

Ademas, se evaluaron las estrategias de riego y fertirri-
gacioén en la fresa, la frambuesa y el arandano, en el caso de
este Gltimo cultivo de mano del centro Ifapa Las Torres.
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El Ifapa muestra a los agricultores de frutos rojos
de Huelva como ahorrar agua y producir mas

Los investigadores dan a conocer los resultados de los ensayos realizados durante la ltima campaiia.

Agraria, Pesquera, Alimentaria y de la Produccién Eco-

loégica de Andalucia (Ifapa) que se ha celebrado en la
Comunidad de Regantes de Palos de la Frontera ha tenido
el objetivo de mostrar a los productores de frutos rojos de
Huelva cémo ahorrar agua manteniendo la producciéon en
los mismos niveles o incluso mayores.

El agua es un bien escaso y es necesario optimizarla man-
teniendo la rentabilidad de los cultivos, ésta es la filosofia
que mueve a los investigadores del Ifapa que han presentado
una APP gratuita, creada por ellos mismos, para ayudar a los
agricultores a tener el control de sus cultivos.

La jornada sirvi6 para que los investigadores den a co-
nocer los resultados de realizados en la Gltima campana y
la comparativa de los resultados de mas de una década de
€ensayos.

En términos generales la investigadora Natividad Ruiz
Baena recomend6 hacer una buena planificacion del riego
teniendo en cuenta los factores que pueden influir tanto ex-
ternos como internos. En este sentido, afirmé que un siste-
ma de riego con sondas “ayuda a conocer el estado del culti-
vo y se gana en eficacia”

La jornada del Instituto de Investigaciéon y Formacion

La cuestion es mantener la produccion ahorrando agua,
abonos, fitosanitarios, etc.. Ruiz Baena asegur6é que un so-
brerriego, por ejemplo en arandano, no incrementa la pro-
duccion. Es una afirmaciéon que hace Natividad Ruiz tras mas
de una década de campaiias de ensayos.

Asi, destacd que se ha comprobado que gastando un 20%
menos del agua habitual se consigue la misma produccion y
que gastando un 20% mas de agua habitual no incrementa
la produccién de forma significativa, sin embargo el gasto
de agua y fertilizantes es un incremento importante a tener
en cuenta.

Recomendo, entonces, hacer uso de los cuadros de riego
semanales que facilita el Ifapa de forma gratuita y que esta
al alcance de agricultores y técnicos. Es conveniente, dijo,
mantener un pulso de riego alto pues los cortes no mejoran
los resultados de produccion. Ruiz subray6é que “contar con
un sistema de riego por goteo no significa eficacia; para ello
hay que hacer una planificaciéon adecuada y tener una buena
programacion de riego”

“También hay que tener en cuenta los factores climato-
logicos o la evapotranspiracion dentro del invernadero que
siempre sera inferior a la que existe fuera”, puntualizo.

Vivero de altura en lo p
Mis de 30 ajios de experd
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Freshuelva colabora con el 25
aniversario de Abriendo Puertas

Freshuelva ha colaborado como patrocinador en los actos conmemorativos del 25 aniversario de la Asocia-
cion de Jovenes Especiales de Moguer Abriendo Puertas que, entre otros, ha contado con la Exposicion Foto-
grafica 25 anos Abriendo Puertas, la primera muestra fotogrdfica con contenidos accesibles en la provincia
de Huelva. Organizada en colaboracion con el Ayuntamiento de Moguer, la Casa Natal de Juan Ramon
Jiménez y la Fundacion Municipal de Cultura de Moguer, esta iniciativa pionera ha conjugado la voluntad
de mostrar la evolucion de una asociacion, considerada hoy en dia referente en su ambito, con la intencion
de ofrecer a las personas con discapacidad contenidos culturales, por un lado, a través de la fotografia y por
otro, la puesta en valor de una figura tan emblemdtica de Moguer como Juan Ramén Jiménez. Ademds de
Freshuelva, han patrocinado la muestra fotogrdfica Cuna de Platero y Las Posadillas, entre otras entidades.
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BerryWorld apoya la labor del
comedor social de Cartaya

Desde la creacion de su filial en Espaiia en 2016, el grupo BerryWorld ha estado vinculado al municipio de
Cartaya. Cuando la empresa empezo a estudiar opciones para la donacion solidaria de la fruta de su campo
de ensayo, el comedor social de la localidad resultd ser la opcion local idonea. “Nos parecid que estando en
Cartaya, tenia sentido apoyar una iniciativa local que tuviera un impacto directo en la poblacion. Con la
cantidad de familias que tienen dificultades hoy en dia para realizar tres comidas a diario y siendo produc-
tores de frutas altamente saludables nosotros mismos, decidimos contactar con el comedor social de Car-
taya para ofrecerle nuestra fruta y ast apoyar su labor en el pueblo”, comenté Ivan Leache, director general
de BerryWorld para la demarcacion de Iberia. “Estamos muy contentos de dar la bienvenida a BerryWorld
como nueva empresa colaboradora con el comedor y agradecemos su solidaridad. Las donaciones de fruta
son muy importantes para que los usuarios del comedor reciban un almuerzo saludable y equilibrado”, afir-
moé Manuel Pérez Beltran, presidente del comedor social Nuestra Setiora de Consolacion.
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Fresas solidarias para recibir
el ano nuevo 2022 en Huelva

Interfresa ha celebrado su iniciativa solidaria Campanadas con Fresas, tras un ano de parén a causa de la
Covid. La actividad se desarrollo este atio en dos emplazamientos: en la entrada de la calle Concepcion de la
capital onubense, como ha venido siendo tradicion, y este ailo, también, en las inmediaciones del Mercado
del Carmen. Campanadas con Fresas tiene como objetivo recaudar fondos para colaborar con la labor de la
Asociacion Espaiiola Contra el Cancer, pero, ademds, Interfresa quiere acercar a la ciudadania las primeras
fresas de la temporada e informar al consumidor de las innumerables cualidades y beneficios que este fruto
rojo aporta a nuestra salud. Interfresa ubicé en ambos lugares las mesas para el reparto de fresas, 600 kilos
en total, que se entregaron a cambio de un donativo para la AECC. En el caso de la entrada de la calle Con-
cepcion, el acto estuvo amenizado por la musica en directo de José Carlos Roca al chelo, Luis Rodriguez a la
guitarra, Javier Vega en la percusion y Rafa Pias, que pondrd voz a temas conocidos por todos. Las fresas,
como siempre, se entregaron en el original cartucho de carton que hace varias ediciones disend el presti-
gioso artista grdfico Andrés Espuelas.
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Los frutos rojos de Cuna de
Platero, protagonistas en el menu
de Reyes del Juan Ramon Jimenez

Los frutos rojos de Cuna de Platero fueron protagonistas en el menu de Reyes de los pacientes del Hospital
Juan Ramoén Jiménez. La cooperativa moguerena aporto las fresas y frambuesas que se incluyeron en el
menu de los pacientes, familiares y equipos médicos de las unidades de Oncologia, Salud Mental y Pediatria
del dia de Reyes. Con esta aportacion de fruta, la cooperativa quiere divulgar las propiedades saludables de
los frutos rojos indicadas para la prevencion de enfermedades cardiovasculares y también para fortalecer
el sistema inmunoldgico. “Con esta fruta queremos contribuir a hacer mds llevadera la situacion de los
pacientes y las familias que estan hospitalizados. Ademds de aportar vitaminas y antioxidantes, quertamos
llevar el sabor y el color a los mentus de un dia que todos relacionamos con la ilusién y la alegria”, explicé
José David Marquez, secretario del Consejo Rector de Cuna de Platero. Por su parte, el subdirector de Enfer-
meria, Martin Vazquez; la jefa de Hosteleria, Lola Trujillo Carmona,; y el jefe de Cocina, Marco Lopez, ex-
presaron el agradecimiento del hospital Juan Ramon Jiménez por esta donacion de fruta, que enriquecieron
los ments del hospital en un dia tan especial.
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Cruz Roja reconoce la labor de
la empresa Arofa

Cruz Roja Espatiola en Huelva ha reconocido la solidaridad y la implicacion de la empresa asociada de Fres-
huelva Arofa, ademads de a otras 12 entidades que durante 2021 han cooperado con su Plan de Empleo con el
fin ultimo de respaldar a personas vulnerables en la bisqueda de empleo. Representantes de las empresas
recibieron el galardén como agradecimiento y homenaje por las colaboraciones realizadas con Cruz Roja,
favoreciendo oportunidades laborales en tiempos tan dificiles. Estas alianzas son un ejemplo de Responsa-
bilidad Social Corporativa por parte de las empresas y resultan atin mds significativas durante este arno aiin
marcado por las dificultades de la pandemia. Arofa, Telepizza, Conservas Concepcion, Conservas Pesasur,
OHLA Ingesan, Tasca La Puerta Ancha, Macrosad, Greenmed, 19 Palmeras, Aiqbe, Instituto Espanol, Auto-
ridad Portuaria de Huelva y Smurfit Kappa fueron las empresas onubenses galardonadas este ano por su
compromiso con las personas en riesgo de exclusion, un riesgo agravado por la crisis sanitaria, econémica
y social provocada por la pandemia.
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Frutos rojos mas nutritivos y resistentes

Es el objetivo de investigadores del Instituto de Hortofruticultura Subtropical y Mediterranea La Mayora de Malaga.

btener unos frutos rojos mas
O nutritivos y mas resistentes a

las sequias y lluvias torrencia-
les propias del cambio climatico es el
proposito de investigadores del Insti-
tuto de Hortofruticultura Subtropical
y Mediterranea La Mayora.

Estos cientificos trabajan en el pro-
yecto ‘Breeding Value) en el que parti-
cipan 20 universidades, empresas del
sector y centros de investigacion de
ocho paises, para encontrar su par-
ticular “Santo Grial”, unos frutos del
bosque mas completos y mejores.

Para ello, se centran especificamen-
te en fresas, arandanos y frambuesas.

El objetivo general de este proyecto
es el diseno de estrategias innovado-
ras de mejora de estos cultivos para
proveer a los productores de varieda-
des resistentes a diferentes escenarios
de estrés (cambio climatico) y con ma-
yor calidad.

La profesora de la Universidad de
Malaga (UMA) e investigadora del
IHSM La Mayora, Sonia Osorio, es unas
de las principales integrantes de este

proyecto, dotado con una financiacion
de siete millones de euros por parte
de la Unién Europea y cuyo objetivo
es desarrollar nuevas estrategias en la
mejora de estas bayas.

Con este trabajo, en el que partici-
pan centros de Espana, Francia, Italia,
Alemania, Finlandia, Reino Unido, No-
ruega y Turquia, se pretende tener un
mejor conocimiento a nivel molecular
de los mecanismos adaptativos de las
plantas de estos frutos a los cambios
medioambientales, asi como conseguir
la mejor calidad.

Osorio explicé a Efe que, en los tlti-
mos anos, ha desaparecido la “diversi-
dad genética” de estos frutos y “se han
perdido caracteres” que poseian varie-
dades antiguas y que adquieren espe-
cial relevancia actualmente debido al
cambio climatico, como la resistencia
de la planta a largos periodos de sequia
o a lluvias torrenciales.

Por tanto, el objetivo de este pro-
yecto no es otro que identificar de va-
riedades antiguas de fresas, arandanos
y frambuesas biofactores moleculares

que aportan a estos frutos rojos las
diferentes caracteristicas que se pre-
tenden y, una vez hecho esto, extraer
estas y reintroducirlas en cultivos
futuros. Se pretende ademéas que de
estas bayas que se conservan en ni-
trogeno liquido en los laboratorios de
La Mayora, surjan nuevos frutos con
mejor aroma y sabor, con un alto valor
nutricional y que aguanten mas tiem-
po una vez arrancados de la planta.

Espana es el tercer productor a ni-
vel europeo de estos frutos -el 95 por
ciento de la produccion espaifiola se
centra en Huelva, Andalucia- por lo
que la mejora de estas bayas haria que
el “reporte econdmico” fuera “direc-
to” en la comunidad auténoma y en el
pais, manifest6 la investigadora.

Otra de las caracteristicas que se
persiguen son el aroma y el sabor, algo
que también podria recuperarse si se
identifican los genes que aportan esas
caracteristicas, afirmé Osorio, aunque
insistié en que esto no es “tan impor-
tante” como si lo es la resistencia al
cambio climatico.
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Gestiones empresariales

= Declaraciones INTRASTAT

= Documentacion para el registro sanitario y APPCC

= Subvencionesy escritos de descargo de denuncias
= Defensade losintereses de los asociados

= (Gestiones ante organismos oficiales

= Asesoramiento en programas operativos

Asesoramiento e informacion

= Planes generales de higiene

= Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
= Asesoramiento en organizaciones de productores

= Precios, tonelajes y evolucion de mercados

= Informacion meteoroldgica

= Produccionintegrada y sistemas de trazabilidad

= Temas fitosanitarios y LMR

= Novedades fiscales, laborales o econdmicas

= Estudios sobre proyectos empresariales

Informacion de Precios y Mercados
= Delegacion de FRESHUELVA en Perpignan
= Sistema de Informacién de Mercados (SIMAG)

Atencion laboral

= Contratacion en origen

= Gestionde NIEs

= Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacién

= Cursos de formacion multidisciplinares
= Formacion higiene alimentaria

= Atencién personalizada

Divulgacion

= Jornadas técnicas

= Feriasy Congresos

= Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
= (estidn de anélisis de residuos gratuitos
= Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos servicios

Bolsainterna
= Compras en comun de input
= Mercado interno de compra/venta

ESHUELVA

SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n21. 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222
www.freshuelva.es | freshuelva@freshuelva.es



Enrosadira’,

el camino a seguir.

Esta es Enrosadira®, una frambuesa especial
desde muchos puntos de vista. El primerg,
sus frutos: se pueden desprender en
cualquier condicion climatica sin que se
desgranen, El segundo, en cambio, se refiere
al club... que no hay club. Asi es, lo leiste bien:
no-tiene-club. Esto significa que puedes
vender sus frutos donde, como y cuando
guieras, siempre pudiendo contar sobre

! pleno soporte de Molari

MOLARI

BERRIES & BAEEDING vivaimolari.it




Con Bacrﬁu ;

subtilis SEIBS23.

Cep gﬁxcluswa
de Seipasa

—

Descubre el
bicestimulante
radicular mas potente
para tus cultivos

M.* Registro: FODO4121/2029

Bioinsecticidas * Biofungicidas » Bioestimulantes

Tel. +34 962 541 163 » www.radisei.com

consulta@seipasa.com+f ¥ @ in O

Encuentra tu distribuidor SEIPASA |
mas cercano en

4 seipasa.com/distribuidores
atural technology




