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Las bajas temperaturas marcan el inicio de la campariia
Freshuelva promociona sus berries en una nueva edicion de Fruit Logistica.
Fruit Attraction 2019 se celebrard entre el 22 y el 24 de octubre.
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;Sabias que...

El arandano contiene compuestos que aumentan la habilidad visual y
mejoran la vision. En Italia, un estudio encontré que una mezcla de estos
compuestos llamados anthyocyanides, junto con la vitamina E,detuvieron la
progresion de la formacion de cataratas en mas del 95% de los sujetos de
estudio que estaban experimentando una progresion en la etapa temprana
de esta enfermedad. Pero esto no es algo tan reciente, ya que los pilotos bri-
tanicos durante la Primera Guerra Mundial sabian que eran increiblemente
beneficioso para los ojos y consumian arandanos antes de volar.
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“El sector debe adaptar el elevado crecimiento de la produc-
cion a un volumen de consumidores estable” La extensa experien-
cia de Lucas Dominguez comenzo hace mas de 30 anos justo en el mismo lugar en el
que hoy desempena la Presidencia, en la cooperativa de su Bonares, Bonafru. Socio
numero 321, ha estado varias veces en el Consejo Rector, hasta ser elegido presi-
dente en las ultimas elecciones. Defensor de la calidad y la innovacion como senas
de identidad, Lucas Dominguez esta convencido de que en Bonafru se dan todos los
mimbres necesarios para convertirse en una cooperativa referente en Europa.

:Como empezo en la
agricultura? ;Como ha

sido su evolucion en
el sector? Soy socio de
Bonafrd desde 1986 y
en el afo 1992 entré
en el Consejo Rector
que en ese momento
habia. Entonces, me
asocié con un amigo
hasta 2004, afios en
los que llegamos a
sembrar hasta once hectédreas. En esos afnos estuve tam-
bién en el Consejo Rector de Bonafrti durante ocho afos.
Ya en 2004 compré una finca de cinco hectéreas y con ella
he seguido s6lo hasta ahora.

;Qué objetivos se marca como nuevo presidente de Bona-

frui? Para mi ha sido un motivo de gran satisfaccién que
me hayan elegido como presidente de Bonafri, en cuyo
Consejo Rector voy a estar muy bien acompanado. Ahora
tenemos como objetivo el buen funcionamiento y los
intereses de nuestra cooperativa y buscar puntos de uniéon
entre los socios, los trabajadores y el Consejo Rector. Para
llevarlo a cabo, vamos a dar todos los pasos que sean
necesarios. Esperamos estar a la altura del mandado que
se nos ha encomendado y deseamos tener la suficiente
capacidad y habilidad para conseguirlo. Para nosotros

es muy importante dar un nuevo impulso a Bonafrii con
las nuevas hectareas que tenemos en Lepe y Villablanca
poniéndolas en produccién, asi como luchar por todos y

cada uno de sus socios para poder ser mds grandes y com-
petitivos en el mercado.

En este sentido, creemos que es obligacion de todos
el buen funcionamiento de Bonafrd para poder transmi-
tir también a la poblacién de Bonares que la cooperativa
es el motor del pueblo. Por ello, pedimos y agradecemos
su apoyo para que entre todos funcionemos de la mejor
manera.

:Qué cree que puede aportar Bonafii al sector de los frutos
rojos de la provincia de Huelva? Creemos que en Bonafri
llevamos mucho tiempo trabajando para que la calidad

y la innovacién sean nuestras sefias de identidad y asi
consolidarnos como una de las empresas exportadoras de
berries en toda Europa, siempre teniendo muy presente
el respecto a nuestro entorno natural. Y este referente que
buscamos consideramos que puede servir para aportar
nuestro granito de arena a la consolidacién del sector en la
provincia.

sCudles cree que son los principales retos que tiene el sector
de los berries en la provincia en estos momentos? El sector
de los frutos rojos ha crecido mucho en los tltimos afios,
fruto de las alternativas que muchos agricultores han bus-
cado a una produccién elevada de fresas, que no encon-
traba hueco en el mercado. En este sentido, consideramos
que para continuar con esta tendencia de rentabilidad y
calidad de nuestros productos es necesario que trabaje-
mos para adaptar el alto crecimiento de la produccién de
algunos de los berries que se cultivan en la provincia a un
volumen de consumidores que sean estables. También
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Creemos que otro reto es competir con terceros paises que
estan en fuerte expansion, con buenas condiciones de
produccién y enfocados a nuestro mismo mercado.

sQué opina de la diversificacion del cultivo de los berries
que se estd llevando a cabo en la provincia? Como comen-
taba, la diversificacion de los berries que se producen

en la provincia es fruto de una
situacién de saturacién de fresas
en los mercados y, gracias a

ella, se ha podido normalizar la
comercializacién de fresas, con

el descenso de esa produccion
que se ha dirigido a otros berries.
Ahora bien, en estos momentos, y
antes de que esta saturacién de la fresa vuelva a repetirse
en otros productos, cabria preguntarse si alguno de ellos
no esté creciendo mas de lo aconsejable.

;Qué perspectivas tiene Bonafru para esta camparia? Bona-
fri, para esta nueva campaiia, cuenta con una mayor ofer-
tay una apuesta estudiada en variedades en los diferentes
cultivos, con el objetivo de alargar la disponibilidad de su
fruta para sus clientes, siempre con la maxima seguridad
alimentaria y contribuyendo a la proteccién del medio
ambiente.

;Qué planes de futuro se marca la cooperativa a medio
y largo plazo? Bonafrii busca consolidar la produccién
de la nueva finca ‘El Canario; que cuenta con unas 200

“La actividad de Bonafru se ha dirigido a
contar con una mayor oferta y una apues-
ta estudiada por determinadas varieda-
des con el objetivo de alargar nuestra
presencia en los mercados con la mejor
calidad, seguridad y sostenibilidad”

hectareas, que estan siendo ya explotadas en régimen

de alquiler por los propios agricultores que conforman

la cooperativa. La adquisicién de esta finca en la zona
occidental de la provincia se enmarca dentro de un plan
de expansion de Bonafrii que concuerda con los objetivos
que se marca esta cooperativa, que cada dia demuestra su
capacidad para ofrecer un mayor
volumen, calidad y servicio en sus
productos. Todo ello propiciara

a Bonafrt dar un salto cualitati-
Vo y cuantitativo en el sector de
los berries, situandola entre las
primeras entidades en produccién
y facturacién.

;Qué opina de la participacion del sector en ferias como
la de Fruit Logistica? La presencia del sector en la feria

de Berlin ha sido muy provechosa desde sus comienzos,
aunque hoy también se necesita estar en otras ferias, que
también son de presencia obligada por ser un referente
para los berries onubenses.

;Qué considera que aporta al sector un encuentro como el
Congreso de Frutos Rojos? El Congreso de Frutos Rojos se
ha convertido en un buen momento para compartir todas
las experiencias de la camparia que se cierra, asf como

un buen lugar para debatir sobre las perspectivas futuras
y también, cémo no, abordar importantes aspectos de
interés que se tratan en las diferentes ponencias y mesas
redondas ¢
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La climatologia adversa retrasa el inicio de la campana. Las
fresas comienzan a llegar a los mercados en una menor cantidad que en el mismo
periodo del ano anterior. El aumento de las hectareas dedicadas a fresas, frambue-
sas, arandanos y moras denota la buena salud del sector de los berries onubenses.

Elinicio de la campana fresera
2018/2019 en la provincia de Huelva
no estd siendo lo positivo que gus-
tarfa al sector y estd marcado por un
retraso en la produccién a causa de la
adversay fria climatologia.

Para encontrar las razones a
este retraso de unas tres semanas,
que esta provocando que haya alre-
dedor de un 60% menos de produc-
tos, hay que mirar, en primer lugar, a
la fase de plantacidn, incluso antes,
ya que no se le ha prestado mucha
atencidn al clima de las zonas donde
se encuentran los viveros donde se
cultivan las plantas madres. No es
normal que en aquellas zonas del
norte del pafs no haya hecho frio.
Ademis, hay que afadir que cuando
se plantaron cay6 mucha agua en
Huelvay ese estrés anadido que ha
sufrido también lo estan acusando.

Todo esto ha derivado en
un 60% de produccién menos en
diciembre, que aunque ha supuesto
un incremento del precio, tampoco
es del todo bueno porque a nadie le
interesa llegar al dia de San Valen-
tin, cuando las grandes cadenas de
supermercados europeos realizan
promociones especificas y muy signi-
ficativas, con unos precios muy bajos
por exceso de produccién ni tampoco
llegar con pocas fresas, aunque se
vendan muy caras. En esa fecha, el
sector debe estar en los mercados
con buena calidad y cantidad, apues-
ta el gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez.

Aun es pronto para valorar si
la campania actual serd mas reducida
al haber comenzado mas tarde, pero
es posible que se llegue a febrero con
mads cantidad de productoy que se
corra el riesgo de que después del Dia
de San Valentin, el frio que se registre
en Europa no invite a consumir fre-
sas. Por todo ello, parece que sera el
mes de febrero precisamente el que
determine el desarrollo de la campa-

~a

Aunque pocas, las fresas que llegan al mercado son de gran calidad.

na fresera actual, porque puede ser
problemadtico que aqui tengamos ca-
lor y que la planta se despierte y que
en los paises europeos se produzca
un bloqueo de consumo.

En cuanto a las variedades,
Fortuna y Rociera despuntan de
nuevo como las mas frecuentemente
implantadas en esta campana.

Lo cierto es que el sector de
los berries afronta esta campaiia con
un incremento medio de casi el 3%
hasta alcanzar las 11.464 hectareas
plantadas, 6.095 de las cuales produ-
cirdn fresas, tras experimentarse un
incremento de la superficie del 3,5%.

En cuanto a la frambuesa, la
campafa comenzd en otofo sin inci-
dencias importantes con las varie-
dades mds tempranas. De hecho, el
volumen comercializado de frambue-
sa desde que se inicid la campaiia es
similar al registrado en la campafa

anterior, si bien se estdn registrando
precios superiores. Tomando como
referencia las dos campafas anterio-
res, a estas alturas se llevaba comer-
cializado de media un 18,4% de la
produccion total de frambuesa de la
campana.

El principal escollo que esta
sufriendo este cultivo es el de las
consecuencias de las manifestacio-
nes registradas en Francia, que han
estado paralizando los camiones de
frambuesa onubense en la frontera,
con el consiguiente retraso en la
entrega de la fruta en detrimento
también de su calidad.

La superficie plantada de
frambuesa ha experimentado un
descenso del 3% en la superficie
plantada hasta alcanzar las 2.150
hectéreas que estan dando ya uno
de los productos més demandados 'y
rentables en los mercados.



Por su parte, la superficie de
moras pasa de 180 a 160 hectareas
plantadas con nuevas variedades
extra tempranas, que tienen como
objetivo cubrir los primeros meses
del afio (enero-febrero) en los merca-
dos europeos.

En la provincia se estan cose-
chando ahora los primeros ardnda-
nos de las primeras variedades extra
tempranas, aunque en cantidades
muy insignificantes. La temporada
se inici6 con el mismo retraso del
resto de cultivos por la bajada de las
temperaturas, ya que normalmente la
campana arranca a finales de diciem-
bre.

Por ese motivo, es posible que
los ardndanos extra tempranos y
tempranos se solapen en el mercado.
No obstante, en lo que a las condicio-
nes meteoroldgicas respecta, el sector
confia en una temporada més normal
este afo, porque las bajas temperatu-
ras del invierno suelen ir seguidas de
una primavera célida.

Cabe recordar que el ano
pasado, Huelva tuvo una primavera
fria mientras en el resto de Europa
disfrutaban de temperaturas célidas,
lo cual dio como resultado un acorte
en la exportacion de ardndano.

Este afo se esperan mayores
volimenes de produccién, como
consecuencia también del incremen-

to de la superficie plantada del 7%, lo
que arroja un total de 3.059 hectéreas
plantadas de arandanos.

Aunque el crecimiento del
arandano se ralentiza, este cultivo
sigue consolidandose como el segun-
do berry en superficie plantado en la
provincia de Huelva, pese a que hay
que tener en cuenta que se trata de
un arbusto que inicia su produccién
comercial a partir del tercer afio de su
plantacion, con lo cual no todas las
plantas entran en produccién en la
presente campaia.

A Fondo 9

La frambuesa presenta una gran calidad.

de crecimiento.

on

El ardandano afronta una previsi

Tras la fase de plantacion,
Freshuelva ha constatado que este
cultivo tiene una mayor proyeccién
en la zona de la Costa Occidental
de Huelva, donde se han puesto en
explotacidn varias fincas de empresas
procedentes del Condado, debido a la
problemadtica del agua.

Estos datos evidencian que se
consolida la apuesta por la diversifi-
cacion iniciada en campanas prece-
dentes, garantizdndose asi la presen-
cia de las berries en los mercados
durante nueve meses al afo ¢
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Una red de mediadores asistira a las temporeras marroquies

durante la campana fresera de Huelva. El Gobierno aprueba la contra-
tacion en origen de 19.000 trabajadoras para cubrir la mano de obra.

El director general de Migraciones
del Ministerio de Trabajo, Antonio
Alarcén, junto a la subdelegada

del Gobierno en Huelva, Manuela
Parralo, y el delegado en funciones
del Gobierno Andaluz en Huelva,
Francisco José Romero, asi como
una delegacién del Gobierno ma-
rroqui encabezada por el secretario
general del Ministerio de Trabajo,
Noureddine Benkhalil; la directora de
Empleo, Amal Reghay; y el jefe de la
Divisién de Empleo de Emigrantes,
Hammed Nejjari; han mantenido un
encuentro con el sector fresero, entre
cuya representacion estuvo presente
Freshuelva, para analizar la presente
campanay lallegada de mano de
obra contratada en origen.

En este contexto, todas las par-
tes se mostraron de acuerdo en tomar
medidas para que la campafia se de-
sarrolle de forma “legal, ordenaday
transparente’; segin destacé Alarcén,
entre las que destacd la incorpora-
cion de una red de mediadores que
atenderdn a las inmigrantes marro-
quies. Sera la Junta de Andalucia

quien active esta medida en coor-
dinacidn con los departamentos de
Empleo, Salud y el Instituto Andaluz
de la Mujer para que supervise a las
temporeras hasta su vuelta.

El objetivo es que las traba-
jadores conozcan con garantias las
condiciones de trabajo, sus derechos
y obligaciones asi como las diversas
actividades de las que pueden tomar
parte. Por su parte, Benkhalil concre-
té que las que lleven mas de cuatro
afios consecutivos trabajando en la
campana fresera onubense tendran
la posibilidad, ademads, de contar con
una carta de residencia y acceder
a actividades de integracion en los
municipios donde trabajan.

El sector, por su parte, pondra
en marcha el Plan de Responsabili-
dad Etica, Laboral y Social (Prelsi),
que contiene medidas de caricter
preventivo y contempla un protoco-
lo de igualdad y contra el acoso. El
plan esta estructurado en tres pilares
fundamentales -seleccion de puestos
intermedios y superiores, formacién
profesional para cargos intermedios y

la creacién de la figura del consultor
de integracion, la mds importante del
plan-, yla adhesién al mismo es vo-
luntaria, aunque la Interprofesional
publicaré la lista de las empresas que
si quieran involucrarse para que se
conozca el grado de compromiso.
Precisamente el Ministerio
de Trabajo, Migraciones y Seguridad
Social ha autorizado la contratacién
de 19.179 trabajadores de Marruecos,
1.000 mas que en el afio 2018. De
este numero, 11.500 trabajadores son
repetidores de campaiias anterio-
res, favoreciéndose asi la migracién
circular, y 7.500 seran seleccionados
de forma genérica en origen en varias
ciudades de Marruecos. Las princi-
pales mejoras introducidas para esta
campana agricola son el adelanto de
la campafia administrativa, la mejora
de los procesos de coordinacién y
planificacién entre todos las admi-
nistraciones y los agentes sociales
intervinientesy el incremento de los
controles preventivos y actuaciones
de inspeccién para vigilar el cumpli-
miento de la normativa laboral &

El sector agrario transmite su preocupacion al Gobierno por los ro-
bos. La Guardia Civil mantiene diferentes dispositivos para garantizar la seguridad.

La subdelegada del Gobierno, Ma-
nuela Parralo, y el coronel jefe de la
Guardia Civil, Ezequiel Romero, han
mantenido un encuentro con todos
los representantes del sector agricola
para abordar el andlisis y estudio de
los pardmetros y situacién actual de
la seguridad, al objeto de evitar las
sustracciones en explotaciones agri-
colasy ganaderas.

El sector agricola, represen-
tado entre otros por Freshuelva,
mostrod su gran preocupacién por los
robos en el campo, defendiendo la
seguridad como indispensable para
conseguir un mundo rural activoy
competitivo.

La subdelegada con agricultores.

Ezequiel Romero hizo alusién
a diversos dispositivos de seguridad
establecidos por las Fuerzas de Se-
guridad del Estado en coordinacién
con los ayuntamientos y las diversas

empresas y cooperativas agricolas.
Ademas, anuncié nuevos planesy
dispositivos de refuerzo que se des-
plegaran estratégicamente en fechas
determinadas de las campaiias.
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El sector de los frutos rojos vuelve a estar en Fruit
Logistica. Freshuelva acude nuevamente a la feria de Berlin entre el 6 y el 8 de
febrero y presentara las novedades del 5° Congreso Internacional de Frutos Rojos.

4° CONCRESO

Durante la presentacion del 4° Congreso de Frutos Rojos.

Freshuelva y 12 de sus empresas
asociadas de fresas y frutos rojos vol-
veran a estar presentes entre el 6y el
8 de febrero en Fruit Logistica (Berlin,
Alemania). Se trata de Grufesa, Plus
Berries, Freson de Palos, Donana
1998, Onubafruit, Surexport, Euro-
berry, Interterra SAT, Frutas Esther,
Special Fruit, Driscoll’s y FresRoyal,
que contardn con un stand en la feria
con mayor tradicién para el sector.

Freshuelva estard ubicada en
el Hall 18, en el stand B-03K dentro
del expositor de Andalucia, junto a
otras empresas de la regién y contan-
do con la colaboracién de Junta de
Andalucia y Diputacién de Huelva.

Esta feria monogréfica brinda
al comercio hortofruticola y sectores
afines la oportunidad de exponer sus
productos y de aumentar sus expor-
taciones. Las empresas onubenses
tienen la gran oportunidad de pre-
sentarse a un publico internacional
profesional y efectuar transacciones
comerciales.

Freshuelva renueva asi su
compromiso con la promocién
internacional de los berries y con la

INTERMACIONAL
DE FRUTOS ROJOS

busqueda y consolidacion de grandes
lineas de comercializacién en uno de
los eventos mas sélidos y prestigiosos
del sector y en el que lleva presente
muchos anos, conscientes de la im-
portancia de participar en este macro
encuentro entre todas las partes que
participan en la comercializacién de
los frutos rojos de la provincia.

Fruit Logistica se erige como
un magnifico escaparate y oportu-
nidad para mantener y abrir nuevas

%ESHUEM

relaciones comerciales con provee-
doresy distribuidores aprovechan-
do el incremento del interés por el
consumo de los berries en general y
los onubenses en particular gracias a
sus cualidades saludables.

En el contexto actual, la feria
también serd un espacio idéneo para
estimar las consecuencias comer-
ciales de las protestas que se estan
llevando a cabo en la frontera con
Francia y que estan provocando

A
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Visita institucional recibida en el stand.
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El gerente de Freshuelva, en una de las reuniones

mantenidas en el stand.
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graves retrasos en la entrega de la
mercancia; asi como del retraso en la
aprobacion del Brexit que selle la sa-
lida del Reino Unido de Europay de
las condiciones en las que se llevard a
cabo esta salida, fundamentales para
la comercializacion de los berries.

Freshuelva aprovechara su es-
tancia para desarrollar una completa
agenda de trabajo, que comenzaré en
la primera jornada con la presenta-
cién de las novedades del 5° Congre-
so de Frutos Rojos, que se celebrara
en Huelva los préximos 19y 20 de

junio, en cuyo contenido se avanzara
precisamente en Berlin con la toma
de contacto de posibles ponentes que
aborden temas como la distribucién,
las variedades o las nuevas vias de
comercializacién, entre otros temas
de interés para el sector
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Fruit Logistica pone el acento en la produccion ecologica
de fruta y hortaliza fresca espanola. La feria realiza varios actos in-
formativos durante 2018 en Huelva, Almeria, Ciudad Real y Comunidad Valenciana.

Fruit Logistica, el evento internacional de referencia en

el sector de las verduras y hortalizas frescas, ha llevado a
cabo durante 2018 y como previo a la celebracién de la
feria entre el 5 y el 7 de febrero de 2019, actos informativos
que le han llevado por diferentes puntos de la geografia
espanola, tales como el Congreso de Frutos Rojos de Huel-
va, asi como Ciudad Real, Almeriay, el tltimo de ellos,
Comunidad Valenciana.

En este encuentro ha congregado a una cincuente-
na de productores hortofruticolas para poner en valor la
apuesta por la agricultura ecoldgica.

La importancia y el potencial del sector ecolégico
se traduce en una tendencia al alza constante que vive el
sector productor ecolégico.

Analizando los mercados internacionales intervino
en la sesion el CEO de Fruit Consulting, Oliver Huesmann,
que repasd las tendencias actuales que rigen los compor-
tamientos de compra por parte de los consumidores. Entre
estas, la salud, la sostenibilidad, el consumo de cercaniay
la eliminacién del plastico son las corrientes emergentes.

Huesmann remarcd la importancia de la creciente produc-
cién ecoldgica en Espaiia, donde -ha dicho- participan ya
mas de 35.000 productores en una superficie superior a los
2 millones de hectareas.

En cuanto a mercados, Europa sigue ostentando el
segundo puesto en consumo, solo superado por EEUU.
Dentro del territorio europeo despuntan algunos paises
como Dinamarca, pais donde lo ecolédgico tiene una ma-
yor presencia en la cesta de la compra, o Alemania donde
dos tercios de la poblacién aseguran consumir orgénico.
Centrado en el mercado aleman, el consultor también
hizo hincapié en la predisposicion de los consumidores
alemanes a pagar mds por un producto orgénico, cifrando
entre 0,50 céntimos y dos euros la diferencia de precio.

La directora de comunicacién para Espaia y Amé-
rica Latina de Fruit Logistica, Silvia de Juanes, recordd la
promocion especial para ecolégico “Organic Route” que el
certamen tiene a disposicion de sus expositores y explico
las herramientas on line de las que los productores pueden
hacer uso y beneficiarse con anterioridad a la feria &

ALTRAC

ALQUILER DE TRACTORES SIN CONDUCTOR

Algquiler de Tractores y Cubas 5.L.

Parque Huelva Empresanal. Parcela 12-6. Huelva
T: 625 444139 [ 666 369 895

@altrac.es » www.altrac.es

info

MAS DE 200 TRACTORES A SU SERVICIO
TRACTORES DESDE 60 A 400 CV
GARANTIA DE AVERIAS Y MECANICA

LIDERES EN ALQUILER
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T: 600 914 927
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10 CUBAS DE RIEGO
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En Anecoop somos productores y una completa gama de frutas de
comerdializamos nuestros productos, produccion espanola, desde las mas
Un trabajo conjunto de muchas personas gue tradicionales hasta las mas exoticas.
lleva los mejores frutos del campo a lamesa. [ prestigio de una marca se gana por la

Este esfuerzo integrade nos permite ofrecer gente que esta tras ella.
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El ministro degusto los berries onubenses.

Balance muy positivo para los berries onuben-
ses en la déecima edicion de Fruit Attraction. &

stand de Freshuelva volvié a ser uno de los mas concurridos, con muchas visitas
institucionales y comerciales.

Freshuelva completd las tres jor-
nadas en que se celebrd la Feria

de las Frutas y las Hortalizas, Fruit
Attraction, con un balance “muy
positivo” de una décima edicién en
la que, ademads de la participacion, se
incrementd la afluencia de publico y
la demanda de los frutos rojos de la
provincia de Huelva.

Freshuelva forma parte del
comité organizador desde la primera
edicion de Fruit Attraction, y como
tal recibi6 el reconocimiento del
director de la feria, Raul Calleja, al
que el gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez, felicité por el desarrollo
de la feria, que volvié a registrar un
incremento de publico y una im-
portante cantidad de transacciones
econdmicas.

Y es que las empresas del sec-
tor de los frutos rojos aprovecharon
su estancia en Fruit Attraction para
estrechar lazos con los clientes habi-
tuales y abrir nuevas vias de negocio,
cada vez més abundantes en los
proximos afios. De esta forma, Bona-

fra, Frutas el Pinar y SAT Algaida ce-
lebraron sus reuniones comerciales,
con “muy buenos resultados’, en el
stand de Freshuelva, que volvié a ser,
un ano mas, uno de los mas concurri-
dos de Fruit Attraction, hasta el que
se acercaron proveedores, comer-

Ciudadanos también estuvo en el stand de Freshuelva.

s -
" g B - -

cializadoras y empresas auxiliares
procedentes de diferentes puntos de
la geografia nacional e internacional.
Otras empresas asociadas de
Freshuelva, como Fresén de Palos,
Moguer Cuna de Platero, Grufesa,
Onubafruit, Fruta de Andalucia, Plus
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Berries, Surexport, Doflana 1998, Eu-
roberry, Flor de Dofiana, Fresgarrido,
Green Valley Berries, Inter Terra SAT,
Sat Royal, las empresas Frutas Borja
y Garrido y Garcia SCA, que van en

el stand de Frescitrus SAT, Driscoll’s,
Frutas Esther y Special Fruit tuvieron
espacio propio en la feria, desde el
que realizaron sus encuentros comer-
ciales y donde también presentaron
al publico sus principales noveda-
des en cuanto a formato o nuevos
productos, en una muestra mas de

su apuesta por la innovacién y por la
calidad como elemento diferenciador
en los mercados.

Precisamente, en su apuesta
por la promocién y la apertura de
nuevos mercados, Freshuelva man-
tuvo un encuentro con el presidente
de la Organizacién Internacional del
Arandano (IBO), Peter McPherson,
que mostro su apoyo a las acciones
de promocién para aumentar el con-
sumo del ardndano.

Por otra parte, Freshuelva co-
menz0 a trabajar en el contenido del
5° Congreso de Frutos Rojos, para lo
gque mantuvo reuniones con una re-
presentacién de Fruit Logistica para
perfilar una nueva participacion de
la feria de Berlin en el gran encuentro
de los berries.

La décima edicién de Fruit
Attraction ha sido més especial si

cabe al coincidir con la aprobacién
en el Congreso de la nueva Ley de
Trasvase, que posibilitard que lleguen
al Condado los 15 hm3 necesarios
para terminar con el problema de
abastecimiento de agua. Este ha sido
el tema mas debatido con los repre-
sentantes institucionales que han
visitado el stand de Freshuelva, cuyo
gerente destacé la importancia de
este paso que se ha dado en el Con-
greso para solucionar un problema
por el que tanto se ha luchado desde
la asociacidn.

Una edicién mds, Freshuel-
va recibi6 en su stand la visita y el
apoyo de numerosos representantes
institucionales. Ademas del ministro
de Agricultura, Pesca y Alimentacidn,
Luis Planas, respaldaron al sector de
los frutos rojos el consejero de Agri-
cultura, Rodrigo Sdnchez Haro, que
estuvo acompanado por el secretario
general de Agricultura y Alimenta-
cion, Rafael Peral; y la directora gene-
ral de Industrias y Cadena Alimenta-
ria, Rosa Rios, entre otros. También
por parte de la Junta de Andalucia
estuvieron en Fruit Attraction y en el
stand de Freshuelva el viceconsejero
de Agricultura, Ricardo Dominguez;
el delegado del Gobierno andaluz
en Huelva, Francisco José Romero;

y el delegado de Agricultura, Pedro
Pascual Hernéndez.

El stand de Freshuelva recibi6 la visita de responsables del PR

La exministra de Empleo
Fatima Béanez tampoco quiso faltar a
su cita anual con los frutos rojos de
la provincia y saludé a las empresas
acompanada por el presidente del PP
de Huelva, Manuel Andrés Gonzélez;
y los alcaldes de Palos de la Frontera,
Carmelo Romero, y de Lepe, Juan
Manuel Moreno.

La Diputacién de Huelva vol-
vié a dar muestras de su defensa del
sector agricola con la presencia del
presidente, Ignacio Caraballo, que es-
tuvo acompanado por representantes
de municipios agricolas onubenses
como la alcaldesa de Almonte, Rocio
Espinosa; el alcalde de Rociana del
Condado, Diego Pichardo; el alcalde
de Lucena del Puerto, David Vivas; y
concejales de Moguer y otros munici-
pios del Condado.

El sector de los frutos rojos
de la provincia de Huelva también
recibi6 el apoyo de la secretaria de
Estado de Comercio, Xiana Marga-
rida Méndez, que degustd los frutos
rojos de la provincia; de la diputada
nacional Josefa Bayo, del senador
Amaro Huelva. y el del portavoz
de Ciudadanos en el Parlamento
andaluz, Juan Marin, que conocid
la situacién del sector de los frutos
rojos onubense acompanado por la
portavoz de la formacién naranja en
Madrid, Begoia Villacis
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Respaldo al impulso del consumo y a la comer-
cializacion del arandano. rreshueva mantiene un encuentro con

los responsables de la Organizacion Internacional del Arandano (IBO).

El presidente de la Organizacién
Internacional del Ardndano (IBO),
Peter McPherson, ha mostrado la
disposicién de la organizaciéon a im-
pulsar las iniciativas que persigan el
aumento del consumo de ardndano
en el mundo, como la que ha lleva-
do a cabo Freshuelva en el mercado
nacional.

La bisqueda de mercados
que den salida al arandano onuben-
se, en continuo crecimiento desde
hace anos, es uno de los principales
objetivos del Comité del Ardndano de
Freshuelva, constituido hace un ano
y que se ha erigido como el repre-
sentante espariol dentro de la IBO,
dado que la provincia de Huelva es la
primera productora de ardndano de
Espania, objetivo que fue respaldado
por el consejero de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, Rodrigo Sdnchez
Haro, que saludé la labor dela IBOy
su importancia a nivel mundial y para
Huelva, insistiendo en el respaldo a
la apertura de nuevos mercados para
los berries onubenses.

El presidente y el gerente
de Freshuelva, Alberto Garrocho y
Rafael Dominguez, respectivamente,
acompanados de representantes de
empresas asociadas productoras de
arandanos, pusieron de manifiesto
al presidente de la IBO, que estuvo
acompanado del gerente, Gustavo
Yentzen, los datos del sector en la
provincia, asi como la accién promo-
cional que esta desarrollando Fres-
huelva este afio para dar a conocer
el arandano en Espana, merced a la
promocion #DiloconArandanos.

Por otra parte, Freshuelva
mantuvo un encuentro con repre-
sentantes de Fruit Logistica, la mayor
feria de las frutas y hortalizas que
se celebra en febrero en Berlin, para
comenzar a perfilar la posible cola-
boracion de la feria en el V Congreso
de Frutos Rojos, que se celebrara en
Huelva en junio de 2019. ¢
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Momento de la reunién con la IBO.
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El consejero también estuvo con la IBO.

Momento de la reunion con Fruit Logistica.
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Fruit Attraction 2019 se celebrara del 22 al 24

de octubre. La ditima edicion de Ia feria madrilefia bate récords con la par-
ticipacion de 81.235 profesionales de 122 paises, lo que supone un crecimiento
del 19% respecto al ano anterior.

Fruit Attraction 2018 cerr6 las puertas
de su 102 edicion con la participaciéon
de 81.235 profesionales de 122 paises,
lo que supone un crecimiento del
19% respecto al afio anterior y todo
un referente para la préxima edicion,
que tendra lugar entre el 22 y el 24 de
octubre de 2019.

Esta convocatoria ha sido
determinante para el conjunto de
la industria por su capacidad para
reunir a la produccién y al canal
distribuidor de frutas y hortalizas. La
feria se confirma asi como punto de
encuentro internacional del conjun-
to de los profesionales que integran
toda la cadena de suministro; el lugar
adecuado en el momento oportuno.

Organizada por Ifema y Fepex,
Fruit Attraction 2018 presenté la
mayor y mas competa de todas sus
ediciones con la participacion de
1.621 empresas de 40 paises, y una
ocupacion de 51.400 metros cuadra-
dos netos de oferta sectorial -un 15%
mas que la dltima convocatoria-.

El cambio de dias de cele-
bracidn de martes a jueves, en lugar
de miércoles a viernes como venia
siendo habitual, fue un éxito rotundo,
aspecto que se reflejé en un creci-
miento del 69% de los visitantes el
dltimo dia de feria, unos datos que
confirman la eficacia de ampliar a
tres dias completos la actividad con el
objetivo fundamental de potenciar el
tiempo comercial til del evento.

Uno de los parametros mas
destacados ha sido el notable au-
mento de los participantes interna-
cionales que, registrando un total de
27.994 profesionales procedentes de
122 paises, ha supuesto un incremen-
to superior al 40%. Un afio mas, los
procedentes de Europa fueron los
mas numerosos, muy especialmente
los llegados desde Italia, Francia,
Portugal, Reino Unido, Paises Bajos,
Alemania, Polonia y Bélgica, lo que

Fruit Attraction volvié a batir todos los récords de participacion.

confirma a la feria como un punto

de encuentro fundamental para la
comercializacion y distribucion eu-
ropea. En esta ocasidn, cabe destacar
igualmente los profesionales que
asistieron desde Brasil, Chile, Ma-
rruecos, Pert y Sudafrica.

Asimismo, los participantes
del programa Mercado Importador
Invitado, coorganizado con el ICEX
Espafia Exportacidn e Inversiones, y
que en esté ocasion fueron Canada
ylazona de la Peninsula Ardbiga,
alcanzaron los 374 profesionales pro-
cedentes de Canadé; Arabia Saudf;
Emiratos Arabes Unidos; Jordania;
Kuwait; Omén y Qatar.

En cuanto a los expositores, la
participacion internacional supuso el
36% del total, con 580 empresas de 40

paises, destacando las procedentes
de Holanda, Italia, Portugal, Polo-
nia, Grecia, y el fuerte crecimiento

de Francia, asi como de paises no
comunitarios como Chile, Brasil,
Perq, Costa Rica, Colombia, Argenti-
na o Sudafrica, entre otros, creando
por primera vez un drea completa del
hemisferio sur. Ademads, Angola, Emi-
ratos Arabes, Finlandia, India, Iran,
Mali, Malta, Rusia y Serbia participa-
ron por primera vez en el salén.

De nuevo el drea expositiva de
productores, Fresh Produce, registr6
el segmento de mayor representacion
con la participacién de 1.143 exposi-
tores. También cont6 con un impor-
tante peso la industria auxiliar, con
417 empresas, mostrando la fuerza de
la cadena del sector hortofruticola
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Las empresas onubenses presentan novedades
para atraer al cliente y abrir nuevas vias de ne-

E0CIO0. Fresas Nuevos Materiales acudio por primera vez a la feria madrilefia y
presenta su nueva variedad de frambuesa.

Mientras Bonafru, Frutas El Pinar y o/ - B
SAT Algaida celebraron diferentes
reuniones en el stand de Freshuel-
va, Freson de Palos, Moguer Cuna

de Platero, Grufesa, Onubafruit,
Fruta de Andalucia, Plus Berries,
Surexport, Doniana 1998, Eurobe-
rry, Flor de Doiana, Green Valley
Berries, Inter Terra SAT, Sat Royal,
las empresas Frutas Borja y Garrido
y Garcia SCA, que van en el stand

de Frescitrus SAT, Driscoll’s, Frutas
Esther y Special Fruit contaron con
un espacio propio para presentar sus
novedades en la feria. Fres6n de Pa-
los present6 su acuerdo con la NBA

1
- = RSN Muevos Matariales § — .
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FNM, por primera vez en Fruit Attraction.
I

para convertirse en su socio oficial motor de una produccién sostenible Fernando Romay como padrino.

en Espaia para promover hébitos de enfocada a crear una experiencia de Bonafri aprovecho para estrechar
estilo de vida saludables; mientras marca unica. Plus Berries volvié a lazos con sus clientes y abrir nuevas
Cuna de Platero aval6 su apuesta sorprender presentando a dos per- vias de negocio. Una novedad fue la
por la transformacién digital y la sonajes que representan su entrada presencia de Fresas Nuevos Mate-
industria 4.0. Grufesa, por su parte, en el mercado con una nueva marca riales, de la que Freshuelva es socia,
expuso en Madrid su apuesta por el de granada y otra de brécoli, para que presento en la feria su nueva
valor de su capital humano como lo que cont6 con el ex baloncestista variedad de frambuesa ¢

Freson de Palos.
Cuna de Platero.

Onubafruit.

Plus Berries.
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El gerente de Freshuelva analiza el presente y el
futuro de los berries en un desayuno-coloquio del
Grupo Joly. Presentado por el director del diario ‘Huelva Informacién’.

El gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez, ha protagonizado un
Desayuno Coloquio organizado por
el Grupo Joly Huelva Informaciény
patrocinado por Cajasur en el que
ha abordado la evolucién del sector
de los frutos rojos en la provincia de
Huelva ahondando en las perspecti-
vas de futuro del mismo.

Rafael Dominguez, que fue
presentado por el director de Huelva
Informacidn, Luis J. Pérez-Bustaman-
te, comenzo su intervencién desta-
cando el peso de la agricultura dentro
de la actividad econémica de la
provincia, lo que se traduce en un 6%
del Valor Afiadido Bruto y hasta un
34% cuando hablamos de afiliaciones
a la Seguridad Social, ya que el sector
agricola acapard este ano 86.667 con-
tratos en el primer trimestre del ano y
69.637 en el segundo trimestre.

El gerente de Freshuelva hizo
un repaso de la evolucion del cultivo
de la fresa desde sus inicios hasta
desembocar en una diversificacién
protagonizada a partir de los afos
90 por la frambuesa, el arandano y la
mora y alcanzando en la actualidad

las 10.000 hectéreas de berries plan-
tadas en la provincia.

En este contexto, recordo el
nacimiento de la asociacidén Fres-
huelva en 1983 con el objetivo de
representar, defender y promocionar
al sector, aspecto este dltimo en el
que destacé las diferentes campanas
llevadas a cabo para aumentar el
conocimiento y el consumo de los
frutos rojos, asi como la asistencia a
las ferias mds importante del contex-
to mundial actual, como son Fruit
Logistica en Berlin y Fruit Attraction,
que se desarrollara en Madrid entre
los préximos 23 y 25 de octubre.

También quiso senalar Rafael
Dominguez tres hitos importantes
dentro de la asociacién y del propio
sector, como han sido la creacién de
de Fresas Nuevos Materiales como
empresa para la investigacion y
desarrollo de nuevas variedades de
fresa, la creacion de Hudisa como
empresa transformadora de fresasy
otros berries para industria y la cons-
titucién de Onubafruit como entidad
comercializadora de segundo grado.
El gerente de Freshuelva también

Numerosas personalidades asistieron al desayuno informativo.

hizo un recorrido por la evolucién de
los mercados de destino de los frutos
rojos onubenses, exportados en mas
de un 90% y cuyos principales paises
consumidores son Alemania, Francia
y Reino Unido, en el caso de la fresa;
Reino Unido, Alemania y Paises Ba-
jos, en frambuesa; Alemania, Reino
Unido y Paises Bajos en arandano; y
Alemania, Paises Bajos y Reino Uni-
do, en mora.

En este sentido, incidi6 en la
necesidad constante de biisqueda de
nuevos mercados ante situaciones
como la del Brexit en Reino Unido
o el veto ruso; o por la competencia
creciente de producciones europeas
y de terceros paises como Marruecos
o Turquia, destacando el protocolo
iniciado para establecer relaciones
comerciales con China, sobre todo
para el ardndano, que tiene una
previsién de crecimiento elevado de
produccioén en los préximos anos.

Los paises de los Emiratos
Arabes, India y Canad4 son otras de
las prioridades para las exportacio-
nes de frutos rojos que sefialé Rafael
Dominguez, para lo que insistié en la
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necesidad de que Huelva cuente con

unas infraestructuras que acom-

pafien a la capacidad expansiva de

los berries de la provincia. En este

punto, saludé la apuesta del Puerto —

32 i“;lgse%frgsesa”°“arbel ”?fllc" Desayuno | ({&))= Coloquio
, pero subrayd la .

necesidad de complementar esta via

con el transporte aéreo, para lo que

considerd indispensable un aero-

puerto en la provincia. En este punto,

también urgio el inicio de las obras

del trasvase que dé una solucién

definitiva al problema del agua en la

comarca del Condado.

Rafael Dominguez resalté la
capacidad innovadora y de creci-
miento de un sector que apuesta por
la aplicacién de las nuevas tecnolo-
gias, que es referente en politicas sos-
tenibles, que se implica en el desarro-
llo social de su entorno y que no cesa

Rafael Dominguez y Luis Pérez-Bustamante.

en la investigacién y en el desarrollo a cabo una nueva diversificacién en abandonando también la dependen-
de nuevas variedades y cultivos en la la agricultura provincial con la apues-  cia de un monocultivo, apostando
provincia de Huelva con los que di- ta de muchas empresas asociadas por frutos como el aguacate, el caqui,
ferenciarse en los mercados. En este a Freshuelva que quieren ampliar a el kiwi berry, las bayas de Goji o el
punto, apunté a que se estd llevando mds meses la capacidad productiva, pepino melén «
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stico cuya calidad
era a su garantla
Acolchados para fresa, arandanos, frambuesa, etc.

Film especiales para desinfeccion de suelos.
Cubiertas de invernadero especiales para cada cultivo,
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Freshuelva celebra que el Senado apruebe La

Ley de Trasvase de agua al Condado.

a realizar las inversiones necesarias en infraestructuras.

La asociacién Freshuelva ha ce-
lebrado que, después de anos de
reuniones, acciones reivindicativas y
reclamaciones llevadas a cabo en el
seno de la Plataforma en Defensa de
los Regadio del Condado de Huel-
va, el Senado haya dado luz verde a
la tan ansiada Ley de Trasvase que
posibilitara el traspaso de hasta 19,99
hectémetros cibicos al afio entre

la cuenca Tinto-Odiel-Piedrasy el
Guadalquivir.

Freshuelva ha mostrado su
satisfaccién por que finalmente se
hayan podido aunar todas las volun-
tades politicas y esta Ley, necesaria
para solucionar los problemas de
abastecimiento de agua del Condado,
haya sido aprobada por el consenso
de todas las fuerzas politicas.

No obstante, la asociacion
onubense de exportadores y produc-

Miembros de la plataforma

en el Senado.

tores ha urgido al Gobierno a iniciar
los tramites y realizar las inversiones
necesarias para la puesta en marcha
de las obras de infraestructuras que
posibiliten cuanto antes este trasvase
que solucione las carencias de agua
de los agricultores onubenses.

Por tanto, Freshuelva ha des-
tacado la importancia del paso dado
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Urge al Gobierno

hoy, advirtiendo de que “no servira
para nada si las obras no se llevan a
cabo con la misma premura que pre-
cisa la importante actividad agricola
del Condado’; con lo que ha confiado
en que el mismo consenso politico
se mantenga hasta la finalizacién de
este proceso de dotacién de agua a
esta comarca onubense ¢

( NADA CRECE MAS FUERTE )
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Comunidades de regantes se unen en favor del
desdoble del tunel de San Silvestre. advierten de que resul-

ta prioritario para garantizar el abastecimiento de la cuenca cedente y el trasvase.

El pasado 6 de diciembre salia pu-
blicada en el BOE la Ley 10/2018, de
5 de diciembre, sobre transferencia
de recursos de 19,99 hm3 desde la
Demarcacién Hidrogréfica de los rios
Tinto, Odiel y Piedras a la Demarca-
cién Hidrogréfica del Guadalquivir
con destino al Condado onubense.

En este sentido, las comunida-
des de regantes de la cuenca cedente,
que han sido histéricamente soli-
darias con la justa reivindicacién de
estos regantes condales y defensoras
de la necesaria proteccién ambiental
del entorno de Donana, se han con-
gratulado por el éxito alcanzado en la
tramitacién parlamentaria de una ley
que viene a garantizar la seguridad
juridica a una parte importante del
regadio de nuestra provincia.

Sin embargo, como recoge
este texto normativo, para posibilitar
la transferencia de recursos hidri-
cos serd necesaria la ejecucion del
desdoblamiento del tiinel de San
Silvestre de Guzman. Esta infraes-
tructura crucial es el verdadero cuello
de botella del Sistema Andévalo-
Chanza-Piedras-Los Machos, del
que depende la riqueza provincial
generada no s6lo por los regadios,
sino por pilares tan basicos de su eco-
nomia y bienestar como la industria
quimica, el turismo o el propio uso
poblacional. Desde hace tiempo, los
servicios técnicos del organismo de
cuenca vienen advirtiendo de que,
sin este desdoblamiento, el sistema,
aun disponiendo ano tras afio de
reservas mas que suficientes en los
diferentes embalses, no puede ga-
rantizar la demanda actual ni futura
alos usuarios de la cuenca cedente
ni, por ende, posibilitar el transporte
de un trasvase de hasta 19,99 hm3 al
Condado onubense.

A fin de mantener una posi-
cién firme en favor de esta infraes-
tructura, el pasado 26 de noviembre
las 12 comunidades de regantes que
representan el 100% de los regadios

El actual tunel es incapaz de transportar durante el verano el caudal

necesario para el consumo de los regadios onubenses.

del Sistema Andévalo-Chanza-
Piedras-Los Machos (Surandévalo,
Piedras-Guadiana. Chanza y Piedras,
Palos de la Frontera, Fresno, Andé-
valo-Guadiana, Onuba, Andévalo-
Pedro Arco, Valdemaria, Andévalo-El
Almendro, Andévalo Fronterizo y
Andévalo Minero), conscientes del
esfuerzo realizado por los partidos
politicos, han entendido que, para
no poner en peligro el bienestar

ni el futuro de la provincia, estos
altimos deben continuar trabajando
con renovado ahinco para dotar de
asignacidén presupuestaria a esta obra
imprescindible, al objeto de proceder
a su licitacién en el menor plazo po-
sible para no colapsar la economia de
Huelva. Su presupuesto, de algo me-
nos de 60 millones de euros, no debe
suponer obstdculo alguno para dos
administraciones, estatal y autono-
mica, y mas cuando dicha inversién
se reparte en tres ejercicios. Asf se

les ha hecho saber por escrito, en la

confianza de que tras la constitucién
del nuevo Parlamento de Andalucia

se retome este asunto.

Para fortalecer esta reivindica-
cion estas comunidades de regantes
que representan el 71,52% del con-
sumo global del Sistema Andévalo-
Chanza-Piedras-Los Machos, invitan
al resto de usuarios a sumarse a esta
plataforma, en el convencimiento
de que se sumardn otros colectivos:
grupos politicos, organizaciones
empresariales, agentes sociales,
universidad, centros tecnoldgicosy el
tejido asociativo y la sociedad civil en
general.

En este sentido, resulta muy
revelador que la primera adhesién
haya sido la de la Plataforma en De-
fensa de los Regadios del Condado,
convencida de que la unién de ambas
cuencas -cedente y receptora- su-
pone la mejor garantia para el éxito
de esta reivindicacion en favor del
desdoble del tinel de San Silvestre
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Freshuelva se suma a la peticion de desdoble
del tunel de San Silvestre. une sus fuerzas a los regantes para

que se ejecute esta obra esencial para garantizar el suministro general de agua.

Freshuelva se ha sumado a la pla-
taforma por el desdoble del tiinel

de San Silvestre tras mantener un
encuentro en la sede de la asociacién
con representantes de las comunida-
des de regantes que la integran, en la
que estuvo presente el presidente de
Freshuelva, Alberto Garrocho.

Esta infraestructura, construi-
da hace 50 anos para una realidad
muy diferente a la actual, se ha con-
vertido hoy dia en el cuello de botella
del Sistema Andévalo-Chanza-Pie-

Reunion con regantes en Freshuelva.

dras-Los Machos, que pone en serio se debe acometer esta obra para PIB provincial deba verse obligado
peligro el suministro de agua, no solo garantizar a los actuales empresarios aralentizar su ritmo de creacion de
para la agricultura de regadio de esta agricolas la calidad y cantidad de empleo por la falta de agua cuan-
provincia, sino que también para el las actuales producciones mediante do los embalses estén casi llenos,
resto de usuarios urbanos, industria- la concesion de dotaciones de agua situacion que “estd provocada por un
les y turisticos. suficientes. enquistado problema de transporte,
La plataforma insistié en que, Para la plataforma y Freshuel- cuya solucién pasa por la ejecucion
antes de apostar por posibilitar la va, “resulta incomprensible que uno de una obra de no més de 60 millones
transformacién de nuevas hectéreas, de los principales contribuyentes al de euros en tres ejercicios” ¢

COMPLEMENTOS QUE
MEJORAN LA RECOLECCION
DE ARANDANOS Y FRAMBUESAS

= SIN LESIONES

» MAYOR RENDIMIENTD DE LA RECOLECTA

= FABRICADOS CON MATERIALES AGROALIMENTARIOS

» NOS ADAPTAMOS A CUALQUIER EXIGENCIA DE FABRICACION
* REFRIGERACION, VENTILACION ¥ LIMPIEZ &

« APILABLE PARA SU TRANSPORTE

« ENCAMNCHE ERGONOMICO

« AUMENTO DE LA PRODUCCION EN UM 30%.
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Planas aborda las necesidades del sector de

los frutos rojos. eiministro se informara de la situacién de los protoco-
los de exportacion de berries en los que trabaja Freshuelva.

El ministro de Agricultura, Luis
Planas, ha mantenido un encuentro
con representantes del sector de los
frutos rojos de Huelva que presencia-
ron su intervencion en el Foro Joly en
Sevilla. Planas se comprometié con
ellos a informarse en profundidad de
la situacién en la que se encuentra
la tramitacién del protocolo para
poder exportar arandanos a Chinay
trasladar a su equipo la inquietud de
los empresarios por el retraso en su
definicién.

Asimismo, el ministro conocio
las dudas que se le plantearon sobre
el doble etiquetado de los productos

OFE 6 PU &2

4 FOROJOLY
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desleo

Luis Planas durante su intervencion.

[ R

y l? necesidad de t,orr}ar medidas Para Planas departi6 con el pre- de Palos, Antonio Oliveira; los pro-
evitar la venta a perdlfia, una realidad sidente y el gerente de Freshuelva, pietarios de La Canastita y socios de
qu.e hace que' en ocasiones los frutos Alberto Garrocho y Rafael Domin- Plusberries, Diego y Daniel Velo, y el
rojos se conviertan en p roducFo re- guez; el gerente de Interfresa, Pedro presidente de la Cdmara de Comer-
clamo en las grandes superficies. Marin; el director general de Freson cio, Antonio Ponce ¢

Juan Ramadn Jiménez, 25 - 21500 Gibraledn - Huelva - Espafia
M A “l AEH[I Es Te s 959.30 03 92 - Movi 658 835 198 e
Emall: administracion@maquiagro.es

1 o —- , ' Muevos Sistemas de Alomado para diverses cultivos
Nwelacuin Laser :

{arandanos, granados, almendros...)
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Freshuelva pide al Mapama colaboracion para abrir
nuevos mercados en China y la India para los be-

FFI€S. Incide en la necesidad de impulsar el proceso de negociacion para adelan-
tarse al incremento de produccion del arandano para los préximos anos.

y —
'ﬁ o
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Rafael Dominguez, durante la reunién en el Ministerio.

El gerente de Freshuelva, Rafael Do-
minguez, ha trasladado al secretario
general de Agricultura y Alimenta-
cion del Ministerio de Agricultura,
Pesca y Medio Ambiente (Mapama),
Fernando Miranda, la necesidad de
explorar nuevos mercados para los
berries en paises como China o la
India, para lo que ha solicitado la
maéxima colaboracién del Ministerio.

El gerente de Freshuelva ha
participado en una reunién de la
Comisién de Gobierno de Fepex con
Fernando Miranda, al que se trasla-
daron las principales preocupaciones
del sector productor y exportador de
frutas y hortalizas, entre ellas la caida
de la tasa de crecimiento de las ex-
portaciones, la dificultad de acceso a
los nuevos mercados y el incremento
de las importaciones en el mercado
interior.

En este sentido, Rafael Do-
minguez recordé que el sector ya
presenté hace casi un ano toda la do-

{
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cumentacion necesaria para el inicio
de la negociacidén de los protocolos
de exportacion y acuerdos con China,
tras lo que incidi6 en la necesidad de
impulsar este proceso de gran impor-
tancia, sobre todo, para el ardndano
y su prevision de crecimiento en los
proximos anos.

De la misma forma, Rafael Do-
minguez también solicitd el maximo
apoyo por parte del Ministerio de
Agricultura para que se materialice
cuanto antes el trasvase de agua tan
necesario al Condado de Huelva, que
se estd tramitando en estos momen-
tos en el Congreso.

Fepex también trasladé al
secretario general su preocupacién
por la caida de la tasa de crecimiento
de las exportaciones que ha pasado
de un 14% en 2015 al 1% en 2017,
exponiéndole una propuesta de
medidas, que abarcaria multiples
ambitos, desde actuaciones de mejo-
ra de la competitividad, con especial

incidencia en las inversiones en las
explotaciones destinadas a mejorar
los rendimientos y la productividad,
hasta la necesidad de potenciar y agi-
lizar la negociacidon de los protocolos
fitosanitarios de acceso a nuevos
mercados, que constituyen la princi-
pal barrera no arancelaria.

En la Comisién de Gobierno
de Fepex y en la reunion con el secre-
tario general de Agricultura y Alimen-
tacion participaron las asociaciones
de las comunidades auténomas
de Murcia (Proexport y Apoexpa),
Andalucia (Asociafruit, Coexphal y
Freshuelva), Comunidad Valenciana
(Fexphal, la Asociacién Espariola del
Caqui, ACEC), Extremadura (Afruex),
Aragén (Aeamde), La Rioja (Arifrut),
Castilla-La Mancha (Procecam y
Anpca) y Cataluna (Afrucat).

También participaron los pre-
sidentes de los Comités Sectoriales
de Comercializacién y de Relaciones
Laborales ¢
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Fepex plantea prever un plan de contingencia
en caso de “Brexit” sin acuerdo. Los derechos arancela-

rios de la fresa, en este caso, podrian alcanzar el 12,8%.

La Secretaria de Estado de Comercio
e ICEX han organizado, junto con la
Camara de Comercio de Espanayla
Confederacién Espafola de Organi-
zaciones Empresariales (CEOE), la
primera de una serie de jornadas di-
vulgativas, en la que intervino Fepex
y que se realizaran en todo el pafs,
para apremiar a las empresas a que
preparen sus planes de contingencia
en caso de que Reino Unido salga de
la UE sin acuerdo.

Un Brexit sin acuerdo supon-
dria que Reino Unido dejaria de
formar parte de la UE el 30 de marzo
de 2019y seria considerado un pais
tercero, lo que provocaria la fijacién
de aranceles, el establecimiento de
controles aduaneros y no aduaneros,
restricciones en la movilidad de los
trabajadores e incluso diversidad

regulatoria, segin expuso la secretaria
de Estado de Comercio, Xiana Méndez.
Para Fepex, si Reino Unido es
considerado un pais tercero en térmi-
nos comerciales y en el peor de los ca-
sos, los intercambios hortofruticolas se
regirian por la aplicacién de los acuer-
dos de la Organizacién Mundial de
Comercio y sus derechos arancelarios,
lo que podria suponer la aplicacién de
derechos ad valorem establecidos en
la OMC, que serian el 12% para coles,
8,8% para tomate, 12,8% para fresas,
17,6% para melocotones... En un mejor
escenario en el que no hubiera aran-
celes, habria al menos un incremento
de los tramites administrativos relacio-
nados, por ejemplo, con el despacho
aduanero que para Fepex deberan
reducirse al minimo o alcanzarse un
acuerdo de cooperacién aduanera.

También podrian imponerse
barreras no arancelarias mediante
la reimplantacién de certificados
y controles fitosanitarios, impo-
niendo requisitos adicionales a las
exportaciones esparolas.

En un marco de tanta in-
certidumbre, Fepex planteé que la
Comisién tenga previsto un plan
de contingencia para evitar pertur-
baciones en el mercado comunita-
rio. Estos planes deberian incluir
medidas de apoyo a los mercados
si se producen distorsiones graves,
teniendo en cuenta la importancia
del mes de abril, el primero en el
que Reino Unido no sera miembro
de la UE, en las exportaciones de
productos como naranja, man-
darina, fresa, limén, ardndanoy
frambuesas ¢

Impulsamos la innovacion

G800
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Los cortes y bloqueos de carreteras en Francia
estan afectando a la exportacion de frambuesa.

Freshuelva insta al Gobierno galo a solucionar la obstaculizacion de productos.

Después de un par de semanas de
cortes intermitentes en las carreteras
de acceso a Francia por la llamada re-
vuelta de los ‘chalecos amarillos, los
productores de frutos rojos de Huelva
estan muy preocupados.

La organizacién de producto-
res onubense Freshuelva, a través de
la la Federacion Espariola de Asocia-
ciones de Productores Exportadores
de Frutas, Hortalizas, Flores y Plantas
vivas, Fepex, se ha puesto en contacto
con el Gobierno de Espaiia yla UE
para que se garantice el transito de
mercancias por el territorio francés.

La frambuesa es el producto
de Huelva que mas se ha visto afec-
tado por la protesta francesa, ya que
esta en plena produccién y, en menor
medida, también el ardndano, cuya
temperada estd dando los primeros

3 -3

pasos. La campana de fresa esta
préacticamente arrancando por lo que
todavia hay un porcentaje escaso de
producto en el mercado.

El gerente de la asociacién de
productores Freshuelva, Rafael Do-
minguez, aseguro a agrodiariohuelva.
es que algunos camiones han estado
retenidos hasta 18 horas en la fron-
tera, “con lo que cuando ha llegado
la fruta ya no estaba en condiciones
perfectas para servir a las cadenas de
supermercado, a pie de consumidor”.
Y la retencion se ha repetido en el tra-
yecto de retorno por lo que el tiempo
perdido se multiplica.

Lo mas preocupante para los
productores onubenses es que las
protestas de los chalecos amarillos
lejos de calmarse parece que con-
tinuardn. Dominguez sefial6 que
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*Fabricada en polietileno de

alta densidad, que le proporciona
resistencia a productos quimicos
y a desgarros durante el manejo.
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los proveedores estan cancelando
pedidos a la vista de que la situacion
no parece que se vaya a solucionar,
lo que puede llegar a tener una grave
repercusion en el sector productivo
de Huelva, sobre todo, teniendo en
cuenta de que los principales merca-
dos de frambuesa estdn en Alemania
y Reino Unido.

En este tramo final de la cam-
pana de otono del cultivo de fram-
buesa, precisamente Reino Unido
viene siendo un destino fundamental
por la tradicién de consumo que
existe en este pais durante el mes de
diciembre.

El 100% de la frambuesa que
sale de Huelva llega a los mercados
de venta en camiones frigorificos por
lo que las carreteras francesas son
claves para su transporte &
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El consumo de fresa en los hogares espanoles
aumenta un 6% segun los datos de septiembre.

Muestra un claro crecimiento en las preferencias de los consumidores espanoles.

El consumo de hortalizas en los ho-
gares esparolas de enero a septiem-
bre de 2018 ha crecido en volumen
un 3,4% en volumen y en gasto un
3,5%, totalizando 1.989 millones de
kilos y 3.509 millones de euros, segiin
datos del Ministerio de Agricultura,
mientras que el consumo de fru-
tas retrocede un 2,4% en volumen,
totalizando 3.147 millones de kilos
y sube el gasto un 4%, con 4.847 mi-
llones de euros. Sin embargo la fresa
lleva una linea diferente a la mayoria
de las frutas, ya que muestra un claro
crecimiento en las preferencias de
los consumidores espaiioles que
adquieren un 6% mads de este fruto.
Larecuperacién del consumo
de hortalizas en los hogares espafo-
les se ha producido en productos de
gran demanda como el tomate, con

un 3,9% maés y 479 millones de kilos
y un gasto de 745 millones de euros
(+3%), la cebolla, con 244 millo-

nes de kilos (+1,2%) y 268 millones
de euros (+8%) o el pimiento, con
169 millones de kilos (+5,6%) y 311
millones de euros (+2,4%). Por el
contrario, desciende el consumo del
grupo de hortalizas de hoja, donde
se incluye la lechuga, la endibia y

la escarola, con un 6% menosy 118
millones de kilos, y un gasto también
ala baja del 2,5%, situdndose en 333
millones de kilos.

En cuanto a la patata, la de-
manda en los hogares se redujo un
4,7% y el gasto un 2,7%, totalizando
696 millones de kilos y 526 millones
de euros.

En frutas destaca el descenso
del consumo de la fruta de hueso,

MODELO GABY
Présentamos &l

CoOn camo avtomatico ¢

EXCE te trato del

ENVASADORA AUTOMATICA
DE 12 CABEZALES CON CARRO DE ALIMENTACION
Y DESAPILADOR AUTOMATICO DE ENVASES

con retrocesos en el caso del melo-
cotén (-14% y 121 millones de kilos
consumidos), de la ciruela (-16% y
41 millones de euros) y del albari-
coque (un 2% menos y 40 millones
de kilos), mientras que el consumo
de cereza se ha elevado en un 5,6%,
situdndose en 60 millones de kilos.

También ha caido el consumo
de otras frutas con gran demanda en
los hogares como manzana, con un
9% menosy 305 millones de kilos
y la sandia con un 7% menos y 342
millones de kilos. En el lado opuesto
crece la fresa, con 118 millones de
kilos, un 6% maésy el melén con 289
millones de kilos (+3,3%).

Fepex valoré positivamente
la recuperacién del consumo de las
hortalizas aunque el conjunto del
sector muestra un retroceso ¢
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Espana regula la venta a pérdidas. & cobiemo aprueba
un Decreto-Ley que establece limitaciones conforme a lo dispuesto por la Directiva
sobre practicas desleales de las empresas a los consumidores.

El Consejo de Ministros ha aprobado
el Real Decreto-Ley de Medidas Ur-
gentes para el Impulso de la Compe-
titividad Econémica en la Industria y
Comercio que incluye la prohibiciéon
de las “ventas con pérdida” o “ventas
a pérdidas” en supuestos en que se
consideren practicas desleales.

El Real Decreto-Ley modifica el
articulo de la Ley de Comercio Mino-
rista que regulaba la venta a pérdidas
y que declaré nulo el Tribunal de
Justicia de la Unién Europea (UE),
en una sentencia de 2017. La nueva
regulacién de la venta a pérdidas
establece limitaciones, conforme a
lo dispuesto por la Directiva sobre
préacticas desleales de las empresas a
los consumidores.

Las ventas con pérdida se
reputaran desleales cuando sean

susceptibles de inducir a error a los
consumidores acerca del nivel de
precios de otros productos o servicios
del mismo establecimiento; tengan
por efecto desacreditar la imagen de
un producto o de un establecimiento
ajeno, o formen parte de una estra-
tegia encaminada a eliminar a un
competidor o grupo de competidores
del mercado. Vender un producto por
debajo de coste no es ilicito mientras
no se den uno de estos tres supues-
tos mencionados, esto es, una venta
a pérdida engafiosa, denigratoria o
predatoria.

Con esta medida no solo se
da cumplimiento a una sentencia del
Tribunal de Justicia de la UE, sino
que también se incorpora certeza y
proteccioén al conjunto de practicas
comerciales, aseguro en este sentido

Aliados con
la Natural
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el Ministerio de Industria, Comercioy
Turismo.

Por su parte, el ministro de
Agricultura, Pesca y Alimentacion,
Luis Planas, declaré que el Real-
Decreto Ley es muy positivo, por-
que supone volver a reintroducir la
prohibicién de la venta a pérdidas,
con mas seguridad juridica y confor-
me a las normas de la Unién Europea
(UE) sobre practicas desleales de las
empresas a los consumidores.

Con la norma aprobada y con
la Ley para la mejora del funciona-
miento de la Cadena Alimentaria, se
dan “pasos adelante para la preser-
vacion del valor de los productos
agroalimentarios en toda la cadena,
en beneficio de los agricultores y ga-
naderos’; segtin considero el ministro
de Agricultura e

www. koppert.es
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El Fresno muestra a agricultores y técnicos france-
ses su apuesta por el riego sostenible en el Conda-

do de Huelva. - expedicién gla procede de una zona con problemas de
infraestructuras para el almacenamiento de agua como en el Condado.

La Comunidad de Regantes El Fresno
ha mostrado a agricultores y técnicos
de hortalizas franceses su apuesta
por el riego sostenible en el Conda-
do de Huelva, en el transcurso de
una visita que los expertos galos han
realizado a las instalaciones de los
regantes onubenses en Moguer.

El grupo francés, formado por
unas 10 personas, visitd las instala-
ciones de la Comunidad de Regan-
tes para conocer de primera mano
cudles son sus infraestructuras que
hacen posible el riego de cultivos de
frutos rojos en el Condado de Huelva.

La técnica de la Comunidad de
Regantes Raquel Mora, acomparnada
por el ingeniero agrénomo Sébastien
Guéry, explico a los asistentes “como
hacemos llegar el agua a nuestros
comuneros’, proveniente ésta de
concesiones de agua tanto de la Junta
de Andalucia como del Gobierno
central. Este recurso circula por 152
kilémetros de tuberias por los muni-
cipios de Moguer, Lucena del Puerto
y Bonares.

En este sentido, explicaron que
uno de los aspectos mas destacados
del ciclo del agua “se encuentra al
final, cuando el agricultor hace un

Técnicos de El Fresno explican su sistema.

uso sostenible de este recurso, be-
neficiando asf al entorno medioam-
biental” Cada finca, segtin expuso
Mora, dispone de un caudalimetro
que permite controlar el m3 de agua
que se suministra a cada agricultor.
Los asistentes visitaron la estacién de
bombeo Hidroguadiana, la balsa de
Lucena del Puerto y su estacién de
bombeo, asi como uno de los 87 co-
lectores o casetas de los que dispone
la Comunidad.

Los agricultores y los técnicos
pertenecen al Comité Departamen-
tal de Desarrollo Vegetal (CDDL)
francés, una asociacion que aporta

consultoria técnica y experimenta-
ci6én para productores de hortalizas
situados en Maine et Loire, Sarthe y
Mayenne, en la regién del Loira.

Durante la visita a las instala-
ciones de El Fresno, se interesaron
por conocer c6mo nacié y como se
organiza la comunidad, asi como la
procedencia del agua superficial que
suministra y su llegada a las fincas de
cultivo. Esta zona de Francia carece
de infraestructuras para almacenar
el aguay afronta retos importantes
debido a un control cada vez mayor
de los volimenes utilizados por parte
de la administracidén francesa ¢

Nuevas autorizaciones de productos fitosanitarios para la desin-
feccion de suelo. A peticién de Freshuelva, el Ministerio autoriza sus usos en
los cultivos de fresa, frambuesa y mora en diferentes periodos durante este ano.

El Ministerio de Agriculturay
Pesca Alimentaci6n y Medio Ambien-
te, Mapama, ha autorizado excepcio-
nalmente, tras la solicitud realizada
por Freshuelva, la comercializacién y
uso de productos fitosanitarios formu-
lados a base de 1,3 Dicloropropeno y
Cloropicrina, y de ambos productos
por separado para la desinfecciéon de

suelos en los cultivos de la fresa, la
frambuesa y la mora. En este sentido,
la resolucion de autorizacion estable-
ce un calendario de uso para estas tres
sustancias que para la fresa, en el caso
de 1,3 Dicloropropeno se establece
desde el 1 de junio al 28 de septiem-
bre; mientras que para los otros dos
productos, la autorizacién del uso se

retrasa un mesy se establece desde el
1 de julio al 28 de octubre.

En el caso de la frambuesa y la
mora, el Mapama establece dos pe-
riodos para la autorizacion de los tres
productos, que van desde el 1 de abril
al 12 de junio, en el primer caso; y del
1 de noviembre al 15 de diciembre, en
segundo lugar ¢
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40 Es noticia

Una delegacion de Rumania visita Huelva para
reforzar intercambios comerciales y conocer sus
sectores agroalimentarios. El sector de los frutos rojos se erige

como uno de los mas atractivos para la delegacion rumana.

El presidente de la Diputacion recibio a la delégacic‘m rumana.

El presidente de la Diputacién de
Huelva, Ignacio Caraballo, ha recibi-
do al presidente regional de Calarasi,
Rumania, Bogdan Georgescu, que
junto a otras autoridades del pais,
empresarios y técnicos visitaron la
provincia a fin de sentar las bases de
futuras colaboraciones en materia
tanto empresarial como de gestiéon
publica.

Bogdan Georgescu manifest6
el interés de su gobierno y del sector
empresarial de la regién de Calarasi
en establecer canales comerciales
en materia turistica, para fomentar
en Rumania el destino Huelva por
un lado y el modelo de desarrollo de
productos turisticos por otro.

Asimismo, en la reunion se
bordé la necesidad de explorar nue-
vas oportunidades comerciales y de
colaboracion institucional y empre-
sarial especialmente lo relativo a la
industria carnica de Huelva, como
referente de calidad, asi como en el
sector de los citricos y los frutos rojos.

La delegaciéon rumana se
mostré muy satisfecha de la visita

Uno de los encuentros mantenidos.

que hicieron al Hospital Juan Ramén
Jiménez, que sirvi6 para sentar las
bases de un futuro intercambio de
experiencias con los profesionales del
hospital onubense, mostrando espe-
cial interés por la gestién y coordina-
cion de las urgencias.

Caraballo puso a disposicién
de la delegacidn la oficina Huelva
Empresay el Patronato Provincial
de Turismo de Huelva para facilitar

los contactos comerciales entre los
empresarios de ambas regiones. La
delegacion también tuvo la ocasién
de conocer de primera mano las
explotaciones agricolas de frutos
rojos donde trabajan un importante
numero de personas procedentes de
Rumania, en la que empresarios de
uno y otro pais pudieron intercam-
biar experiencias sobre el modelo
productivo de los berries onubensese






42 Es noticia

Freshuelva participa en la mision empresarial
latinoamericana organizada por la Diputacion y
la Camara. Gran resultado de la Misién Comercial Inversa Intersectorial.

La Misién Comercial Inversa Inter-
sectorial organizada por la Cdmara
de Comercio de Huelva y la Dipu-
tacion Provincial ha dejado contac-
tos fructiferos en los cerca de 200
contactos B2B que se desarrollaron
como consecuencia del I Foro Em-
presarial Huelva Puerto de América
en el que quedd enmarcada.

Los empresarios de sectores
agroalimentario, petroquimicoy
minero procedentes de Guatemala,
Paraguay, Ecuador, Bolivia, Uruguay,
Portugal, México y Chile encontraron
en Huelva, segiin manifestaciones de
esos mismos, “una provincia intere-
sante en la que invertir” y asi lo pu-
sieron de manifiesto al establecerse
iniciales relaciones comerciales que
a buen seguro irdn tomando forma
en los préximos meses.

Las empresas onubenses que
tuvieron como interlocutoras fueron
en total 50 empresas vinculadas
también a esas actividades cuyos
representantes expresaron el interés
que habia suscitado el encuentroy
que quedd patente en la valoracion
general que se hacia del mismo que
sobrepaso a las perspectivas iniciales
que tenian en el mismo. Muestra de
ello, son los acuerdos que quedaron
encima de la mesa para llevar a cabo
negocios de diferente naturaleza
que era el objetivo que se buscaba.
Una accién que forma parte del Plan
Internacional de Promoci6n (PIP)
promovido y puesto en marcha en
Huelva por la Cdmara de Comercio,
lo que permite y facilita la cofi-
nanciacion del Fondo Europeo de
Desarrollo Regional (Feder) de la

Unién Europea y de la Diputacién de
Huelva en virtud de convenio cele-
brado al efecto.

La delegacién latinamericana
que visitaba Huelva tuvo la ocasién
de conocer centros productivos de
la industria cdrnica -a través de la
DOP Jabugo-, de la agricultura, de la
mineria y de las conservas que sirvié
para mostrar la capacidad empre-
sarial de nuestra provincia que fue
percibida desde el primer momento.

Por su parte, Ignacio Caraba-
llo, presidente de la Diputacién pro-
vincial, aseguré que con esta accién
“hemos ayudado a la internaciona-
lizacién y exportacién de nuestras
empresas y, por tanto, a la creacién
de empleo yriquezay a posicionar a
Huelva como conexién natural entre
Iberoamérica y Europa” ¢

el origen de la agricultura con sentido comun
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44 Es noticia

Fallece José Luis Garcia Palacios, un referente del
mundo agricola de Huelva y de Andalucia. rue el gran

valedor del Congreso de Frutos Rojos desde la Fundacion Caja Rural del Sur.

El presidente de la Fundacién Caja
Rural del Sur, José Luis Garcia Pala-
cios (Huelva 1936), ha fallecido a los
82 afios durante la entrega de pre-
mios de la Fundacién Caja Rural del
Sur-Universidad de Cérdoba, a causa
de un infarto.

Freshuelva ha trasladado sus
condolencias a la familia del princi-
pal valedor del Congreso de Frutos
Rojos desde la Fundacién Caja Rural
del Sur.

Nacido en Huelva, el 2 de mar-
zo de 1936, Garcia Palacios estaba
casado y era padre de cuatro hijos. El
trabajo que desarrollé a lo largo de su
vida le llevé a ser un referente para
el mundo agrario en general tanto
en la provincia de Huelva como en
Andalucia, llegando su legado hasta
ma4s alla de las fronteras nacionales.
Ingeniero Técnico Agricola de forma-

cion, pasé de la explotacion agraria
de su familia a dirigir una empresa
agropecuaria con secano y regadio,
ganado porcino, ovino y vacuno 'y
reses bravas.

Presidi6 la Caja Rural de Huel-
vay fue cofundador de UCD en la
capital onubense, donde obtuvo acta
de senador constituyente en la pri-

mera Legislatura. Durante esta etapa
fue vicepresidente y presidente de la
Comisién de Agricultura del Senado,
le fue concedida la Medalla al Mérito
Constitucional.

En Huelva fue presidente de la
Hermandad de Labradores y Ganade-
rosy de la CAmara Agraria Provincial
desde 1969 hasta 2010. Fue también
presidente de la Uni6n Territorial
de Cooperativas del Campo (Uteco),
presidente de la Caja Rural de Huelva
desde 1972 hasta 2000, que se fusion6
con la Caja Rural de Sevilla, pasando
a presidir la Caja Rural del Sur.

En este siglo, Garcia Palacios
ha presidido la Federacién de Cajas
Rurales Andaluzas. Presidente del
Grupo Cooperativo Ibérico de Crédi-
to, constituido en el 2011 por la Caja
Rural del Sur con las de Cérdobay
Extremadura e
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Grufesa lanza
su campana de
experiencias
gastronomicas
‘Emociones by
Grufesa’. pistri-

buye tarrinas de fresas
en Huelva capital para
animar a participar en su
concurso gastrondémico.

Grufesa, firma de Moguer productora
y comercializadora de berries, ha en-
tregado tarrinas de fresas en Huelva
capital para animar a los consumi-
dores a participar en ‘Emociones by
Grufesa’ (www.emocionesbygrufesa.
com), su nueva campana de promo-
ci6én orientada a estimular su creati-
vidad en la cocina creando experien-
cias gastrondmicas en un concurso
de recetas de maridaje de frutos
rojos y materias primas locales para
compartir las emociones y sensacio-
nes que éstas les sugieren, y poner en
valor el entorno.

Ademads de Huelva capital, la
compafia moguerefia ha completado
su labor de promocién con similares
acciones promocionales en otros
puntos de la provincia onubense es-
tratégicamente seleccionados, como
Ayamonte, Aracena y Moguer, donde
ha distribuido igualmente fruta para
dar a conocer la campafa y fomentar
la participacién proporcionando los
frutos rojos.

Para el desarrollo ‘Emociones
by Grufesa, enmarcada dentro de la
linea estratégica de consolidacién
del modelo de empresa ‘People
make Grufesa, la compania cuenta
con la colaboracién de reconocidos
restauradores de la provincia, que
ejercen de prescriptores y embaja-
dores plasmando sus conocimien-
tos y experiencia en la creacién de
exquisitos platos elaborados con

E‘lﬂ’

Los restauradores onubenses que colaboran con

la campana.

frutos rojos y productos tipicos

de las todas comarcas onubenses
(Sierra, Costa Occidental, Condado,
Cuenca Minera, Andévalo y Area
Metropolitana) para promover la
participacidn.

Los chefs y establecimientos
adheridos a la campana son José
Almenta, de la Toneleria de Almenta
(Bollullos Par del Condado); José Du-
que, de Casa Direccion (Valverde del
Camino); Juan Lépez, de Ultra Ma-
rino (El Rompido); Antonio Ramén
Macias, de El Cerrojo Tapas (Alosno);
y Raul Soriano, de Espacio Zenobia
(Moguer), quienes han hecho una
cuidada seleccién de materias primas
locales desde el origen, poniendo
rostro e historias a las personas que
hay detrés, para revalorizar el entor-
no y suriqueza, la tradicién heredada
de generaci6n en generacidn, y las
han transformado en suculentas
creaciones que destilan ese sabor
genuino que distingue a Huelva.

El objetivo de la campania es
compartir las emociones que des-
piertan los productos empleados en
cada receta promoviendo la partici-
pacion e implicando principalmente
ala poblacién, a la plantilla y segui-
dores de Grufesa, asi como a visitan-
tes, turistas y personas vinculadas a la
provincia, en su desarrollo alentando
a su colaboracién para promocionar
el consumo frutos rojos no s6lo como
fruta sino como ingrediente, asi como

de productos y materias primas lo-
cales para poner en valor su calidad,
variedad y bondad de sus propieda-
des nutricionales.

La participacidn es abierta al
publico en general, sin limitaciones
geogréficas, a través de la web www.
emocionesbygrufesa.com.

Entre los principales requi-
sitos exigidos para participar estan
el obligatorio uso como ingrediente
de cualquier fruto rojo (fresa, aran-
dando, frambuesa o mora) y, prefe-
riblemente, de productos y materias
primas locales (carnes, pecados,
mariscos, chacinas, aceites, vinos,
vinagres...), siendo libre el proceso de
elaboracién y formato (plato, aperiti-
Vo, postre...), pero condicién impres-
cindible la justificaciéon del porqué de
la eleccion de la receta y compartir
las emociones, sensaciones, recuer-
dos, anécdotas y vivencias que les
evocan en un formulario habilitado
para tal fin en la web.

El plazo de participacién de la
campafa permanecerd abierto hasta
el 18 de marzo. Después. un jurado
compuesto por los chefs y respon-
sables de Grufesa dara a conocer las
cinco propuestas ganadoras aten-
diendo a criterios de sabor, comple-
jidad, originalidad, presentaciény
emociones compartidas, que seran
premiadas con un almuerzo/cena
para dos personas en los estableci-
mientos adheridos a la promocion e
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Cuna de Platero imparte 6.000 horas de formacion a sus

profesionales para desarrollar sus competencias. Se adaptan los
perfiles a los nuevos puestos y tareas surgidos por su transformacion digital.

La cooperativa Cuna de Platero ha
impartido en el afio 2018 un com-
pleto Plan de Formacién de mas de
6.000 horas dirigido a sus profesio-
nales para desarrollar sus compe-
tencias y habilidades en diferentes
areas, ademads de adaptar sus perfiles
a nuevos puestos y tareas, debido a
la transformacidn digital que esté
viviendo la cooperativa.

“La formacién es esencial para
que nuestros profesionales crezcan al
mismo ritmo que lo est4 haciendo la
cooperativa, adaptandose a un entor-
no mas digital, en el que predominan
la industria 4.0 y la robética colabo-
rativa’, ha explicado la responsable
de Recursos Humanos de Cuna de
Platero, Ménica Martin.

Esta formacién, que se ha
impartido tanto en Moguer como en
el centro de Avila, se ha dividido prin-
cipalmente en cinco competencias,
siendo la primera la prevencién de
riesgos laborales (47,5 %); informa-
ticas y digitalizacion (18 %); técnicas
o habilidades relacionadas con su
puesto de trabajo (16,5 %); calidad
(15 %) e idiométicas (3%).

Estas més de 6.000 horas de
formacidn se han impartido en dife-

:n

rentes areas de la cooperativa, desta-
cando Produccién (62,5 %); Técnico,

Calidad e I+D+i (14,5 %); Administra-
cion (8 %); Suministros (6%); Comer-

Formadores instruyendo a trabajadores.

Una de las acciones formativas.

cial (6 %); y Recursos Humanos (3%).
Por género, el 60 % de la formacién la
han recibido las mujeres y el 40 %, los
hombres ¢

Cuna de Platero recibe la visita de profesores universitarios lituanos

Cuna de Platero ha recibido la visita
de dos profesores del Institute of
Business and Agricultural Develop-
ment Management de la Universidad
Aleksandras Stulginskis en Kaunas
(Lituania). Estos dos profesionales
son expertos en desarrollo rural,
economia social, emprendimiento y
gestion de riesgos agricolas.

El responsable financiero de
Cuna de Platero, Carlos Méndez, y su
responsable de Recursos Humanos,
Moénica Martin, les dieron a conocer
las claves del éxito de las cooperati-
vas agricolas onubenses, asi como la
forma de trabajar de la entidad y sus

pilares més destacados, como son
la sostenibilidad, “en tres vertientes,
la econdémica, la medioambiental y
la social”; la transformacidn digital
que ha supuesto la apuesta por la
industria 4.0 para modernizar todos
los procesos; y la consolidacion del
modelo “Your Global Berry Partner’,
que permite ofrecer fruta a clientes
nacionales e internacionales durante
todo el afo.

Los profesores, acompanados
por el catedratico de Economia Fi-
nancieray profesor de la Facultad de
Ciencias Empresariales y Turismo de
la Universidad de Huelva, Juan José

Garcia Machado, realizaron una visita
alas instalaciones de Cuna de Plate-
ro, realizando el mismo recorrido que
hace la fruta por sus diferentes areas,
desde los muelles donde se descarga
la fruta, pasando por las cdmaras

de frio, las lineas de manipulacién,
envasado, paletizado y muelles de
expedicién.

La Universidad de Huelva
mantiene relaciones de colaboracién
y estudio con otros centros en el ex-
tranjero. En concreto, estos profeso-
res visitaron Huelva para conocer, de
la mano de la Onubense, el desarrollo
del sector agricola en la provincia e
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Reconocimiento a Agricola El Bosque por adaptacion
a las nuevas tecnologias. El premio es otorgado por el diario

Huelva Informacion, Grupo Joly y BBVA.

Agricola El Bosque ha sido galar-
donada con el premio otorgado por
Huelva Informacién, Grupo Joly y
BBVA que reconoce su trayectoria de
adaptacidn a las nuevas tecnologias
en sus procesos productivos.

La entrega de este premio, que
recogi6 el director de Administracién,
Daniel Velo, se produjo durante la
celebracién de la segunda edicién del
encuentro ‘Soluciones digitales para
pymes’ que el diario onubense orga-
nizo para analizar la transformacion
digital en el entorno empresarial.

En el transcurso del encuen-
tro, se puso de manifiesto que el 18%
de pymes ya venden en Andalucia
sus productos y servicios a través de
internet, y un 29% compra, a su vez,
sus propios suministros.
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Daniel Velo recoge el premio de Agricola El Bosque.

La mitad de los consumido-
res de hoy dia consultan en internet
informacién sobre los productos que
desean adquirir antes de hacerlo. Un
51%, directamente, hace compras
con regularidad en este medio, que
en el caso de jovenes de hasta 24
anos se eleva al 67%. Y, todavia mas
significativo, el 70% de los consumi-
dores valora los comentarios de otros
usuarios sobre el producto o servicio
por encima del supuesto prestigio de
la marca o de la publicidad emitida
en distintos soportes.

En este contexto, un 50% de las
pymes andaluzas contempla ya algin
plan de digitalizacién, lo que puso de
manifiesto la necesidad de las empre-
sas de adaptarse a esta nueva situa-
cién tecnoldgica para sobrevivir ¢
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Welfrio Spain

el camino mas inteligente

Una empresa
con mucho camino por delante

Welfrio Spain, S.L. es una empresa de logistica de reclente creacion con una
filosofia empresarial basada en un afan de superacion que nos permite
satisfacer de lleno las necesidades de nuesiros cllentes y exceder sus
expectativas con un servicio de calidad, competitivo, econdmicamente
eficiente y respetuoso con el medio ambiente, alcanzando el nlvel més
avanzado (High level) en ias normas UNE-EN IS0 900:2015 e IFS Logistics.

A company

with a long road ahead

Welfric Spain, 5.L. Is g recently estoblished logistics company, our phllosophy
I5 based on a desire to excel. We fully meel the needs of our customers and
exceed thelr expectations with high-gquality, competitive, cost-effective and

envirenmentally friendly senvdce reaching the highest level of standards iy l [
UME-EN IS0 900:2015 and IFS Logistics.
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P, |. Los Bermejales, Parc. 4-A - Apdo correo n® 43, 21840 Niehla - Huelva | Espana
welfrio@welfriospain.com
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Onubafruit SCA, finalista por Huelva en los Premios

Alas a la internacionalizacion de la empresa andaluza.
Optara al premio andaluz en la catergoria Empresa Exportadora.

El jurado provincial de Huelva de los Premios Alas a la
Internacionalizacién de la Empresa Andaluza ha elegido
como finalista de su decimocuarta edicién a Onubafruit
S.C.A. en la categoria de Empresa Exportadora, que com-
petira por el galardén final regional con las empresas que
estan siendo elegidas en el resto de provincias.

Organizados por la Consejeria de Conocimiento,
Investigacién y Universidad de la Junta de Andalucia a tra-
vés de Extenda-Agencia Andaluza de Promocién Exterior,
los Premios Alas tienen como principal objetivo recono-
cer la labor de las empresas andaluzas en los mercados
internacionales, asi como estimular al resto del tejido
productivo de la comunidad para que inicie su proceso de
internacionalizacién como un elemento més de su activi-
dad econ6émica.

En la categoria de ‘Empresa Exportadora’ ha sido
elegida Onubafruit S.C.A. Esta modalidad premia la
consolidacién internacional en los tltimos cinco afios
atendiendo, entre otros factores, al peso de la cifra de ex-
portacién en la facturacion total y a la apertura de nuevos
mercados. Onubafruit S.C.A., cooperativa de segundo gra-

INDESLA
PACKAGING

do especializada en la produccién y comercializacién de
frutos rojos, cuyos principales mercados son Reino Unido,
Alemania, Suiza e Irlanda.

Eljurado de los Premios Alas en Huelva ha estado
presidido por el delegado territorial de Conocimientoy
Empleo en Huelva, Manuel José Ceada Losa, al que han
acompanado el delegado territorial de Agricultura, Pesca
y Desarrollo Rural, Pedro Pascual Herndndez Verges, asf
como representantes de la Fundacién Andalucia Empren-
de, de la Agencia de Innovacién y Desarrollo de Andalucia
(IDEA), y de la Diputacién Provincial de Huelva. La parte
empresarial del jurado ha estado representada a través
de la Federacién Onubense de Empresarios y la empresa
Nuvaria, que fue finalista en 2013 en la categoria Empresa
Exportadora por la provincia. Por parte de los medios de
comunicacion estuvo Azahara Comunicaciones. Ademas,
Extenda también ha formado parte del jurado en calidad
de organizadora de los premios.

Una vez conocidas todas las empresas finalistas en
cada provinciaa en estas tres categorias, el Jurado Princi-
pal designard a las ganadoras en cada modalidad

BERRIES &
STRAWBERRIES

www.indesla.com
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Socias de CoopHuelva conocen el trabajo desarrollado por Co-

vap en materia de igualdad de género. El objetivo de esta accion es la
transferencia de experiencias y buenas practicas en igualdad entre empresas.

En el marco de sus acciones de Res-
ponsabilidad Social Corporativa, la
cooperativa Costa de Huelva ‘Coo-
phuelva; de Lucena del Puerto, ha
organizado un viaje coordinado por
Cooperativas Agro-alimentarias de
Huelva, en el que han participado 15
socias dedicadas a la produccion de
fresas y berries, para conocer el tra-
bajo desarrollado por Covap en ma-
teria de igualdad de género. Se trata
de una actividad de transferencia de
conocimientos desarrollada bajo el
lema ‘La mujer como clave de futuro
en las cooperativas agroalimentarias,
con cargo al Fondo de Formaciény
Sostenibilidad de la cooperativa.

Segun explico el presidente
de Coophuelva, Cristébal Picon, el
objetivo de esta accién es fomentar
la participacién activa de las socias
en laviday érganos de decisién de la
cooperativa a través del emprendi-
miento y del fomento de su liderazgo,
al tiempo que promover la trans-
ferencia de experiencias y buenas
précticas en materia de igualdad
entre empresas.

En este sentido, Covap es un
referente para el cooperativismo
andaluz, ya que se trata de una de
las entidades con mayor niimero de
mujeres en sus 6rganos de decisién
y puestos directivos. Asimismo, cabe
destacar que forma parte de la dece-

na de cooperativas agroalimentarias
andaluzas que suscribié el convenio
‘Mas mujeres, mejores empresas’
con el Ministerio de Sanidad, Servi-
cios Sociales e Igualdad, lo que da
testimonio de su compromiso con la
igualdad de oportunidades.

Las socias de Coophuelva vi-
sitaron las instalaciones de la central
lechera de la mano de la responsable
del Departamento de Atencion al
Cliente, Maria del Carmen Garcia
Villarreal. Ademds, la responsable en
Politicas de Igualdad del Departa-
mento de Recursos Humanos, Mari
Paz Calvo Blanco, les traslado las
medidas impulsadas por Covap para
garantizar la participacién de la mu-
jer en puestos directivos. Por ultimo,
la responsable de I+D+i Lacteos, Ma-
ria Luisa Ferndndez Mérquez, mostré

Las participantes en esta accion.

el trabajo que desarrolla el Departa-
mento de Innovacién de Producto.

Con esta actividad, Coophuel-
va reafirma su compromiso con sus
socias y con la igualdad, una apuesta
que viene demostrando desde 2010,
fecha en la que particip6 activamen-
te en la elaboracion del Proyecto
Integra, promovido por Cooperativas
Agro-alimentarias implementando
medidas piloto para impulsar la
participacién de las agricultoras en la
cooperativa.

Ademas, las 15 agricultoras de
Coophuelva suscribieron su incor-
poracion a Amcae-Andalucia, la Aso-
ciaciéon de Mujeres de Cooperativas
Agro-alimentarias que trabaja para
dar mayor visibilidad a la mujer en
los consejos rectores y los 6rganos de
decisién de las cooperativas ¢

20.000 arboles de aguacate para la finca de Valdeoscuro de Coo-
phuelva. La cooperativa cubrird con este arbol tropical 40 hectéareas.

La cooperativa ‘Costa de Huelva’
(Coophuelva) ha recibido los prime-
ros aguacates para iniciar las plan-
taciones de este arbol tropical en la
finca de Valdeoscuro, situada entre
los términos municipales de Gibra-
leén y San Bartolomé de la Torre.

El total de plantas suminis-
tradas en esta fase inicial asciende
a20.000, tal y como ha confirmado

a agrodiariohuelva.es el gerente de
Viveros Grajera, Juan Antonio Garcia.
Con estos arboles se pretende cubrir
una extension de unas 40 hectéreas.
La variedad productiva elegida
por los socios de la cooperativa de
Lucena del Puerto para estas nue-
vas zonas de cultivos es la Hass, que
practicamente se distribuira por
el 90% de la plantacién. En el res-

to se situardn de forma estratégica
unos 2.000 &rboles polinizadores de
aguacates de las variedades Bacon 'y
Zutano.

Segun Garcia, una vez finali-
zada las labores de plantacién, que
calcula que se pueden prolongar atin
durante varias semanas, las primeras
producciones de los 4rboles se regis-
traran dentro de tres afios ¢
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El consejero de Agricultura visita en Lepe las instalaciones

de la empresa agroalimentaria Inter Terra del Grupo Medina.
La firma, lider andaluz en produccidon de caquis, exporta a 27 paises.

El consejero de Agricultura, Pescay
Desarrollo Rural, Rodrigo Sédnchez
Haro, ha visitado en Lepe las insta-
laciones de la empresa agroalimen-
taria Inter Terra del Grupo Medina.
Esta firma, que fue pionera en la
introduccién del cultivo fresero en la
provincia de Huelva, es actualmente
uno de los viveros de plantas de fresa
mads importantes de Europa y uno
de los mayores productores de caqui
Sharoni del mundo.

Sédnchez Haro destaco el po-
tencial de esta empresa, dedicada a
la produccién y comercializacién de
frutas para el mercado fresco (cirue-
las, caquis sharonis, fresas, citricos,
melocotén, kumquats y brevas),
frutas congeladas (fresas, ciruelasy
caquis), y a la produccién de plantas
de fresa y frambuesa, verdes orna-
mentales y hortalizas frescas (pata-
tas, zanahorias y cebollas).

Inter Terra recibid la visita de
representantes de la Consejeria.

Actualmente, Inter Terra lidera
la produccién andaluza de caquis
con mas 6.000 toneladas al afo, sien-
do su producto méas emblematico el
caqui sharoni, del que la empresa
onubense es la mayor productora de
este fruto en Europa.

Séanchez Haro resalté el com-
promiso de la empresa con la inves-
tigacién y la innovacién, anualmente
destina cerca de un 5% de su factura-

e

cién a I+D. Colabora con la Agencia
IDEA Yy con el Instituto de Investiga-
cion y Formacién Agraria y Pesquera
(Ifapa) en el desarrollo de proyectos
para la produccién de plantas de
fresa mediante un sistema de cultivo
sin suelo (hidrop6nico) capaz de
obtener frutos precoces; y mantiene
convenios con universidades y el
Consejo Superior de Investigaciones
Cientificas (CSIC) «

tecnifriorefrigeracion.com
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La Junta destaca el caracter productor y exportador de la

SAT Alfrut de Lepe. La empresa, que se dedica a la venta al por mayor de
fruta, tiene sus principales clientes en Europa, si bien se esta expendiendo al Este.

El delegado de Agricultura, Pesca

y Desarrollo Rural, Pedro Pascual
Hernandez, ha destacado durante
una visita a la SAT Alfrut su carécter
“productor y exportador a los grandes
mercados’; asi como “la alta cualifica-
cién y la profesionalidad tanto de los
agricultores como de los trabajadores
de esta SAT de Lepe”.

La empresa, dedicada al co-
mercio al por mayor de frutas (fresas,
frambuesas, arandanos, citricos, ca-
quis y frutas de hueso) y ubicada en
el poligono industrial Cantargallo de
Lepe, es una entidad eminentemente
exportadora. Fue fundada en 1999
por un grupo de agricultores con ex-
periencia en el sector, convencido de
la importancia de ofrecer una fruta de
calidad y de presentar la mejor oferta
de sus productos en los mercados
internacionales.

1

El delegado, en las instalaciones de Alfrut.

El delegado mostré su “satis-
faccidn por la excelente calidad de la
fruta, lo que, a su juicio, confirma una
vez mas las excelencias de Huelva en
el sector agricola y la posicién de sus
productos en el exterior”.

Los principales clientes inter-
nacionales de la SAT Alfrut son Ale-
mania, Francia, Reino Unido, Bélgica
y Portugal, aunque también estan
expandiendo la venta de sus produc-
tos hacia Europa del Este &
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La empresa Fran y Lolo, pionera en Huelva en el cultivo de

kiwiberry, recolectara este ano casi 15.000 kilos. cuenta ya con
2,5 hectareas de este producto en Rociana que aumentara la préxima produccion.

La bisqueda de nuevos cultivos que
completen la espectacular oferta de
fresa que sale anualmente de la pro-
vincia de Huelva es una de las razo-
nes que llevé a la empresa onubense
Frany Lolo a empezar a cultivar el
kiwiberry hace ya tres afios. Esto y el
hecho de que Manuel Barroso Moro,
copropietario dela empresa, sea un
técnico agricola arriesgado, al que
le gusta experimentar, investigar y
tomar decisiones complicadas.

Hace tres afios sembr6 una
hectarea de kiwiberry de la varie-
dad Issai en tierras de Rociana del
Condado y ahora cuenta ya con
2,5 hectéreas. En el otofio pasado
recolectd su primera cosecha apenas
9.000 kilos de fruta, y al final de esta
campaina confia en rozar los 15.000
kilos, volumen que se multiplicara
el préximo afo cuando la hectéreay
media, casirecién sembrada, empie-
ce a producir.

La firma Fran y Lolo nace para
centrar su actividad en la produccién
ecoldgica, tanto de kiwiberry como
de arandano, que actualmente es el
fuerte de la produccién de la empre-
sa. Manuel Barroso tiene una sélida
experiencia en el cultivo de frutos
rojos en la provincia de Huelva, fue
uno de los primeros que se atrevi6
con la frambuesa hace 25 afios cuan-
do los productores freseros empe-
zaron a experimentar con cultivos

alternativos a la fresa; y después
también se lanz6 a cultivar ardnda-
no, esto hace ya unos 15 anos.

Ahora ha visto en el kiwiberry
una buena alternativa innovadora
y que se adapta bien a la demanda
que existe en los mercados centro-
europeos, donde bésicamente quiere
dirigir su produccién a través de una
comercializadora onubense.

El kiwiberry es una fruta facil
de llevar por su tamaiio (algo mayor
que un ardndano), no se pela, es
dulce y se puede consumir perfec-
tamente a modo de aperitivo de
forma cémoda y limpia pues no tiene
desperdicio. El sabor es el de un kiwi
dulce.

Manuel Barroso trabaja ahora
en la hectarea més avanzada para
dejar limpia de vegetacion la zona
mds proxima al suelo y que la fruta
cuelgue, lo que facilita el crecimien-
to y recoleccidén. La cosecha de esta
fruta se realiza de pie y debe ser cui-
dadosa pues cualquier roce deja al
producto fuera de comercializacién.

El productor asegura a agro-
diariohuelva.es que la gestion del
cultivo no es ni mejor ni peor que el
resto de frutos rojos que se cultivan
en la provincia de Huelva de forma
mayoritaria como la fresa, fram-
buesa, ardndano o mora, “es dife-
rente’, aunque reconoce que tiene
su complejidad por las condiciones

climatolégicas de Huelva, como por
ejemplo que necesita un alto grado
de humedad y horas de frio; el viento
y la deshidratacién son también fac-
tores a los que hay que hacer frente.
Ello obliga a cubrir el invernadero
con malla para reducir la tempera-
tura en el interior, asi como al riego
superficial y por aspersién para crear
un ambiente fresco y himedo.

Manuel Barroso, que com-
parte empresa con su hermano
Francisco, no para de experimentar,
de hecho cuenta con una zona de
variedades de ensayo. Tiene la idea
inmediata de lograr buenos resulta-
dos en alguna variedad que empiece
a producir antes que Issai “para
aprovechar el hueco de mercado que
dejan los paises que son grandes
productores de kiwiberry’, que se
encuentran en paises situados mayo-
ritariamente en Oceania.

Desde el punto de vista del
empleo, otro de los objetivos de
Barroso es buscar alternativas para
mantener trabajadores estables
durante la mayor parte del afio,
escalonando campafias a lo largo del
ano agricola de los frutos rojos; asf
larecoleccién de kiwiberry podria
adelantarse al mes de agosto.

Los hermanos Barroso Mora
son también propietarios de la finca
Santa Isabel de produccién conven-
cional de frutos rojos ¢

agrodiariohuelve
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Smurfit Kappa divulga su apuesta por la innovacion y sosteni-

bilidad en el sector del embalaje agroalimentario. celebra con sus
clientes y colaboradores su IV Jornada de Innovacion & Sostenibilidad.

La empresa Smurfit Kappa, lider del
sector de embalaje de papel y cartén
ondulado, ha celebrado su IV Jornada
de Innovacidon & Sostenibilidad para
dar a conocer a clientes y colabora-
dores cémo sus soluciones pueden
convertirse en una auténtica fuente
de valor para sus negocios, siendo
un auténtico traje a medida para el
cada vez mayor nimero de empresas
comprometidas que apuestan por so-
luciones innovadoras que les ayuden
a conseguir sus objetivos de diferen-
ciacién y sostenibilidad, ademas de
aumentar ventas, reducir costes y
mitigar riesgos.

Este evento de referencia en el
sector del packaging, que tuvo como
lema ‘Your Perfect Suit, fue inaugura-
do y clausurado por Ignacio Sevilla-
no, CEO de Smurfit Kappa Espana/
Portugal/Marruecos, quien dejé
constancia de “la importancia de la
innovacién y la sostenibilidad para
desarrollar embalajes que respondan
alas demandas del consumidor ac-

Foto de familia de los galardonados.

tual y que aporten valor a sus clientes
y los retailers”.

Arco Berkenbosch, VP Innova-
tion & Development Europe de Smur-
fit Kappa, explic6é cémo las exclusivas
herramientas ShelfSmart, SupplyS-
mart y eSmart permiten a Smurfit Ka-
ppa diferenciarse de la competencia
y disefar para sus clientes soluciones
sostenibles, eficientes y completa-

mente adaptadas a sus necesidades y
coémo los ya 25 Experience Centres de
la compaiia en todo el mundo -y, en
concreto, el de Alcald de Henares y el
Agri Experience Centre en Alicante-,
pueden ayudar a mejorar el negocio
de sus clientes a través del conoci-
miento practico del impacto del em-
balaje en sus cadenas de suministro y
en el punto de venta ¢

Smurfit Kappa colabora en ‘La gran recogida de alimentos’
ondulado y bolsas de papel.

con embalajes de carton

Smurfit Kappa, lider del sector de
embalaje de papel y cartén ondula-
do, ha colaborado un ano mas con la
Federacion Espafiola de Bancos de
Alimentos (Fesbal) en la Gran Reco-
gida de Alimentos, que este afo ha
celebrado su 62 edicién bajo el lema
‘Sé Protagonista

Smurfit Kappa participa as{
por quinto afo en esta cita solidaria
contribuyendo a la fabricacién de los
contenedores de recogida, ubica-
dos en supermercados y tiendas de
alimentacidn, y de las cajas de cartén
destinadas al reparto de los alimentos
a las familias. Ademas, la planta de
produccion de papel Smurfit Kappa
ha donado al Banco de Alimentos
de la citada comunidad 1.500 bolsas
de papel para sustituir a las que se

Bolsas especiales aportadas por Smurfit.

utilizan habitualmente, que son de
pléstico, con el objetivo de concien-
ciar a todos los participantes de la
importancia de usar este tipo de
bolsas en su dia a dia para contribuir
ala mejora del medio ambiente. Una

colaboracién que forma parte de la
politica de Responsabilidad Social
Corporativa de la compaiiia, que bus-
ca contribuir al desarrollo econdmico
y social de las comunidades en la que
esta presente ¢
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las necesidades de su producto,
desde el disefio hasta
el acabado.

Ctra. de la Estacién s/n. 30550 Abaran (Murcia)
TIf. +34 968 451 312 - Fax +34 968 451 305
www.psdoro.es
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Holger Brandt se une a Fall Creek como gerente de licen-

cias de variedades. Tiene una dilatada experiencia en la industria hortofruti-
cola, ya que ha sido seis anos director de la distribuidora SanLucar Fruit.

Holger Brandt se ha incorporado
a Fall Creek Farm & Nursery como
encargado de gestionar la licencia de
variedades, tanto las generadas por
el continuo crecimiento y desarrollo
del programa genético de Fall Creek,
como las de otros obtentores. Brandt
liderara el desarrollo de programas
de licencia tradicionales e innova-
dores para la compania y trabajara
en estrecha colaboracién con los
equipos de ventas y desarrollo de
negocios para la expansién de acuer-
dos comerciales en todo el mundo.
Tiene su base en Valencia (Espana)
y apoyard a Matt Kramer, contra-
tado recientemente como director
de desarrollo y comercializacién de
productos de Fall Creek.

Brandt llega a Fall Creek
con una dilatada experiencia en la
industria hortofruticola. Durante

NUEVA SERIE T5

UN MODELO PARA
CADA NECESIDAD

los ultimos seis anos fue director de
desarrollo de negocios internacio-
nales en SanLucar Fruit, una de las
empresas lideres de la distribucién
de frutas y verduras de alta calidad
alos mercados de todo el mundo. An-
teriormente, Brandt fue un miembro
clave del equipo de Aldi Supermar-
kets en Espana, donde particip6 tanto
en andlisis de mercados como en

el desarrollo de nuevos negocios y
productos.

“Holger es una gran incorpo-
racion al equipo de Fall Creek’, dijo
Kramer, que afiadié que “esta bien re-
lacionado en los mercados, compren-
de las perspectivas de los productores
y minoristas y reconoce el potencial
global de los productos con licencia”

“Siempre he pensado que
Fall Creek es una comparifa muy
especial por su gente y su visién’)

LO MAXIMO EN CONFORT
EXCELENTE EFICIENCIA
VERSATILIDAD EXTRAORDINARIA
MAYOR PRODUCTIVIDAD

NUEVA SERIE T5. EL TRACTOR MAS VERSATIL

sefialé Brandt, que ve en Fall Creek
“un proveedor fidedigno y un socio
de confianza para los productores

de ardndanos de todo el mundo. Veo
un enorme potencial de crecimien-
to para la nueva unidad de negocio
global y la cartera de licencias. Puedo
agregar valor a la negociacién en
diferentes paises y culturas, y disfruto
haciéndolo”

Fundada hace 40 anos por la
familia Brazelton en Lowell (Oregon),
Fall Creek Farm & Nursery es una
empresa internacional que desarrolla
nuevas variedades y produce plantas
de ardndano. Cuenta con viveros y
centros de investigacién y desarrollo
propios en EEUU, México, Pert, Es-
panay Paises Bajos. Fall Creek tiene
su propio programa genético y ofrece
variedades de ardndanos, plantasy
apoyo técnico a agricultores ¢

Descubre mis vertajas en:

Newtrac

Concesionano en Huelva

Pol. Tartessos, C. A Nave 308, Huelva

{frente a Celulosa)
info@newlrac. es

G50 3566 87 /61994 1496/ 61983 63 &7
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Bayer busca a 100 jovenes talentos en el mundo para de-

sarrollar ideas en la Youth Ag-Summit de Brasil. Deberan desa-
rrollar soluciones para alimentar a un planeta hambriento de forma sostenible.

En el afio 2050 la poblacién mundial superard los diez

mil millones de personas, lo que significa que deberemos
aumentar la produccién de alimentos en un 50%. Con ese
objetivo, Bayer -junto a las organizaciones Nuffield Brasil
y AIESEC Brasil- convoca la cuarta edicién de la Youth Ag-
Summit, que se celebraré del 4 al 6 de noviembre de 2019
en Brasilia (Brasil).

La cumbre Youth Ag-Summit retine a 100 jévenes
talentos, de entre 18y 25 afos, de todo el mundo para de-
sarrollar soluciones y dar respuesta a una de las preguntas
mas desafiantes del momento que busca soluciones para
alimentar a un planeta hambriento de una manera més
sostenible. Y en este trabajo de seleccién estd ahora Bayer,
que costearé los gastos de los seleccionados.

Para participar, los candidatos deben enviar un
video de maximo 3 minutos en el que compartan su idea
innovadora para abordar la seguridad alimentaria, un
tema directamente relacionado con los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible (ODS) de la ONU. Asi pues, se les anima
a pensar en cdmo pueden “sembrar su camino” para
convertirse en agentes del cambio en la implementacién
de los ODS, y dejar su propia huella en la resolucién de los
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problemas relacionados con la seguridad alimentaria. La

capacidad para demostrar ideas originales y la pasién por
ayudar a construir el futuro serdn los principales criterios
de seleccion para participar en la Youth Ag-Summit.

Para los cien jévenes seleccionados, la Youth Ag-
Summit funcionard como una incubadora de ideas: ayu-
dard a los elegidos a convertir sus proyectos en realidad y
les proporcionard las habilidades necesarias para reali-
zarlos. Durante la cumbre, los jévenes también tendran la
oportunidad de escuchar a ponentes expertos y participar
en recorridos para aprender mds sobre la industria agri-
cola. Bayer cubrira todos los gastos de viaje, alojamiento y
costos relacionados para los delegados elegidos.

Desde sus inicios en 2013, Youth Ag-Summit se ha
convertido en un movimiento liderado por “Ag Vocates”
que trabajan constantemente para abordar los desafios de
la seguridad alimentaria. Tiene como objetivo inspirar y
alentar a los lideres jovenes que abogaran por la agricultu-
ra sostenible y la seguridad alimentaria, asi como fomen-
tar el conocimiento entre quienes producen los alimentos
y quienes los consumen. Las ediciones anteriores se
desarrollaron en Canadéd, Australia y Bélgica e

R !r.!c MO

ePlaters

Since a group of farmers founded our company

o WE ARE - We incorporate In 1985 many things have changed, except our
| lmDUSTRY the "atGSt to conti'nue ::;::H:L:::::em our facilities,

e
- integrating robotics and computer science and
applying digitalisation to all our processes,

being the first

This digital transformation makes us an intelligent
F Industry, which allows the strawberries and berries
of our fields to better adapt to the demands of our

; i - o :
R o (-3 e T e customers, offering a more personalized and more
CunadePlatero U .é_:r‘“'m “'\‘ FUENTE DE VITAMINA C efficient service, with a leading quality.
o 2\ ‘;C’-‘ 2| ki e That's why today we are so proud to say that we are
- s '3:%' , Ma darenadativa an 4.0 industry, Incorporating the Latest to continue

being the first.

Camino de Montemayor 5/n. Moguer, (Huelva). SPAIN f L

+34 959 372 125 comercial@cunadeplatero.com
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Las nuevas incorporaciones elevan a mas de 40 los part-

hers de Freshuelva. BASF, Reyenvas, Onubafilm, Polisur y Sipcam lIberia
comienzan a colaborar con las empresas asociadas a través de esta figura.

Las empresas BASE Reyenvas, Onu-
bafilm, Polisur y Sipcam Iberia se han
incorporado a Freshuelva Partners,
figura creada por la asociacién de
productores y exportadores onuben-
ses para reunir en torno al sector a las
empresas que prestan sus servicios a
los asociados de Freshuelva.

La divisién de Proteccién de
Cultivos de BASF es uno de los seg-
mentos de actividad de esta empresa
internacional, que ofrece soluciones
innovadoras para la agricultura,
productos para césped y plantas or-
namentales, control de plagas y salud
publica. En este sentido, BASF trabaja
en el sector de los frutos rojos ofre-
ciendo a los agricultores soluciones a
medida que les ayuden a cultivar sus
cultivos de la mejor manera posible.

Por su parte, Reyenvas S.A. es
una empresa lider en el sector de la

transformacién de materias plasticas,
que cuenta con un amplio catdlogo
de productos altamente especializa-
dos, entre otros, en el sector agricola.

Otra de las nuevas empresas
partners es Polisur 2000, S.L., que
comenzo su actividad en 1984, siendo
hoy una moderna empresa, con una
amplia actividad nacional e interna-
cional. Es lider tanto en la fabricacién
de productos de moldeo fabricados
con poliestireno expandido (EPS),
que, gracias a su versatilidad, a su
facilidad de conformado y a sus exce-
lentes propiedades de absorcion de
impactosy de aislamiento térmico, se
emplea en multiples campos, entre
ellos, la agricultura.

También se ha sumado a
los partners de Freshuelva Sipcam
Iberia, que es una empresa de co-
mercializacién, I+D y marketing de

I \/verosCampmas

- CALIDAD Y
SEGUF?IDAD
- PARA SU

- NEGOCIO

OUALITY AND SAFETY
FOR YOUR BUSINESS

PLANTA
DE

RASPBERRY

o PLANTS

www.viveroscampinas.com

productos fitosanitarios, nutriciona-
les y fertilizantes microgranulados
con vocacidn de liderazgo que aplica
soluciones innovadoras de investiga-
cién y desarrollo agricola; ofrece una
amplia cartera de productos para los
principales cultivos; e invierte en pro-
ductos seguros para el agricultor, el
consumidor y el medio smbiente.

Por dltimo, completa el listado
de colaboradores y patners de Fres-
huelva la empresa Onubafilm, espe-
cializada en empaquetado y filmado
de nuestros berries.

Son ya mds de 40 entidades
las que forman parte de Freshuelva
Partners, figura en la que se embar-
caron en un primer momento mas de
una veintena de empresas que, en el
desempeno de su actividad, colabo-
ran con las empresas exportadoras y
productoras de frutos rojos ¢

PLANTA
DE FRESA

STRAWBERRY
PLANTS

PLANTA
DE FRESA
EN MACETA

\ STRAWBERRY

PLANTS IN POTS




Solucion preconfigurada en &7 para sector
agroalimentacion y especialidad berries

Maximiza tu inversion en SAP, minimiza tiempos de decision
y mejora la gestion del ciclo de vida del producto

Seidor, consultora multinacional especializada en servicios y soluciones
tecnoldgicas, une conocimiento y experiencia en el sector agroalimen-
tario para ofrecer una solucion basada en ERP SAP S/4 HANA, centrada
en la industria agroalimentaria, con especial atencién al sector de las
berries. Con esta solucién tu empresa podra:

e Implantar un sistema SAP S/4 HANA con un vertical agro desarrollado
por Seidor que cubre todos los procesos del sector: desde el campo
hasta la mesa.

e 0, sobre un sistema SAP ya operativo, afiadir add-ons para incluir toda
la funcionalidad especifica para la gestién completa de procesos que
ya tenemos catalogados.

e (Optimizar los tiempos de implantacién y aportar mayor precision y
visibilidad a toda la cadena de valor de la empresa empleando las
best practices de Seidor y SAP en el sector.

e (3anar en eficiencia operacional en la manipulacion y comercializacion.

e |nnovar y optimizar sus procesos, desde |a planificacién a la siembra,
[+D, almacenaje, comercializacién, experiencia de cliente y el anali-
sis de rentabilidad/costes, gracias a esta solucién preconfigurada de
Seidor.

e Aportar soluciones de CRM, movilidad para el trabajo remoto, Big
Data o automatizacién en entornos donde la ciberseguridad forma
parte de la solucién y no es un coste afiadido.

Retos del sector

Hoy en dia, el sector agroalimentario es testigo de importantes retos y
exigencias en sus procesos de produccidn, transformacion y comercializa-
cion. Esto requiere de sistemas de informacion que sean flexibles, esca-
lables y con médulos integrales, como ya existen en otras industrias. La
carencia de soluciones de amplio alcance en el mercado ha llevado a las
empresas a lidiar con un conglomerado de soluciones parciales a necesi-

MuEsirs [.If{.lrl‘uE-S-TE o walor
La solucion Seidor Hortofruticola
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dades cada vez mas amplias, exigentes y complejas. Nuestra solucién
ha sido disefiada teniendo en cuenta estos requerimientos maximizando
el valor de la necesaria digitalizacion del negocio agroalimentario.

Nuestra solucion

La solucién de Seidor para la industria agroalimentaria se basa en una
solucién ERP SAP que aprovecha la potencia de la tecnologia S/4 HANA.
Al proporcionar configuraciones adicionales y herramientas personaliza-
das, la solucion soporta procesos especificos de la industria y del sector
de los frutos rojos que no siempre son abordados por las funcionalida-
des estandar.

Resultados empresariales

La solucion SAP preconfigurada de Seidor se construye con las mejores
practicas para la industria y aborda las diversas complejidades del sec-
tor agroalimentario y del negocio de las berries. El routemap definido
por nuestra solucién ayudard a la compafiia a crecer en el futuro, al
tiempo que brinda visibilidad a través de su cadena de valor a dia de
hoy. Permite administrar de manera efectiva la variabilidad estacional a
través de un pronéstico y manejo precisos de variedades de productos
mas grandes con ciclos de vida méas cortos.

Importantes empresas del sector comom 0 @mbmu
ya cuentan en su operacion diaria con Ta potencia de estas soluciones
para sostener sus procesos de produccion, transformacién y comercia-
lizacion.

@p scidor

Para mas informacion, contacte info@seidor.es
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Freshuelva celebra su V Foro de Frutos Ro0jos. se debati6 sobre
los envases, las nuevas tecnologias y la seguridad alimentaria.

Rafael Dominguez, durante la inauguracion.

T )

La Caja Rural del Sur ha acogido el V Foro Freshuelva
Partner, en el que las empresas partner de la asociacion
Veripack, Soluciones Agricolas S.L., Garrigues, Laborato-
rio Analitico Bioclinico, Sanguino Abogados, Berry Pro y
Morera y Vallejo Industrial S.L. han abordado diferentes
aspectos tales como los envases, las nuevas tecnologias o la
seguridad alimentaria.

El director comercial para Espafa, Portugal y Ma-
rruecos de Veripack, Javier Navarro, analizé la actualidad
de los envases para frutos rojos, destacando que los r-PET
son buenos para los berries, pero sin perder de vista que
hay que hacer inversiones para cumplir con la normativa
europea de reducir el consumo de pldstico y hacerlos mas
reciclables, para lo que resalté que “es necesario hacer
inversiones y comunicar bien lo que se estd haciendo para
cumplir con la normativa”

Por su parte, Jéssica Panchi, del departamento
técnico de Bioplanet, que ha intervenido en representacion
de S.P. Soluciones Agricolas S.L., describié la Trichopria
Drosophila, una nueva herramienta para tratar una de las

Jéssica Panchi, de Bioplanet.

Javier Navarro, de Veripack.
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plagas mads graves que acecha a los frutos rojos, como es la
Drosophila Suzukii. La técnico explicé el funcionamiento
de esta plaga, asi como la mejor forma de hacerle frente
con esta nueva herramienta.

Garrigues ahondé en una de las problematicas que
afronta el relevo generacional en el sector, sobre el que los
representantes Caridad Ponce y José Francisco Garcia Bus-
tamante subrayaron la necesidad de abordar una reflexién
juridica para acogerse a las exenciones fiscales, tras desta-
car que cada comunidad auténoma tiene una normativa
diferente en este sentido.

El gerente de Laboratorio Analitico Bioclinico (LAB),
Juan Ramirez, analizé el valor aiadido que aporta el labo-
ratorio en el control y la seguridad alimentaria. En este sen-
tido, apunt6 que desarrollar buenas précticas a veces no
son suficientes para vender, puesto que los consumidores
pueden exigir mas alla de la legislacién, peso que recae en
el productor, que se ve obligado a cumplir con determina-
das normas de las grandes superficies para poder acceder
aellas.



Juan Ramirez, de LAB.

David Rodriguez, de Berrypro.

Los representantes del despacho Sanguino Aboga-
dos Pilar Troncoso, José Antonio Romero y David Lanau
han ahondado en las aplicaciones précticas de la tecnolo-
gia ‘blockchain’ en el sector agroalimentario en general y
en el de los frutos rojos en particular.

En este sentido, Lanau explicé que ‘blockchain’ es
un sistema de certificacién de origen y trazabilidad desde
el principio hasta el final, especificando que el poder que
dan los datos de este sistema es que garantiza, da confian-
zay evita el fraude, con lo que genera valor afiadido a los
productos incluidos en este sistema, ya que el consumidor
puede identificarlos a través de c6digos que recojan toda la
trazabilidad del mismo.

Lanau apunt6 que los datos o c6digos de un sistema
‘blockchain’ pertenecen al propio cliente, que determina
los datos, certificaciones, geolocalizaciones, etc., que quie-
ra incluir en la identificacion de los productos sometidos a
este sistema digital, cuya principal ventaja es la confianza
que genera en el consumidor.

El técnico comercial de Berrypro David Rodriguez
analizd la incidencia de la innovacién en el envasado y
el procesado de berries incidiendo en la importancia de
dar la mejor solucién a los clientes ante los cambios del
mercado.

Marco técnico 73

Los representantes de Sanguino Abogados.
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Finalmente, el director general de Morera y Vallejo
Industrial S.L., Pablo Mata, avanz6 que su empresa quiere
ser referente en el sector del plastico, defendiendo éste
como producto que protege el entorno, reduce el consumo
de recursos y aporta valor afiadido, tras lo que puso como
ejemplos proyectos en los que interviene la empresa, como
Biomulch o Bioveje.

El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez,
agradeci6 a las empresas participantes y a sus ponentes la
intervencidn en este V Foro Freshuelva Partner, destacando
el elevado nivel de los temas tratados

Tras recordar que el Foro Freshuelva Partner es un
espacio de informacién y andlisis de los nuevos retos que
tienen por delante las empresas del sector, incidié en que
se siguen recogiendo propuestas de asociados sobre temas
de interés y de futuro para los frutos rojos.

Con este dltimo, se han celebrado ya cinco foros, en
los que han intervenido algunas de las 40 empresas que
son partners de Freshuelva, figura creada por la asociacién
para aglutinar en torno al sector a aquellas empresas que,
en el desempefio de su actividad, colaboran con las empre-
sas exportadoras y productoras de frutos rojos, con el fin
de aunar esfuerzos para el objetivo final y comun de seguir
impulsando el sector agroindustrial onubense ¢
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Freshuelva participa en el Consejo Anual de Agro-
color celebrado en Tenerife. La certificadora cierra el ejercicio con

20 tipos de esquemas de certificacion distintos a 4.339 clientes, en mas de 25
productos diferentes, con mas de 435.000 hectareas de cultivo.

Los participantes del consejo anual de Agrocolor.

La certificadora Agrocolor ha elegido
este ano la localidad de Santa Cruz
de Tenerife para la celebracion de

su Consejo Anual y homenajear en
el trascurso del almuerzo posterior

a Jacinto Godoy, un precursor e
impulsor del cooperativismo en las
islas desde a la Aldea de San Nicolés
en Gran Canaria que lo vio nacer.

En el encuentro han participado el
presidente y el gerente de Freshuelva,
Alberto Garrocho y Rafael Domin-
guez, respectivamente.

El homenaje de Agrocolor a
Jacinto Godoy se traslada desde su
persona a todo el sector agricola de
Canarias, que se ha beneficiado del
emprendimiento y visién de Godoy
desde sus comienzos en Holanda
hasta los altos puestos de responsa-
bilidad ocupados en el sector hor-
tofruticola a nivel nacional como la
presidencia del Comité Nacional de
Calidad de la Federacién Espariola de
Asociaciones de Productos, Expor-
tadores de Frutas, Hortalizas, Flores
y plantas vivas (FEPEX), presidencia

del Comité Técnico de Normalizacién
de Frutas y Hortalizas Frescas de AE-
NOR (CTN155) y del Comité Técnico
de Certificacion de Frutas y Hortali-
zas para consumo en fresco (CTC -
054, Aenor) o la presidencia nacional
de la Certificadora Mundial de Frutas
y Hortalizas Global GAP, entre otros
importantes cargos en el sector.

El presidente de Agrocolor,
Francisco Géngora, encargado de la
entrega del reconocimiento a Jacinto
Godoy, destac6 su compromiso con
todo el sector hortofruticola espariol
para disponer de herramientas que
garantizan la calidad y seguridad
alimentarias, asi como su categoria
personal y profesional.

Agrocolor es ya un érgano
de referencia en asesoramiento de
calidad y servicios a la certificacion
de la agricultura en las Islas Canarias
y lider en la Produccién Integrada de
Canarias desde su comienzo cuando
emitié el primer certificado en el afio
2008 hasta hoy, que certifica a cuatro
de las seis Organizaciones de Pro-

ductores de Platano (OPP) existentes
en Canarias, lo que supone el control
de 4.857 productores y 6.105 has, es
decir, el 62% y 68% respectivamente
del total registrado para Platano de
Canarias.

En lo que se refiere a las can-
tidades comercializadas, el liderazgo
es auin mas claro, ya que Agrocolor
certifica algo més de 306.000 tone-
ladas, lo que supone casi el 71% de
volumen total comercializado de
Platano de Canarias.

En este sentido sigue suman-
do y ha sido la primera certificadora
autorizada por el Instituto Canario de
Calidad Agroalimentaria (ICCA) para
la Denominacién de Origen Prote-
gida “Vino de Calidad de Las Islas
Canarias”

A nivel nacional, Agrocolor
suma ya mas de 4.000 clientes. En
la pasada campana audit6 hasta 20
tipos de esquemas de certificacion
distintos a 4.339 clientes, en més de
25 productos diferentes, con mas de
435.000 hectdreas de cultivo
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Freshuelva entra a formar parte Global Gap en la
categoria del grupo de proveedores. La importante organiza-

cion certificadora internacional invita a la asociacién onubense a entrar en su red.

Global GAP es una importante
organizacidn global con el objetivo
de que haya una agricultura segura

y sostenible en todo el mundo. Para
ello, establece estandares voluntarios
para la certificacion de productos
agricolas en todo el mundo, y cada
vez mas productores, proveedores y
compradores estan armonizando sus
estdndares de certificacion para que
coincidan.

Los miembros de Global GAP
crean incentivos del sector privado
para que los productores agricolas de
todo el mundo adopten préacticas se-
gurasy sostenibles para hacer de este
mundo un mejor lugar para todos.
Por ello, persigue conectar global-
mente a agricultores y propietarios
de marcas en la produccién y comer-
cializacion de alimentos seguros para

brindar tranquilidad a los consumi-
dores; al tiempo que establece las
bases para la proteccion de recursos
escasos mediante la implementacion
de buenas practicas agricolas con la
promesa de un futuro sostenible.

En este contexto, Freshuelva
ha recibido la invitacién (membresia)
de Global GAP para formar parte de
su vision compartida de armonizar
las buenas précticas agricolas en todo
el mundo.

Puesto que el trabajo de la
organizacion se basa principalmente
en una amplia red de miembros para
lograr sus objetivos y difundir su mi-
sién, pide ayuda para conectar a pro-
ductores y proveedores, a mejorar la
Certificacién Global GAP, para crear
un marco de evaluacién comparativa
y promover la produccién segura de

alimentos y la gestién sostenible de
los recursos.

Tras recibir la membresia por
parte de Global GAP y solicitar su
adhesion a la red, Freshuelva entra
a formar parte de esta organizacion
dentro de la categoria de group
suppliers, de la que forman parte
asociaciones, grandes superficies e
importantes distribuidoras hortofru-
ticolas.

Freshuelva ahora también per-
tenecerd a esa red, lo que le permi-
tira, ademas de tener la certificacién
de buenas précticas, participar en el
desarrollo continuo de la norma Glo-
bal GAP, asi como en la homologa-
cién de normas, tener promocién de
la actividad de Freshuelva por parte
de la organizacién y participar en sus
eventos, entre otras acciones ¢
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El Grupo de Contacto hispano-franco-italiano de la Fresa se

reine en febrero en Italia. Fue el primero en constituirse, junto al del to-
mate, dentro del Comité Mixto Hispano-Francés, que cumple 21 anos.

El Grupo de Contacto hispano-
franco-italiano de la Fresa se reuniré
en febrero en Italia para analizar los
resultados de la camparia de 2018 y
las previsiones para este afio, entre
los principales puntos a abordar.

Los grupos de contacto de to-
mate y de fresa, que serdn los prime-
ros que se celebren este ano, fueron
también los primeros que se crearon
dentro del Comité Mixto Hispano-
Francés, que cumplié 21 afos el
pasado mes de diciembre.

El Comité Mixto Hispano-
Francés de Frutas y Hortalizas se
cred a instancias de los gobiernos
de Francia y Espafia para solucio-
nar los conflictos existentes en este
sector y evitar situaciones de crisis,
convirtiéndose en un importante
foro de didlogo y cooperacion, al

que se sumo Italia en 2011. Previa-
mente a la celebracién de la primera
reunién del Comité Mixto, Fepex ya
habia mantenido encuentros con los
profesionales franceses del tomate y
de la fresa, para buscar soluciones a
los incidentes y vuelcos de camiones
protagonizados, esos anos, por los
agricultores galos.

La primera reunién del Comité
Mixto hispano-francés de Frutas
y Hortalizas tuvo lugar en Madrid,
auspiciada por la administracion
espanolay en ella se abordaron as-
pectos sectoriales como la mejora de
la Organizacién Comun de Mercado,
que entonces era especifica de frutas
y hortalizas y que después se inte-
graria en la OCM tnica. Se acordé la
creacion de un grupo técnico restrin-
gido, constituido por representantes

de ambos paises, tanto de los sectores
profesionales como de la Administra-
cion, que analizara las adaptaciones
que deberian introducirse en la OCM,
con el fin de presentar propuestas
comunes ante la Comisién Europea.
Se acordd, también, la constitucion
de un grupo especifico de tomate y de
fresa. La segunda reunién del Comité
Mixto tuvo lugar al mes siguiente de
su constitucién, el 29 de enero de
1998, en Parfs; la tercera tuvo lugar el
27 de marzo, en Madrid; y la cuarta,
el 16 de junio de 1998, en Paris. A
partir de entonces el Comité Mixto se
ha celebrado de forma anual. En el
marco del Comité se han constituido
grupos de contacto especificos por
producto, en los que se analiza la
situacion en los mercados, problema-
ticas y asuntos de interés comun ¢

C/ Carretera de Segovia, 51. 40297 Sanchonuno (Segovia)
T. 921 160 250 - Felix; 647 715 961 / Antonio: 690 638 905
viverosfresancho@gmail.com
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PRIMAVER ES LA ALIANZA

DE DOS LIDERES, SERVICIO DE

ES LA OTRA FORMA GRUPAJE A FRANCIA
DE HACER GRUPAJE.

Recogidas de mercancia en toda la peninsula Ibérica
y entregas directas en toda Francia.

— Sin intermediarios, un Gnico interlocutor para todos
JUNTOS P

LEJOS los envios.
Un servicio de atencion al cliente que asegura una
WAWW.res E.'al.l-pri mever.com cﬂmunica Cién 24‘3’&5-
www.primafrio.com
Maés de 2.300 camiones y 32 plataformas frigorificas.

SIEMPRE FRESCOS TECNOLOGIA PUNTERA

MNuestra infraestructura, tecnologia y Incorporames las Ultimas innovaciones
certificaciones no servirian de nada tecnolégicas a nuestra flota

sin nuestro compromise con el
cliente y su producto. Para que

: Muestra flota es renovada cada 2 anos.
lleguen siempre frescos.

Cobertura en mas de 26 paises del Formacion constante de nuestros
territorio eurcpeoc. empleados.
Contamos con el Certificado de Apuesta por |+D+i.

Calidad 1SO 9001:2015

SOSTENIBILIDAD Y
COMPROMISO

Contamos con el certificado ISO
14001:2015 por nuestra gestion
medioambiental para la reduccion de
contaminacion y residuos,

MNuestros motores Euro VI reducen al maximo las
emisiones y el consume.

Participamos en programas de formacién, asi
como en campafias de concienciacion y
sensibilizacion.
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Freshuelva participa en Madrid en unas jornadas sobre des-

infeccion de suelos. El gerente de la asociacién aporté la visién del sector
productor y exportador de frutos rojos en este ambito esencial para el sector.

El gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez, ha participado en el
salén de actos de la Real Academia
de Ingenieria de Madrid en la jor-
nada técnica ‘Agricultura intensiva
y desinfeccién’ que, organizada por
Fepex en colaboracién con Corte-
va, ha analizado la importancia de
disponer de métodos eficaces de
desinfeccion de suelos en la produc-
ci6én horticola.

En la jornada técnica se ha
analizado la necesidad de seguir
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controlando los patégenos del suelo texto, Rafael Dominguez aport¢ la Universidad Miguel Herndndez de
implicados cada vez mas en la mer- visién del sector productor y expor- Orihuela y del Ifapa de la Junta de
ma de las producciones y especial- tador de fresa y frutos rojos. Andalucia. También se celebr6 una
mente los nematodos que, en casos El evento fue inaugurado por mesa redonda sobre los usos excep-
extremos, se estdn mostrando como el director general de Sanidad en la cionales de desinfectantes, en la que
factores limitantes de los cultivos, de  produccién Agraria del Ministerio de  intervinieron los responsables de
ahi la importancia de disponerdelas  agricultura, Pesca y Alimentacién, los servicios de Sanidad Vegetal del
herramientas y medios necesarios Valentin Almansa, y cont6 con la Ministerio de Agricultura en Murcia
para la desinfeccién. En este con- intervencion de especialistas de la y de la Junta de Andalucia ¢

/ Folletos a Todo Color/
/Carteles/
/Impresos Comerciales/
/ Revistas/
/Edicion de Libros/
/Impresion Digital/
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Fosforo altamente disponible
y de asimilacion inmediata

LA FERTILIZACION FOSFATADA

;Son eficientes nuestros abonos?

La nutricion fosfatada queda cubierta manteniendo 1 kg P;0s/ha en la solucién del suelo.

El problema es lainmovilizacion de este elemento debido a su alta reactividad, causa de precipitados
insolubles, y a su facilidad de fijacion al complejo arcillo-himico, a las calizas y a los coloides Fe y Al.

La mayor parte del fésforo que con los abonos tradicionales afiadimos a nuestros suelos queda inmovilizado, no garanti-
zando la disponibilidad y absorcién por parte de las plantas. Esto se debe a que, de las diferentes formas en las que encon-
tramos este elemento (fosfatos minerales, fosfatos organicos, formas idnicas fijadas y libres), la Unica fraccidn que es
aprovechable por las plantas es en la forma ionica libre en el suelo. Segiin P. Urbano Terron (Tratado de Fitotecnia General,
1988), “El contenido de las soluciones del suelo variaentre 0,1 y 1 mg P> 0c/1; que, en un suelo de 30 cm, 25% humedad y p.e.1,3
t/m?, supondria entre 0,1 y 1 kg P,Oc/ha.

Los aniones del fésforo tienden a reaccionar con los cationes del suelo, formando sales insolubles, llegandose a retener
hasta un 80% del P aplicado.

COMERCIAL QUIMICA MASSO incluye en su gama de productos Steric P (fertilizante NP 12-58-0), un fésforo altamente
disponible al estar aditivado para evitar reacciones e inmovilizaciones, siendo 3-4 veces mas eficiente que los abonos
convencionales al mantener en niveles satisfactorios el fasforo libre en la solucion del suelo. Podemos utilizarlo en sustitu-
citn de nuestro abonado convencional, reduciendo a 1/3 6 1/4 la cantidad de fésforo, o como aporte puntual de P répido,
en un momento de maxima necesidad de este nutriente,

COMERCIAL QUIMICA MASSO, S.A. es una compaiiia familiar, independiente y de capital 100% espafiol que ofrece solucio-
nes de confianza, con productos de reconocida eficacia y de gran calidad en sus formulaciones, siempre a la vanguardia de
nuevos desarrollos de productos que cubran las necesidades demandadas por nuestros clientes. Por ello y por sus mas de
50 afos de experiencia en el sector de los agroquimicos, apostar por MASSO es apostar seguro.

AGRO DEPARTMENT
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Freshuelva conoce los avances de los proyectos de Adesva so-

bre frutos rojos. El Centro Tecnolégico de la Agroindustria de Huelva cumple 18
anos al servicio del desarrollo de un sector esencial para la economia onubense.
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Una de las fincas experimentales del Centro Adesva de Lepe

El gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez, ha visitado, junto a la
técnico de la asociacién Mamen
Mingorance, el Centro Tecnolégico
de la Agroindustria Adesva, ubicado
en Lepe y que también ha contado
con la presencia del alcalde de la
localidad, Juan Manuel Gonzélez.

Los responsables del centro
han aprovechado esta visita para
mostrar a los representantes muni-
cipales y de Freshuelva los avances
en los proyectos que se llevan a cabo
desde el centro tecnolégico y que
inciden, principalmente, en la inves-
tigacién de variedades de fresas, en
herramientas y medios necesarios
para la desinfeccion, en el desarro-
llos de técnicas que mejoren la pro-
duccién o en avances en las gamas
IVyV del sector de los frutos rojos
para ganar en valor afadido.

En este contexto, Rafael Do-
minguez aport6 la visién del sector
productor y exportador de fresay
frutos rojos. El gerente de Freshuelva
destac6 la importancia de la labor
de Adesva para el sector, para el que
trabaja desde su creacién en 2001 ¢
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El Ifapa realizara examenes téc-
hicos de identificacion de nuevas
variedades de fresa. Seran incorpora-
das al registro de veriedades protegidas.

El Consejo de Gobierno ha autorizado una encomienda
de gestion del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion al Instituto de Investigacién y Formacion Agraria y
Pesquera de Andalucia (Ifapa) para la realizacion de los
examenes técnicos de identificacion de nuevas variedades
de fresa y su incorporacioén en el registro de variedades
vegetales comerciales y protegidas.

El objetivo de estos trabajos es garantizar que el
material analizado cumple los requisitos establecidos por
la Oficina Espanola de Variedades Vegetales (OEVV) y de
la Oficina Comunitaria de Variedades Vegetales (OCVV)
para otorgar la consideracién de variedad. Una vez in-
cluidos en el registro correspondiente, los nuevos tipos
pueden comercializarse tanto en Espafia como en Europa,
en funcién del ambito de inscripcién.

De acuerdo con el convenio de encomienda, la
Administracidn central transferird al Ifapa un presupuesto
anual de 27.168 euros, que se abonaran una vez realiza-
das las pruebas, con un plazo de desarrollo hasta el 30 de
noviembre de 2021 ¢

Un estudio comparativo del Ifapa
sobre fresa y la produccion ecolo-
gica, a debate en Lucena. El objetivo
es hacerlo mas agil y econémico.

Las Jornadas Agricolas y Medioambientales de Lucena del
Puerto han acogido una ponencia a cargo de la técnica de
la Asesoria para la Produccién Ecolégica en Andalucia de
Agapa, Eva Maria Garrido Villanor, que hablé sobre los
distintos requisitos para adentrarse en el cultivo ecolégico.
Garrido explicé que la normativa europea que actualmen-
te regula la produccién ecoldgica son los Reglamentos
834/2017 y 889/2008 aunque existe ya un nuevo reglamen-
to aprobado que no entrara en vigor hasta enero de 2021.
Por otra parte, el director del Ifapa de Huelva, Juan
Jestis Medina, presentd un estudio comparativo sobre
nuevas variedades de fresa en la camparia 2017/2018.
Algunas de las conclusiones de esta comparativa fueron
que Rabida y Rociera se perfilan como las més producti-
vas; Rociera y Primoris, las de mayor contenido en azu-
cares; Melissa, la de mayor firmeza del fruto; Petaluma, la
de color més intenso; o Calderon y Marquis, las de mayor
contenido en vitamina C. “Cada variedad de fresa tiene sus
propias caracteristicas y se comportan de forma distinta,
todo depende de lo que el productor busque’; concluyé ¢
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Investigadores del Ifapa muestran que se puede ahorrar un
40% de riego y mejorar un 30% de la productividad de la
frambuesa. Los estudios se han desarrollado en las dos ltimas campanas.

Investigadores del Instituto de
Investigacion y Formacién Agraria y
Pesquera (Ifapa) han dado a conocer
los resultados de sus investigaciones
relacionadas con el cultivo de frutos
rojos en Huelva y han concluido que
es posible aplicar ahorros de riego
que pueden llegar a superar hasta

el 40% y, al mismo tiempo, poder
aumentar la productividad de los
cultivos hasta el 30% en determina-
dos casos, como en el del cultivo de
la frambuesa.

Los investigadores del cen-
tro Alameda del Obispo del Ifapa
Natividad Ruiz y Pedro Gavilan
dieron a conocer los resultados de
diversos ensayos en fresa, frambuesa
y arandano realizados durante las
dos ultimas campanas agricolas en
una jornada monogréfica de riego en
cultivos de frutos rojos en la Comu-

nidad de Regantes de Palos de la
Frontera. Los campos de ensayo so-
bre los que se ha trabajado se ubican
en la provincia de Huelva y algunos
son de titularidad publica y otros son
privados, en las diferentes comarcas
de produccidn de la provincia.

Una de las observaciones
que se hicieron estdn relacionadas
con los materiales de riego, pues se
suelen utilizar los que sirven para
fresa, para la frambuesa y ardndano
pero “no es lo mas idéneo’; senialé
Gavilan.

En el caso de la frambuesa, la
primera y segunda postura marcan
diferentes resultados que estan
influidos fundamentalmente por la
etapa lluviosa del otofio e invierno.
En relacién a este cultivo, los ensa-
yos muestran que con un ahorro de
agua que puede ir entre el 19% y el

42% no se ha detectado pérdida de
rendimiento.

En las dos cosechas de fram-
buesa los mejores resultados fueron
de 17.200 kilos/hectarea y 29.800 ki-
los/hectarea con riegos de 4.800 m3/
hectarea y de 6.700 m3/hectarea;
por ultimo, con una eficacia del 85%
en el riego se puede incrementar la
productividad hasta el 30%.

El ahorro de agua en cual-
quier cultivo es un reclamo para
cualquier zona agricola. El Ifapa
es muy consciente del interés que
despierta este tema que desde hace
anos preocupa a los productores
agricolas de la provincia y, en espe-
cial, alos que estan relacionados con
el cultivo de frutos rojos, que fueron
pioneros al incorporar sistema efi-
cientes de riego hace ya més de dos
décadas ¢

-
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Fresas para luchar
contra el cancer

Un afo mas, y van tres, muchas fueron las personas que se acercaron hasta

el stand de la Asociacién Interprofesional de la Fresa Andaluza (Interfresa),
junto a la Iglesia de la Concepcion, para participar en la iniciativa solidaria
‘Campanadas con fresas’ en apoyo de la Asociacién Espaiola contra el Cancer
(AECC). Se ha contado con la colaboracién de muchos productores, que, pese
a que la campariia va con retraso por las heladas, aportaron cientos de kilos de
fresas. El alcalde de Huelva, Gabriel Cruz, y su concejal de Urbanismo, Manuel
Goémez, también quisieron aportar a esta iniciativa que también conté con la
presencia de Gloria Puy y José Luis Garcia-Palacios Alvarez, en representacién
de la Asociacion Espafiola contra el Cancer e Interfresa, respectivamente, y de
los gerentes de Freshuelva, Rafael Dominguez, e Interfresa, Pedro Marin
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YaraVita™ STARPHOS

El Fasforo mas eficaz en condiciones adversas

YaraVfita™ STARPHOS es una solucion concentrada formulada para su aplicacion

via riego o foliar en cultivos agricolas. Asegura el suministro de Fosforo a la planta
de una forma muy eficiente, sin que se vea afectada su disponibilidad por pH alto,
contenido en Carbonato Calcico o bajas temperaturas.

YaraVita™ STOPIT

Desarrolla todo el potencial de tu cultivo

Fertilizante liquido, en solucion, de aplicacion foliar formado a base de Calcio. Esta
formulacién de alta calidad controla y reduce las deficiencias de Calcio que se
producen en los frutos.

Encuentra los produttos de Yara para ung
buena nutril:iﬁn dE tu cultivo en;

AFGRA

607074880 - info@afyra.es

Para mas informacion www.yara.es WWw.yara.es
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Cruz Roja reconoce
la labor de Freson de
Palos y Fres Palos

Cruz Roja Huelva ha celebrado, por séptimo afio consecutivo y con el fin principal
de agradecer la implicacién solidaria de las empresas colaboradoras en la inser-
cion laboral de las personas en situacion de dificultad que acuden a su Plan de
Empleo, su acto anual de reconocimiento a empresas, en el que se distingui6 la
implicacién de 15 entidades, en representacion de las més de 450 con las que ha
contactado la organizacién para generar oportunidades de empleo para quienes lo
necesitan. Este afio, el presidente de Cruz Roja Huelva, Juan José Blanco, destac el
compromiso de las empresas asociadas de Freshuelva Freson de Palos y Fres Palos,
ademads del trabajo realizado por otras empresas como Greenmed, Leo Manage-
ment Group SL, Bidafarma Huelva, Hobby Deportes SL, Rica Plata SL, Senator
Huelva Hotel, Damas SA, Hotel Albaida Natura, Tezzeni Huelva, De Vega Admi-
nistradores, Colegio Oficial de Médicos, Sociedad Cooperativa Campo de Tejaday
Fundacién la Caixa, “por su esfuerzo para facilitar orientacién, formacién préctica
a personas participantes de Cruz Rojay, siempre que es posible, generar empleos,
con lo que contribuyen a cambiar la vida de numerosas personas que se encuen-
tran en situacion de riesgo por falta de oportunidades laborales” &



Desinfeccion localizada al efectuar los lomos de cultive

CONT
DE UNA CO
Y DE GRANDES

NTRIS
HISPANIA

TRIS HISPANIA 5.L.

Avda. del General Perdn, 16
28020 Madrid
info@trisinternational.com

ODA LA SEGU .
RRECTA APLICACION

RESULTADOS

Desinfeccion a todo terreno en continuo

" Respuesta de frutales a la desinfeccién

RIDAD

— —__"J__'_'-

clora todaterrenn

de suelos con Tripicrin

e
agrofresas

P.l. Algarrobito, parc. 49-50
21800 Moguer, Huelva

959 372 443
www.agrofresas.com
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Feafes reconoce la labor
de Freshuelva como
‘CazaEstigma’

Freshuelva ha recibido el reconocimiento y el nombramiento como ‘CazaEstigma’
de la Asociacién de Familiares y Personas con Enfermedad Mental (Feafes-Huel-
va), con el que esta entidad reconoce la ayuda, colaboracién y compromiso en fa-
vor de la inclusién social de las personas afectadas por problemas de salud mental.
Feafes-Huelva puso en marcha esta campafa de sensibilizacién hace cinco afios
con el objetivo de hacer un llamamiento a la sociedad y mostrar el lado humano y
ejemplarizante de algunas personas, empresas e instituciones que han colaborado
en la normalizacién del colectivo. Uno de los reconocimientos de esta quinta con-
vocatoria ha sido para la asociacién Freshuelva, por la cooperacién desinteresada
durante afios con la asociacion que ha hecho posible la celebracién de la carrera
popular por la salud mental. En representacidn de Freshuelva, su vicepresidente
Juan Bafiez ha recogido el reconocimiento de manos de la delegada en Huelva de
la Fundacién Publica Andaluza para la Integracién Social de Personas con Enfer-
medad Mental (Faisem), Naiara Nieto &



5°CONGRESO
INTERNACIONAL
DE FRUTOS ROJOS

Huelva, 19y 20 de junio 2019
Palacio de Congresos. Casa Coldn.
Huelva. Espana.

El encuentro profesional mas importante
del sector de los frutos rojos
Conferencias
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Freson de Palos promueve
los habitos saludables a
traveés del baloncesto

Cientos de nifos se dieron cita en las instalaciones centrales de Fres6n de Palos para disfrutar
de una jornada deportiva y de una merienda en la que la fruta ha sido la protagonista. Una de
las naves de la empresa se convirtié en un auténtico pabellén deportivo donde un grupo de
monitores coordinaron diferentes actividades formativas para la multitud de menores asistentes
al evento. La accién se enmarca dentro de la campaia de comunicacién “Haz deporte. Come
fruta’; desarrollada por Fres6n de Palos y la NBA a nivel nacional y mediante la cual, ademés de
promover la practica de ejercicio fisico y la alimentacién sana, se incentivard a los consumido-
res mediante una potente promocién que repartird premios y serd difundida en los medios de
comunicacion y puntos de venta en los préximos meses. Dentro de esta misma campana des-
tinada a promover habitos de vida saludable a través de la practica de deporte y el consumo de
frutos rojos, Freson de Palos, ademds de contemplar potentes acciones promocionales a nivel
nacional junto ala NBA, seguird promoviendo la préctica del baloncesto y la fruta en su &mbito
social mds cercano, apoyando econdémicamente al club de baloncesto de Palos de la Frontera
en reconocimiento a su labor formativa y divulgativa de valores como el esfuerzoy el trabajo en
equipo entre los mds jovenes ¢
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Afame reconoce a Cuna
de Platero por colaborar
con la asociacion

Cuna de Platero ha sido reconocida por la Asociacién de Familiares
y Enfermos de Alzhéimer de Moguer y su entorno (Afame) por ser
“entidad colaboradora” habitual de la asociacion. El tesorero, Mauri-
cio Cabeza, y el consejero de Cuna de Platero José Maria Diaz fueron
los encargados de recoger el reconocimiento que Afame entregé a la
cooperativa en el acto en el que presentaban el vehiculo adaptado que
acaban de adquirir. Cuna de Platero mantiene un convenio de colabo-
racién con Afame, a través del cual la asociacién ha puesto en marcha
un taller de psicoestimulacién cognitiva para sus usuarios. “Es funda-
mental atender las necesidades de asociaciones como ésta, que tanto
beneficio aportan a nuestro entorno y a la sociedad en general’; apunté

el consejero de la cooperativa ¢
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Grufesa sufraga la
construccion de una zona
recreativa junto a su sede

La cooperativa moguerefa Grufesa ha sufragado la construccién de una
nueva zona recreativa al aire libre, dotada de merendero, ubicada en unos
terrenos anexos a la sede social de la compaiiia, en el denominado camino

de Pinete, destinada al usoy disfrute de los vecinos y visitantes de la localidad
y su entorno. La intervencién en la nueva zona recreativa ha supuesto una
inversion de 40.000 euros y ha consistido en labores de limpieza, adecuacién y
adecentamiento del terreno; la instalacién de una decena de mesas y asientos
construidos en materiales naturales, como madera y ladrillos de adobe, que
se mimetizan con el entorno y reducen el impacto visual; asi como la instala-
cién de papeleras; zonas de soporte y anclaje para bicicletas; la sefializacién

y cerramiento perimetrado, y la plantacién de arbolado, de acuerdo con los
criterios de sostenibilidad y cuidado del medio ambiente que rigen la politica
de la compaiiia en su afan por poner en valor este nuevo espacio ¢
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El arandano tiene mucha mas afinidad por el nitrégeno en forma de amonio que en forma de nitrato.
Los abonos ENTEC® aseguran la disponibilidad del nitrégeno amoniacal durante mas tiempo, lo cual
nos permite mantener pH mas acidos en la rizosfera, con una mejora en el crecimiento vegetativo de
la planta, un mayor numero de entrenudos, un incremento del area foliar y una mayor longitud de los
brotes, lo que conlleva a una mejor floracién en la campaiia siguiente.
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+ Ventajas de los fertilizantes con tecnologia ENTEC®

Mejor aprovechamiento del nitrégeno

Optimo rendimiento de los cultivos A

Mejor floracién y cuajado de los frutos \)

Mejor calidad de las cosechas O
Disminucidn de la contaminacién ambiental

Tel 832 24T 222

S distrasa L

wwissirochemago.ee Tel. 670 670 558 The Fertilizer Experts.

EuroChem Agro Iberia, S.L.
2 Joan d'Austria 30-47
08005 Barcslona




100 A ciencia cierta

Una investigacion realizada por una universidad italiana

certifica que las fresas ayudan a reducir el colesterol. un nue-
vo estudio llevado a cabo por la Universidad Politécnica delle Marche en colabora-
cion con la de Salamanca y Granada, demostra que el consumo de fresas favorece

la reduccion de los niveles de triglicéridos en la sangre.

La ciencia es noticia. Una investi-
gacién realizada por la Universidad
Politécnica delle Marche (Univpm)
de Italia, en colaboracién con las uni-
versidades de Salamanca y Granada,
pone de manifiesto que el consumo
de fresas ayuda a reducir los niveles
de colesterol.

En concreto, el estudio ha con-
sistido en un experimento a través del
cual un grupo de 23 personas volun-
tarias comieron 500 gramos de fresas
al dia. Al cabo de un mes, se realiza-
ron analisis de sangre a los partici-
pantes y se comprobd que sus niveles
de colesterol se habian reducido de
forma considerable. En concreto, “los
triglicéridos disminuyeron un 20%
tras comer fresas durante un mes”.

Estos datos llaman ain maés la
atencion si tenemos en cuenta que en
los anélisis de sangre se detecté que
la reduccién afectd especialmente al
LDL o colesterol malo y a los triglicé-
ridos, manteniéndose al mismo nivel
el HDL o colesterol bueno.

Los resultados de este infor-
me han sido publicados en la revista
Journal of Nutritional Biochemistry
a nivel internacional. Tal y como re-
coge SINGC, el director de este estudio
es Maurizio Battino, que asegura que
“por primera vez se publica un estu-
dio que apoya un papel protector de
los compuestos bioactivos de las fre-
sas frente a reconocidos marcadores
y factores de riesgo de enfermedades
cardiovasculares”.

No es la primera vez que se
pone de relieve a nivel cientifico los
beneficios para la salud del consu-
mo de esta fruta. Hay que recordar
que en ocasiones anteriores, revistas
como ‘Muy Interesante’ se hicieron
eco de estudios similares, también
llevados a cabo por la misma Univer-
sidad Politécnica delle Marche y de la
Universidad de Granada y que fueron

publicados en Food Chemistry. En
esa ocasion, los articulos difundidos
llamaron la atencidén sobre el hecho
de que la ingesta de fresas mejora la
capacidad antioxidante de la sangre.

En aquel experimento par-
ticiparon entonces 12 voluntarios
sanos que también consumieron 500
gramos diarios de fresas, compro-
bandose que mejoraron la capacidad
antioxidante del plasma sanguineoy
la resistencia de los glébulos rojos a
su hemolisis oxidativa.

A estas conclusiones hay que
afiadir que otros trabajos que se
han realizado en otros foros a nivel
cientifico como la Universidad Estatal
de Ohio o el Instituto Salk de Biologia

de Estados Unidos, que destacaban
beneficios tan llamativos como que
comer fresas previene el cancer de
eséfago y que estimula la memoria a
largo plazo, respectivamente.

Y se pueden ainadir propieda-
des conocidas, desde su gran aporte
de vitamina C, su proteccién de la
radiacién ultravioleta o el ayudar
areducir los dafnios que produce el
alcohol en la mucosa gastrica.

En definitiva, ahora, un nuevo
estudio llegado desde Italia viene a
confirmar que comer fresas es mas
que aconsejable. Y por la calidad y el
sabor de la fresa de Huelva, en esta
provincia tenemos una excusa mas
para que no falten en nuestra dieta ¢
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Ultrasol® Magnum P44 es un producto tnico, por ser un-dcido seco y fuerte en forma erislolina. Grocias o su occidn deido,

Ultrasol® Magnum P44, aumenta considerablemente la absorcién de nutrientes del suelo

Ulirasol™ M gnum P44 contiene 18 % nilr }':‘L 10 '[\E;I y A4 % fastoro |P @] | Por ser 100 % soluble en agua ¥ fuertemente
f:ru:‘ii'r:c.::.-ﬂe. contribuye a un balance optimo de nufrientes, previene el bloqueo de los sistemas de riego y mejora la

eficiencia en o captacion de nutrientes

Ulirasol® Magnum P44, es la mejor inversién para sus cullivos, conduce o una rentabilidad dptima v estimula su negocio
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iPara mantener los sistemas de goteo limpios y una mayor eficiencia en la absorcion de nutrientes!.
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102 Servicios

Gestiones empresariales
- Declaraciones INTRASTAT
- Documentacion para el registro sanitario y APPCC
- Subvenciones y escritos de descargo de denuncias
- Defensa de los intereses de los asociados
- Gestiones ante organismos oficiales
+ Asesoramiento en programas operativos

Asesoramiento e informacion
* Planes generales de higiene
* Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
* Asesoramiento en organizaciones de productores
* Precios, tonelajes y evolucion de mercados
* Informacion meteorolégica
* Produccién integrada y sistemas de trazabilidad
* Temas fitosanitarios y LMR
* Novedades fiscales, laborales o econémicas
* Estudios sobre proyectos empresariales

Informacion de Precios y Mercados
* Delegacion de FRESHUELVA en Perpignan
* Sistema de Informacion de Mercados (SIMAG)

Atencion laboral
- Contratacion en origen
- Gestion de NIEs
- Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacion
- Cursos de formacién multidisciplinares
- Formacion higiene alimentaria
- Atencion personalizada

Divulgacion
- Jornadas técnicas
- Ferias y Congresos
- Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
- Gestion de andlisis de residuos gratuitos
- Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos
servicios

Bolsa interna
- Compras en comun de input
- Mercado interno de compra/venta

ESHUELVA

SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n°1 - 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222 | Fax: 959 258 373
www.freshuelva.es | freshuelva@fepex.es



DISTINTOS

ORGANIZAMOS AL ANO MAS DE 100 EVENTOS PARA LA TRANSFERENCIA
DE CONOCIMIENTO A NUESTRO SECTOR AGRO.
PARA COMPARTIR. Y CRECER JUNTOS.

ES LO QUE NOS HACE DISTINTOS COMO ENTIDAD FINANCIERA...
EL SER COMO TU.

G HTE Eu GRUPO
R SR B COOPERATIVO
. P CAJAMAR




La estrategia mas completa
para optimizar tu cultivo
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Informate sobre nuestras soluciones en el tel. 962 541 163




