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Huelva se convierte en el

epicentro de los berries con el
6° Congreso Internacional de
Frutos Rojos

a promociona las cualidades
vas de los berries en la vuelta a
la presencialidad de Fruit Attraction

. @ La produccion de berries aumenta un
incremento del 9,65% en las
es en la ultima campana
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;Sabias que...

Ifema y Fepex organizaron la primera edicion del denominado entonces

certamen Fruit Attraction en 2009 y se celebrd del 4 al 6 de noviembre con
353 expositores y 663 marcas? Se planted entonces como un encuentro
netamente de la produccion con un objetivo eminentemente comercial.
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Especial Fruit Attraction

“El consumidor tiene que saber que
cuando compran berries tambien
invierten en su salud”

Freshuelva vuelve a Fruit Attraction participando en una de las ediciones mas especiales
por lo que supone de reencuentro y de vuelta a la presencialidad que el sector hortofruticola
en general, y el de los frutos rojos en particular, echan tanto de menos, como destaca su
presidente, Alberto Garrocho. Freshuelva acude a una nueva cita con la feria madrilena
con el claro propésito de promocionar las cualidades nutritivas y saludables de nuestros
frutos rojos, que los convierten en integrantes obligados de una dieta saludable.

62 Congreso de Frutos Rojos, Fruit Attraction... Parece que poco
a poco estamos volviendo a la normalidad.

Pues si, parece que el afio 2021 va a finalizar mejor de lo que
empezd y mucho mejor de lo que lo hizo 2020. Nosotros no po-
demos estar mas satisfechos de poder haber celebrado, mas de
dos atios después de lo previsto, el 6° Congreso Internacional
de Frutos Rojos y haberlo hecho ademas con un resultado tan
positivo en participacion y en calidad de los participantes vy
los temas debatidos, como asi nos lo han hecho llegar.

La seguridad y el cumplimiento de la normativa sanitaria han
sido nuestra obsesion en el Congreso, como estoy convencido
de que también lo sera en Fruit Attraction -nosotros colabora-
remos para que ast sea-, pero se ha puesto de manifiesto que
la gente, nuestro sector, necesitaba recuperar los encuentros
presenciales, necesitaba intercambiar impresiones con otras
empresas y actores que trabajan con nosotros en diferentes
momentos de la cadena. Para nosotros, los encuentros fisi-
cos son muy importantes y, afortunadamente, hemos podido
recuperar el Congreso y ahora también vamos a recuperar
nuestra presencia en una de las ferias hortofruticolas mds
importantes del mundo, como es Fruit Attraction.

En un contexto de pandemia, ;qué balance puede hacerse

del 62 Congreso Internacional de Frutos Rojos que acaba de
celebrarse en Huelva entre el 15y el 16 de septiembre?

Desde Freshuelva teniamos tanta ilusiéon en la organizacion
del 6° Congreso Internacional de Frutos Rojos que nada podia
salir mal, a pesar incluso de la amenaza constante de lluvia
que hemos tenido para un evento que se basa en una zona
expositiva al aire libre.

El balance es muy positivo y en el Congreso se ha puesto de
manifiesto que las empresas que forman parte o trabajan con
nuestro sector tenian muchas ganas de reencontrarse, de re-
unirse de forma presencial y de intercambiar opiniones y pla-
nificar sinergias o proyectos en el mejor contexto que ofrece
nuestro Congreso.

Una vez mas, hemos abordado temas que van a marcar el de-
venir y el futuro de nuestro sector de los frutos rojos, como
es sin duda la sostenibilidad, que ha sido la gran protagonis-
ta del programa oficial de nuestro Congreso, en el que, como
no, también hemos conocido las posibilidades comerciales que
ofrecen los paises del norte de Europa, en los que el consu-
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mo de berries ofrece unas potencialidades de crecimiento que
debemos aprovechar adaptandonos a las exigencias de unos
consumidores que valoran, por encima de todo, su salud y su
alimentacion.

En definitiva, ha sido un Congreso muy fructifero, muy po-
sitivo y en el que, a pesar de las limitaciones de aforo, hemos
vuelto a superar todas las expectativas, lo que nos anima a
comenzar a trabajar ya en una séptima edicion que esperemos
sea la de la vuelta a la normalidad total y definitiva.

Y ahora, Fruit Attraction. ;Cémo acude el sector a esta vuelta a
la presencialidad de la feria de Madrid?

Desde la importancia que tiene la presencialidad para un
sector como el nuestro, que se ha mantenido al pie del caiion
abasteciendo a toda Europa durante toda la pandemia, vol-
ver a Madrid con un stand en Fruit Attraction nos hace tanta
ilusion como haber cerrado con éxito nuestro 6° Congreso
Internacional de Frutos Rojos. Y asi se pone de manifiesto
también con el hecho de que 12 de nuestras empresas asocia-
das vayan a tener presencia activa en esta edicion de la feria,
en la que otras no estaran, pero motivado en gran parte por
unos condicionantes internacionales en los que aun el des-
plazamiento se hace dificil. Pero los datos que ahora estdn
encima de la mesa hablan de una apuesta clara del sector por
volver a celebrar una Fruit Attraction presencial en la que
volvamos a reencontrarnos con proveedores, con compra-
dores, con comercializadores y con clientes potenciales con
los que podamos sequir trabajando y abriendo puertas para

seguir siendo un referente de la hortifruticultura en Espa-
na, en Europa y llegar hasta donde podamos llevar nuestros
productos.

¢Qué objetivos tiene Freshuelva con su presencia en Fruit
Attraction?

Como asociacion que aglutina la mayoria del sector de los
frutos rojos en la provincia de Huelva, acudimos a Fruit At-
traction en su representacion y con el objetivo puesto en la
promocién de nuestros berries para incrementar su consumo.

La apuesta por la sostenibilidad, las nuevas tecnologias en la
produccion y el crecimiento de nuestros productos deben ir
de la mano de un mayor consumo y de la apertura de nuevas
vias de comercializacion. En este sentido, contamos con nue-
vos mercados recién abiertos como son Canada para las fresas
o Brasil para el arandano, pero tenemos que sequir trabajando
en este sentido con las miras puestas en la penetracion en el
dificil mercado chino.

Al mismo tiempo, es muy importante para nosotros el merca-
do nacional, el mismo que nos ha sostenido en momentos de
dificil transporte de nuestra fruta, y a él especialmente nos
queremos dirigir. Los consumidores deben saber que cuando
compran frutos rojos no solo compran una fruta, sino que
también estan invirtiendo en salud. Resulta que tenemos muy
cerca las frutas que rettnen mas cualidades nutritivas y que
son mas beneficiosas para nuestra salud y eso debe reflejarse
en un incremento del consumo en nuestra propia provincia,
nuestro propia comunidad y nuestro propio pats.
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Freshuelva vuelve a Fruit Attraction para
promocionar la salud de los frutos rojos

La asociacion desarrollara un amplio programa de actividades para destacar los valores nutricionales de sus
berries, ast como la fortaleza del sector y de sus empresas partners.

g

Freshuelva volvera a tener uno de los stand mas concurridos de la feria.

a Asociaciéon de Productores
I y Exportadores de la Fresa de

Huelva, Freshuelva, volvera a par-
ticipar de forma presencial en Fruit
Attraction, la feria internacional del
sector de Frutas y Hortalizas que se
celebra en Madrid entre el 5y el 7 de
octubre y que, debido a la pandemia,
en el pasado ano tuvo que reducirse a
un formato online, Fruit Attraction Live
Connect, que también tendra lugar de
forma paralela al evento presencial de
este punto de encuentro de referencia
con distribuidores y comercializadores
de toda Europa.

Las empresas de Huelva vinculadas
al sector de los berries han apostado
firmemente por esta vuelta de la feria
presencial y ocuparan alrededor de
1.000 metros cuadrados con sus stands
en Fruit Attraction 2021, que organiza
Ifema junto a la Federacién Espaiiola de

Asociaciones de Productores Exporta-
dores de Frutas, Hortalizas, Flores y
Plantas Vivas, Fepex.

De nuevo sera el pabellon 9 el que
acoja a la mayoria de las empresas del
sector de los frutos rojos de la pro-
vincia de Huelva, en el que Freshuelva
contara con un moderno stand desde
el que mantendra diferentes reuniones
institucionales y comerciales y presta-
ra servicios a sus empresas asociadas.

Con un espacio propio en el pabe-
1l6n 9, acuden a una nueva cita de la
feria referencia del sector hortofru-
ticola nacional e internacional otras
empresas socias de Freshuelva, como
Freson de Palos, Moguer Cuna de Pla-
tero, Grufesa, Fresgarrido, Fruta de
Andalucia, Plus Berries, Surexport, Do-
nana 1998, Euroberry, Flor de Donana,
Bonafru y SAT Algaida. También estara
en este pabellon 9 la empresa de inves-

tigacion varietal del sector Fresas Nue-
vos Materiales.

En definitiva, el principal objetivo de
Freshuelva con su presencia en Fruit
Attraction es seguir buscando una ma-
yor proyeccion de los frutos rojos que
redunde en una mayor y mejor comer-
cializacion en el mercado nacional para
los diferentes berries, para lo que en
esta edicion de la feria se hard una es-
pecial incidencia en las cualidades sa-
ludables y nutritivas de los berries, que
se expondran en el disefio del propio
stand de Freshuelva.

Y todo esto sin renunciar a una la-
bor comercial siempre presente con
las miras puestas en los posibles nue-
vos mercados que puedan abrirse a los
frutos rojos onubenses, con especial
atencioén al mercado chino, asi como
el canadiense para los arandanos, toda
vez que ya se ha conseguido abrir este



Numerosos representantes institucionales acuden cada ano al stand de Freshuelva.

mercado para las fresas. También se
abordaran las posibilidades que ofre-
cen los mercados de los paises invita-
dos, como Brasil -mercado ya abierto
al arandano-, Ucrania, Corea del Sur o
Bielorrusia.

En la agenda de la Feria, Freshuel-
va tiene previsto mantener diferentes
encuentros institucionales, teniendo
como referencia que en la pasada edi-
cion presencial pasaron por el stand de

Freshuelva el ministro de Agricultura,
Luis Planas; la consejera andaluza de
Agricultura, Carmen Crespo; la presi-
denta de la Diputacién de Huelva, Ma-
ria Eugenia Limon; o el alcalde de Huel-
va, Gabriel Cruz, entre otros.
Freshuelva, que forma parte del co-
mité organizador desde la primera edi-
cion de Fruit Attraction, ha subrayado
el apoyo a la misma destacando que,
este afio mas que nunca, la importancia

Especial Fruit Attraction

de acudir a este evento crece de forma
paralela a lo que lo hacen las inquietu-
des, avances y retos de futuro a los que
de forma constante esta sometido el
sector de los frutos rojos y que se dan
cita en una feria agroalimentaria en la
que cada ano se retinen todos los pro-
tagonistas de la produccion y comer-
cializacion de productos agroalimenta-
rios, como es el caso de las berries de
Huelva.

)
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Mas de 1.300 empresas y visitantes acreditados
de 98 paises estaran en Fruit Attraction 2021

La muestra contara 42.000 metros cuadrados repartidos en 8 pabellones de Ifema.

traction ha confirmado las bue-

nas previsiones de participacion
de la proxima edicion que, organizada
por Ifema Madrid y Fepex, se celebrara
del 5 al 7 de octubre.

El director de la feria, Raal Calleja,
informo6 de las Gltimas cifras de parti-
cipacion de esta convocatoria, “proba-
blemente la mas especial de las hemos
celebrado hasta la fecha’, que se sitian
en 1.300 empresas expositoras de 44
paises, de las que el 21% asisten por
primera vez. Se alcanzan asi los para-
metros de la edicion de 2018 y obte-
niendo el 82% de los de la tltima cita
presencial en 2019.

Un total de 42.000 metros cuadra-
dos netos de exposicion repartidos en
ocho pabellones del Recinto Ferial de
Ifema Madrid acogeran la oferta de los
expositores, cuya representacion in-
ternacional es superior al 31%. De ésta,
destaca especialmente el notable cre-
cimiento de Latinoamérica, asi como el
incremento de las empresas proceden-
tes de Italia y Francia.

Asimismo, en la reunion del Co-
mité se analizé el estado del Progra-
ma de Invitados Internacionales, con
compradores internacionales de 67
paises. Este programa, financiado por
Ifema Madrid, con la colaboracion del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion y del ICEX, permite que ex-
positores del ambito de la produccion
seleccionen a compradores de fuera de
Espana y los inviten a la feria para po-
tenciar su negocio.

A esta accion se suma la iniciativa de
‘Pais Importador Invitado, que cuenta
con el apoyo del ICEX, con Brasil, Ucra-
nia, Corea del Sur y Bielorrusia como
protagonistas en esta ocasion. El volu-
men de visitantes acreditados a 15 dias
de la celebraciéon esta en niveles muy
similares a la Gltima edicion, de 98 pai-
ses.

En paralelo, la feria reunira a toda
la comunidad hortofruticola a través
de la plataforma Fruit Attraction LIVE-
Connect; una herramienta digital que
potencia y complementa con nuevas
funcionalidades el evento presencial,
reforzandose mutuamente. “Con ello,
la feria serda mucho mas que el reen-

E 1 Comité Organizador de Fruit At-

Fruit Attraction ha vuelto a despertar una gran expectacion entre las empresas del sector horto-

fruticola.

Las empresas de berries volveran a tener una importante presencia en Madrid.

cuentro sectorial presencial, ofrecien-
do una nueva propuesta hibrida de va-
lor que sume a la eficacia de lo fisico las
posibilidades de la tecnologia”, sefialan.

Por otro lado, Calleja ha recordado
las medidas adoptadas por la feria e
Ifema Madrid para garantizar la seguri-
dad de todos los profesionales. En este
sentido, se ha desarrollado un estricto
protocolo que contempla todas las me-
didas necesarias para ordenar el flujo
de asistentes y su movilidad, se han es-
tablecido controles de aforo y amplia-

do notablemente los pasillos dentro
de los pabellones. Al mismo tiempo, se
incorpora el registro digital para eli-
minar el contacto directo, asi como las
altimas tecnologias para la seguridad
sanitaria y muy especialmente para la
renovacion del aire en pabellones.

Fruit Attraction 2021 volvera a con-
tar con el apoyo del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién en
su acto de inauguracién que volvera
a estar presidido por el ministro Luis
Planas.
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Cuna de Platero pone su variedad de arandanos
‘Cupla’ a disposicion de todos los productores

a cooperativa Cuna de Platero ha
Lpresentado su variedad de aran-

danos propia ‘Cupla’ y ha anun-
ciado que esta a disposicion de todos
los productores que deseen cultivarla'y
comercializarla mediante licencia.

Asi lo comunicé el presidente de
Cuna de Platero, Francisco José GoO-
mez, a todos los productores intere-
sados, indicando que “esta variedad se
encuentra en estos momentos disponi-
ble en el mercado ylos productores que
estén interesados en adquirirla pueden
solicitar una autorizacién para su culti-
vo, lo que les dara derecho a plantarla y
poder comercializar la fruta”.

Este acuerdo de autorizacion para
el cultivo de la variedad tiene como
finalidad “garantizar los derechos de
los productores autorizados, el control
de la legalidad de todo el material, asi
como la promocion de la misma, al ob-
jeto de dar un valor afiadido al produc-
to final de la cosecha”.

Cuna de Platero mostrara su nueva variedad de arandano en Fruit Attraction.

Cuna de Platero acudira a Fruit At-
traction mostrando su apuesta por la
[+D+iy su nueva variedad ‘Cupla) adap-
tada a las caracteristicas agroclimati-
cas de Huelva y muy productiva. Des-
taca la calidad del fruto, buen calibre y
sabor. Ademas, su precocidad y adap-

tacion al clima onubense la sitian co-
mercialmente en un nicho de mercado
en el que no hay nadie. Esta variedad
tiene un ciclo productivo desde final de
noviembre o principios de diciembre
hasta principios de mayo, con su mayor
produccion en febrero y marzo.
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Innovacion, investigacion y nuevas
tecnologias en Fruit Attraction 2021

Se concentrard en el pabellon 5 que congregara las dreas: Biotech Attraction; Smart Agro y Smart Water&Energy.

Los asistentes podran conocer los mas sofisticados avances tecnoldgicos aplicados a la horticultura.

por Ifema Madrid y Fepex y que

se celebrara de forma presencial
del 5 al 7 de octubre, contara con nue-
vas areas de innovacion, investigacion
y tecnologia y el pabellébn 5 congre-
gara las tres areas: Biotech Attraction;
Smart Agro y Smart Water&Energy.

Con la colaboracion de Biovegen,
Fruit Attraction incorpora a su progra-
ma Biotech Attraction, el hub de inno-
vacion vegetal orientado a aglutinar y
potenciar la innovaciéon tecnologica
y las oportunidades de desarrollo de
negocio basadas en la innovaciéon. Una
nueva area especializada, destinada a
las empresas dedicadas a la investiga-
cion y al desarrollo tecnologico de ge-
nomico vegetal.

Asimismo, Smart Agro volvera a ser
el espacio especializado para empresas
de soluciones tecnoldgicas en agricul-
tura de precision, enfocada en mostrar
las tltimas novedades en productos
de gestion para empresas agroalimen-
tarias y las soluciones de movilidad

Fruit Attraction 2021, organizada

y analitica avanzada, impulsando la
transformacion agroindustrial.

Fruit Attraction contard también
con la colaboracion de AgroTech Es-
pana, que pretende incentivar y crear
oportunidades de negocio para las
agrotech. Para ello, se pondran en mar-
cha diferentes iniciativas como "Agro-
Tech Tours’, que permitird poner en
contacto a productores y otros agentes
del sector con aquellas techs que pro-
pongan soluciones especificas.

Fruit Attraction incorpora, también
como novedad, Smart Water & Ener-
gy, orientada a tecnologias del agua y
renovables en el sector agroalimenta-
rio. Asi, Smart Water es una nueva area
cuyo objetivo es abordar la transforma-
cion tecnologica del agua en hortofru-
ticultura para el mejor y mas eficiente
uso del agua y la mejora en la produc-
tividad en los cultivos. Esta dirigida a
profesionales productores hortofru-
ticolas y a responsables y directores
técnicos de empresas instaladoras de
sistemas de irrigacion interesados por

conocer las nuevas tecnologias de re-
gadio. En este espacio, los expositores
participantes presentaran equipos,
productos y servicios que incorporan
las tltimas soluciones tecnoldgicas en
irrigacion al servicio de la gestion inte-
ligente del agua.

Ademas, las energias renovables en
las explotaciones hortofruticolas son
una valiosa oportunidad para que los
agricultores reduzcan los costes y las
emisiones. Smart Energy nace con el
objetivo de impulsar la transformacién
del uso de energia en el sector. Esta
dirigida a productores hortofruticolas,
consultores de agricultura y energia,
empresas instaladoras, ingenierias,
técnicos de organismos publicos y ad-
ministraciones. En esta zona expositiva
participaran las principales empresas
del sector de energias renovables vin-
culadas a la agricultura; proveedores
de energias renovables, electricidad,
hidrégeno verde, almacenamiento de
baterias, bioenergia, bombeo solar, au-
toconsumo, financiacion... etc.



Valenzuela y Cia fué creada en 1965,
ha tenido desde su inicio la vocaciin
de ayudar a los productores agricolas
a optimizar sus cosechas, buscando

las aplicaciones mas modarnas de la

tecnologlia agraria mundial ¥
adaptandolas al mercado espaliol.

Empresa de fitosanitarios,
Agroguimicos, Biocidas,
Fitoreguladores, Abonos, Semillas,
Tecnologia de suelo y de Analisis
por satélite (innovasal.

Distribuidor oficial de:
@ conTeva (1) Blolberica é}w&:’m tecno D os Agrinos E ,@7

¥ e GREEN
w hcosterra wW BNV asfertglobal W@ 50T e Aono G ANITARID 5.1

|'.'l!|'.':l e . ::ll:l'l -:
P lip s Il iealiasd Scia Jowge L Jose Masia Iu;.-'l_.' ¢ Bomez-Hull, U

Pamcelas ir1-1 712
FIETD Palos die s Fraalara-Hielva

T i ‘BHE B3 B4E




14 Especial Fruit Attraction

Jornadas, encuentros y espacios para
favorecer los negocios del sector

Ifema y Fepex lanzan el primer concurso de podcast de Fruit Attraction 2021, mientras que Fruit Today entregara
de nuevo los Premios Estrellas de Internet.

la primera edicion del Concurso de

Podcast Fruit Attraction: relatos de
#agroinspiracion, en apoyo a nuevos
formatos de comunicacién dentro del
sector agroalimentario. Los premios se
entregaran en el marco de la proxima
edicion de Fruit Attraction, que se ce-
lebra del 5 al 7 de octubre, de entre los
finalistas seleccionados por un jurado.

El objetivo de la convocatoria de
este novedoso concurso, abierto a
cualquier persona mayor de edad del
sector hortofruticola, es dar visibilidad
al trabajo del sector, acercando a los
oyentes al campo, ademas de poner en
valor el compromiso con el desarrollo
rural.

Para ello, se ha requerido el disefo,
realizacion y grabacion de un podcast,

Ifema Madrid y Fepex han lanzado

de un maximo de 10 minutos, cuyo con-
tenido incluya relatos de #agroinspi-
racion, recogiendo historias y testimo-
nios reales con un enfoque inspirador
de superacién y trabajo, compromiso
con la sostenibilidad, amor por el oficio
y la calidad en el campo, ejemplos de
productos singulares y producciones
exclusivas o diferenciadoras, pequefios
productores y la buena gestion, etc..

Un jurado formado por expertos
en comunicaciéon agroalimentaria se-
leccionara cinco finalistas que concu-
rriran al premio final. A partir de ese
momento, el ganador sera elegido por
votacion a través de una encuesta dis-
ponible en ifema.es/fruit-attraction
hasta el 3 de octubre.

Durante la celebracion de Fruit At-
traction 2021 se celebrara el acto de

entrega de los premios, que cuentan
con una asignacion de 200 euros a los
cuatro finalistas, y de 1.000 euros al ga-
nador.

Por otra parte, entre las diferentes
actividades que tendran lugar en la fe-
ria, destaca la entrega de los Premios
Estrellas en Internet. Una vez mas, con
el patrocinio de Proexport y Euro Pool
System y la colaboracion de Fepex y
Fruit Attraction, la revista Fruit Today
organiza este acto para poner en valor
el trabajo online de las empresas del
sector hortofruticola.

Aunque muchas firmas dieron el
paso al online hace tiempo, otras lo han
hecho a raiz de la pandemia. En estos
meses, las empresas mas rezagadas
han dado el salto definitivo a las redes
sociales y a todo el entorno digital.
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RAUL
CALLEJA

Director de Fruit Attraction.

Tras un ano en el que la pandemia obligd a que la feria hortofruticola referente para el sector se trasladase a la
plataforma online Fruit Attraction Live Connect, que también sequird viva, se recuperard la feria presencial, el

contacto fisico entre las empresas para alcanzar el principal objetivo de esta feria madrilena, que es establecer lazos
comerciales y estratégicos que redunden en el crecimiento del sector. Los niimeros hablan por si solos de las ganas
de las empresas de volver a tener este encuentro presencial, ya que, en agosto, eran ya mas de 1.200 empresas de
40 paises las que habian confirmado su presencia en Fruit Attraction, una feria que para su director, Raul Calleja,
sera una de las mas importantes porque sera la del reencuentro y en la que toca estar para sumar y aportar a la
recuperacion de la normalidad que toca, después de mas de ano y medio de pandemia.
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“Fruit Attraction es muy importante
para la industria espanola, que la ha
construido durante anos. Esta edicion
toca estar y seguir sumando”

;Qué perspectivas tiene esta edicion de Fruit Attraction, que,
aunque mejor que en 2020, atin se celebra en una situacion de
pandemia?

Fruit Attraction 2021 se presenta muy optimista gracias a la
confluencia de diversos factores favorables que hace prever un
escenario muy positivo para su celebraciéon presencial, punto
de reencuentro sectorial y reconocida unanimemente por el
sector hortofruticola como su gran plataforma de comerciali-
zacion para la planificacion anual de campanas.

Es una gran satisfaccion poder celebrar un evento con la ca-
pacidad de congregar a un volumen tan alto de empresas par-
ticipantes. Todo ello revalida que el sector hortofruticola es
una industria comprometida, valiente, dinamica, innovadora,
moderna y a la vanguardia, con ganas de crecer y de invertir,
generadora de empleo, etc., que apuesta por uno de sus princi-
pales instrumentos de promocion y comercializacion.

Esta edicién tan importante, que coincide con el Afio Interna-
cional de las Frutas y Hortalizas declarado por la FAO, es muy
especial por la visibilidad de un sector que se ha demostrado
estratégico para la economia, empleo y suministro alimenta-
rio para la poblacion. Por tanto, toca sumar; toca estar para
seguir empujando. Estamos muy agradecidos por la confian-
za de las empresas en 2021, sentimos sus ganas de sumar vy
aportar al gran instrumento internacional de nuestro sector
hortofruticola.

¢;Por qué este afio hay que estar en Fruit Attraction?

Fruit Attraction 2021 es el punto de reencuentro sectorial. Es,
segun reconoce undanimemente el sector hortofruticola, su
gran plataforma de comercializaciéon para la planificacion
anual de campanas precisamente en el mes de octubre, un
momento comercial clave para la oferta y demanda profesio-
nal de frescos. Anadiria, ademads, que este anio toca sumar.

. Qué previsiones de participacién maneja la organizacion?

A finales de agosto contabamos ya con la confirmacion de
participacion de 1.200 expositores de 40 paises diferentes. Son
cifras como las de 2018, y que iran en aumento hasta el final
al sequir abierto el plazo de participacion. De hecho cada dia
estamos recibiendo del orden de 10-15 nuevas empresas dado
el modelo sencillo y econdmico de participacion.

Son unos buenos datos, sobre todo por la confianza generali-
zada del sector en el evento. En cualquier caso, no creo que de-
bamos comparar esta ediciéon con ninguna otra. Sequramente
en convocatorias presenciales de otros anos habria mas expo-
sitores, pero desde luego esta edicion serd de las mds impor-
tantes que hayamos vivido porque serd la cita del reencuen-
tro. Celebramos una feria bajo un nuevo paradigma. Vamos
a encontrar una edicion mds util si cabe para las empresas
después de todo este tiempo sin contacto fisico, con la posi-
bilidad de presentar productos y servicios de forma masiva y
posicionar las empresas y marcas.

¢(Cuales son las principales novedades que se podran ver en
esta edicion de la feria?

Las verdaderas novedades son las que presentaran los exposi-
tores, las innovaciones que encontraremos en Innovation Hub
y los conocimientos que se intercambien en las diferentes jor-
nadas que van a tener lugar.

A nivel organizativos de la feria, este ano incorporamos varias
novedades entre las que destacan el area Fresh Fruit Logistic,
que agrupara toda la oferta de proveedores que ofrecen la tra-
zabilidad para la cadena del frio, desde el campo hasta la mesa
(transporte, soluciones de climatizacion, etc.). Asimismo, cre-
cerad lo relativo a la digitalizacion e incorporacion de tecnolo-
gla a nuestras explotaciones (Biotech Attraction - Smart Agro
- Smart Water&Energy). Por supuesto, Fresh Convenience (IV
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y V. Gama) seguira teniendo un gran protagonismo este ano;
sequira siendo tendencia. Tendran igualmente su espacio las
start ups ya que el sector hortofruticola se estd convirtiendo
en un mercado clave para los fondos de inversion.

Como parte de los objetivos de Fruit Attraction 2021 destacan
la reconexion con las fortalezas de la presencialidad apoya-
da por la tecnologia, el reimpulso nacional e internacional, la
presencia en los mercado-oportunidad, la profesionalizacion,
la maxima visibilidad mundial de origen de las frutas y horta-
lizas, de la calidad, la diversidad, la

de feria, tienen ganas de sumar, de generar empleo, de apro-
vechar las oportunidades de negocio.

Fruit Attraction es muy importante para la industria espa-
nola, que hemos construido juntos durante estos anos. Toca
estar, sumar y seguir remando. Lo facil es abandonar el barco,
pero no va con nosotros. Somos emprendedores. Tenemos que
demostrar que estamos juntos en esto.

Aprovecho para transmitir un mensaje de agradecimiento y
orgullo por nuestra industria agroalimentaria, y en este caso
la hortofruticola, en toda su cadena

trazabilidad y la competitividad.

Creo interesante también destacar
la vertiente de la feria como espacio
de debate e intercambio de conoci-
miento con interesantes jornadas
sobre las ultimas novedades del sec-
tor. Durante los tres dias de celebra-
cion, Fruit Attraction acogerda un

“El sector hortofruticola se ha mostrado
optimista con el regreso de Fruit
Attraction a su version presencial; su
confianza y apoyo a la organizacion
pone de manifiesto su compromiso con
el desarrollo del sector”

de valor. Desde el campo, al retail,
pasando por logistica, distribucion,
almacenaje, comercializacion, etc..
Han demostrado a todo el mundo la
necesidad de cuidar y proteger a la
industria alimentaria. Con todas las
dificultades, el campo esta trabajan-
do y mecesitamos que siga hacién-

amplio programa de jornadas técni-
cas con sesiones como Biofruit Congress; Fresh Food Logis-
tics Summit; Biotech Attraction y Smart Water&Energy, entre
muchas otras que estamos rematando.

¢Como calificaria la respuesta del sector hortofruticola a la
valiente decision de celebrar una Fruit Attraction presencial?
Desde luego el sector se ha mostrado optimista con la nueva
convocatoria. Su confianza y apoyo muestran su compromiso
con nuestro sector. Como decia, los expositores tienen ganas
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dolo, exportando. Orgullo del sector
hortofruticola espanol y andaluz, hemos de presumir de ello.

;Qué cree que sera lo que mas se eche de menos en esta
edicion de Fruit Attraction 20217

Creo que lo importante es pensar en los que estdn, en las nove-
dades que conoceremos, en los conocimientos que intercam-
biaremos. Pensar en presente y futuro. Sinceramente creo que
el cambio lo veremos por el uso de mascarillas. Por lo demads,
serd una feria como las de antes.
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La produccion de berries aumenta un 6% con
un incremento del 9,65% en las exportaciones

Elvalor de las ventas al exterior también experimenta un crecimiento de casi el 20% en la campana 20-21.

La produccién de fresa crecid en la pasada campaiia un 7,7%, con una buena finalizacion del ejercicio.

a Asociacion de Productores
Ly Exportadores de la Fresa de
Huelva, Freshuelva, ha informado
de que sus empresas asociadas culmi-
naron la campana 2020-2021 con una
produccion total de berries de 355.291
toneladas, lo que supone un aumento
del 6% respecto a la campaiia anterior.
En concreto, en el caso de la fresa,
la pasada campaiia se saldé con una
produccion de 281.380 toneladas, lo
que supone un aumento del 7,7% res-
pecto a la campaia pasada.

La facturacion, por su parte, tam-
bién experiment6d un crecimiento si-
milar, de hasta un 7,5% respecto a lo
facturado en la campana anterior, con
unos precios por encima del ejercicio
anterior.

Las adversidades climaticas volvie-
ron a marcar una campana de la fresa
que atraves6 momentos muy dificiles
a consecuencia de la borrasca filome-
na, que contrajo considerablemente
la producciéon en meses importantes

de la campana. No obstante, el cli-
ma favoreci6 también un alargue del
ejercicio en la provincia de Huelva,
con la consiguiente recuperacion de
produccion y facturacion, al coinci-
dir los tltimos meses con una ines-
tabilidad notable del tiempo en Eu-
ropa, que retrasé las campanas que
suelen coincidir en los mercados
con la de Huelva, sobre todo, en los
meses de mayo y junio.

En resumen, la campana 2021
tuvo una primera parte con proble-
mas meteorologicos con incidencias
en el volumen exportado y una se-
gunda donde el comportamiento de
produccion y demanda se recupera-
ron y fueron mas positivos.

Por su parte, la produccién de
frambuesas fue de 46.500 tonela-
das, registrandose un descenso del
4,3% respecto a la campana anterior.
Igualmente, la facturacion sufrié un
descenso del 8% respecto al ejerci-
cio anterior.

En este caso hay que tener en cuenta
que la superficie plantada de frambuesa
descendi6 en un 10% este afio, pasando
de 2.300 a 2.070 hectareas, lo que expli-
ca la bajada en el rendimiento a final de
campana.

La producciéon de arandano, por su
parte, se situ6 en un total de 49.170 to-
neladas, lo que supuso un incremento
del 8% respecto al ejercicio anterior. Un
incremento atn mayor, del 10%, experi-
mento la facturacion de este berry cuya
superficie también se increment6 este
afno hasta en un 7,2%.

Aumento de las exportaciones
Los datos positivos de produccién tam-
bién se han visto reflejados en un incre-
mento en las exportaciones de frutos
rojos en la pasada campana en un 9,65%
respecto a la campaiia anterior.

En el caso de la fresa el aumento fue
de un 8,35%, mientras que las exporta-
ciones de arandanos crecieron hasta en
un 22,8% y las de la mora lo hicieron en



un 30,54%. Por contra, las ventas de
frambuesas descendieron en un 2,92%
en la campana anterior, descenso mo-
tivado, principalmente, por el descen-
so de hectareas plantadas de este be-
rry en la provincia de Huelva.

La facturacion de esta campafa
también experimentd un incremento
importante respecto a la de la campa-
fia anterior de hasta el 19,56%, ya que
el valor de los berries creci6 en cada
uno de los cuatro cultivos.

En concreto, la facturacion de la
fresa crecio casi un 22%, mientras que
la del arandano lo hizo en un 30,2% y la
de la mora en un 26%. Aunque en me-
nor medida, también aumento el valor
de las exportaciones de la frambuesa
en un 2,25%, a pesar de que las tonela-
das bajaron en casi un 3%.

En cuanto al destino de los berries
onubenses, Alemania y Reino Unido
siguen siendo los principales destinos
de los berries onubenses, si bien el
Brexit ha incidido en un descenso den
las exportaciones que ha coincidido
con un incremento de las ventas en los
mercados franceses.

En concreto, el 36% de las fresas
sigue exportandose a Alemania, mien-
tras que Francia se ha consolidado
como el segundo destino de este be-
rry, incrementando hasta un 14,2%
de la fresa exportada, mientras que el
Reino Unido baja desl 13,5% al 13%.

En el caso de la frambuesa, las ex-
portaciones francesas también se re-
cuperan, de forma que suben al tercer
puesto en detrimento de los Paises
Bajos con un 10,7% de las ventas, por
un 10,6% de los holandeses. Alemania
y Reino Unido copan los dos primeros
puestos, aunque las exportaciones han
descendido del 35,3% al 30,8% en el
primer caso y del 28,7% al 24,3% en el
segundo.

En el caso del arandano, crecen de
forma importante las exportaciones a
Alemania que pasa de recibir un 39,4%
a un 44,3%, sin embargo, las del Reino
Unido, pasan del 20,5% al 15%, si bien
mantienen el segundo puesto, aunque
muy cerca del 12.36% que reciben los
Paises Bajos. Francia, igualmente, au-
menta la compra de arandanos del
2,5% al 4,1%.

La mora, por su parte, sigue tenien-
do en Alemania su principal destino,
que aumenta del 33,7% al 34,1%, mien-
tras que Francia pasa a ocupar el se-
gundo lugar con un aumento del 7,4%
al 12,9%, en detrimendo del Reino Uni-
do, que baja del 20% al 14,7%.

A Fondo 21

El descenso de hectéreas plantadas de frambuesa se ha reflejado en el resultado de la campana.

La produccion del arandano también se incrementé en un 8%.
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Luz verde al protocolo para traer temporeros de
Honduras y Ecuador a la campaia agricola de Huelva

La prevision es que la proxima campana agricola genere mas de 100.000 contrataciones de jornaleros.

a Comision Provincial de Segui-

miento del Convenio para la Or-
denacioén, Coordinacion e Integracion
Sociolaboral de los Flujos Migratorios
en la Campana Agricola de Tempora-
da se ha reunido por videoconferen-
cia para evaluar la campana 2020-21
y disefar y establecer las estrategias
coordinadas para la proxima en curso,
asi como el analisis y actualizaciéon del
proyecto piloto Honduras-Ecuador,
siempre con el objetivo fundamental
de la seguridad sanitaria.

Los temas tratados con prioridad
fueron fundamentalmente el andli-
sis de la empresas participantes y sus
protocolos en el marco del programa
Gecco; la situacion en fronteras y ac-
cesos con las garantias de salud; y los
ajustes en la estructura de fases y lle-
gadas.

Se detalld y actualizo la dinamica del
proyecto piloto Honduras-Ecuador, un
acuerdo adoptado por el Consejo de
Ministros que establecieron las autori-
dades competentes, el procedimiento
de seleccién en origen, las condiciones
laborales, los derechos sociales de los
trabajadores y la forma de retorno, lo
cual implica que el procedimiento esta
disenado al completo por la Direcciéon
General de Migraciones.

No obstante, en esta campana que
comienza se priorizara la contratacion
de trabajadoras marroquies, siempre
que se cumpla con la especial situa-
cion derivada de la crisis sanitaria.

El director general de Migraciones,
Santiago Yerga, destaco la importancia
de este marco de cooperacion entre
paises, que es fundamental para lograr
la convergencia y la definicion coman
de los objetivos para el desarrollo de la
campana agricola. Ademas, resaltd que
este modelo de Gestion Colectiva de
las Contrataciones en Origen es una
forma que ha demostrado su eficiencia
para poder contar con la fuerza de tra-
bajo necesaria.

“Es esencial alcanzar entre todos
un equilibrio que permita el desarrollo
de un sector que es clave para la ge-
neracion de puestos de trabajo y que
es uno de los principales pilares de la
economia de la provincia de Huelva”,
subrayé Manuela Parralo, subdelegada

Trabajadoras realizan labores durante la camparia de frutos rojos de Huelva.

del Gobierno en Huelva, que presidi6
la reunion.

Esta campafia generarda mas de
100.000 contrataciones a jornaler@s
para trabajar en la campania agricola,
atendiendo también a las necesidades
reales, conforme a las hectareas de
cultivo, y contribuyendo este sector
a la revitalizacion econémica danada
por la situacion sanitaria.

El contingente contribuira a que el
sector pueda proveerse de la mano de
obra suficiente que asegure la reco-
gida de un producto tremendamente
perecedero, especialmente en los pe-
riodos punta de producciéon —~de marzo
a junio- que coinciden con momentos
de oferta intensiva de empleo en otras
provincias vecinas y en otros sectores,
como es el turismo y la hosteleria, al
arrancar la temporada turistica.

A tales efectos, se va a presentar en
breve la oferta publica en el SAE, al ob-
jeto de poder cubrir todas las deman-
das de puestos de trabajo del sector
agricola, utilizando la aplicacion GEA,
y con una difusién de dicha oferta en
todas las comunidades auténomas
mediante el Servicio de Comunicacion
Institucional del SEPE.

Se han intensificado las actuaciones
destinadas a priorizar la contratacion
de mano de obra nacional a través de
las bolsas de empleo de los municipios
freseros y la publicacion de ofertas
especificas de puestos de trabajo por
parte de las empresas y asociaciones
empresariales.

La subdirectora General de Gestion
y Coordinacién de Flujos Migratorios,
Teresa Udaondo, expres6 que la con-
tratacion en origen puede ser conside-
rada como una experiencia de codesa-
rrollo porque beneficia a los paises de
destinoy a los de origen y a los propios
inmigrantes y sus familias que se be-
nefician de importantes remesas. Es
una férmula de migracion circular que
permite/obliga a los trabajadores vol-
ver a sus lugares de origen y se hace en
un marco de convenios bilaterales, que
refuerza la cooperacion.

La reunioén, copresidida por el di-
rector general de Migraciones, San-
tiago Yerga, y la subdelegada del Go-
bierno, Manuela Parralo, cont6 con la
asistencia de la subdirectora General
de Gestion y Coordinacion de Flujos
Migratorios, Teresa Udaondo; el jefe
del Area Gecco, Antonio Gonzalez de
Ordufa; y el jefe de la dependencia de
Trabajo, Antonio Alvarado.

También participaron como invi-
tados el consejero laboral del Minis-
terio de Inclusion, Seguridad Social y
Migraciones en Rabat, Fermin Yébe-
nes, asi como representantes de Asaja,
Freshuelva, UPA, COAG, Federacion de
Cooperativas de Andalucia, represen-
tantes de Citricultores (ACPH), Fre-
son de Palos y los sindicatos UGT y
CCOOQ, que coordinaron una serie de
baremos para impulsar la prevenciéon
sanitaria para la contrataciéon en ori-
gen y dar una respuesta garantista a la
necesidad de mano de obra agricola.
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Freshuelva prepara con autoridades hondurenas
la llegada de trabajadores contratados en origen

Recibe la visita del delegado presidencial de Inversiones del Gobierno de Honduras, Arnaldo Castillo.

reshuelva ha recibido la visita del

delegado presidencial de Inversio-
nes del Gobierno de Honduras, Arnal-
do Castillo, que ha ofrecido la colabo-
racion de su gobierno para concretar
la llegada de trabajadores contratados
en origen en el pais hondurefio para
participar en la campana de los frutos
rojos de la provincia de Huelva.

Este encuentro se produce después
de que el Consejo de Ministros diera
luz verde en mayo a la firma del acuer-
do entre Espafna y Honduras relativo
a la regulacion y ordenacion de los
flujos migratorios laborales entre am-
bos estados, tal y como la asociacion
onubense habia solicitado al final de la
campaifia anterior en la Comision Cen-
tral de Flujos Migratorios.

Este acuerdo hara posible el desa-
rrollo de una experiencia piloto por la
que vendran a trabajar a la campafia
agricola de la provincia de Huelva alre-

Arnaldo Castillo durante su encuentro con miembros de la junta directiva de Freshuelva.

dedor de medio millar de trabajadores
contratados en origen en Honduras.
El presidente de Freshuelva, Alber-
to Garrocho; el gerente, Rafael Domin-
guez; y los dos visepresidentes, Emilio

J. Gonzalez y José Antonio Martin,
trasladaron a las autoridades hondu-
refas toda su disposicién a que esta
experiencia piloto sea positiva y se
prolongue y amplie en el tiempo.
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62 Congreso Internacinal de Frutos Rojos

El 62 Congreso Internacional de Frutos Rojos
marca el camino hacia la ansiada normalidad

A debate la promocion de las cualidades saludables de los berries, la sostenibilidad y los nuevos mercados.
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Las autoridades oficiaron la inauguracion del 62 Congreso Internacional de Frutos Rojos.

1 6° Congreso Internacional de
EFrutos Rojos se inici6 en la Casa

Colon de Huelva con un alegato
a los valores saludables y nutricionales
de las berries y con las nuevas oportu-
nidades de negocio que se abren para
el sector en paises como Suecia, Dina-
marca, Finlandia, Reino Unido y Emira-
tos Arabes, asi como con la potenciali-
dad del Puerto de Huelva como aliado
en su exportacioén, en una cita que fue
inaugurada por el ministro de Agri-
cultura, ganaderia, Pesca y Desarrollo
Sostenible, Luis Planas; el alcalde de
Huelva, Gabriel Cruz; la presidenta de
la Diputacion, Maria Eugenia Limon; el
secretario general de Agricultura, ga-
naderia y Alimentacion de la Junta de
Andalucia, Vicente Pérez; el presidente
de Freshuelva, Alberto Garrocho; y el
presidente de Caja Rural del Sur, José
Luis Garcia-Palacios.

Durante su intervencion, Alberto
Garrocho, dio la bienvenida y agrade-
ci6 su presencia a todos los congresis-
tas y ponentes “en una edicion tan es-
pecial después de la pandemia, ya que
esta cita simboliza que estamos cami-
nando para recuperar la normalidad y
supone un importante apoyo y reco-

nocimiento al trabajo realizado por el
sector de los frutos rojos en estas dos
dificiles campafias”.

El presidente de Freshuelva destaco
que este Congreso va a poner de relie-
ve que “los frutos rojos del mundo tie-
nen la marca Huelva, que se convierte
con esta cita en el epicentro mundial
de las berries para poner de manifies-
to que, ademas de producir frutas de
calidad, producimos salud y bienestar”

El ministro de Agricultura, por su
parte, hizo hincapié en “la espectacu-
lar evolucion de un sector que tiene en
la innovacion una de sus principales
sefias de identidad” y felicit6 a Fres-
huelva por representar lo mejor de la
agricultura: “el empleo, la riqueza, la
salud y el bienestar”.

Luis Planas resalt6 también el “pa-
pel pionero y de vanguardia” del sec-
tor de los frutos rojos, “que ha sabido
adaptarse a los tiempos y diversificar
su oferta productiva con productos
como el arandano y la frambuesa’, al
tiempo que destaco “el importante pa-
pel histérico que ha jugado Freshuel-
va en la consecucion de logros como
el reglamento de la Uni6n Europea de
libre circulacion de mercancias o en la
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puesta en marcha de programas labo-
rales como el de las temporeras ma-
rroquies”.

Por su parte, el secretario general
de Agricultura de la Junta de Anda-
lucia, Vicente Pérez, mostro “el total
respaldo del Gobierno andaluz a un
sector tan importante como el de los
frutos rojos”, con el que la Junta “siem-
pre ira de la mano para ir a la conquista
de los consumidores por medio de la
excelencia’.

En este sentido, Vicente Pérez,
destaco6 los programas de apoyo de la
Junta al sector a través de la puesta en
marcha de un Plan de Competitividad,
de las ayudas a las Organizaciones de
Productores de Frutas y Hortalizas
(OPFH), y de instrumentos como el
Ifapa y Extenda, “que estan siempre a
disposicion de los agricultores”

La presidenta de la Diputacion de
Huelva, Maria Eugenia Limén, asegur6
que este Congreso “nos permite mos-
trar como la agricultura de la provincia
se sitda a la vanguardia en innovacion,
producciéon y promocién; al mismo
tiempo que hace posible la transferen-
cia de conocimiento y el intercambio
de experiencias”



Para Limon, la producciéon agraria
estd “estrechamente vinculada” con
el reto demografico, una de las cues-
tiones en las que la Diputacioén “esta
empleando importantes esfuerzos”
Segtn la presidenta, “el producto de
nuestra tierra, el trabajo de las empre-
sas y cooperativas, el empleo que estas
generan, la riqueza econémica y social,
son ejes vertebradores que afianzan
nuestra gente al territorio y aportan
un horizonte esperanzador al futuro
de nuestros pueblos”.

El alcalde de Huelva, Gabriel Cruz,
mostré su felicidad por “poder ser
sede un afo mas de un congreso que
ademas de buscar el impulso a este
sector, nos da la oportunidad de dar
a conocer esta ciudad hospitalaria y
amable y de afianzar nuestro posicio-
namiento como destino turistico de
congresos”.

“Especialmente relevante es este 6°
Congreso Internacional de Frutos Ro-
jos”, dijo Cruz, que da la oportunidad
de poner en valor “el esfuerzo perma-
nente del sector por mantener el pulso
en una situacion compleja y dificil en
la que todos nos hemos tenido que re-
inventar de algin modo y desde luego
las berries de Huelva han estado a la
altura manteniendo un marchamo de
calidad con proyeccion internacional”

El presidente de Caja Rural del Sur,
José Luis Garcia-Palacios, destaco, por
su parte, que el sector de los frutos ro-
jos de Huelva “es el mas avanzado de
toda la Unién Europea por su alto ni-

62 Congreso Internacinal de Frutos Rojos

Numerosas personalidades se dieron cita en el Congreso.

vel de compromiso y de rigor”, por lo
recalco el “caracter reivindicativo” de
un congreso que llega “tras un afno en
blanco para mostrar nuestro orgullo
por un sector que se caracteriza por su
excelencia y por su solidaridad, como
se ha demostrado durante la pande-
mia”

De la misma forma, Garcia-Palacios
asegur6 que el sector agrario necesita
“del respaldo de todos” para seguir ge-
nerando “riqueza y empleo”, por lo que
asegur6 que “ha de acabarse de una
vez que a la agricultura se le siga con-
siderando como un sector de segunda
division”

Tras la inauguracion, la junta direc-
tiva de Freshuelva, con su presidente

y gerente a la cabeza, mantuvo un en-
cuentro con el ministro de Agricultura,
al que traslado su preocupacion por la
inminente decision anunciada por la
Comision Europea de modificar la nor-
mativa sobre desinfeccion de los sue-
los “sin una argumentacion cientifica
y perjudicando gravemente la produc-
cion espafiola, principal exportador
de frutos rojos en Europa”. Freshuelva
advirti6 de que, si esta situaciéon no
se desbloquea, sectores productores
estratégicos espafoles como el de la
fresa y los berries de Huelva, los vive-
ros de Catilla y Leén y producciones
de cultivos horticolas del Levante es-
panol, entre otros, “verian seriamente
comprometido su futuro”
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Carlos Rios asegura que los frutos rojos “salvan
vidas” por su alto nivel de “salud y bienestar”

Apuesta por comunicar constantemente que las frutas son saludables utilizando todas las armas del marketing.

6° CDNGREE’.

Carlos Rios durante la conferencia inaugural que pronuncié en el 62 Congreso Internacional de Frutos Rojos.

El popular dietista-nutricionista
onubense Carlos Rios, uno de los
maximos abanderados del ‘realfoo-
ding’ en Espaiia, fue el encargado de
pronunciar la conferencia inaugural
que abri6 oficialmente el 6° Congre-
so Internacional de Frutos Rojos, en la
que asegurd que “los berries salvan la
vida de las personas’, ya que tienen un
“altisimo nivel de salud y bienestar”.

En este sentido, Rios afirmé que los
frutos rojos “componen por si mismos
una dieta de alta calidad, ya que tienen
la capacidad de unlr salud y sabor”, por
lo que augurdé “un claro aumento de
su consumo en los proximos aios”, ya
que la alimentacién saludable “es cla-
ramente una tendencia y no una moda
pasajera, y ha venido para quedarse”

El nutricionista asegur6, en este
sentido, que “el verdadero compe-
tidor de los frutos rojos no son otras
frutas, ya que ambos son ‘alimentos de
verdad, sino los alimentos ultrapoce-
sados, que son ‘alimentos de mentira”.
Rios insto al sector, de esta forma, “a
vender sin complejos por medio de to-
dos los mecanismos que el marketing
pone a nuestro alcance los altisimos
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El nutricionista onubense hizo un alegato de defensa de las frutas y las hortalizas.

valores nutricionales y saludables de
los frutos rojos”.

Asi, dijo que “no se puede dar por
hecho que el consumidor sabe que las
frutas son saludables, sino que hay que
comunicarlo constantemente, al igual
que los ultraprocesados estan conti-
nuamente vendiendo sus supuestas
virtudes”

Carlos Rios destaco la paradoja que
supone que Espafia sea lider europeo
en exportacion de frutas y verduras
“mientras tiene la mayor tasa de obe-
sidad infantil de Europa’, por lo que
abogd por “seguir trabajando para que
las nuevas generaciones se unan a la
tendencia de comer de manera mas
saludable”.
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El Puerto de Huelva se presenta como aliado
estratégico en el crecimiento del sector de los berries

Su director asegura que los proyectos logisticos agroalimentarios que utilizan transporte maritimo estan en
condiciones de competir con las cadenas logisticas terrestres tradicionales.

1 programa técnico oficial de la pri-

mera jornada del 6° Congreso In-
ternacional de Frutos Rojos comenzd
con una conferencia a cargo del direc-
tor de la Autoridad Portuaria de Huel-
va, Ignacio Alvarez-Ossorio, en la que
destaco el papel de los puertos como
“aliados estratégicos” en el crecimien-
to del sector de los frutos rojos.

Alvarez-Ossorio aseguré que los
proyectos logisticos agroalimentarios
que utilizan el transporte maritimo
“estan en estos momentos en condi-
ciones de competir con las cadenas
logisticas terrestres tradicionales, con
servicios de valor afiadido, economias
de escala y sostenibilidad”

Por ello, abogd por la necesidad de
integrar a todos los actores del sector
productivo y logistico “en proyectos
con vision estratégica amplia y cola-
borativa’, y destaco el potencial del
Puerto de Huelva para el transporte

El director del Puerto, Ignacio Alvarez-Ossorio, durante su intervencion.

agroalimentario con sus proyectos de
la Zona de Actividades Logisticas (ZAL)
o el Muelle Sur. “Nuestro puerto es
idoéneo para ello porque cuenta con los

instrumentos necesarios para diversi-
ficar sus traficos de manera definitiva
y ser un aliado firme del sector agroa-
limentario”, afirmo.
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El incremento del consumo de berries en los
paises escandinavos apunta un buen futuro

El éxito de los frutos rojos en estos paises pasa por ofrecer un producto bio y con envases sostenibles

as conferencias de la primera
L jornada del 6° Congreso Interna-

cional de Frutos Rojos abordaron
también las nuevas oportunidades de
negocio que se abren para el sector en
paises del norte de Europa como Sue-
cia, Dinamarca o Finlandia.

Asi se puso de manifiesto en la mesa
de trabajo ‘Nuevos mercados emer-
gentes para el sector de los frutos ro-
jos, en la que participaron Alexandre
Neves, responsable de Frutos Rojos de
Everfresh, mayorista lider en Suecia y
Dinamarca; y Roger Nyqvist, director
general de la firma finlandesa Agrica.

Neves, que intervino de forma tele-
matica, destacd que para el consumi-
dor sueco “los frutos rojos son como
la carne, ya que se vincula al sabor, a
la fiesta y a un cierto lujo”. Ademas,
asegur6 que el éxito de los berries en
este pais pasa por que se ofrezca “un
producto bio, con envases sostenibles
y con diversidad de variedades”.

insetti utili

r'|rl|rlj'r r_,l r| ]

ORVOON
ERUNA

El responsable de frutos rojos de Everfresh, Roger Nygvist.

Por su parte, Nyqgvist explico que el
consumo de berries en Finlancia “va
creciendo en los Gltimos anos”, por lo
que auguré un buen futuro para un
sector que podra tener una gran im-
plantacion en un pais “que tiene muy

BIOPLANET

insectos utiles para las berries
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poco margen para producir sus pro-
pios frutos rojos por sus condiciones
climaticas” Detallé que la mejor época
para introducir berries en Finlandia es
primavera, “que es cuando el consumi-
dor los busca en los supermercados”.

bioplanetieu
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Reino Unido y Emiratos Arabes Unidos ofrecen
posibilidades de crecimiento para los berries

Apostar por la calidad y por un envasado sostenible e innovador son claves para ganar el cliente de Oriente Medio.

1 6° Congreso Internacional de
E Frutos Rojos concluy6 su prime-

ra jornada de conferencias con la
mesa de trabajo ‘Tendencias y oportu-
nidades en el retail para el sector de
los frutos rojos) en la que participaron
Edward Velasco, de Rodanto (Reino
Unido) y Lander Mardo, director de la
empresa Taste of Spain (Emiratos Ara-
bes Unidos).

Velasco destac6 que “las mejores
oportunidades se crean en las mayo-
res adversidades”, por lo que asegurd
que “estamos en un buen momento
para los frutos rojos en el Reino Unido
a pesar de las dificultades que traen el
Brexit, la pandemia, el mercado chino
y la venta online”.

Lander Mardo, por su parte, detall6
a los asistentes al Congreso los pasos
que hay que seguir para introducir con
éxito los frutos rojos en Emiratos Ara-
bes Unidos, “que es un mercado muy

Edward Velasco.

exigente, pero con muchas potencia-
lidades como cuarta potencia econo-
mica que es en Oriente Medio” De esta
forma, asegur6 que el éxito pasa por

Lander Mardo.

“conservar siempre la cadena de frio,
por apostar por un envasado sosteni-
ble e innovador y por darle prioridad a
la calidad del producto”.

Cubiertas de invernadero disenadas para lograr
el maximo rendimiento de tus frutos rojos
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La sostenibilidad centra el debate de la segunda
jornada del 62 Congreso de Frutos Rojos

Destacan las ventajas sostenibles y técnicas de un cultivo hidropénico mucho mas asentado en Europa.

a sostenibilidad fue la gran pro-
Ltagonista de la segunda jornada

del 6° Congreso Internacional
de Frutos Rojos, que comenzo6 con el
panel ‘Sostenibilidad medioambiental
e innovacién, que contd con la parti-
cipacion de Maria del Carmen Mar-
quez, responsable de buenas practicas
agricolas de la Asociacion Empresarial
para la Proteccion de las Plantas (Ae-
pla); y de Antonio Garcia, del departa-
mento de Exportacion de Hydroponics
Systems.

La responsable de Aepla, entidad
con la que colabora Freshuelva en pro-
yectos de sostenibilidad, detall6 coémo
alcanzar la sostenibilidad por me-
dio de las buenas préacticas agricolas,
asegurando que el mejor camino para
conseguirlo es por medio de “la cien-
cia, la tecnologia y la innovacion”

Marquez hizo hincapié en que la
agricultura se enfrenta a grandes retos
que “haran dificil el camino”, como el
hecho de que en el ano 2050 se nece-
sitara un 60% mas de alimentos para
alimentar a un poblaciéon que llegara
a los 9,3 billones de personas. De esos
alimentos, el 85% vendra de la agricul-
tura, por lo que la produccién debe au-
mentar cada afio un 1,75% para poder
dar de comer al mundo.

A este escollo para alcanzar la sos-
tenibilidad se une el de las plagas, para
cuyo combate seran necesarias “bio-
soluciones que nos permitan compa-
tibilizar la sostenibilidad con el man-
tenimiento de la agricultura”. En este
sentido, detall6 el proyecto RespBerry,
que fomenta el uso correcto de fitosa-
nitarios para contribuir a la sostenibi-
lidad del sistema.

De esta forma, la responsable de
Aepla asegur6 que los fitosanitarios
“contribuyen a la sostenibilidad de la
agricultura y ayudan a los agriculto-
res a proporcionar alimentos seguros
y asequibles”

El panel continu6 con el caso prac-
tico que ofreci6 el responsable de Ex-
portacion de la empresa Hydroponics
Systems, Antonio Garcia, especializada
en ofrecer soluciones a los agricultores
para cultivos hidropoénicos, de mayor
sostenibilidad que los tradicionales.

El responsable de Exportacion de Hydroponics, Antonio Garcia, durante su intervencion.

Garcia asegurd que en esta materia
todavia queda mucho por avanzar en
Espaiia, cuya agricultura estd “a afios
luz” de otros paises en los que este
tipo de cultivos esta “plenamente in-
tegrado”. La hidroponia, en su opinion,
ofrece “numerosas ventajas de soste-
nibilidad y de otros tipos” en el cultivo
de la fresa.

Entre esas ventajas, destaco el he-
cho de que la hidroponia permita cul-

tivar en cualquier lugar con indepen-
dencia del suelo, provoque una menor
contaminacion del suelo y de las aguas
superficiales y posibilite un mayor
control nutricional del cultivo y una
mayor eficiencia en el uso del agua.
Esta produccién “mas tecnificada”
de la fresa ofrece también numerosas
ventajas, que pasan por la profesionali-
zacion del sector, la mejora en las con-
diciones laborales y de eficiencia de



Laresponsable del Departamento de Sostenibilidad de Agrocolor, Ana Maria Robles.

los operarios, una mayor eficiencia en
el uso de los recursos y mayores rendi-
mientos y rentabilidad del cultivo.

La jornada continudé con un panel
de conferencias centrado en la im-
plantacion y certificacion de sistemas
enfocados a la sostenibilidad, en el que
participaron Francisco Guillén, geren-
te de Proyecta Ingenio; y Ana Maria
Robles, responsable del departamento
de Sostenibilidad de la certificadora
Agrocolor.

Guillén ofreci6 a los presentes una
conferencia centrada en los caminos

que debe seguir una empresa agraria
para alcanzar la sostenibilidad, par-
tiendo de la premisa de que “la agri-
cultura es claramente sostenible”

Asi, el responsable de Proyecta In-
genio detallo los cuatro aspectos en
los que debe centrarse una empresa
para llegar a la sostenibilidad: los con-
sumos, los vertidos, los residuos y las
emisiones. “El uso eficiente de estos
cuatro aspectos hara que nos acerque-
mos a la produccion sostenible”.

Por su parte, la responsable de
Agrocolor destac¢ la necesidad de im-
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plantar en las empresas agricolas “es-
trategias claras de sostenibilidad ante
las nuevas exigencias de los mercados
para alcanzar el reto comn del respe-
to al medio ambiente”

Ana Maria Robles puntualizd, en
este sentido, que existen numerosas
certificaciones que permiten a las em-
presas avanzar en este sentido y “evi-
denciar el cumplimiento ambiental,
calcular nuestra huella hidrica como
compromiso ambiental y definir una
estrategia de negocio basada en la sos-
tenibilidad”
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Los ODS se erigen como el principal proyecto
economico y social que hay en marcha en el mundo

Francisco José Martinez defiende que una empresa alineada con los ODS es una empresa que tiene mas futuro.

1 Congreso Internacional de Frutos

Rojos también abord6 los Objetivos
de Desarrollo Sostenible (ODS) aplica-
dos a las empresas de berries a través
de una conferencia a cargo de Francis-
co José Martinez, catedratico de Eco-
nomia Financiera y Contabilidad de la
Universidad de Huelva y uno de los
maximos expertos en la materia.

Martinez afirmé que los ODS son
“el principal proyecto econdémico y
social que hay ahora en marcha en el
mundo”, por lo que su importancia “es
clave para el futuro de la humanidad”,
a pesar de los “evidentes atrasos que
todavia existen con muchos de ellos”

El catedratico asegur6 que el sec-
tor de las berries esta afectado direc-
tamente por los 17 Objetivos de De-
sarrollo Sostenible marcados por las
Naciones Unidas, “con los que tiene
mucho que ganar, ya que una empresa
alineada con los ODS es una empresa
que tiene mas futuro”.

El catedratico de Economia Financiera y Contabilidad de la UHU, Francisco José Martinez.

En este sentido, Martinez dijo que
cumplir con estos objetivos de soste-
nibilidad ayudara al sector de los fru-
tos rojos “a diferenciarse de su compe-
tencia, ya que es un concepto aplicable
y reconocido en todo el mundo como
esfuerzo para mejorar la economia, la
sociedad y el medio ambiente”.

Los ODS son, ademas, muy intere-
santes para los berries, porque es un
sector “que se debe enfrentar a dispu-
tas en sus exportaciones con produc-
tores de otros paises, por lo que tener
una certificacion ODS puede ayudar
a competir con otros productores de
paises avanzados y en desarrollo”

Ok
agrocolores %2
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“Lider en Certificacion
y auditoria agroalimentaria”
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Trops pone de manifiesto las ventajas de la innovacion
y la sostenibilidad para ganar cotas de mercado

Destaca la importancia de pensar en el consumidor e invertir en nuevas tecnologias que adapten la oferta a las
necesidades y prioridades de la demanda.

1 6° Congreso Internacional de

Frutos Rojos también ha querido
conocer la experiencia de otros culti-
vos que estan en una linea ascendente,
como es el caso de los frutas tropicales
que comercializa Trops, una empresa
afincada en Malaga que ha hecho ban-
dera de la innovacion y la sostenibili-
dad para alcanzar las notables cotas
de mercado de las que disfruta en la
actualidad.

Su gerente, Enrique Colilles, asegu-
r6 que “pensar ante todo en el consu-
midor nos ha llevado a implementar
diversos sistemas tecnoldgicos que
nos estan reportando notables resulta-
dos tanto a nivel de produccién, como
de calidad y de sostenibilidad”, por lo
que animo a las empresas agricolas del
sector de los frutos rojos a “subirse a
un tren que esta ya en marcha y que es
muy dificil de detener”. El gerente de Trops, Enrique Colilles, durante su intervencidn.
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40 62Congreso Internacinal de Frutos Rojos

Una fundacion promocionara el consumo de frutas
y hortalizas frente a los alimentos procesados

Defiende la necesidad de aunar los esfuerzos para hacer una campana contundente que ponga en valor las frutas.

a ultima de las ponencias del 6°

Congreso Internacional de Frutos
Rojos corri6 a cargo de Nuria Martinez,
directora de ‘5 al Dia’ y presidenta de la
Fundacion ‘What We Eat, quien hizo
hincapié en la “urgente necesidad” de
poner en marcha potentes campanas
de marketing para vender las “eviden-
tes bondades” de las frutas frente a los
productos ultraprocesados.

Martinez asegur6 que este hecho
permitiria al sector “ganar cuota de
mercado frente a productos sustitu-
tivos y ultraprocesados en el compu-
to del consumo, y tener una presencia
constante en los medios como primera
opcion de alimentacion saludable”.

En su opinion, el sector hortofruti-
cola “no puede permanecer impasible
ante las continuas apropiaciones que,
para su propio beneficio, los ultrapro-
cesados hacen de nuestras bondades”,
por lo que inst6 al sector a unirse a
‘What We Eat’ para “remar todos en la
misma direccion”.
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42 62 Congreso Internacinal de Frutos Rojos

El 62 Congreso Internacional de Frutos Rojos
concluye con el reto comun de la sostenibilidad

El gerente de Freshuelva agradecid el esfuerzo a todos los agentes implicados en hacer posible este evento.

Huelva, 15 y 16 di

El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, durante la clausura del Congreso.

1 Congreso Internacional de
E Frutos Rojos clausurd su sexta

edicién con una clara mirada a
la sostenibilidad y al medio ambien-
te como claves para el futuro devenir
del sector, tal y como se puso de ma-
nifiesto en las distintas conferencias
que conformaron el panel cientifico-
técnico del evento, y como remarco en
la clausura el gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez Guillén.

Dominguez agradecio “el esfuerzo
de todos los agentes implicados por
haber hecho posible este sexto con-
greso, en el que se ha vuelto a demos-
trar que debemos caminar todos jun-
tos por el futuro del sector, que pasa,
desde luego, por la sostenibilidad y el
medio ambiente”.

El gerente de Freshuelva destaco
que el Congreso “ha comenzado y ha
terminado hablando de salud”, un tema
de radical importancia para el sector y
para Freshuelva, entidad que “ya esta
pensando en la celebracion del sépti-
mo Congreso Internacional de Frutos
Rojos, en el que, como siempre, abor-
daremos los temas que mas preocupan
al sector”

Rafael Dominguez durante su intervencion.
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Se han adoptado todas las medidas para garantizar la seguridad. Gran expectacion en las conferencias técnicas.
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Gran expectacion también en Ias conferencias tecnlcas
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46 Esnoticia

Freshuelva participa en la Jornada de Logistica
Agroalimentaria organizada por el Puerto

Expone los nuevos mercados a los que aspiran a llegar los frutos rojos desde la provincia.
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El gerente de Freshuelva, Rafael Dominguez, durante su intervencion en la Jornada de Logistica Agroalimentaria.

| gerente de Freshuelva, Rafael
E Dominguez, ha participado en

la Jornada de Logistica Agroali-
mentaria organizada por la Autoridad
Portuaria de Huelva el 14 de septiem-
bre como antesala del 6° Congreso In-
ternacional de Frutos Rojos.

Durante su intervencion en la mesa
‘La vision de la demanda. Retos y ex-
pectativas del sector hacia los puertos)
el gerente de Freshuelva destaco los
nuevos mercados a los que comienzan
a dirigirse los frutos rojos onubenses,
como la fresa a Canada o el aranda-
no a Brasil, asi como las potenciales
nuevas vias de comercializacion en las
que trabaja el sector, con el horizonte
puesto en el mercado chino.

Durante la apertura de la jornada la
presidenta del Puerto de Huelva, Pilar
Miranda, destaco la apuesta por la di-
versificacion de la actividad del puerto
onubense, centrada en la plataforma
multimodal del Muelle Sur, donde con-
fluyen distintos tipos de transporte y

conexiones maritimas por buques
ropax y portacontenedores con des-
tino a las Islas Canarias, asi como
conexiones maritimas por buques
portacontenedores con el norte de
Europa.

La presidenta del Puerto de Huel-
va hizo hincapié en la necesidad de
generar sinergias y cooperar con el
tejido productivo agroalimentario de
Huelva y Extremadura, como zona
del ambito de influencia del Puerto
de Huelva, asi como con el sector del
transporte terrestre, “para que to-
dos juntos podamos ejercer de mo-
tor tractor de nuevas oportunida-
des, que favorezcan su crecimiento y
contribuyan a aumentar las exporta-
ciones por el Puerto de Huelva, ade-
mas de atraer nuevas inversiones,
que generen un valor afiadido para
estos sectores y para la economia”

Por su parte, el presidente de In-
terfresa, José Luis Garcia-Palacios,
asegurd que “somos suficientemen-

te maduros para construir desde la ex-
periencia un mejor futuro. Y para ello
debemos apoyarnos en nuestras poten-
cialidades y reconocer que tenemos una
posicion geopolitica y geografica impor-
tantisima, una Autoridad Portuaria que
no ha hecho mas que aportar a la socie-
dad y al sector empresarial mayores po-
sibilidades de tener éxito. Tenemos un
tejido social y empresarial encomiable y
tremendamente diverso, especialmen-
te el de los frutos rojos. No hay sector
en Europa mas avanzado y responsable
con su actividad, en todos los aspectos.
Somos absolutamente pioneros en el
territorio europeo y eso es para que es-
temos tremendamente orgullosos. Pero
también contamos con un tejido empre-
sarial potente, como el del transporte, y
eso es por algo: aqui no se implantan y se
crean empresas tan potentes por casua-
lidad. ;Y qué nos falta? Pues conciencia,
quizas, como la que ha demostrado el
Puerto de Huelva, de que unir lo ptblico
y lo privado solo puede traer beneficios”
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Rafael Dominguez ahondd en los nuevos mercados potenciales hacia los que camina el sector.

La delegada de Gobierno de la Jun-
ta de Andalucia en Huelva afirm6 que
“potenciar el sector agrario y aumen-
tar su competitividad son dos priori-
dades en nuestra gestiéon. Y para ello,
necesitamos el apoyo de nuestros
agricultores, planificando y trabajan-
do con ellos codo con codo. Una co-
laboracion que se ha fortalecido ante
las adversidades. El sector no puede
parar porque hay mucha competencia
y tiene recursos para crecer en base a
la innovacion, investigacion y talento y
para ofrecer excelencia. S6lo con ella
se puede afladir valor a la produccion,
generar empleo y conquistar merca-
dos selectos. El sector exporta salud
al resto del mundo y es medioambien-
talmente sostenible, por eso nuestra
labor también tiene que ser de apoyo a
su imagen y su comercializacion.

Precisamente este es uno de los
motivos por los que la Junta de Anda-
lucia esta hoy aqui. Porque para Huel-
va, la agricultura y todo lo que la rodea
es, junto con la industria y el turismo,
su principal motor econémico”.

Como consecuencia de la estrategia
de diversificacion del Puerto de Huel-
va, al término de 2020 se situé como
el segundo puerto espafiol que mas
creci6 en mercancia general, con un
volumen superior a 1,3 millones de to-
neladas, lo que supuso un aumento del
13,83% con respecto al ano anterior.
Igualmente, el Puerto de Huelva fue el
tercero que mas creci6 en trafico ro-
dado, con mas de 456.000 toneladas
y un incremento del 14,28%. Por otra
parte, durante el pasado ano se supe-
raron los 83.000 TEUs por primera vez
en la historia del Puerto.

Tras la sesion inaugural, la prime-
ra ponencia de la Jornada de Logis-
tica Agroalimentaria trat6 sobre ‘Los
puertos como aliados estratégicos
en el crecimiento del sector agroali-
mentario, a cargo del director de la
Autoridad Portuaria de Huelva, Igna-
cio Alvarez-Ossorio. A continuacion,
las ‘Tendencias logisticas en el sector
agroalimentario. Una mirada al sector
portuario, fue expuesta por el director
gerente de Interfresa, Pedro Marin.

La jornada conté con una primera
mesaredonda sobre ‘La vision de la de-
manda. Retos y expectativas del sector
hacia los puertos, moderada por el jefe
del Departamento de Desarrollo de
Negocio y Comercial de la Autoridad
Portuaria, Jaime Beltran. Este panel
cont6 con el gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez; el presidente de la
Asociacion de Citricultores de Huelva,
Lorenzo Reyes; y el gerente de Afruex
(Asociacion de Fruticultores de Extre-
madura), Miguel Angel Gomez.

La segunda mesa redonda verso6 so-
bre ‘La vision de la oferta. Orientacion
al sector agroalimentario, moderada
por el director del Puerto y que cont6
con representantes de navieras como
Juan Jests Dionis, jefe de carga de Fred
Olsen; Maximiliano Bermejo, director
de carga de Balearia; Pablo Segui, di-
rector de Explotacion de Alisios Ship-
ping; Miguel Angel Morillo, director
comercial de Containerships; Esteban
Sanchez, vicepresidente de Atfrie y de
Astic; y José Gomez, gerente de Frigo-
rificos Portuarios del Sur.
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Diputacion y UGT organizan la jornada formativa
‘Retos de las trabajadoras en el sector agrario’

Este encuentro se enmarca en un programa de colaboracion para la mejora de la situacion sociolaboral del sector
ante la especial incidencia de la Covid-19.

Foto de familia de los participantes en las jornadas organizadas por Diputacion y UGT.

La Diputacion de Huelva y la Fede-
racion de Industria, Construccion
y Agro de la Unién General de Tra-
bajadores (UGT-FICA) ha celebrado la
jornada ‘Retos de las trabajadoras en
el sector agrario onubense. Un en-
cuentro que tuvo lugar en el Centro
Agroexperimental de Empresas con el
objetivo de intercambiar experiencias
para la mejora de las condiciones labo-
rales de las trabajadoras del campo.
Inaugurada por el vicepresidente
de la Diputacion, Juan Antonio Garcia,
y los secretarios generales de UGT y
UGT-FICA Huelva, Sebastian Donaire y
Luciano Gémez, respectivamente, esta
jornada de formacion y sensibilizacion
se enmarca en un convenio de colabo-
racion entre la Diputacién y el sindica-
to dirigido a implementar actuaciones
en materia de prevencion de riesgos
laborales en las circunstancias de pan-
demia. Ademas de profundizar en la
competitividad, adaptabilidad, inte-
gracion e igualdad de oportunidades,
este programa se alinea con la Agen-
da 2030 y los Objetivos de Desarrollo
Sostenible en la provincia de Huelva.
A lo largo de la jornada se impar-
tieron tres ponencias. ‘Prevencion y
Covid-19 e Implantacion de los Planes

de Igualdad en el Sector Agrario, por
la secretaria de Formacion, Politica
Social e Igualdad FICA-Andalucia, Ana
Gonzalez; ‘Los Fondos Europeos en la
Mejora Tecnologica y Nuevas Profesio-
nes del Sector Agrario de Frutos Rojos)
por el gerente de Freshuelva, Rafael
Dominguez; y ‘Marco Convencional
y Prestaciones Sociales en el Sector
Agrario) por el secretario del Sector
Agrario y Manipulado Hortofruticola
FICA-Andalucia, Emilio Terron.

Asimismo, las técnicas responsa-
bles del Programa de Colaboracion de
UGT-FICA y Diputaciéon Provincial de
Huelva, Francisca Hernandez y Sara
Borras, presentaron las valoraciones
preliminares del Programa sobre el
sector agrario. La clausura corrié a
cargo del secretario general de UGT-
FICA Andalucia, Manuel Jiménez.

El ‘Programa para el fomento del
sector agroalimentario y mejora de la
situacion sociolaboral de los/as tra-
bajadores/as en el ambito rural de la
provincia de Huelva ante la especial
incidencia de la Covid-19) fruto del
convenio entre Diputacion y UGT-
FICA, contempla tres lineas basicas:
prevencion de riesgos laborales y Co-
vid-19, formacién y acciones de sen-

sibilizacion en materia socio laboral.
Este programa va dirigido, en gene-
ral, a todas las personas implicadas en
actividades desarrolladas en el sector
agrario en la provincia de Huelva.

La Diputacion tiene entre sus ob-
jetivos el desarrollo de una politica
social, econ6émica, de fomento del em-
pleo y mejora de las condiciones labo-
rales, como promover las condiciones
para facilitar la empleabilidad agraria
de la poblacion en el contexto de la ac-
tual pandemia Covid-19, asi como para
la implementacion de los objetivos de
la Agenda 2030 y los Objetivos de
Desarrollo Sostenible en la provincia
de Huelva. En este contexto se en-
marca el convenio con UGT-FICA, que,
en su condiciéon de sindicato mayori-
tario, tiene una amplia implantacion
en el sector agrario onubense y una
dilatada experiencia en los problemas
de los trabajadores y trabajadoras del
campo. Consta ademas el trabajo reali-
zado durante la pandemia Covid-19 en
los Ambitos de actuacién del sindicato,
tanto a nivel de empresas como insti-
tucional, participando en la adopcion
de acuerdos y en la puesta en marcha
de acciones que co-ayudan a combatir
la pandemia.
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Diputacion pone al servicio de agricultores
y empresas sus laboratorios y parcelas

El Centro Agroexperimental de Empresas valorard el cardcter innovador de los proyectos, los colectivos prioritarios
(jovenes y mujeres) y la transferencia de conocimiento y tecnologia al resto del sector.

1 Centro Agroexperimental de Em-

presas de la Diputaciéon de Huelva
ha abierto las puertas de sus labora-
torios de innovacion a las empresas
vinculadas al sector agricola y agroa-
limentario de la provincia.

Se pone en marcha asi la dota-
cion de espacios, tanto ofimaticos y
de laboratorios de ensayo, como de
parcelas para la experimentacion de
cultivos, con suministro de agua y
electricidad.

Como explico el vicepresidente de
la Diputacion, Juan Antonio Garcia,
el objetivo de la puesta en marcha de
este proyecto es posibilitar la transfe-
rencia de innovacioén y conocimiento
al sector agricola y agroalimentario,
“sectores productivos estratégicos
para el impulso del desarrollo socioe-
condmico sostenible de la provincia,

Los proyectos también podran contar con oficinas cedidas por la Diputacion.

con el que estamos comprometidos
desde la institucion provincial”.

En total son 10 oficinas con sus par-
celas, de entre 3.000 y 4.500 metros
cuadrados, las que se ponen al servicio
de las empresas, a través de concesio-
nes de entre 3 y 5 afos, con el mismo

régimen del vivero provincial de em-
presas. Un comité de expertos valorara
el caracter innovador de los proyectos,
que sean colectivos prioritarios, con
potencial de crecimiento en la provincia
y capacidad de transferencia de conoci-
miento e innovacion al resto del sector.
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Agromartin forma a las temporeras contratadas
en origen para emprender en Marruecos

El proyecto es una iniciativa de la empresa onubense, que cuenta con la colaboracion de la Diputacion y de Cepaim.

n grupo de temporeras ha par-
' ' ticipado en el proyecto piloto

de apoyo al emprendimiento
de mujeres marroquies contratadas
en origen, una iniciativa de la empresa
Agromartin, que cuenta con el apoyo
del Servicio de Cooperacion Interna-
cional de la Diputaciéon Provincial de
Huelva. El objetivo es facilitar el em-
prendimiento partiendo de una idea
de negocio viable, que se pueda poner
en marcha en su pais.

Isabel Martin, responsable del area
de Administracion de Agromartin, se-
falé que en su empresa “siempre he-
mos tenido la inquietud de ayudar a
nuestros trabajadores a mejorar”. An-
teriormente a este proyecto ya lleva-
ron a cabo un curso de codesarrollo,
“pero queriamos dar un paso mas y
que ellas generaran también riqueza
en sus lugares de origen” Comentaron

la iniciativa en un encuentro con la Di-
putacion, “les parecié muy buena idea”
y en junio de 2019 se firm6 una decla-
racion de intenciones “para estable-
cer este compromiso de cooperacion
internacional” y ver como ayudar, a
través de este proyecto, a estas muje-
res que vienen contratadas en origen,
procedentes de Marruecos, a trabajar
en la campania agricola onubense, para
mejorar sus condiciones laborales y
personales. Se trata de que ellas gene-
ren riqueza, empleo y bienestar en su
familias y lugares de origen.

Esta mujeres, durante el tiempo que
permanecen en la provincia onubense,
concretamente en Lepe donde se ubi-
ca la empresa, realizan su trabajo en el
campo, fundamentalmente en la reco-
leccion de frutos rojos y de hueso.

Una vez que la Diputacién Provin-
cial de Huelva constat6 que el proyec-

to era viable se firmo en diciembre de
2019 el convenio marco de colabora-
cion para su ejecucion. Estaba previsto
que se realizara en 2020. “En ese con-
venio ya se le da forma al proyecto’,
en el que interviene la administracion
publica, la Diputacion; la empresa pri-
vada, Agromartin, y la sociedad civil, la
Fundaci6n Cepaim.

Para el Servicio de Cooperacion In-
ternacional de la Diputacion, este con-
venio se enmarca en los objetivos del
Plan Director de Cooperacion Interna-
cional 2016-2019, que prevé el apoyo
a iniciativas de la sociedad civil que
se alineen con los objetivos del plan.
Para la empresa Agromartin amplia y
enriquece su politica de responsabili-
dad social y para la Fundacion Cepaim
potencia los vinculos de las trabajado-
ras marroquies con el desarrollo de su
pais e impulsa proyectos productivos.
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Extenda impulsa la transformacion digital de las
empresas para incrementar las exportaciones

Se enmarca en la Estrategia de Internacionalizacion de la Economia Andaluza 2021-2027.

a Junta de Andalucia, a través de

Extenda, ha puesto en marcha la
Estrategia de Internacionalizacion de
la Economia Andaluza 2021-2027, des-
tinada a incrementar el grado de inter-
nacionalizacion de la economia y las
empresas andaluzas, generar empleo
de calidad y fortalecer la posicion de
Andalucia en el mundo.

Una estrategia que cuenta con una
inversion inicial de 618 millones, el do-
ble que la planificacion anterior, y que
realiza una importante apuesta por
impulsar la transformacion digital de
las empresas andaluzas con el objeti-
vo de incrementar las exportaciones a
traveés del comercio electronico.

A través de la EIEA 21-27, el Gobier-
no andaluz activa nuevos programas
que ofrecen respuestas agiles a las
empresas ante los retos y oportuni-
dades actuales, entre los cuales se en-
cuentra la digitalizacion como via de
mejora competitiva.

Por ello, centra su cuarto eje estra-
tégico de actuacion en ofrecer al te-
jido productivo andaluz nuevas herra-
mientas de innovacion, digitalizaciéon e
inteligencia de mercado para facilitar a
las empresas la toma de decisiones en
un escenario internacional cambiante
y avanzar en la apertura de la econo-
mia andaluza al mundo.

En esta linea, se abre una nueva via
de promocion de los productos y ser-
vicios andaluces a través de market-
places o plataformas de venta online
para potenciar el comercio exterior de
Andalucia, que se completa con el uso
de herramientas digitales de inteligen-
cia de mercado como elemento clave
para detectar oportunidades de nego-
cio en todo el mundo y obtener venta-
jas frente a la competencia.

El secretario general de Accion Ex-
terior de la Junta y coordinador de la
Estrategia de Internacionalizacion de
la Economia Andaluza, Enric Millo,

destac6 que “ante un escenario inter-
nacional marcado por laincertidumbre
derivada de la pandemia y los cambios
geopoliticos, las empresas demandan
cada vez mas informacion estratégica
para la toma de decisiones comercia-
les, algo que los nuevos programas de
la EIEA 21-27 ofrecen gracias al uso de
herramientas de inteligencia de mer-
cado y el Big Data”.

Asimismo, apunté el “enorme po-
tencial de crecimiento que tiene el co-
mercio electronico, acentuado a raiz
de la pandemia”. Por ello, segin senalo,
la nueva Estrategia “fomenta la digita-
lizacion de las empresas y la adopcion
de estrategias de venta online, a través
de programas de promociéon en mar-
ketplaces y subvenciones dirigidas a la
transformacion digital de las pymes”

Son medidas fundamentales para
alcanzar los objetivos principales mar-
cados por la Estrategia de Internacio-
nalizacion de la Economia Andaluza.
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Aplazan a junio de 2022 |la exigencia del
certificado fitosanitario para exportar a UK

Las cadenas de suministro estan alertando de las consecuencias de las exigencias del Brexit y de la pandemia.

1 Gobierno britanico ha anuncia-
Edo un nuevo aplazamiento para

los controles y requisitos fito-
sanitarios que, como consecuencia de
su salida de la UE, iba a aplicar a las
producciones animales a partir de oc-
tubre de ese ano y a las producciones
vegetales a partir de enero del 2022, de
forma que la exigencia del certificado
fitosanitario a las frutas y hortalizas
comunitarias que iba a entrar en vigor
el 1 de enero se pospone al 1 de julio
de 2022.

Segun el anuncio del gobierno bri-
tanico, los certificados fitosanitarios
para productos de origen vegetal que
se iban a exigir desde enero 2022 no
seran necesarios hasta el 1 de julio de
2022, lo que supone una ventaja para
los productos espanoles que a partir
de esa fecha iban a ver incrementados

los tramites a cubrir para poder acce-
der al mercado del Reino Unido, entre
ellos, los frutos rojos onubenses.

La razén argumentada para un nue-
vo retraso en la peticion de esta nueva
documentacion, segin ha informado la
Embajada de Reino Unido en Espaiia a
las asociaciones de exportadores es-
pafolas es la presion existente en las
cadenas de suministro mundiales (par-
ticularmente en el sector agroalimen-
tario) causada por numerosos factores,
incluida la pandemia y el aumento de
los costes de transporte mundial de
mercancias, lo que esta afectando no-
tablemente al suministro de alimentos
en los supermercados del Reino Unido,
ademas de los problemas surgidos con
otras mercancias.

Para el sector agrupado en la Fe-
deracion Espafiola de Asociaciones de

Productores Exportadores de Frutas,
Hortalizas, Flores y Plantas vivas (Fe-
pex), entre ellas, Freshuelva, el nuevo
retraso en la obligatoriedad de presen-
tar el certificado fitosanitario hasta el
1 de julio de 2022 es positivo y contri-
buira a reducir la carga administrativa,
que ya se ha incrementado desde el 1
de enero de este afio, cuando Reino
Unido salié de forma definitiva de la
UE y se impusieron nuevos requisitos
aduaneros que se fijaron en tres fases
diferenciadas.

Hasta ahora se estd en la primera
fase de los requisitos exigidos, en la
que, para la exportaciéon de la mayo-
ria de las frutas y hortalizas frescas, se
exige la presentacion de una declara-
cion aduanera (DUA) y un certificado
de conformidad con las normas de co-
mercializacion.

Canal Brexit retoma las reuniones para resolver
los problemas de la exportacion a Reino Unido

La comercializacion con el pais britanico se mantiene estable, con un minimo descenso del 3%.

1 Canal Brexit, 6rgano de colabo-
E racion entre la administracion y

los sectores exportadores, im-
pulsado por la secretaria de Estado
de Comercio, ha retomado sus en-
cuentros para identificar y tratar de
resolver las dificultades del comercio
con Reino Unido después de la entrada
en vigor del Brexit. En el sector hor-
tofruticola, la exportacion a este pais
mantiene un ritmo fluido, con 862.372
toneladas exportadas en el primer se-
mestre, un 3% menos que en el mismo
periodo de 2020 y 1.276 millones de
euros, un 10% mas.

No obstante, los exportadores hor-
tofruticolas han asumido desde el 1 de
enero de este ano nuevos requisitos
aduaneros establecidos por Reino Uni-
do consecuencia de su salida de la UE
que se han fijado en tres fases. En la

o svolucién duromts los primeros masas da satoda sn.vi8
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primera, iniciada en enero de este ano,
las exportaciones de frutas y hortalizas
frescas comunitarias deben ir acom-
pafiadas de una declaracién aduanera
(DUA) y un certificado de conformidad
con las normas de comercializacion.
En la segunda fase, que inicialmente

iba a empezar a aplicarse en abril de
este ano y se ha pospuesto al 1 de ju-
lio de 2022 y en lo que respecta a la
generalidad de las frutas y hortalizas
frescas, los envios deberan también ir
acompanados de un certificado fitosa-
nitario, una notificacion previa y habra
controles documentales en remoto.

En la tercera fase, que se iniciara en
marzo de 2022, se mantienen los re-
quisitos anteriores, se realizaran mas
controles, anadiendo ademas, contro-
les de identidad y fisicos en puntos de
control autorizados (BCP) lo que ge-
nera gran preocupacion en el sector
agrupado en Fepex, por la complejidad
y ralentizaciéon de las exportaciones
que pueden suponer estos controles y
por el elevado nivel de envios a Reino
Unido, tercer destino de la exporta-
cion hortofruticola espafola.
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La FOE acoge unas jornadas informativas
sobre los fondos europeos Next Generation

El sector empresarial onubense pudo despejar sus dudas sobre estas ayudas para la reactivacion economica.

| presidente de la FOE, José Luis

Garcia-Palacios Alvarez, ha inau-
gurado la Jornadas sobre ‘Oportuni-
dades y retos de los Next Generation’
ante una nutrida representacion de
empresarios interesados en conocer
los detalles de estos fondos promo-
vidos por la Union Europea para re-
cuperar los territorios afectados por
la pandemia Covid-19, que tuvieron
ocasion de despejar sus dudas con las
intervenciones de expertos panelistas
en la materia en cuestion.

En concreto los asuntos abordados
fueron los siguientes: Ignacio Alben-
dea Solis, socio del Departamento de
Derecho Publico y Sectores Regula-
dos del despacho Montero Aramburu
Abogados, hablé sobre ‘Los Fondos
Next Generation. Marco Financiero
Plurianual y Principales aspectos juri-
dicos’; Carmen Munoz Marin, CEO de
Euroguide Trade Consulting, lo hizo

sobre ‘Proyectos Elegibles, Oportuni-
dades Sectoriales’; mientras que Rafael
Peral Sorroche, responsable de Ins-
tituciones de la Caja Rural del Sur, se
encargd de analizar ‘Las oportunida-
des de Financiacion de los proyectos’.

Posteriormente tuvo lugar un colo-
quio que fue moderado por la secre-
taria general de la FOE, Maria Teresa
Garcia, que sirvio para completar la
informacion ofrecida.

El presidente de la FOE, entidad
organizadora del evento, sefiald que
estos fondos se reciben con “ilusion
y esperanza para mitigar el fuerte im-
pacto econdmico que estan sufriendo
las empresas ante una pandemia sin
precedentes”, animando a las adminis-
traciones a ser “lo suficientemente efi-
cientes para aplicarlos en las medidas
de las necesidades por lo que resulta
imprescindible la alianza con agentes
sociales, corporaciones locales, etc.,

para que los recursos lleguen realmen-
te donde se necesitan”

“Los proximos meses -afiadio- se-
ran claves para preparar proyectos
de inversion y analizar o participar en
las primeras convocatorias. Y la FOE
quiere estar junto a sus asociados para
apoyarles durante todo el tiempo que
dure este proceso”.

“Nuestra vocacion de servicio a em-
presarios, pymes y auténomos -dijo-
nos obliga ahora a redoblar nuestros
esfuerzos para acercar, con rigor y pe-
dagogia, toda la informacion referida
a los fondos europeos, un pilar para la
reconstruccion de nuestra provincia,
de nuestra region y de nuestro pais”

Por Ultimo, Garcia-Palacios Alvarez
animé a, “llegado el caso, propiciar
consorcios y agrupaciones empre-
sariales para que los emprendedores
presenten sus propios proyectos a es-
tos fondos”
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Clara Aguilera apuesta por mantener el equilibrio de
la rentabilidad y el reto climatico en la nueva PAC

Freshuelva participa en el desayuno de trabajo sobre la PAC y el Pacto Verde Europeo celebrado en Sevilla.

a eurodiputada socialista Clara

Aguilera, miembro de la Comision
de Agricultura en el Parlamento Euro-
peo, ha destacado que la nueva Politica
Agricola Comun (PAC) “debera mante-
ner un equilibrio entre la rentabilidad
de las explotaciones agrarias y gana-
deras y el compromiso ambiental y cli-
matico, hasta 2027". Aguilera celebré en
Sevilla un desayuno de trabajo sobre la
nueva PACy el Pacto Verde europeo en
Andalucia, con la participacion de Juan
Espadas, alcalde de Sevilla y secretario
general del PSOE de Andalucia, y Ri-
card Ramon i Sumy, representante de
la Direccion General de Agricultura en
la Comision Europea, ante una nutri-
da representaciéon de organizaciones
agrarias, interprofesionales, asocia-
ciones de mujeres y de desarrollo rural
de la region andaluza, entre la que se
encontraba el gerente de Freshuelva,
Rafael Dominguez.

Clara Aguilera durante su intervencion.

“El nuevo modelo de PAC debe res-
ponder a las nuevas necesidades de la
agriculturay exigencias reales del sector
y de la sociedad en Andalucia, Espafia y
Europa’, resaltd la eurodiputada, que

defendi6 que “la nueva politica europea
aspira a conseguir el reto de equilibrio
entre competitividad y sostenibilidad,
impulsando a los sectores a través de la
innovacion y la investigacion”, explico.

La Eurocamara saca adelante la Estrategia ‘De la
granja a la mesa’, intengrante del Pacto Verde Europeo

La eurodiputada socialista Clara Aguilera, miembro de la Comision de Agricultura, acoge con satisfaccion el apoyo
obtenido en este informe, del que es ponente alternativa del Grupo Socialdemocrata en el Parlamento Europeo.

a Comision de Agricultura y la Co-

mision de Medioambiente de la Eu-
rocamara han llegado a un acuerdo (94
a favor, 20 en contra y 10 abstenciones)
para sacar adelante la Estrategia ‘De la
granja a la mesa’ (Farm to Fork), inte-
grante del Pacto Verde de la UE, cuyo
objetivo es desarrollar un sistema ali-
mentario sostenible y saludable, des-
de la produccién hasta el consumo. En
ella se abordan, de manera integral, los
desafios a los que se enfrentan los sis-
temas alimentarios sostenibles frente
al objetivo de neutralidad climatica de
la UE, de aqui a 2050.

“Los agricultores y ganaderos de
la UE vienen realizando cambios, es-
pecialmente a lo largo de la tltima
década, para adaptar sus métodos de
produccion a las exigencias medioam-
bientales”, apunt6 la eurodiputada so-
cialista Clara Aguilera, miembro de la

Comision de Agricultura, que advirtio
de que “hacen falta mas avances” “Los
agricultores y ganaderos deben contar
con el respaldo de la UE para culmi-
nar, junto con los demas eslabones de
la cadena de valor, una transicion justa
hacia las exigencias del Pacto Verde y
lograr un entorno alimentario de cali-
dad, saludable y sostenible para todos
los ciudadanos de la UE”, destaco.
Elnuevo enfoque de politica alimen-
taria, sefiald, “propondra cambios en
el etiquetado de los alimentos, como
el origen o la informacién nutricional’.
El objetivo es “orientar al consumidor
hacia las opciones mas saludables, sin
olvidar otras demandas sociales, como
el bienestar animal”. Ademas, Aguilera
consider6é que debido a la diversidad
de acciones que implica esta Estrate-
gia, se deben realizar estudios de im-
pacto para evaluar el alcance de cada

una de las medidas propuestas En este
contexto y para lograr los objetivos, “la
innovacion y la edicion genética deben
jugar un papel esencial en todos los
ambitos relacionados con esta Estra-
tegia, incluida la puesta a disposicion
de alternativas —para preservar la sani-
dad animal y vegetal- a los agriculto-
res”. “Esperamos que la Comision Eu-
ropea facilite el uso y difusion de estos
avances en el sector primario para al-
canzar sus objetivos”, afiadio.
Asimismo, la eurodiputada hizo hin-
capié en que es necesario impulsar un
cambio en la politica comercial de la
UE, “que modifique los acuerdos co-
merciales de acuerdo a las demandas
en la lucha contra el cambio climatico,
por lo que es preciso establecer clau-
sulas que exijan los mismos estandares
sociales y medioambientales a las im-
portaciones de terceros paises”.
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El Gobierno lanzara en otono un Perte agroalimentario
dotado con unos 1.000 millones de euros

Planas destaca que este nuevo proyecto debe estar enfocado a impulsar la digitalizacion y la innovacion del sector.

1 Ministerio de Agricultura, Pescay

Alimentacion, junto al de Industria,
Comercio y Turismo, presentara en
otofo un Proyecto Estratégico para la
Recuperacion y Transformacion Eco-
nomica (Perte) para el sector agroa-
limentario, que contard una dotacion
que rondara los 1.000 millones de eu-
ros, segiin avanzo el titular de Agricul-
tura, Luis Planas.

“Estamos preparando conjunta-
mente con el Ministerio de Industria
un Perte agroalimentario para presen-
tarlo en el Consejo de Ministros este
otofio y que contara con una dotacion,
que aun no esta definida, pero que
rondara los 1.000 millones de euros”,
indico.

En concreto, el agroalimentario,
que ha sido uno de los grandes pro-
tagonistas en la crisis de la Covid-19 y
uno de los motores exportadores de la
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economia espanola, es el segundo sec-
tor que mas manifestaciones de inte-
rés ha presentado en el marco de las
propuestas para aprovechar los fondos
europeos de recuperacion, tan solo
superado por el de la automocion, que
ya cuenta con su Perte.

Planas subray6 que el agroalimen-
tario es “muy competitivo” y este Perte
“debe servir para impulsar la digitali-
zacion y la innovacion del sector”.

“Estamos buscando proyectos uni-
ficadores que a nivel sectorial y de las
propias federaciones y asociaciones,
sean gestionados colectivamente, es
decir, no una ventanilla individual para
empresas, sino proyectos que puedan
ser trasversales y que puedan secto-
rialmente llevar un proceso de inno-
vacion o un proyecto de digitalizacion
que sea positivo”, explico Planas, que
preciso6 que tiene que haber “un un

equilibrio territorial de las inversio-
nes”, porque este sector cubre al con-
junto de las CCAA.

De esta forma, el titular de Agricul-
tura senal6 que se trata de una “opor-
tunidad tnica” para Espafa que “no
se debe perder”. “Es una oportunidad
para ese proceso de relanzamiento del
conjunto de la economia y de la capa-
cidad productiva de Espana”, recalco el
ministro de Agricultura.

De la misma forma, Planas recordd
que el sector también cuenta con los
47.724 millones de euros de la futura
Politica Agricola Comun (PAC), ademas
del Componente 3 del fondo de recu-
peracion, que coordina Agricultura,
que tiene una dotacién de 1.051 millo-
nes de euros que se destinara a impul-
sar la digitalizacion, la competitividad
y resiliencia del sector agroalimentario
y pesquero nacional.
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La Consejeria de Agricultura ampliara el
presupuesto de ayudas para mejorar el regadio

Pretende dar cobertura a todas las solicitudes que cumplan con los requisitos de la convocatoria de 2020.

a Consejeria de Agricultura, Ga-
Lnaderia, Pesca y Desarrollo Sos-

tenible tiene previsto ampliar el
presupuesto de las ayudas destinadas
a respaldar mejoras en el regadio an-
daluz con la intenciéon de atender to-
das las solicitudes que cumplan con
los requisitos y compromisos recogi-
dos en las bases reguladoras de la con-
vocatoria de 2020.

Inicialmente, esta linea estaba dota-
da con 37,1 millones de euros dirigidos
a las comunidades de regantes, juntas
centrales y comunidades generales de
Andalucia (23,6 millones de euros).

El Gobierno autonémico ha decidi-
do destinar una parte de los fondos de
la prérroga del Programa de Desarrollo
Rural de Andalucia (PDR) 2014-2020,
en el que se enmarcan estos incenti-
vos, a dar respuesta a la gran demanda

de solicitudes presentadas por parte
de los regantes de Andalucia. Para ello,
se ha tramitado la modificacién del ci-
tado PDR ante la Comision Europea,
cuyo visto bueno es imprescindible
para poder llevar a cabo la ampliacion
del presupuesto de la convocatoria de
ayudas.

La consejera Carmen Crespo ex-
plicé que, de esta forma, “la Junta de
Andalucia quiere acompanar a los
agricultores en su apuesta por la mo-
dernizacion y la mejora de unas ins-
talaciones y contribuir de esta forma
tanto a impulsar la rentabilidad de las
explotaciones como a conservar un
recurso natural escaso en nuestra tie-
rra como es el agua”. “Los regantes an-
daluces son conscientes de la impor-
tancia de aprovechar al maximo cada
gota y vienen demostrando ya, duran-

te los Gltimos anos, su implicacién en
el ambito de la sostenibilidad”, destaco
la consejera de Agricultura.

Al hilo de esta cuestion, Crespo
recordé que el Gobierno andaluz re-
cientemente ha puesto también al ser-
vicio del sector agricola otras ayudas
dirigidas expresamente a disminuir la
dependencia energética a través de la
autoproduccion y la mejora de las ins-
talaciones de riego.

“Catorce comunidades de regantes
andaluzas reciben un respaldo publico
que, en total, supera los ocho millones
de euros”, detall6 la consejera en rela-
cion a esta convocatoria que cuenta ya
con resolucion definitiva de la Con-
sejeria y cuya tramitaciéon “se ha agi-
lizado notablemente gracias a que la
presentacion de las solicitudes ha sido
100% telematica”, puntualizo.

Aliados con _

la Naturalez

mud olac @

s en fresa'y berri

Control blz

enfermed

AV, MFEEEETES

|@OPPERT

BiQLOGlCaLl SYSTEMI

"""‘

www.koppert.es



Es noticia 61

La Plataforma Tunel de San Silvestre, satisfecha
por el interés del Gobierno en su construccion

Mantiene un encuentro telemadtico con el secretario de Estado de Medio Ambiente, que detalla que el proyecto de
desdoble se encuentra en proceso de evaluacion ambiental.

La Plataforma por el Ttinel de San Sil-
vestre ha mostrado su satisfaccion
por el interés manifestado por el Go-
bierno para las obras de construccion
del desdoble. Asi lo manifest6 tras una
reunion de trabajo mantenida de forma
telematica con el secretario de Estado
de Medio Ambiente, Hugo Moran, y
presencialmente con la coordinadora
general del PSOE de Huelva, Maria Lui-
sa Faneca; el portavoz y el responsable
de Organizacion del partido, José Luis
Ramos e Inocencio Forcén, respectiva-
mente; y la subdelegada del Gobierno
en Huelva, Manuela Parralo.

Tal y como adelanté Moran duran-
te la reunion, actualmente el proyecto
del desdoble del ttnel esta finalizado y
se encuentra en proceso de evaluacion
ambiental, al mismo tiempo que se ini-
ciaron los tramites de expropiacion de

los terrenos necesarios para poder li-
citar las obras.

Para los miembros de la Plataforma
“es una buena noticia que el Gobier-
no muestre esta buena predisposicion
por mantenernos informados y, sobre
todo, por que las obras den comienzo
antes de que finalice este ano”

El propio secretario de Estado de
Medio Ambiente sefial6 que el des-
doble del Tunel de San Silvestre es “la
mayor inversion del Ministerio para la
Transicion Ecologica y el Reto Demo-
grafico para infraestructuras hidrauli-
cas de Espana”.

La Plataforma, ademas de mantener
una reunion con Mordn para conocer
de primera mano las novedades sobre
el proyecto del desdoble, logré6 que
éste se comprometa a visitar Huelva
para conocer in situ los terrenos sobre

los que se realizaran las obras y para
mantener una reuniéon con los princi-
pales sectores implicados en el pro-
yecto (agricultura, industria y consu-
mo urbano) para explicarles de primera
mano las tltimas novedades y como va
a ejecutarse.

De la misma forma, esta previsto
que esta visita se realice durante la tl-
tima quincena de agosto o la primera
de septiembre.

Por altimo, la coordinadora general
del PSOE de Huelva, Maria Luisa Fane-
ca, incidié en que “la culminacion de
este proyecto, que tiene un coste de
64 millones de euros, es esencial para
el abastecimiento y para los sectores
econdmicos fundamentales de la pro-
vincia de Huelva”.

El plazo de ejecuciéon de las obras
sera de 28 meses.
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Xanty Elias gana el Basque Culinary World Prize 2021

El galardon reconoce la apuesta del chef onubense por la educacion alimentaria de ‘Los niios se comen el futuro.

1 chef onubense Xanty Elias ha sido

galardonado con el Basque Cu-
linary World Prize 2021, en su sexta
edicion, por incidir en la educaciéon
alimentaria de nifios y nifias, a través
de su iniciativa ‘Los Nifios se Comen el
Futuro. Ademas, el jurado ha otorga-
do menciones especiales a Kia Damon
(EEUU), por luchar por contextos de
equidad, y a Ana Estrela (Brasil /Italia)
por insertar socialmente a personas a
través de la cocina.

Xanty Elias trabaja desde 2018 por
la incorporacioén de una asignatura de
Cultura Gastronomica en escuelas de
Primaria, convencido de la importan-
cia de educar en la cultura alrededor
de la cocina y el consumo consciente.

El presidente del Jurado del Basque
Culinary World Prize, Joan Roca; el
viceconsejero de Agricultura, Pesca y
Politica Alimentaria del Gobierno vas-
co, Bittor Oroz; y el director general
de Basque Culinary Center, Joxe Mari
Aizega, dieron a conocer el ganador
de esta sexta edicion en una rueda de
prensa virtual en la que tomé parte
también Xanty Elias.

También como presidente de Ia
Fundacién Prenauta, el cocinero onu-
bense apuesta por el turismo, la inno-
vacion y el emprendimiento en el sec-
tor de la restauracion, pero sobre todo
por promover la educaciéon alimenta-
ria de nifios y nifas en edad escolar,
convencido del poder que esto tiene
para “brindar mejores condiciones de
salud, consumo consciente y cultura”
alrededor de la cocina.

En la actualidad, bajo el lema ‘No
hay nada mas sano que educar’, el pro-
grama de Elias esta activo en unos 80
colegios de Andalucia, en el que par-
ticipan cerca de 15.000 alumnos de
educacion primaria, ademas de 25 co-
legios becados de zonas desfavoreci-
das de la region. Del mismo modo, en
este otofio aspira a ampliar el namero
de colegios implicados de Madrid, en-
trando en cerca de 130 colegios.

Este innovador programa, que ya
ha sido galardonado nacional e inter-
nacionalmente, impulsa la asignatura
transversal de la ‘Cultura Gastrono-
mica Solidaria’ como materia de edu-
cacion en alimentaciéon saludable en
Espania. El chef onubense ha puesto en

BASUUE CULINARY WOHLD PHIZE

El galardonado chef onubense Xanty Elias.

marcha, ademas, su nuevo proyecto,
la Finca Alforiz, en Aljaraque (Huelva),
que sera una experiencia gastronomi-
ca en plena naturaleza y enfocada a la
brasa y la sostenibilidad.

Tras recibir el premio, Xanty Elias
destaco que “es una maravilla y una rea-
lidad demostrar que la gastronomia y
los cocineros podemos hacer evolucio-
nar la sociedad hacia un futuro mejor,
donde la cultura gastronémica tenga el
valor real desde el comienzo de la en-
sefianza”. “Alimentarse desde la cons-
ciencia siendo atin nino, es la base de un
futuro mas sano y sostenible”, defendio.

Ademas, el jurado ha reconocido
la labor de otras dos chefs otorgando
menciones especiales a Kia Damon
(EEUU), “por luchar por contextos de
equidad, por diversificar los referentes
que dan la cara por este sector y visibi-
lizar el talento de grupos normalmente
excluidos”, y a Ana Estrela (Brasil /Ita-
lia) por “insertar socialmente” a perso-
nas a través de la cocina.

Creado en 2016 por el Gobierno
vasco y Basque Culinary Center, el
Basque Culinary World Prize distingue

GTH EDNTION

BCWP 2021

WINNER

XANTY

a cocineros y cocineras que “aprove-
chan su conocimiento, talento, creati-
vidad y fuerza para sumarse a cambios
como los que demanda nuestra socie-
dad” Tiene una dotacién econodmica
de 100.000 euros a un proyecto elegi-
do por el ganador.

El jurado de esta edicién ha estado
formado por algunos de los chefs mas
influyentes del mundo. Presidido por
el chef Joan Roca, ha incluido también
a Elena Arzak, Gaston Acurio, Dan Bar-
ber, Massimo Bottura, Manu Buffara,
Dominique Crenn, Trine Hahnemann,
Yoshihiro Narisawa y Enrique Olvera.

Joan Roca resalto que el trabajo de
Xanty Elias “refleja el interés que co-
cineros en tantas partes del mundo
tienen por conseguir que finalmente
la gastronomia forme parte de la edu-
cacion que demanda nuestra sociedad,
sembrando valores en quienes seran
manana el futuro, para generar cons-
ciencia en relaciéon con el verdadero
valor que tiene la comida, como fuente
indispensable para la vida pero tam-
bién como dinamizador de culturas,
herencias, de identidades”.
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El Congreso AECOC de Frutas y Hortalizas analiza
los cambios del sector tras la pandemia

Participa la directora de ‘5 al Dia’ aportando mensajes diferenciales para frutas y hortalizas.

alencia ha vuelto a acoger el 23°

Congreso AECOC de Frutas y
Hortalizas, que, de forma presencial
de nuevo, reunio6 a todos los eslabones
de la cadena de valor del sector para
analizar la evolucion de las ventas de
frutas y hortalizas durante la crisis
sanitaria e identificar los principales
retos que deben afrontar las empresas
para seguir en la senda del crecimien-
to en el entorno pospandemia.

Durante la jornada inaugural, el
consultor de Nielsen Ignacio Biedma
mostré la evolucion de las ventas de
las diferentes categorias de las frutas
y hortalizas durante la crisis de la Co-
vid-19 y analiz6 los escenarios que se
abren para el sector en la recta final
del afio.

Complet6 el analisis de mercado la
consultora de AECOC Shopperview,
Marta Munné, que expuso cuales han
sido los cambios de tendencia de ma-
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yor impacto que se han producido
durante la pandemia y qué nuevas va-
riables estan condicionando las deci-
siones de los consumidores.

La primera jornada del congreso
concluy6 con un bloque dedicado al
papel de la comunicacion. El codirec-
tor del centro de nutricion Aleris, Aitor
Sanchez, mostro6 las herramientas que
tiene el sector para poner en valor su
funcién como productor de alimentos
saludables y reivindicar su rol de servi-
cio a la salud publica. La directora de ‘5
Al Dia), Nuria Martinez, y el director de
marketing y comunicacion de Platano
de Canarias, Sergio Caceres, comple-
taron el analisis ofreciendo las claves
sobre como crear mensajes diferen-
ciales para las frutas y hortalizas en un
entorno comunicativo saturado.

La sostenibilidad fue el tema central
de la @ltima jornada, en la que la qui-
mica y divulgadora cientifica Deborah

- S fes

® 0

LN L LN

Garcia analiz6 el futuro de los envases,
examinando las opciones mas adecua-
das para frutas y hortalizas y desci-
frando el papel del plastico.

La directora de comunicacion de
Eroski, Ainhoa Oyarbide; la directora
de ventas de Bollo International Fruits,
Carla Vercher; y el director de compra
de Grupo Foodiverse, Jests Goémez,
expusieron las estrategias que estan
activando sus companias para respon-
der a las necesidades de un consumi-
dor cada vez mas preocupado por la
salud y el medio ambiente.

El cierre del congreso corri6 a cargo
del vicepresidente de I+D en Nutricion
y Salud de la multinacional Archer Da-
niels Midland (ADM), Daniel Ramon,
que mostr6 como el sector alimentario
puede ser un actor decisivo para pre-
venir amenazas globales como el cam-
bio climatico o la aparicién de nuevas
enfermedades y epidemias.
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Freson de Palos renueva sus certificaciones
de calidad y medio ambiente

La cooperativa ha superado las auditorias de certificacion para las normativas ISO 9001 e ISO 14001.

reson de Palos ha renovado, un
Faﬁo mas, su compromiso con la

calidad y el medio ambiente, al
contar con el certificado ISO 9001, so-
bre gestion de la calidad, e ISO 14001,
referente al respeto ambiental. En esta
ocasion, la cooperativa ha superado las
auditorias de renovacion de SGS Inter-
nacional Certification Services Iberica
SAU, certificando asi los requisitos y
buenas practicas en la recepcion, ma-
nipulacion, almacenamiento y expedi-
cion de productos hortofruticolas.

En este sentido, la directora general
de Freson de Palos, Silvia Gomez, mos-
tré su satisfaccion “por un reconoci-
miento que corrobora la excelencia
de nuestros productos”, pero, a la vez,
reconocié que “supone una respon-
sabilidad, para mantener la calidad y
los buenos habitos medioambientales,
algo que realizamos desde décadas en
nuestra cooperativa’.

el
1! ]

La directoray el presidente de Freson de Palos recogiendo el renocimiento.

Desde 2006, la cooperativa palerma
cuenta con el Sistema de Gestion In-
tegrado de Calidad, Medio Ambiente y
Seguridad Alimentaria, que reconocen
las normas ISO 9001, ISO 14001 e IFS
Food, asi como la certificaciéon del pro-
tocolo Global GAP, para frutas y hor-
talizas, que reconoce las buenas prac-
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ticas agricolas, reduciendo riesgos en
la produccién, mediante herramientas
que verifican de forma objetiva las me-
jores actuaciones, para ello, se realizan
exhaustivos seguimientos en las pro-
pias fincas, asegurando, de esta forma,
que toda la cadena de abastecimiento
queda cubierta.
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BerryWorld Iberia refuerza su papel
en la estrategia varietal del grupo

Destaca la importancia de los ensayos de campo para mejorar el manejo de las diferentes variedades.

para Iberia, Ivan Leache, ha rea-

lizado un balance sobre la recién
finalizada campana 2020,/2021 y ha
reconocido, en declaraciones a agro-
diariohuelva.es, que durante el Gltimo
ejercicio la climatologia “no ha puesto
las cosas faciles, sin embargo hemos
seguido trabajando para ofrecer las
mejores variedades de frutos rojos”.

En concreto, Leache, en su balan-
ce de la campana 2020/2021, afirmoé
que “las condiciones climaticas y las
consecuencias de la Covid han tenido
un impacto en nuestros volimenes y
hemos tenido que reaccionar y bus-
car soluciones para nuestros clientes.
Como siempre, tratandose de un pro-
ducto fresco como los berries, no to-
das las variedades estan bajo nuestro
control, por ello es clave que tanto el
cliente como el consumidor final com-
prendan estas limitaciones”

Para ello, segin afladi6 el responsa-
ble de la filial en Iberia, empresa aso-
ciada de Freshuelva, “el trabajo que se
ha realizado desde el campo de ensayo
ha sido muy importante para mejorar
el manejo de las diferentes varieda-
des comerciales que son claves para
el grupo BerryWorld, a la vez que se-
guimos trabajando en la bisqueda de
nuevas variedades que se adapten al
clima mediterraneo y que cumplan
las expectativas de sabor y calidad
de las que hace bandera el grupo Be-
rryWorld”.

El director general de BerryWorld

El centro de I+D, localizado en Car-
taya, en la provincia de Huelva, lleva en
funcionamiento desde 2018, cuando el
grupo de empresas de origen britani-
co decidi6 continuar su andadura en el
campo de la mejora varietal en Espana
con sus propias instalaciones.

A parte de las labores de I+D, Ivan
Leache senal6 que “BerryWorld cuen-
ta con un equipo técnico experimen-
tado en Iberia que coordina junto a sus
agricultores las diferentes produccio-
nes de berries para el grupo en Espa-
fia, Portugal y Marruecos. Los equipos
técnicos de pre y poscosecha trabajan
codo con codo con los agricultores
para garantizar el mejor manejo de
cada variedad asi como su calidad para
que el producto llegue al consumidor
final en su momento 6ptimo”.

Asimismo, recalcé que “contamos
con un departamento comercial que
coordina y distribuye los volimenes
cultivados en Iberia para todo el gru-
po BerryWorld los 365 dias del afo y
al mismo tiempo realiza directamente
ventas dentro de su ambito territorial”

Entre las variedades del grupo, que
son referente a nivel global y sobre
las que se realizan diversos ensayos,
Ivan Leache destac6 la frambuesa Be-
rryWorld Gem®, también conocida
como Diamond Jubilee® , que fue ga-
lardonada a principios de afo con el
premio Superior Taste Award (Premio
al Sabor Superior) por el International
Taste Institute con sede en Bruselas.

En arandano cabe destacar las varie-
dades de los programas australianos
Mountain Blue Farms (MBO) y Moon-
darra, a las que BerryWorld tiene ac-
ceso exclusivo en Europa y en Africa,
y que también han recibido diversos
premios por su sabor superior en 2018
y en 2019.

En mora, los ensayos se centran en
la variedad BerryWorld® Midnight™,
que se produce los 12 meses del ano en
el campo de ensayo y que cuenta con
unas cualidades organolépticas excep-
cionales. En 2019, esta variedad tam-
bién fue galardonada con un premio
Superior Taste Award por el Interna-
tional Taste Institute.

Por tltimo, en fresa, se realizan di-
versos ensayos, principalmente con las
variedades del programa de Edward
Vinson Ltd, a las que BerryWorld tiene
acceso exclusivo y que cuentan con di-
versos premios entre los que también
se encuentran varios Superior Taste
Awards.

Con una firme apuesta por la cali-
dad superior y la diferenciacion varie-
tal, Ivan Leache aseguré que “el grupo
BerryWorld contintia centrandose en
la mejora varietal para ofrecer frutos
rojos de la mejor calidad los doce me-
ses del afo” En esta estrategia, segin
resaltod, “BerryWorld Spain se conso-
lida como actor clave dentro del gru-
po y aspira a seguir contribuyendo a
mejorar la conocida oferta varietal de
BerryWorld”.

www.agrodiariohuelva.es
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BerryWorld prevé aumentar un 25% las exportaciones
de arandano sudafricano durante esta campaiia

Tienen un papel clave dentro de la estrategia varietal global del grupo, con un importante centro en Huelva.

os arandanos cultivados en Suda-
frica tienen un papel clave dentro
de la estrategia varietal global de Be-
rryWorld, ya que el grupo contintia
dando pasos importantes hacia el su-
ministro de frutos rojos de sabor supe-
rior durante los 12 meses del afio.
Fundado en 1993, BerryWorld South
Africa se ha convertido en el mayor
exportador de arandanos del pais, con
zonas de cultivo con diferentes horas
de frio en Sudafrica y Zimbaue para
garantizar un inicio mas temprano y
una temporada mas larga. De hecho,
esta temporada 2021-22 ha sido la mas
temprana para BerryWorld en Sudafri-
ca iniciando la recoleccion para el su-
ministro local en el mes de abril.
“Esperamos una campafa positiva
con un aumento interanual del 25%
en las exportaciones, ya que continua-
mos trabajando con nuestra base de

productores expertos para extender
nuestra campafna y asi llevar aran-
danos de la mejor calidad a nuestros
clientes en todo el mundo”, apuntd
Jason Richardson, director gerente de
BerryWorld South Africa.

Las variedades exclusivas de cali-
dad premium estan en el corazén de la
oferta de la empresa. BerryWorld y sus
socios tienen exclusividad en el sur de
Africa para cultivar las variedades del
galardonado programa de arandanos
del hemisferio sur: Mountain Blue, am-
pliamente conocido como MBO.

Después del éxito de las primeras
variedades de MBO, han comenzado
a llegar nuevas variedades de segun-
da generacion que van a deleitar a
los consumidores de todo el mundo.
BerryWorld® Eureka Sunrise™, por
ejemplo, fue seleccionada por el ob-
tentor de renombre mundial Ridley

Bell en 2014 por su periodo temprano
de maduracion de la fruta, alto ren-
dimiento y sabor Unico. La variedad
retne las mejores cualidades de Be-
rryWorld® Eureka™, entre las que
destaca el gran calibre y la textura
crujiente, habiendo sido elogiada tanto
por las cadenas de distribucién como
por los consumidores. Con una apues-
ta por la innovacion y la mejora varie-
tal, BerryWorld South Africa también
gestiona un centro de I+D.

BerryWorld continta generando
confianza en el suministro global de
arandanos con importantes volimenes
en Sudafrica y Zimbabue y un soélido
equipo técnico local unido a un grupo
de productores expertos, que junto a
la experiencia global del grupo, con un
centro de I+D en Cartaya, seguiran im-
pulsando el crecimiento sostenible en
el mercado de frutos rojos.
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Importante aumento de la variedad de fresa Victory

El Pinar supera la cifra de 200 millones de plantas de fresa, con Victory liderando este importante crecimiento
gracias a su buena postcosecha, uniformidad y sabor.

Septiembre marca el final de la cam-
pafa de los viveros de planta de
fresa, fase clave para su posterior tras-
plante en la zona de produccién del
sur de Europa y paises del Arco Medi-
terraneo. Actualmente El Pinar cuenta
en esta area con una creciente cuota
de mercado, gracias a la rusticidad y
adaptacion de sus materiales a estas
zonas de cultivo.

Este ejercicio, El Pinar alcanzara
una comercializaciéon de mas de 200
millones de plantas de fresa, tras haber
registrado un importante crecimiento
en la demanda de planta, especialmen-
te de Victory y Primavera, como resul-
tado de sus excepcionales resultados
en las campanas anteriores.

“Victory ha demostrado que se tra-
ta de una variedad con una vida pos-
cosecha inigualable, que responde
muy bien a las necesidades de la dis-
tribucién y a las demandas del consu-
midor, con una uniformidad de calibre
y un color diferenciador”, apunté Jor-
ge Mufoz, responsable comercial de
El Pinar.

La campana de arranque de planta
comenzo sobre el 25 de septiembre y
se prolongara hasta el 20 de octubre,
tras un excelente desarrollo producti-
vo y sanitario de la planta.

Victory pertenece al programa de
Berry Genetics, presente en el merca-
do desde hace varios anos destacando
por la buena calidad de su fruta y su
larga vida en el lineal.

La demanda de Primavera tam-
bién crece, especialmente en Huelva,
Marruecos e Italia. Su precocidad la
afianza como sena de identidad, muy
enfocada para mercados nacionales o
de proximidad.

Para lograr que la planta de fresa
llegue en las mejores condiciones, el
proceso de arranque comienza unos
dias antes, con la parada fisiologica de
la planta una vez ésta ha alcanzado su
madurez.

“Antes del arranque, es importante
que la planta mueva a la corona y a las
raices todos sus nutrientes, para que
en este proceso, sufra lo menos posi-
ble”, describi6 Jorge Mufioz.

El arranque de la planta se realiza
por la noche, cuando las temperaturas

La variedad Victory ha sido muy demandada sobre todo por su vida poscosecha.

son mas bajas. Sin romper la cadena de
frio, se traslada a los almacenes don-
de se selecciona y se envasa, dejandola
lista para su traslado a la zona de pro-
duccion.

A la actual oferta de El Pinar, este
ano se suman dos nuevos materiales,
Renewal y Alegria, cuyos resultados
comerciales podremos ver ya con al-
gunos agricultores, ademas de en su
Centro de Experimentacion de Luce-
na del Puerto (Huelva). Se trata de una
nueva linea de sabor, con las varieda-
des Renewal y Alegria.

En el caso de Renewal, destaca por
sabor y postcosecha, mientras que
Alegria lo hace por su precocidad y
elevada produccion para mercados de
exportacion.

El Pinar es una empresa familiar de-
dicada, desde hace mas de 40 afnos, a
la produccion de plantas y frutas en el
sector de los frutos rojos, con campos
de produccion en Espaiia, Portugal y
Rumania. Cuenta con una red de dis-
tribuciéon de plantas a agricultores a

nivel mundial y un suministro de fru-
tas excepcionales a clientes en toda
Europa.

Disponen de una amplia gama va-
rietal, de dia corto, neutro y June bea-
rer, de diferentes programas de ob-
tencion de variedades entre los que se
pueden destacar los de Plant Sciences
Inc. y Berry Genetics Inc., de los que El
Pinar es licenciatario desde hace mas
de 20 anos.

El Pinar, ademaés de vivero de plan-
ta, es uno de los mayores productores
de frutos rojos en verano en Espafa,
con una producciéon que comienza en
mayo y se extiende hasta el mes de
noviembre, situdndose sus principales
clientes en la distribucion y el merca-
do mayorista.

Dentro de esta linea de negocio,
cuentan con variedades adaptadas a
sus zonas de produccion, situadas en
Segovia y el Alentejo (Portugal), donde
producen fresas, frambuesas, moras,
arandanos y grosellas, bajo técnicas de
produccion sostenible.
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La Sociedad Cooperativa Pitayas de Andalucia,
nueva entidad asociada de Freshuelva

La asociacion continta diversificando los cultivos de las empresas que los conforman dando ast respuesta a la
apuesta del sector por la innovacion y la bisqueda de frutos que demandan los mercados.

a Sociedad Cooperativa Pitayas de
Andalucia es ya una nueva entidad
asociada de Freshuelva, que, por su
parte, contintia dando respuesta a la
diversificacion que caracteriza al sec-
tor de los frutos rojos de la provincia.
La Cooperativa Interprovincial de
los Productores de Pitaya, que preside
Alberto Garrocho, se cre6 en agosto
del pasado afio con la vocacion de bus-
car la unidad de todos los agricultores
de dentro y fuera de la provincia de
Huelva para fortalecer el sector y po-
der comercializar conjuntamente. La
Cooperativa cuenta con unos 60 pro-
ductores asociados, de los que apro-
ximadamente la mitad son de Huelva.
Cultivo innovador en Huelva, con
alto valor anadido y perspectivas de
mercado, la pitaya elimina estacionali-
dad, fija la mano de obra, es sostenible
y ecoldgico y esta en plena expansion
diversificando el escaparate de pro-
ductos agricolas de la provincia. Este
cultivo se encuentra actualmente en
expansion en la provincia, donde unas
40 explotaciones agrarias estan apos- La pitaya es una fruta sabrosa y muy nutritiva.
tando ya por la pitaya, con aproxima-
damente 9,5 hectareas cultivadas y
una produccién de 10.000 kilos al afio.
El cultivo de la pitaya esta conside-
rado como una alternativa interesante
y con futuro para el campo onubense,
de facil cuidado, con unas altas ex-
pectativas comerciales, dadas su gran
aceptacion en los mercados europeos
y orientales, ademas de ser considera-
do su fruto todo un tesoro nutricional.
De hecho, recientemente se ha
constituido la Sociedad Cooperativa
Andaluza Pitayas de Andalucia impul-
sada desde la provincia de Huelva y
que trasciende las fronteras provincia-
les (la integran agricultores andaluces,
extremenos y portugueses) con el fin
de unificar la oferta y aunar esfuerzos
en este sector para seguir creciendo.
La produccion de la pitaya es es-
calonada -desde mediados de otofio
a principios de primavera-, pudiendo
extenderse incluso hasta finales de
primavera. La recoleccion debe hacer-
se cuando estan maduros, iniciando el

corte desde el pedtiinculo con cuidado
de no dafiar al fruto ni a la vaina. El cultivo de la pitaya esta proliferando entre los productores onubenses.
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Earis y Berrypro, finalista en los Premios Alas

Mariscos Carrillo, Atlantic Copper y Gabitel Soluciones Técnicas completan la candidatura en esta 15 edicion que
convoca Extenda para reconocer la internacionalizacion de la empresa andaluza.

ljurado provincial de Huelva de los

Premios Alas a la Internacionali-
zacion de la Empresa Andaluza, que
organiza Extenda-Andalucia Exporta-
cion e Inversion Extranjera, ha elegido
como finalistas de su decimoquinta
edicion a Earis y Berrypro, Mariscos
Carrillo, Atlantic Copper y Gabitel
Soluciones Técnicas, que competiran
por el galardén final regional con las
empresas elegidas en el resto de pro-
vincias. El jurado provincial onubense
de los Premios Alas ha sido presidido
por la delegada del Gobierno de la
Junta de Andalucia en Huelva, Bella
Verano.

Son empresas que representan al
sector exterior de Huelva, que en los
primeros seis meses del 2021 es la pri-
mera provincia exportadora de Anda-
lucia, con unas ventas de 3.862 mi-
llones, el 22,9% del total y un alza del
25,1% respecto al mismo periodo del
afo anterior, registrando, ademas, el
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segundo mejor crecimiento entre to-
das las provincias.

Organizados por la Consejeria de la
Presidencia, Administracion Puablica e
Interior, a través de Extenda, los Pre-
mios Alas tienen como principal obje-
tivo reconocer la labor de las empresas
andaluzas en los mercados internacio-
nales, asi como estimular al resto del
tejido productivo de la comunidad para
que inicie su proceso de internaciona-
lizacién como un elemento mas de su
actividad economica, y reconocer, asi,
lalabor que ejerce el sector exterior en
beneficio de la creacion de riqueza y
empleo en la comunidad.

Ademas, esta edicion tiene como
principal novedad una nueva catego-
ria ‘Especial XV Premios Alas, Supera-
cion Covid-19) con la que se hace un
reconocimiento especial a las firmas
andaluzas que hayan realizado una
aportacion cualitativa de relevancia
internacional en el combate contra la

[
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pandemia por la Covid-19 (sanitaria,
logistica, humanitaria, tecnolégica,
etc.), y que dicha aportacion haya te-
nido recorrido en los mercados inter-
nacionales, a través de la exportacion,
transferencia de conocimiento, etc.

Con esta nueva mencion, la XV Edi-
cion de los Premios Alas cuenta este ano
con un total de seis categorias. Y como
se hace mas necesario que nunca reco-
nocer y poner de ejemplo, ante toda la
sociedad, la labor que vienen realizando
muchas empresas andaluzas para bene-
ficio de la comunidad a lo largo de esta
pandemia, ademas de la categoria ‘Es-
pecial Superacion Covid-19', el resto de
categorias también valoraran de forma
trasversal las aportaciones realizadas en
esta materia.Ademas, otra novedad de
esta edicion es que es la primera vez que
se designan finalistas provinciales para
la modalidad de'Ecommerce Interna-
cional’, que anteriormente elegia tnica-
mente el jurado regional.
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27 agricultores de 7 paises europeos participan
en el programa de Bayer de descarbonizacion

El nuevo Programa Europeo de Carbono es una parte integral de los compromisos de sostenibilidad de la empresa.

ayer ha lanzado ya en Europa
Bsu Iniciativa Carbono que tiene

como objetivo principal la des-
carbonizacién de la cadena de valor
alimentaria, centrandose en las ac-
tividades de los agricultores para un
sistema alimentario mas resiliente y
sostenible.

La iniciativa retine a agricultores y
actores de la cadena de valor alimen-
taria para explorar futuras estructuras
de recompensa para los agricultores
que implementan nuevas practicas de
reduccion de carbono y que contribu-
yen asi a los objetivos del Green Deal
de la Comision Europea.

Los 27 agricultores participantes de
siete paises estan contribuyendo con
cerca de 500 hectareas de sus explo-
taciones agrarias con sede en Francia,
Espana, Bélgica, Dinamarca, Alemania,
asi como Ucrania y el Reino Unido.

El nuevo Programa Europeo de Car-
bono reconoce el papel fundamen-
tal que los productores y sus tierras
pueden desempenar para ayudar a
crear impactos ambientales duraderos
y positivos y es una parte integral de
los compromisos de sostenibilidad de
Bayer dirigidos especificamente a re-
ducir las emisiones de gases de efecto
invernadero (GEI) en un 30% en 2030.

“Nuestra Iniciativa Carbono contri-
buye activamente al desarrollo de las
actividades de cultivo de carbono en
Europa al trabajar directamente con
los agricultores en su papel de pro-
ductores primarios e involucrar a las
empresas en toda la cadena de valor
alimentaria. Esta colaboracion ayudara
a descarbonizar el sistema alimenta-
rio europeo de una manera que fun-
cione para los agricultores, el medio
ambiente y los consumidores”, explico

Lionnel Alexandre, director del Nego-
cio de Carbono para Europa, Oriente
Medio y Africa en Bayer Crop Science.

“La idea principal es recompensar a
los productores por adoptar practicas
agricolas climaticamente inteligentes,
como el uso de cultivos de cobertura,
la reduccién de la labranza, las rota-
ciones de cultivos y la aplicacion de
nitrégeno de precision. Estas activi-
dades secuestran carbono en el suelo
al tiempo que mejoran la salud, la res-
iliencia y la productividad del suelo, y
limitan las emisiones”, anadio.

Para apoyar estas operaciones, Ba-
yer desarrollara una herramienta di-
gital que permitira a los agricultores
solicitar una compensacion basada en
datos precisos y verificados con una
solucion digital de monitoreo, infor-
mes y verificacion (MRV) basada en su
plataforma de agricultura digital.

Bayer se adhiere al sistema Easyconnect para
mejorar la proteccion del medio ambiente

Este sistema de transferencia cerrado persigue la sequridad de los operadores y la proteccion del entorno.

Con el objetivo de respetar el com-
promiso de CropLife Europe de
poner a disposicion de los agriculto-
res y operadores europeos los siste-
mas de transferencia cerrados (CTS)
para 2030, Bayer se ha unido al grupo
de empresas del sector que desarro-
lla el sistema de transferencia cerra-
do easyconnect. Junto con ADAMA,
BASF, Belchim Crop Protection, Cer-
tis Europe, Corteva Agriscience, FMC
Corporation, Nufarm, Rovensa Group
y Syngenta, Bayer llevara el sistema
easyconnect al mercado, proporcio-
nando asi una solucién rapida, segura
y comoda para los agricultores y ope-
radores europeos. Al mismo tiempo, a
través de soluciones disponibles en el
mercado, seguira apoyando la implan-
tacion de sistemas de transferencia ce-
rrados. “El Grupo de Trabajo easycon-
nect se complace en dar la bienvenida

entre sus miembros a Bayer y valora la
contribuciéon que su apoyo al sistema
easyconnect supondra para lograr el
objetivo del acceso universal a los sis-
temas cerrados de transferencia en
Europa’, explico Louise Brinkworth,
responsable de Stewardship para la
region EMEA en Corteva Agriscience
y presidenta del comité directivo del
Grupo de Trabajo easyconnect CTS.

“A fin de mejorar, atin mas, la se-
guridad de los operadores y la pro-
teccion del medio ambiente durante
la fase de mezcla, carga y enjuague
de los envases a la hora de utilizar los
productos para la proteccién de los
cultivos, Bayer se ha comprometido
a impulsar la implantacién de los sis-
temas de transferencia cerrados. De
acuerdo con este compromiso, Bayer
ha estado promoviendo los CTS desde
2014. Para proporcionar atin mas flexi-

bilidad a los agricultores y aprovechar
los beneficios de dicha solucion, Ba-
yer se complace en unirse al Grupo de
Trabajo easyconnect’, explicoé Fabrice
Houdebert, responsable de Marketing
de la Region EMEA en Bayer.

Su introduccién en el mercado esta
prevista para 2022 en Dinamarca y Pai-
ses Bajos, a los cuales seguiran Fran-
cia, Alemania y Reino Unido en 2023.
Es probable que a estos les sigan otros
paises.

El sistema easyconnect es una tec-
nologia abierta que esta a disposicion
de todas las partes agricolas intere-
sadas. Se anima a otros interlocuto-
res del sector agroquimico, fabrican-
tes de equipos o cualquier otra parte
interesada en unirse al lanzamiento
de easyconnect a ponerse en con-
tacto con cualquiera de las empresas
afiliadas.
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Radicle Carbon and Soil Challenge de UPL premiara a
2 startups que apuesten por la agricultura sostenible

La iniciativa ofrece una plataforma para explorar tecnologias disruptivas que impacten en la cadena alimentaria.

PL Ltd. ha anunciado su asociaciéon

con Radicle Growth, la plataforma
de seleccion de startups especiali-
zadas en tecnologia agroalimentaria.
La asociacion nace para llevar a cabo
el programa Radicle Carbon and Soil
Challenge by UPL, que prevé inver-
tir 1,25 millones de dolares en las dos
startups seleccionadas que impacten
positivamente en la en la cadena de
valor alimentaria bajo dos premisas: la
reduccion de la huella de carbono y la
mejora de la salud del suelo.

El reto ofrece a los participantes
una plataforma para explorar tecnolo-
gias disruptivas e innovadoras que im-
pacten a lo largo de toda la cadena de
valor alimentaria en aspectos estraté-
gicos como la salud del suelo, produc-
tos biolégicos, nutricion de las plantas,
agricultura regenerativa, herramientas
digitales, tecnologia de la cadena de
suministro y financiera, el sistema de
MRV (Medicion, Reporte y Verifica-
cion), mercados de carbono y nuevos
modelos de negocio.

El ganador del desafio recibird una
inversion de un millébn de dolares y
la empresa en segundo lugar uno de
250.000, con el objetivo de acelerar su
crecimiento.

“En UPL creemos firmemente en el
poder de la colaboraciéon que conecte
personas y necesidades con tecno-
logias y soluciones que nos ayuden a
cambiar las reglas del juego. Por eso
lanzamos el Radicle Carbon and Soil
Challenge en colaboracion con Radicle
Growth, para unir ideas y tecnologias
innovadoras, startups y cientificos que
ayuden a proteger y preservar uno de
nuestros activos naturales mas valio-
sos: el suelo”, manifesto Jai Shroff, Glo-
bal Chief Executive Officer UPL Ltd.

Kirk Haney, socio director de Radi-
cle Growth, anadié que “alimentar una
poblacion en constante crecimiento es
un auténtico desafio y nuestros agri-
cultores son una pieza clave. El reto
ahora es mitigar el impacto medioam-
biental que provoca la produccién de
alimentos. Estamos encantados de
trabajar en colaboraciéon con UPL para
encontrar y financiar a los emprende-
dores que traten de resolver esta pro-
blematica”

Participa en
el desafio

CARBOMN & SQIL CHALLENGE

PL
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El desafio Radicle es una buena oportunidad de financiacion.

Segin Fernando Derossi, Global
Head, Ag-Technology & Sustainable
Solutions, UPL Ltd, “América Latina y
Espana han crecido de manera expo-
nencial en lo que a startups especia-
lizadas en la digitalizacion de la agri-
cultura hacia nuevos modelos mas
sostenibles se refiere. En UPL estamos
convencidos de que la innovacion es
apertura y diversidad, por eso este
ano lanzamos Radicle Carbon and Soil
Challenge en Iberoamérica. Si tu em-
presa emergente aporta herramientas
innovadoras para contribuir a la salud
del suelo, te retamos a participar en
este desafio global”.

Los ganadores se anunciaran tras
el ‘Pitch Day’ que tendra lugar en San
Francisco el préximo mes de marzo.
Un jurado compuesto por cuatro ex-
pertos de la industria escogera a los
dos ganadores que presenten su pro-
yecto. Ademas de la financiacion, los
ganadores recibiran un asesoramiento
personalizado de los altos ejecutivos
de UPL y Radicle Growth cuya expe-
riencia les servira para aprender a ges-

tionar y acelerar sus procesos técnicos
y comerciales.

Radicle Growth selecciona star-
tups innovadoras para su inversion,
garantizando que las empresas mas
innovadoras de tecnologia agricola y
alimentaria alcancen todo su poten-
cial. Ademas del capital inicial, Radicle
Growth proporciona un entorno ade-
cuado para que las empresas mas pun-
teras del sector puedan desarrollarse.
Su plataforma patentada es Gnica en el
sector agroalimentario.

UPL es una multinacional lider en
soluciones de proteccion y fisio acti-
vacion de cultivos, enfocada en asegu-
rar el suministro de alimentos a largo
plazo, a través de una cartera integra-
da de insumos, productos y soluciones
agricolas que cubren toda la cadena
de valor. UPL naci6 en India en 1969 y
hoy esta presente en mas de 130 pai-
ses, posee 44 plantas de formulacion,
25 centros de I+D y mas de 13.000 re-
gistros de productos y patentes a nivel
mundial. En Espana, cuenta con una
trayectoria de mas de 30 afios.
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UPL Iberia y Decco lberia se presentan por primera
vez como Grupo UPL en Fruit Attraction 2021

Ofrecerdan novedades y soluciones para todo el ciclo de cultivo desde el Pabellon 9 de Andalucia.

PL Iberia y Decco Ibérica se pre-
sentardn de manera conjunta en
Fruit Attraction 2021 que tendra lugar,
de forma presencial, del 5 al 7 octubre
en stand 9F12 del pabellon de Anda-
lucia. Fruit Attraction, feria referente
del sector agroalimentario del sur de
Europa, se convierte en punto de en-
cuentro de empresas y otros actores
de la cadena agroalimentaria que, du-
rante tres dias, tienen la oportunidad
de presentar sus novedades y pro-
puestas para los futuros retos que pre-
senta el sector agroalimentario.
El Country Manager de UPL Espafa
y Portugal, José Buendia; y el Coun-
try Manager de Decco Ibérica, Miguel
Sanchis, destacaron que Fruit Attrac-
tion requiere del contacto entre las
distintas empresas y, en esta edicion
de vuelta a la presencialidad, “unimos
fuerzas como empresas del grupo UPL
para ofrecer a los asistentes nuestras

José Buendia, Country Manager de UPL Espana
y Portugal.

novedades y soluciones que cubren
todo el ciclo del cultivo, desde su im-
plantacion hasta la postcosecha, bajo
la premisa de la semilla la mesa”.

Acramite 480 SC

Neutraliza a la arafia roja,
protegiendo aliados y cultivos

Diferente mado de accldn.

Compatible con insectos beneficiosos.

Plazo de sequridad de 1 dia.

upl-itd. comnes
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MIguel Sanchis apunté que en esta
Fruit Attraction 2021 “queremos pre-
sentar un concepto nuevo y una ma-
nera de trabajar diferente, haciendo
hincapié en la cooperacion y en la in-
terrelacion con todos los actores de la
industria. El objetivo de Decco es pro-
porcionar a las centrales hortofrutico-
las soluciones que garanticen el sumi-
nistro de fruta fresca, sana y atractiva,
con el fin de deleitar al consumidor
mas exigente”

Por su parte, José Buendia adelant6
que en la feria “expondremos nuestra
propuesta de soluciones que cubren
todo el ciclo del cultivo mediante la
estrategia Pronutiva® en los diferen-
tes cultivos estratégicos tales como
Olea®, Fructiferous® o Vidivinum®; y
contaremos con un espacio en el pa-
bellon 9 donde el visitante podra ver,
de primera mano, algunos de nuestros
ensayos digitalizados”
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Emco Cal prioriza la resistencia a enfermedades

También es una prioridad el cambio climatico que obliga a los obtentores a abrir nuevas lineas de investigacion
centradas en el desarrollo de variedades que demanden menos horas-frio.

a progresiva eliminacion de ma-
Lterias activas y el cambio clima-
tico son actualmente los prin-
cipales condicionantes que inciden
sobre el desarrollo varietal en fresa. La
primera obliga a los obtentores a tra-
bajar en variedades con resistencias a
plagas y enfermedades como botrytis
u oidio, mientras que el segundo influ-
ye en el cultivo directamente desde el
vivero. En este sentido, segin apunta-
ron desde Ekland Marketing Company
of California (Emco Cal), el cambio de
temperaturas en los viveros de altura
provoca que “cada vez sea mas com-
plicado cubrir las necesidades de ho-
ras-frio para una posterior induccion
floral y produccion de fruta adecuada
en Huelva”
Ademas, al tener los viveros que
hacer frente a temperaturas mas altas
durante el arranque, en ocasiones, “las

plantas no se encuentran suficiente-
mente preparadas desde un punto de
vista vegetativo como para minimizar
el estrés del trasplante, produciéndose
casos de una mortalidad elevada”
Todo ello trae consigo la necesidad
de redirigir la investigacion y obten-
cion de nuevas variedades en varias
lineas. Por un lado, “las resistencias a
enfermedades se han convertido en
una prioridad absoluta’, entre ellas
a Phytophthora cactorum, Colleto-
trichum acutatum, Macrophomina
phaseolina, Fusarium ssp, e inclu-
so, Neopestalotiopsis ssp, que en los
préximos afios “sera un criterio forzo-
so e imprescindible en la mejora varie-
tal de fresa”. Por otro, los programas de
mejora deberan centrarse en obtener
variedades menos exigentes en horas-
frio si no quieren tener que desplazar
su multiplicacion a zonas de mayor

Fabrica de cartén ondulado
‘envases y embalajes

latitud o altitud. En este sentido, una
gran ventaja del programa varietal de
la Universidad de Florida es que sus
necesidades en horas frio en vivero
son nulas.

A pesar de la complicada climatolo-
gia de esta campana, Fortuna ha vuel-
to a posicionarse como una variedad
rentable para los agricultores y, de
hecho, gracias a su produccion sos-
tenida durante todo el ejercicio, estos
“han podido aprovecharse de los pre-
cios anormalmente altos del final de la
campana”.

Por eso, desde Emco Cal, “estamos
convencidos de que Fortuna manten-
dra el 35% de la superficie de fresa
cultivada en Huelva e incluso pue-
de crecer algo mas” Ademas, quieren
también complementar su oferta al
sector con variedades como Beauty,
Palmeritas o Leticia.
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Corteva firma un acuerdo con Gaiago para desarrollar
y distribuir soluciones de biofungicidas en el mundo

Recibe una licencia de prueba exclusiva y los derechos para una novedosa tecnologia biofungicida.

orteva Agriscience, compania re-

ferente del sector agricola en tec-
nologia aplicada a semillas, proteccion
de cultivos y agricultura digital ha
anunciado un acuerdo con la empresa
de biotecnologia Gajago para validar,
desarrollar y comercializar biofungi-
cidas para los agricultores de todo el
mundo.

Mediante el acuerdo, Corteva Agris-
cience recibe una licencia de prueba
exclusiva a escala mundial y los dere-
chos comerciales opcionales asocia-
dos para una novedosa tecnologia bio-
fungicida que puede ayudar a proteger
las vides, patatas, hortalizas y frutas de
hueso y de pepita contra patdgenos
como el mildiq, el tizon tardio, el oidio
y la botritis.

“Este acuerdo refuerza nuestro
compromiso de ofrecer a los agricul-
tores productos biologicos para la

proteccion de cultivos, incluidas so-
luciones biofungicidas probadas que
cumplan con los exigentes criterios de
Corteva en materia de investigacion y
desarrollo”, declaré Rajan Gajaria, vi-
cepresidente ejecutivo de Plataformas
de Negocio de Corteva Agriscience.
“Nuestro acuerdo con Gaiago es un
paso mas a la hora de demostrar nues-
tros esfuerzos por construir nuestra
cartera de productos biologicos en co-
laboracion con los principales exper-
tos en sus respectivos campos”.

“Para lograr la sostenibilidad en la
produccion agricola, asi como un sis-
tema alimentario resiliente, son preci-
sas colaboraciones solidas a todos los
niveles”, comento Jean-Pierre Princen,
presidente de Gajago. “Este acuerdo
con Corteva acelerara la introduccion
mundial de una de nuestras tecnolo-
gias naturales de biocontrol. Este no-

vedoso biofungicida podria resultar
clave tanto a la hora de aplicar estra-
tegias de gestion integrada de plagas
como de satisfacer las expectativas de
los consumidores y, al mismo tiem-
po, deberia contribuir a preservar un
elevado rendimiento de los cultivos y
a aumentar los ingresos de los agri-
cultores. Esta colaboracion global con
Corteva, junto con el lanzamiento de
nuestros programas de investigacion
conjunta con instituciones cientificas
de Europa, impulsara los planes de
Gaiago en cuestion de regeneracion
de agrosistemas a gran escala a partir
de los cuales se puedan restaurar las
funciones del suelo y de las plantas”.

El modelo de Corteva para desarro-
llar su cartera de productos biolégicos
de primera clase combina innovacion
externa, colaboracion en I+D, conce-
sién de licencias y distribucion.
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Biobest prueba con éxito su Eupeodes-System
en cultivos como la fresa

Los ensayos demuestran el potencial del sirfido para establecerse y contribuir a controlar los pulgones.

os ensayos comerciales del Eupeo-

des-System llevados a cabo por
Biobest en el sur de Espaiia han de-
mostrado el potencial del sirfido para
establecerse y contribuir a controlar
los pulgones en diversos cultivos de
alto valor. El Eupeodes corollae puede
combinarse con distintos parasitoides
o depredadores, en funcion de la es-
pecie de pulgén que haya en el cultivo,
para desarrollar una estrategia de con-
trol ramificada eficaz.

A principios de ano, el asesor de
Biobest Miguel Claros llevé a cabo un
ensayo con el Eupeodes-System en
un bloque de fresas de 0,1 hectarea en
la empresa Flor de Dofana Biorganic,
de Almonte, Huelva. “El pulgén mas
frecuente en esta region es el Chae-
tosiphon fragaefolii —sefial6—. Es una
especie dificil de parasitar; la Gnica
solucion viable son los depredadores”.

En febrero, Miguel realiz6 tres libera-
ciones de dos especies de sirfidos: Eu-
peodes y Sphaerophoria rueppelli.
“Hicimos controles semanales, re-
gistrando el nimero de sirfidos adul-
tos de cada especie —explicd Miguel—.
Los resultados mostraron que el Eu-
peodes fue el Ginico que se estableci6
bien durante las semanas mas frias. En
abril, con la llegada de unas tempera-
turas mas propicias para la especie,
fue aumentando el nimero de Sphae-
rophoria. Resulté alentador observar
que los pulgones se mantuvieron bajo
control durante el ensayo, y los culti-
vos no sufrieron dafios importantes.
Los datos mostraron que el Eupeodes-
System esta bien adaptado a las tem-
peraturas mas frescas, mientras que el
Sphaerophoria-System rinde mejor en
condiciones mas calidas. El Eupeodes-
System puede remediar la falta de sis-

temas eficaces para controlar los pul-
gones en los meses de febrero y marzo,
cuando atin no se pueden introducir
otros depredadores y parasitos”

En otros cultivos como los pimien-
tos, el Eupeodes-System estd dando
buenos resultados en un ensayo que
se esta llevando a cabo en un cultivo
de 1,4 hectarea en Almeria. “Introdu-
jimos las pupas en dos semanas con-
secutivas, comenzando a finales de
abril —explic6 Rocio Lopez, asesora de
Biobest—. Instalamos plantas hospe-
dantes con Rophalosiphum para ayu-
darlo a establecerse, y liberamos tam-
bién Aphidius-System. Los pulgones
eran una especie del género Macro-
siphum, de modo que los agricultores
utilizaron también larvas de crisopas
(Chrysopa-System) y la avispa parasita
Ervi-System. La estrategia estd fun-
cionando de maravilla”

TECNIFRIO
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Acuerdo entre Biobest y Vellsam para ofrecer
soluciones microbioldgicas a los cultivos

Se hardn durante seis meses ensayos en los que los abejorros portaran las soluciones microbiologicas de Vellsam.

Vellsam Materias Bioactivas, em-
presa dedicada a la investigacion,
el disefio y la produccion de soluciones
biotecnoldgicas presente en mas de 35
paises de todo el mundo, ha llegado
a un acuerdo con la empresa Biobest
para utilizar las colmenas de abejorros
de esta ltima para transportar sus so-
luciones microbiolégicas y proteger de
esta manera los cultivos de ataques de
patoégenos.

El acuerdo se ha cerrado entre
Francisco Castillo, consejero delegado
de Vellsam Materias Bioactivas, y Jordi
Portoles, gerente de Biobest, y se lle-
varan a cabo durante los proximos seis
meses ensayos mediante los cuales las
colmenas de abejorros de Biobest por-
taran las soluciones microbiologicas
de Vellsam a las plantas, influyendo en
la floracién y que la planta en cuestion
no sufra estos ataques de patoégenos.

Biobest comercializa una colmena
especial patentada mediante la cual el
abejorro se impregna de polen u otra
sustancia para transportar a la planta,
protegiéndola y aumentando la pro-
duccion de esta.

El abejorro se impregnara de los
productos microbiolégicos que se en-
cuentra desarrollando Vellsam Mate-
rias Bioactivas, llevandolo al cultivo en
el cual se pretende evitar la propaga-
cion de enfermedades.

En el Ultimo ano, Vellsam Mate-
rias Bioactivas ha puesto en marcha
sus nuevas instalaciones en su sede
central de Tabernas (Almeria), con un
laboratorio para la investigacién de
microorganismos y otro fisicoquimico
destinado a la formulacion y desarro-
llo de nuevos productos fertilizantes y
bioestimulantes para mantener el es-
tado fisiologico de la planta a nivel nu-

tritivo. En esta nueva area se estudian
microorganismos beneficiosos para
las plantas y los diferentes métodos de
conservacion de aquellos interesantes
para la agricultura, de forma que sean
estables para la elaboraciéon posterior
de biofertilizantes 6ptimos que pue-
dan ser aplicados en cultivos de todo
el mundo.

Precisamente la empresa almerien-
se ha estado presente en el 6° Congre-
so Internacional de Frutos Rojos, en el
que present6 su gama de enraizantes
y contra patodgenos en una conferen-
cia técnica impartida por el director
de Desarrollo de Negocio de Vellsam,
Fernando Castilla, que destacé que “la
fresa de Huelva, y los berries en gene-
ral, son productos muy perecederos, y
con la ayuda de soluciones intentamos
minimizar el uso de pesticidas y maxi-
mizar la vida de anaquel de los frutos”.

Visita nuestro stand en

SATE(CMA

INDUSTRIAS QUIMICAS
Quimica y tecnologia para fa agricultura
Soluciones para:

® Tratameento y/o acondicionamiento del agua
en balsas de mego.

® Nutricidn vepetal: abanos NPK, beoestimulantes
(amingacides y extracio de algas) y comeciores
de Caremcis.

o Tratameento y desincrustacion en lineas de miego.

U La Fendicidn, 69, Rivas Vaciamadnid, 28512 (Madnd)
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La empresa de biotecnologia Seipasa se
incorpora a Freshuelva como partner

Es pionera en la formulacion y desarrollo de tratamientos de origen botanico para proteger los cultivos.

La empresa de biotecnologia Seipa-
sa se ha incorporado a Freshuelva
Partner, figura creada por la asocia-
cion de productores y exportadores
onubenses para reunir en torno al sec-
tor alas empresas que prestan sus ser-
vicios a los asociados de Freshuelva.

Seipasa es una empresa espanola
pionera en la formulacion y desarrollo
de tratamientos de origen botanico y
microbiologico para la proteccion, la
bioestimulacion y la nutricion de los
cultivos. Desde hace mas de 20 anos,
la compaiiia formula y registra solu-
ciones de alto valor tecnologico que
se aplican en las agriculturas mas exi-
gentes del planeta. Sus productos se
exportan a mas de 25 paises en todo
el mundo.

Seipasa opera a través de unidades
de negocio en Europa, México, EE.
UU., LATAM vy Africa que, junto con la

planta de produccion y oficinas cen-
trales en 'Alctdia, Valencia (Espaiia),
trabajan en el disefio de soluciones efi-
caces, innovadoras y sostenibles para
la agricultura.

Sobre este escenario, Seipasa ha
construido su modelo Natural Tech-
nology® orientado a la produccion de
soluciones de origen botanico y micro-
biolégico (biopesticidas, biofungicidas,
bioestimulantes y fertilizantes) que,
con unos niveles de eficacia similares a
los quimicos de sintesis, proporcionan
cosechas libres de residuos y, al mismo
tiempo, son respetuosas con el medio
ambiente y la salud de las personas.

Se trata de soluciones biologicas
con base registral que estan comple-
tamente alineadas no solo con la re-
gulacién internacional en cuanto al
uso de materias activas, sino también
con la tendencia y las demandas de los

mercados hacia una alimentacion sos-
tenible. La innovacion de Seipasa, por
tanto, nace de su vivion, la de posicio-
narse como productor de soluciones
alternativas a aquello que existia hace
mas de 20 afios y que, posteriormente,
ese mismo mercado y sus consumido-
res han valorado como positivas y ne-
cesarias.

Con la incorporacion de Seipasa,
son 40 las entidades o empresas que
forman parte de Freshuelva Partner,
una novedosa figura en la que se em-
barcaron en un primer momento mas
de una veintena de empresas que, en el
desempeno de su actividad, colaboran
con las empresas exportadoras y pro-
ductoras de frutos rojos, aportando los
servicios e instrumentos necesarios
para completar la cadena de produc-
cién, exportacion y comercializacion
de los frutos rojos.
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Sipcam Iberia presenta en el Congreso de Frutos
Rojos de Huelva el biofungicida Araw para berries

Es una pieza fundamental del Proyecto Cultivo Zero de la empresa para mejorar la gestion de fitosanitarios.

16° Congreso Internacional de Fru-

tos Rojos celebrado en Huelva ha
dado la oportunidad a las empresas
del sector agro de retomar el contacto
presencial después del distanciamien-
to social. Sipcam Iberia aprovecho6 la
ocasiéon para participar con un stand
en la feria y con la ponencia del Pro-
duct Manager de Biocontrol y Biopro-
teccion Daniel Mulas.

Organizado por Freshuelva, el even-
to contd con la presencia de medios
de comunicacién, que mostraron un
gran interés por las soluciones para el
control de enfermedades y plagas en
frutos rojos. En relacion con dicha de-
manda tanto del mercado como de los
medios, Sipcam Iberia realizé una pre-
sentacion sobre el biofungicida Araw:
una soluciéon de accion preventiva y
curativa con cinco afnos de trayectoria
que ha logrado este afio ampliar su re-
gistro en horticolas y berries.

¢ Producir alimentos

de calidod que
eurriplan con
los requisilos
del mercado ?

5i, junto a ti

Mulas presentd las caracteristicas
y beneficios de este biofungicida jun-
to con los resultados de las pruebas
de desarrollo realizadas en fresa y
arandano contra oidio y botritis. Pero,
sobre todo, destacé que Araw es una
pieza fundamental del Proyecto Culti-
vo Zero: “un servicio Gnico que ofre-
cemos a nuestra red de distribucion
con el que pueden mejorar su gestion
de fitosanitarios logrando minimizar

iz T4, Mozoncilo (Segovia)  administradondviverossecseducts

= 1 - -

los residuos”, explico el Product Mana-
ger. Esta propuesta de valor anadido
de la compania es uno de sus mayores
avances para la divulgacion de la agri-
cultura sin residuos. Esta apuesta de
futuro parte del uso de materias acti-
vas de rapida degradacion, de la com-
patibilidad con la fauna auxiliar y del
desarrollo de una estrategia antirres-
tencias para el agricultor aportandole
productos de ltima generacion.
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Marisma, la nueva variedad de fresa de FNM

Registra una nueva variedad de fresay comenzara a comercializar su primera variedad de frambuesa.

riales S.A. (FNM) ha logrado posicionarse como un ac-

tor principal en la obtenciéon de variedades de fresa,
ofreciendo un amplio catalogo dentro del cual se encuentran
Primoris fnm, Rabida fnm y Rociera fnm, tres de las varieda-
des mas apreciadas en los principales mercados europeos.

FNM dedica aproximadamente el 90% de sus recursos a
[+D+iy gran parte de ellos se han destinado al fortalecimien-
to del programa de obtencion de variedades de fresa. Y fruto
de los esfuerzos llevados a cabo por la compaiiia, se ha re-
gistrado la variedad Rikas fnm, comercializada en 2020. Esta
variedad de dia neutro aporta precocidad y una excelente
calidad de fruta. Entre sus caracteristicas destacan la alta
resistencia al transporte y su excelente aspecto. Ademas, es
muy apreciada por su sabor.

Paralelamente, FNM esta desarrollando un subprograma
especifico para la seleccidon de variedades tolerantes a las
principales enfermedades del cultivo. Asi, ha desarrollado
recientemente Marisma fnm, una variedad extraordinaria-
mente rastica que se adapta adecuadamente a las condi-
ciones de cultivo mas exigentes. Marisma fnm muestra una

La empresa obtentora onubense Fresas Nuevos Mate-

— i abonanz

fruta con una firmeza y vida poscosecha sobresaliente, y es
la apuesta de FNM para mejorar la sostenibilidad del cultivo
de la fresa de Huelva. En la proxima campana 2021/22, FNM
también comercializara su primera variedad de frambuesa:
Noelia Fnm, anteriormente conocida como R15.

Noelia fnm es una variedad precoz y altamente productiva
que pretende ser un punto de unién entre los comercializa-
doresy productores de fruta en los proximos afos. Se carac-
teriza por mostrar una fruta de aspecto saludable, de forma
conicay gran calibre. Su color rojo claro resulta muy atracti-
vo a la vista y le aporta un caracter que la diferencia del res-
to de variedades presentes en el mercado. Mantiene un alto
porcentaje de aztcares y un adecuado equilibrio azicares/
acidos durante todo el ciclo de cultivo, lo que aporta al fruto
un agradable sabor y frescura. Ademas, es una variedad apta
para el cultivo ecolégico o residuo 0.

El correcto manejo de fechas de plantacion permitira su
presencia en el mercado durante todo el afo, aunque es re-
comendada para plantaciones de principios de verano y pro-
ducciones de otofio-invierno en primocanes y de primavera
en floricanes.
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El Ifapa ofrece al sector agrario andaluz un nuevo
curso gratuito de especializacion en riego

Crespo afirma que los técnicos “adecuadamente formados” son necesarios para un correcto manejo del regadio.

ria, Pesquera, Alimentaria y de la Produccién Ecologi-

ca (Ifapa), dependiente de la Consejeria de Agricultura,
Ganaderia, Pesca y Desarrollo Sostenible de la Junta de An-
dalucia, ha puesto a disposicion del sector agricola andaluz el
‘Curso Superior de Especializacion en Riego: Disefio, Manejo
y Evaluacion de Sistemas de Riego’ Esta actividad formativa,
cuyo objetivo es aumentar el nimero de profesionales del
regadio, se desarrollara en el centro ‘Alameda del Obispo’ de
Cérdoba a lo largo de cinco semanas.

La consejera, Carmen Crespo, apunt6 que esta actividad
formativa gratuita es “de vital importancia” para un sector
agricola como el andaluz, ya que “contribuira a seguir avan-
zando en una gestion sostenible y eficiente del regadio que
ya se practica en la Comunidad Auténoma, pero en la que
aun es posible mejorar para aprovechar al maximo cada gota
de agua” La responsable de Agricultura explicé que “es ne-
cesario contar con técnicos adecuadamente formados en la
ciencia del riego para asegurar el correcto disefio y manejo
de estos sistemas que ayuden a las explotaciones agricolas a

E 1 Instituto Andaluz de Investigacion y Formacion Agra-

aumentar su rentabilidad reduciendo costes y a ir adaptan-
dose a las posibles consecuencias del cambio climatico”.

El curso tendra una duracion total de 120 horas, inclu-
yendo viajes de practicas a centros de investigacion, zonas
regables y fincas privadas de toda Andalucia. El profesorado
estara formado por profesionales de instituciones de presti-
gio en el &mbito del riego como el Ifapa, el Instituto de Agri-
cultura Sostenible (CSIC), el departamento de Agronomia de
la Universidad de Cérdoba, el departamento de Ingenieria
Rural de la Universidad de Castilla-La Mancha y el Instituto
Valenciano de Investigaciones Agrarias (IVIA).

La consejera destaco que el regadio es “clave en la econo-
mia y vertebracion de Andalucia” al ser responsable de gran
parte de la generacion de renta y empleo de su sector prima-
rio. En concreto, este tipo de agricultura aporta el 64% del
valor de la produccion de la rama agraria y el 63% del empleo
del sector. Ademas, el regadio moviliza servicios muy espe-
cializados que nacen en su entorno, como la agroindustria, y
favorece asi, como resalt6 Crespo, “la generacion de riqueza
y la fijacion de la poblacion al entorno rural’.
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Desarrollan un método molecular parala
deteccion rapida del hongo de la fresa

El estudio parte del hecho de que la produccion de fresa necesita actuar en la desinfeccion de los suelos.

nvestigadores del Instituto de Investigaciéon y Formacion

Agraria y Pesquera (Ifapa) han desarrollado un método
molecular basado en PCR para la deteccion rapida, fiable y
especifica del hongo patégeno de fresa Fusarium solani en
plantas enfermas y muestras de suelo.

El estudio parte del hecho de que la produccion de fresa
en Espana ha sido altamente dependiente de la utilizacion
de fumigantes quimicos para la desinfectacion de suelo en
viveros y campos de produccion de fruto.

Debido a su potencial efecto nocivo sobre la salud y el
medioambiente, la entrada en vigor de la Directiva 91/414/
CEE, ha supuesto la desaparicion de aproximadamente el
70% de las sustancias activas utilizadas para el control de
enfermedades y plagas que afectan al cultivo de la fresa.

Este hecho, unido a la condicion de monocultivo de la fre-
sa, se apunta como la principal causa de la emergencia de
nuevos patogenos de suelo en el cultivo de la fresa, Fusarium
oxysporum que provoca en la planta marchitez, enanismo y
produccion escasa de raices.

La deteccion de este tipo de hongos patdgenos se realiza
mediante la observacion de sintomas en las plantas afecta-
das y el cultivo en placa de los tejidos sintomaticos, que re-

quiere de un ojo experto y, atn asi, la deteccion y posterior
identificacion. Ahora estos investigadores han desarrollado
un método molecular que detecta el hongo especificamente
en el ADN de la planta mediante la extraccion de una mues-
tra de la planta afectada o del suelo donde éstas se cultivan
al que se aplica una técnica denominada PCR (amplificacion
de un fragmento especifico del ADN del hongo); en este caso
se ha utilizado la PCR cuantitativa en tiempo real.

La alta sensibilidad y especificidad de este método per-
miten usarlo para el analisis de plantas de vivero y suelos
de plantacion antes del cultivo como método preventivo de
control y evaluacion de riesgos.

Ademas, este método molecular se puede aplicar, entre
otros, para el estudio de susceptibilidad de variedades y la
eficacia de tratamientos de desinfeccion de suelo.

En este caso, se ha demostrado que tratamientos de bio-
solarizacion con gallinaza disminuyeron la densidad de in6-
culo de F. solani en el suelo y la incidencia de la enfermedad,
y aumentaron el rendimiento de produccion de fruto.

La técnica molecular utilizada representa, segiin los in-
vestigadores, una herramienta muy til para el manejo de la
fusariosis provocada por F. solani en fresa.

La inteligencia artificial permite predecir cuanta
agua se usara en cada periodo tarifario

Un nuevo modelo desarrollado por investigadores andaluces de la Universidad de Cédrdoba permite predecir con

un dia de antelacion cudnta agua usaran los regantes.

Un modelo desarrollado por el Departamento de Agro-
nomia de la Universidad de Cérdoba (UCO) a partir de
técnicas de inteligencia artificial anticipa el uso de agua de
los regantes por periodos tarifarios con un dia de antelacion
y permite optimizar el uso de la energia.

En un contexto de escasez de agua y crecimiento de la
demanda de energia para poner en marcha los sistemas de
riego a presion (con los costes asociados que esto implica),
“tomar las decisiones de riego mas adecuadas en las comu-
nidades de regantes implica un menor gasto de agua, pero
también un menor gasto de energia y una reduccion de los
costes”, explicé la UCO.

Para realizar una gestion 6ptima de los recursos hidricos
es necesario predecir cuanta agua usaran los regantes en
cada momento, de manera que los gestores puedan estimar
los requerimientos de agua y de energia en tiempo real. Para
tener predicciones certeras es necesario incluir una variable
determinante a la vez que complicada de medir: el compor-
tamiento del agricultor.

En la creacion de modelos que permitan anticipar el com-
portamiento de los regantes llevan afos trabajando en el
grupo de Hidraulica y Riegos de la Unidad de Excelencia Ma-

ria de Maeztu - Departamento de Agronomia de la Universi-
dad de Cérdoba (Dauco) que, ahora, ha conseguido predecir
qué cantidad de agua usara cada regante de una comunidad
separada por periodos tarifarios.

Si bien en trabajos anteriores se habian desarrollado he-
rramientas que permitian conocer la cantidad de agua y el
dia que se aplicaria en comunidades de regantes, el mode-
lo Cangenfis creado por los investigadores de Dauco Rafael
Gonzalez, Emilio Camacho y Juan Antonio Rodriguez afina
mas: revela cuanta agua se usara en un tramo de tiempo mas
corto como son los periodos tarifarios.

Asi, adelanta informacion sobre cuando se produce la ma-
yor demanda la red, si es necesaria o no la activaciéon de todas
las bombas en paralelo que tiene la comunidad de regantes y
optimiza la contratacion de la tarifa eléctrica mas adecuada,
permitiendo asi el ahorro de costes energéticos. También se
conoce con antelacion qué tuberias podrian sobrecargarse o
prever como afectaria una averia. “Permite integrar la ges-
tion del agua y de la energia y hacer un uso 6ptimo también
de esa energia. Si la comunidad de regantes tiene un sistema
de energia fotovoltaica puede saber qué cantidad de energia
tiene que reservar y vender el resto’.
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Donana 1998 colabora con el V
Torneo de Golf Benéfico

Dotiana 1998 S.L. ha colaborado, un afio mas, con la V edicion del Torneo de Golf Benéfico del Teléfono de la
Esperanza, que se celebro el 18 de septiembre en las instalaciones del Club de Golf de La Monacilla, batiendo
su récord de participacion con 150 personas inscritas en las dos categorias que disfrutaron de una jornada
de golf apasionante con un fin solidario: dar visibilidad y recaudar fondos para el Teléfono de la Esperanza,
una asociacién que festeja este aiio su cincuenta aniversario. Los ganadores del Torneo fueron Diego José
Quintero Arrayas, en 1* categoria y Scratch; y Rocio Bacedoni Haro como mejor Dama.
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El consumo de arandanos mejora el control
de la glucosay los niveles de insulina

Segun un estudio de un equipo de investigadores de la Universidad de Valparaiso, publicado en ‘Nutrients’

n equipo de investigadores de
' ' la Universidad de Valparaiso

(Chile) ha realizado un estudio
inédito que ha concluido que el con-
sumo de arandanos frescos proporcio-
na beneficios relevantes en el control
glicémico de personas jovenes, pero
sedentarias.

El estudio, publicado en Nutrients,
explica que los arandanos son frutas
ricas en polifenoles con propiedades
antioxidantes y antiinflamatorias. Los
polifenoles de las bayas acttian blo-
queando las enzimas digestivas, remo-
delando las vias de la microbiota gas-
trointestinal y afectando la liberacion
de hormonas gastrointestinales para
regular la dinamica de la insulina y el
manejo de la glucosa. En este sentido,
el equipo de investigadores ha evalua-
do el manejo de la glucosa pospran-
dial y la capacidad antioxidante de los
arandanos frescos consumidos de for-
ma aguda o como una suplementacion.

Como ha explicado la investigadora
Ximena Palma, especializada en Cien-
cias Biolégicas y Nutricién, “probamos

dos ideas: el efecto de una porcion
unica de ardndanos junto con la inges-
ta alta de carbohidratos y también el
efecto después de consumir durante
seis dias una porcion de igual tamaiio
y de la misma fruta”. Los resultados del
estudio indicaron que el consumo de
arandanos frescos mejora el manejo
de la glucosa después de las comidas
(postprandial), presumiblemente debi-
do a acciones en el tracto gastrointes-
tinal, mientras que la suplementacién
mejora la sensibilidad a la insulina,
probablemente debido a los antioxi-
dantes y efectos antiinflamatorios.

De acuerdo con el doctor Gonzalo
Cruz, quien dirige el Laboratorio Alte-
raciones Reproductivas y Metabdlicas
del Centro de Neurobiologia y Fisio-
patologia Integrativa (Cenfi), es im-
portante consumir alimentos ricos en
polifenoles debido a su efecto antiin-
flamatorio y antioxidante y al conteni-
do de fibra dietéticas. “Los polifenoles
pueden bloquear las enzimas que di-
gieren los carbohidratos y entonces,
para un mejor control de la glicemia,

seria preferible incluso consumirlos
antes de los carbohidratos o tal vez al
mismo tiempo. En el estudio demos-
tramos que el consumo de una taza
de berries logra disminuir el aumento
de glucosa que se observa al consumir
pan blanco”, ha destacado

“En el caso del almuerzo, también
se podria consumir verduras y ensala-
das antes del plato de fondo, de forma
de aprovechar los nutrientes y tener
el efecto producido por los polifeno-
les sobre la glicemia; o también comer
los berries como postre, pero antes del
almuerzo”.

La doctora en Ciencias, Investiga-
cion y Desarrollo de Productos Bioac-
tivos Samanta Thomas ha destacado
que “es sorprendente que una Unica
porcion de 150 gramos de arandanos
sea responsable de disminuir el area
bajo de la curva de glucosa postpran-
dial y aumentar la secrecién de insuli-
na a los 15 minutos de la ingesta, pro-
duciendo una respuesta inmediata de
parametros metabolicos sumamente
importantes en el control glicémico”.
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asesoramento teonico experto, para obtener una produccon de la mas alta calidad.
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94 Servicios

Gestiones empresariales

= Declaraciones INTRASTAT

= Documentacion para el registro sanitario y APPCC

= Subvencionesy escritos de descargo de denuncias
= Defensade losintereses de los asociados

= (Gestiones ante organismos oficiales

= Asesoramiento en programas operativos

Asesoramiento e informacion

= Planes generales de higiene

= Asesoramiento en certificaciones y normas de calidad
= Asesoramiento en organizaciones de productores

= Precios, tonelajes y evolucion de mercados

= Informacion meteoroldgica

= Produccionintegrada v sistemas de trazabilidad

= Temas fitosanitarios y LMR

= Novedades fiscales, laborales o econdmicas

= Estudios sobre proyectos empresariales

Informacion de Precios y Mercados
= Delegacion de FRESHUELVA en Perpignan
= Sistema de Informacién de Mercados (SIMAG)

Atencion laboral

= Contratacion en origen

= Gestionde NIEs

= Fondo solidario sepelios trabajadores extranjeros

Formacién

= Cursos de formacion multidisciplinares
= Formacion higiene alimentaria

= Atencioén personalizada

Divulgacion

= Jornadas técnicas

= Feriasy Congresos

= Publicaciones y manuales

Ventajas economicas
= (estidn de anélisis de residuos gratuitos
= Busqueda de ofertas y tarifas reducidas de distintos servicios

Bolsainterna
= Compras en comun de input
= Mercado interno de compra/venta

ESHUELVA

SERVICIOS

Calle Manuel Sanchez Rodriguez n21. 21001 Huelva
Teléfono: 959 248 222
www.freshuelva.es | freshuelva@freshuelva.es



Financiacion

PLANTACIONES

-~

Nl

' Adaptamos la financiacion

a cada tipo de cultivo

Piantacionas de Olivar,
Citricos, Frutos Rojos,
Frutos Secos ...

cajaruraldelsur.es




|"|:-.l1 .'l-'ur'.llq {
5._.lh iii *-'.:EIF:E a4

-:Iusr-.-.: o
|: a:.d

H\-H !

Descubre el
hioestimulanto
radicular mas patente
para tus cultivos

P Regiatno: FOCO 1201 000

Bioinsecticidas = Biofungicidas = Bloestimulantes .

Tel, 96k 541 963 « wwworadiseicom
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